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 1سانازکریمی فرد، فرشید قلمباز، فرامرز قلمباز
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 چکیده
کننده مصرفها و مناطق مختلف بخششیرین، باعث پدید آمدن رقابت شدید بین  هایحدودیت تأمین منابع آبافزایش سریع جمعیت و م

ین بین قیمت باشد و در اب میآد تعادل بین عرضه و تقاضای آب شده است. مسأله اصلی در مدیریت اقتصادی منابع آبی در هر کشور ایجا
رود بسیاری می تظارن گردد انستی تعییای بر عهده دارد و اگر این قیمت به درکننده      کالا و نهاده دیگر نقش تعیین آب مانند قیمت هر 

بزارهای امدترین رآکی از کایگذاری آب به عنوان این راستا اصلاح نظام قیمتدر در مدیریت منابع آب برطرف گردد.  از مسائل موجود
اضر با حر مطالعه دماید. نوری این نهاده کمک های مختلف و افزایش بهرهتر آن بین فعالیتتخصیص مطلوب تواند بهمدیریت تقاضا می

ای آن مورد ایه تقابل عرضه و تقاضپگذاری این نهاده بر ر آب و ارزشاثرات تشکیل بازا (PMP)ریزی ریاضی اثباتی استفاده از الگوی برنامه
العه طنتایج این م ه است.دتابع تقاضای آب امکان مدیریت مصرف به کمک ابزار قیمت تحلیل گردیبررسی قرار گرفته و ضمن استخراج 

تواند مصرف بیشتر ه میود بلکاست مناسب نخواهد بدهد که ایجاد بازار آب در صورتی که به خوبی مدیریت نشود نه تنها یک سینشان می
جویی در مصرف آب و صرفه یزه برایآب باعث افزایش انگمدیریت صحیح، تشکیل بازار آب را نیز در منطقه به دنبال داشته باشد. البته با 

زای هر مترمکعب برآورد ریال به ا 970شود. همچنین در این مطالعه ارزش اقتصادی آب معادل افزایش کارایی مصرف آب آبیاری می
 گردید.

 JEL: 61C،4D،44Q طبقه بندی

 بازارآب، الگوی برنامه ریزی اثباتیعرضه آب، تقاضای آب،  کلمات کلیدی:
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 مقدمه

ختلف مش های مورد تقاضای بخ ها است کهمنابع طبیعی، گنجینه مشترک انسانترین آب به عنوان یکی از ارزشمند

بخش  پایدار های اصلی تولید محصولات کشاورزی جایگاه خاصی در توسعهو به عنوان یکی از نهادهگیرد میقرار 

هان عیت جه جمای نزدیک رفابطوری که برخی معتقدند در آینده ها دارد.توسعه اقتصادی سایر بخششاورزی و ک

ر داخل شت. دد دازمینی و سطحی بستگی خواههای زیربرداری بهینه و پایدار منابع آببهرهبطور قابل توجهی به 

ه ویژه وجود بقی از منابع آب میر منطرویه و غبه دلایل متعددی نظیر استحصال بیهای گذشته کشور نیز طی سال

، کشور بع آبیرداری از منابو عدم رعایت اصول حفاظت در بهرههای زیر زمینی، بروز مشکلاتی نظیر خشکسالی آب

  (.1384اند )چیذری و همکاران، نابودی قرار گرفتهنابود شده و یا در معرض 

رشد جمعیت افزون تقاضای آب به علت و افزایش روز تأمین و شدت تقاضای آب از یک طرفوجود خلأ بین توان 

های زندگی، افزایش نیاز به مواد غذایی و پیدایش نیازهای جدید مصرف آب از طرف دیگر، شهر نشینی، بهبود شیوه

های قرن حاضر بشر محسوب فرین است و یکی از بزرگترین چالشبیانگر این مهم است که تقاضای آب بحران آ

تواند منشأ بسیاری از تحولات مثبت و منفی جهان باشد. بنابراین، با توجه به تنگناهای موجود در ه میشود کمی

های دراز مدت ضروری ها و راهبردوصا در بخش کشاورزی، اتخاذ سیاستاستفاده بهینه از این منبع ارزشمند، خص

کنند، مدیریت آب ه نهایی را تولید میها و مصارفی که بالاترین بازدبا تأمین آب و تخصیص آن بین بخش است تا

ای، ین تعادل، مانند هر کالا و نهادهکشاورزی بهبود یابد و بین عرضه و تقاضای آن تعدل برقرار شود. در برقراری ا

رود که بسیاری از می رای دارد و اگر این قیمت به درستی تعیین شود انتظاقیمت یا ارزش آب نقش تعیین کننده

 آب، بازارهای مهم بسیار منافع از یکیاز طرفی  (.1987گیبونس، در مدیریت منابع آب بر طرف شود )مسائل موجود 

 به توانمی راستا این شود. درمی عنوان آب فروش و مصرف برداشت، خرید، در ردارانببهره اختیار و اطمینان افزایش

 صورت بازار در اطلاعات شدن شفاف و ریسک کاهش دنبال به که آب، بخش در درازمدت هایسرمایه گذاری تشویق

 که شود انتقال منفعت و مجدد تخصیص از ناشی رضایت به منجر تواندمی اختیار این کرد. افزایش اشاره است، گرفته

 مصرف تصمیم انتخاب در را برداربهره می تواند منفعت وجود واقع در دارد. دلالت آب مبادله یا فروش و خرید بر خود

 با و شوند اداره و تشکیل ناظر نهادهای توسط شده احاطه قواعد با آب بازارهای هرگاهکند.  ترجدی آب فروش یا

 منفی پیامدهای حذف و جلوگیری شود،می صادر جداگانه اسناد آب، حقوق صاحبان تمامی برای اینکه به توجه

 و منفی خارجی پیامدهای کاهش همچنینباشد. می ناظر نهاد وظایف از یکی آب بازارهای در آب برداشت و مصرف

 از یکی بود. همواره خواهد بازار این منافع جمله از آب به وابسته طبیعی منابع و زیست محیط بر وارد زیان کاهش

 تقویت با اطلاعات شدن است. شفاف بوده کامل هزینه و مصرف فرصت هزینه و آب ارزش به ناکافی توجه آب، مسائل

 مصرف عدم با توانمی رهگذر این از و کند باز را فضا این تواندمی آب فروش و خرید و مبادلات شدن رسمی و بازارها

 بازارهای وجودی منافع از دیگر یکی را فرصت هایهزینه شدن واقعی و افزود را اقتصادی و مالی منافع آب، خرید و

 تغییر در انگیزه آب، منابع مدیریت هایبرنامه در آب بازار رویکرد شدن محوری با توانمی واقع دانست. در آب

 اقتصادی ابزار یک عنوان به آب بازار .داشت انتظار را ارزش با مصارف تشویق و غیرضروری مصارف حذف و کاربری

 بالاتر آنها آب نهایی بازده که مصرف کنندگانی به آب انتقال طریق از را آب برای بهینه استفاده تواندمی که است،
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 طرف از و کندمی بیان را نهایی بازده که است اقتصادی علامت عنوان به آب بازار هایقیمت بخشد. بهبود را است

  (.1391ببرند )ملک،  بالا را خود آب استفاده وریبهره تا است کشاورزان برای محرکّی دیگر

 آب کمبود ثارآ کاهش و کنندگانمصرف بین آب منابع بهینه تخصیص زدایی،تمرکز توسعة در ابزاری آب بازار معرفی

 آب مجدد تخصیص در آن توانایی شود،می آب بازار معرفی موجب که ایاصلی ویژگی ترتیب این شود. بهمیتلقی 

 آب از لاتریبا بالقوه ارزش های که بود خواهد هاییآن متوجه تخصیص این که نحوی به مصارف گوناگون است بین

 از آب بازارهای آورند.دست می به خود مصارف در آب منابع از بیشتری منطقی مطلوبیت به طبع، و کنندمی ایجاد

 حوزه در اند،کرده ایفا کالاها و منابع تخصیص در که طولانی سابقه و نقش خلاف بر که هستند ابزارهایی جمله

 در آب اخیر یکمیاب تشدید البته اند.گرفته قرار ریزانبرنامه و ذارانگسیاستکم توجهی  مورد آب منابع تخصیص

 با مناطق برخی رد آب بازار تشکیل حال، عین در است گردیده سیاستی ابزار این بکارگیری موجب دنیا مناطق بیشتر

 توزیعی آثار و یمتق تعیین فرآیند رو این از است. شده مواجه آب قیمت بر حقابه داران نفوذ اعمال و تمرکز پدیده

 بازار اثر ررسیب دارد. بنابراین آب تقاضای مدیریت سیاست اجرای برای زیادی اهمیت متقاضی کشاورزان برای آن،

  .است مطالعه این هدف مترمکعب هر بازدهی بر آب

 تقویت و تشکیل عهمطال این است.  داده قرار بررسی مورد را آن الزامات و آب بازار رویکرد ایشان (،1383جعفری )

 برنامه های ویتتق که گونه ای به کند،می معرفی آب منابع مدیریت در محوری رویکرد های از یکی را آب بازارهای

 آب بازارهای بر اظرن نهاد های تقویت و بازار نیروهای و ابزارها کمک به آب کشور منابع بر نظارت و حفاظت در دولت

احمد پور و  .داد دخواهن افزایش را هدف ها به دستیابی امکان نیرو ها و ابزار ها این حتم طور به و گیردمی صورت

ان در ان کنگ(، طی مطالعه ای که برای ارزیابی اقتصادی تأسیسات آبی منطقه جم از توابع شهرست1388صبوحی )

 ای را به قطره وجنوب استان بوشهر انجام دادند. قیمت تمام شده در هر متر مکعب آب آبیاری، در سیستم غرقابی 

در محاسبه  ریال محاسبه و با بکارگیری روش برنامه ریزی خطی توأم با مخاطره 13/63و  84/93ترتیب معادل 

، آب اضافی ر مکعبه بسته به پایین یا بالا بودن درجه ریسک پذیری، بازدهی هر متسایه ای آب نشان دادند کقیمت 

 آب بازارهای تشکیل وهبالق منافع مطالعه ای در (،1388کیانی ) ریال قرار دارد. 1989تا  93/6در بازه بسیار گسترده 

 بازار تشکیل بالقوه فعمنا خطی برنامه ریزی الگوی از استفاده با مطالعه این در است. کرده برآورد ساوه منطقه در را

 مدل در و وردهآ بدست را بهینه سود مزرعه، مدل از استفاده با مطالعه این است. شده برآورد ساوه منطقه در آب

 مبادله که می دهد شانن نتایج است. کرده برآورد را آب بازار منافع منطقه، مدل از استفاده است. با برده بکار منطقه

 آب بازار چنینهم می گردد.  آب دوره کمبود در خصوصاً زارعین، سود افزایش باعث منطقه این روستای 24 بین آب

 علاوه ردد. بهگ اشتغال روی بر آب منابع کاهش منفی اثرات کم شدن و نیروی کار تقاضای افزایش باعث می تواند

 .دیابن کاهش آب مبادله هزینه های می بایست آب بازارهای دامنه گسترش جهت که می دهد نشان نتایج

 و اسپانیا منطقه دو و پرداختند آبیاری آب برای بازار بالقوه اثرات بررسی به مطالعه ای (، در2006پوچال و همکاران )

 و دهد بهبود را آب تخصیص می تواندکارائی آب بازار آیا که است این مطالعه دادند. هدف قرار مقایسه مورد را ایتالیا

 بازار بدون و با حالت دو مقایسه و خطی برنامه ریزی مدل اساس بر تحلیل و کند. تجزیه ایجاد سود آوری کشاورزی

 اسپانیا و ایتالیا جنوب منطقه دو برای است. مطالعه شده گرفته درنظر آب انتقال ثابت و متغیر هزینه های و است آب
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 که است این از حاکی است. نتایج شده استفاده منطقه دو هر کشاورزان برای ساده طبقه بندی روش از و شده انجام

 ارتباط کشاورز رفتار با اقتصادی کارائی و می شود هکتار هر در آب مصرف اقتصادی کارائی بهبود سبب آب بازار

 هزینه های و مزرعه اندازه آب، دسترسی سطح به آب بازار اثر نهایت است. در متفاوت کشاورزان بین و دارد نزدیکی

 های جنبه به دستیابی گرفتند که نتیجه اسپانیا (، در2006مارتینز )لیمون و  -گومزدارد.  شدیدی بستگی آب انتقال

 و نقل بنگاه های استقرار زمینه، این دارد. در قانونی مناسب و اجتماعی ساختار یک به نیاز آب بازار برقراری مثبت

 تدریجی تغییر است، لازم آب بازار یک برای برقراری که ساختاری تغییرات بر باشد. علاوه مفید می تواند آب انتقال

 نقل قابل اقتصادی، کالاهای سایر هم مانند آب که بدانند باید آنها راستا این است. در ضروری کشاورزان دیدگاه های

 عمل کارا صورت به آب بازار گفت که توان می گردد، فراهم شرایط این که وقتی است. تنها بازار در مبادله و انتقال و

 به آب توسعه و مدیریت درحال کشورهای در آب بازار و مدیریت بررسی (، به2007زکری و ایستر ) .کرد خواهد

 آب را بازار از مختلفی انواع و تونسپرداختند و آفریقا شمال مراکو، مکزیک، کشور درچهارخصوصی  بخش وسیله

 اطالاعات اساس بر آب خریداران و فروشندگان بین واسطه به صورت را خصوصی بخش نقش کرده اند و معرفی

 قرار بررسی مورد استرالیا را در آب بازار از حاصل منافع (،2008بروکس و هریس ) .است کرده عنوان مدیریت شبکه

 ویژگی می شود. چهار بررسی می گیرد، صورت آب مبادله که جایی بازار، رفاه و تقاضا مطالعه عرضه، این در دادند

 کاهش را فصلی ریسک آب بازار و می کند تغییر قیمت تغییرات با تقاضا است: معرفی شده آب انتقال در آب مبادله

 کشت الگوی در تغییر سبب هزینه ها و خشکسالی بدست می آورد. شرایط را آب تعادلی قیمت بازار .می دهد

 .گرددبیشترمی درآمد آوردن بدست سبب آب گردد. بازارمی

رزش گذاری آب ا(، با کاربرد برنامه ریزی ریاضی مثبت، اثر تجمع مکانی بر روی 2010مدلین آزورا و همکاران )

در قیمت  غییراتسناریوی تغییر فن آوری، تغییرات آب و هوایی گرم و خشک، تآبیاری در شمال مکزیک را در چهار 

ب در سطح آصادی کالاهای کشاورزی و تغییر در آب و هزینه های کشاورزی بررسی کردند. نتایج نشان داد ارزش اقت

 مزرعه و مناطق تمرکز یافته مشابه است.

 بخش سیلهو به آب توسعه و مدیریت درحال کشورهای رد آب بازار و مدیریت بررسی (، به2007زکری و ایستر )

کرده اند  معرفی را آب بازار از مختلفی انواع و پرداختند تونس و آفریقا شمال مراکو،مکزیک،  کشور چهار خصوصی در

 عنوان کهشب مدیریت اطالاعات اساس بر آب خریداران و فروشندگان بین واسطه به صورت را خصوصی بخش نقش و

 مطالعه این در دنددا قرار بررسی مورد استرالیا را در آب بازار از حاصل منافع (،2008هریس )بروکس و  .است کرده

 آب انتقال در آب لهمباد ویژگی می شود. چهار بررسی می گیرد، صورت آب مبادله که جایی بازار، رفاه و تقاضا عرضه،

 قیمت بازار .دهدمی کاهش را فصلی ریسک آب بازار و می کند تغییر قیمت تغییرات با تقاضا است: شده معرفی

 سبب آب گردد. بازارمی کشت الگوی در تغییر سبب هزینه ها و خشکسالی آورد. شرایطمی بدست را آب تعادلی

 .گرددمی بیشتر درآمد آوردن بدست

 مواد و روش ها

استفاده گردید. از بین گروه های مختلف مدل  (MP)به منظور تأمین اهداف این مطالعه، از روش برنامه ریزی ریاضی 

تغییرات در توضیح واکنش تولید کنندگان به  (PMP)های برنامه ریزی ریاضی، کارایی مدل های برنامه ریزی مثبت 
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گذاری در سطح وسیعی مورد توجه قرار گرفته است. این روش به گیری آنها برای سیاستخارجی بیشتر بوده و بکار

 شود:رنامه ریزی طی سه مرحله انجام میترین روش کاربردی برای کالیبراسیون یک مدل بعنوان رایج 

فه طی اضایک مدل برنامه ریزی خدر مرحله اول، محدودیت های کالیبراسیون به مجموعه محدودیت های منابع 

ر ه مقادیحل. در این مرکنندوح مشاهده شده دوره پایه مقید میشوند. این محدودیت ها سطح فعالیت ها را به سطمی

اسبه کشت محصولات می باشند مح های مذکور که بیانگر قیمت سایه ای سطح زیردوگان مربوط به محدودیت

 گردد:مدل اولیه به صورت زیر تصریح می ای،با فرض حداکثر سازی بازده برنامهشوند. می

 MAX Z = pX − cX                                 (1)  

st: AX ≤ b                  []   

x ≤ x0 + ϵ                 [ρ]     
𝑥 ≥ 𝑜   

n)ماتریس  Pارزش تابع هدف،  Zکه در آن  × l ،قیمت های محصول )X  ماتریس(n× l ) ،سطوح فعالیت های تولیدی

c  ماتریس(n×l) ،از هزینه هر واحد از فعالیت A  ماتریس(m×n)  ،ضرایب فنی در محدودیت های منابعb  ماتریس

(l×m)  ،0مقادیر منابع در دسترسx  ماتریس(l×n)  ،از سطوح مشاهده شده فعالیت های تولیدیϵ  شامل اعداد مثبت

ماتریس  کوچک برای جلوگیری از وابستگی خطی بین محدودیت های ساختاری و محدودیت های کالیبراسیون، 

(m×l) ،از متغیرهای دوگان مربوط به محدودیت های منابع 𝜌  ماتریس(n×l)  از متغیرهای دوگان مربوط به

مرحله دوم، مقادیر دوگان به دست آمده از مرحله اول برای تخمین  محدودیت های کالیبراسیون می باشد.

گیرند. تابع هدف غیر خطی در مرحله دوم از طریق قرار دادن دف غیر خطی مورد استفاده قرار میپارامترهای تابع ه

خطی و یا یک تابع هزینه غیر خطی در تابع هدف مدل مرحله اول بدست می آید. در این مطالعه یک تابع تولید غیر 

از روش حداکثر آنتروپی جهت تصریح تابع تولید استفاده می شود. فرض کنید تابع تولید درجه دوم مورد استفاده 

 ( باشد:2برای هر محصول بر اساس رابطه )

𝑦𝑖 = ∑𝑖=1
𝑛 𝑎𝑖𝑗𝑥𝑖𝑗 −

1

2
∑𝑖=1

𝑛 ∑𝑘=1
𝑛 𝑞𝑖𝑗𝑘𝑥𝑖𝑗𝑥𝑘𝑗        (2)                                      

( را برای 2است. الگوی بهینه سازی که تابع تولید مبتنی بر رابطه ) jنشان دهنده عملکرد محصول  𝑦𝑖 که در آن

 گردد:اده می کند به صورت زیر تعریف میاستف iبا نهاده های  jمحصول 

π = ∑𝑗=1
𝑚 (𝑝𝑗 [∑𝑗=1

𝑛 𝑎𝑖𝑗𝑥𝑖𝑗 −
1

2
∑𝑖=1

𝑛 ∑𝑘=1
𝑛 𝑞𝑖𝑗𝑘𝑥𝑖𝑗𝑥𝑘𝑗] − ∑𝑖=1

𝑛 𝑤𝑖𝑥𝑖𝑗) 

st: ∑j=1
m xij ≤ bi             (3)                                                                           

xij ≥ o 



 

6 

 

مقدار منابع موجود  biقیمت هر واحد از نهاده های تولیدی و  j ،wiقیمت محصول  pjبازده برنامه ای،  πکه در آن 

باشند که باید با استفاده از رهیافت ز ثابت و درجه دوم تابع تولید میبه ترتیب ضرایب ج q و aباشد. همچنین می

اول استفاده ماکزیمم آنتروپی تخمین زده شوند. به منظور تعیین نقاط پشتیبان پارامترهای مذکور از شرایط مرتبه 

 می شود. شرایط مرتبه اول برای این الگو عبارتند از:

π

xij
= pj[aij − ∑k=1

n qijkxkj] − wi − i = 0                (4)                            

 شود.اول در تخمین پارامترها لحاظ می ( در کنار قیود مرتبه5قید تولید کل به صورت رابطه )

yi × xj,land = ∑i=1
n aijxij −

1

2
∑i=1

n ∑k=1
n qijkxijxkj                (5)                  

ال وقوع نقاط پشتیبان و احتم ipaرا با  izaنقطه پشتیبان در نظر گرفته شود و احتمال وقوع نقاط پشتیبان  tلذا اگر 

ijzl  را باijpl  نشان دهیم در این صورت عناصر بردارa  و ماتریسq آید:بدست می( 7) و( 6فاده از روابط )با است 

aij = ∑p=1
t zapijpapij            (6)                                                              

qikj = (∑p=1
t zlpikjplpikj) × (∑p=1

t zlpkijplpkij)            (7)                     

شود و تابع مذکور به همراه ی جایگذاری میدر تابع تولید غیر خط qikj ماتریسو  aijدر مرحله سوم، بردار 

 دهد که به صورت زیر است:لگوی برنامه ریزی خطی را بدست میمحدودیت های منابع ا

max∑j=1
m [pj(∑i=1

n [aij − 0.5∑k=1
n qijkxijxkj]xij) − ∑i=1

n wixij]          (8)  

st: ∑j=1
m xij ≤ bi 

xij ≥ 0    

ینه آن ها با تغییر قیمت آب، میزان تقاضای منطقه با توجه به الگوی کشت به PMPسپس با استفاده از مدل 

ب برآورد آهاده ناستخراج گردیده است و سپس با داشتن میزان تقاضای آب منطقه و قیمت نهاده آب، توابع تقاضای 

باشد.  رابربآب  گردیده است. قیمت تعادلی آب در بازار نیز در سطحی است که تقاضای کل آب با میزان موجودی

وی قاضای نیربر ت بنابراین با برابری عرضه و تقاضا قیمت تعادلی بدست آمده و سپس به بررسی تأثیر قیمت تعادلی

 کار، میزان مصرف کود، سموم شیمیایی، آب و ماشین آلات پرداخته شده است.

نامه ریزی با توجه مدل برشده است و  داده های مورد نیاز از طریق سازمان جهاد کشاورزی جمع آوریدر این مطالعه 

محدودیت ها )آب، کود، سرمایه، ماشین آلات و سطح زیر کشت( تشکیل گردید و مراحل تشکیل به تابع هدف و 

استفاده شده است. با تغییر قیمت آب،  GAMSانجام شد. لازم به ذکر است که در این مطالعه از نرم افزار  PMPمدل 

گردد. سپس با داشتن میزان تقاضای آب منطقه و قیمت نهاده آب، تابع تقاضا برای نهاده  میزان تقاضا استخراج می

 برآورد شده است. Eviews9آب با استفاده از نرم افزار 
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 نتایج

 ست.پس از برآورد تابع تقاضا برای آب نتیجه حاصل از آن بصورت زیر ارائه گردیده ادر این بررسی 

𝑄𝑤 = 528467/3 − 47346/44𝑃𝑤 

شود قیمت نهاده آب تأثیر منفی بر مقدار تقاضای آب منطقه دارد بطوری که ضریب در همانطور که ملاحظه می

تقاضای آب به باشد. همچنین کشش قیمتی قابل قبولی نیز می 𝑅2درصد معنی دار شده و دارای  95سطح احتمال 

عبارت دیگر کشاورزان متقاضی آب واکنش ( است، به -18/0علت پایین بودن قیمت آب در منطقه کمتر از یک )

 کمی نسبت به افزایش قیمت آب خواهند داشت.

اشد. بر برابر قیمت تعادلی نهاده آب در بازار نیز در سطحی است که تقاضای کل آب با میزان آب قابل دسترس ب

نین در این ید. همچریال به ازای هر متر مکعب برآورد گرد 970، قیمت تعادلی بازار آب PMPاساس نتایج مدل 

 ی و میزانیمیایشمطالعه به بررسی تأثیر قیمت تعادلی بازار آب بر تقاضای نیروی کار، میزان مصرف کود و سموم 

 ( آمده است.1مصرف آب و ماشین آلات نیز پرداخته شد که در جدول )

 تغییرات نیروی کار، ماشین آلات، آب، کود و سموم در قیمت تعادلی بازار (1جدول )

 نیروی کار ماشین آلات  ازت فسفات سموم آب محصول

 -4723 -126893 -1456 -1224 -2459 -33/6075 گندم

 -56/59 49/45 -34/12 -65/12 -67/6 22/290 جو

 55/198 33/4145 -23/5 -6/7 32/19 -45/300 کلزا

 12/9245 5/6512 -65/70 67/50 65/90 12/400 خیار

 33/5100 78/4238 34/145 44/110 3/37 34/165 لوبیا

 67/1125 77/1810 8/6 -22/6 55/46 80/35 هندوانه

 11/10887 -13/110140 -08/1392 -36/1089 -85/2271 -3/5484 جمع

 مأخذ: یافته های تحقیق

د فزایش خواهادر مجموع اشتغال ناشی از الگوی کشت در منطقه در اثر ایجاد بازار آب  PMPبراساس نتایج مدل 

در  ت. همچنیند یافیافت. در حالی که میزان استفاده از ماشین آلات و مصرف آب بر اثر ایجاد بازار آب کاهش خواه

گرفت که  تیجهو می توان ن ستاثر ایجاد بازار آب در مجموع میزان مصرف کود ها و سموم شیمیایی کاهش یافته ا

هش یی کازان مصرف نهاده های شیمیادهد که در مجموع میب به نحوی الگوی کشت را تغییر میایجاد بازار آ

 یابد.می

 نتیجه گیری و پیشنهادها

این گذاری ( اثرات تشکیل بازار آب و ارزشPMPریزی ریاضی اثباتی )در مطالعه حاضر با استفاده از الگوی برنامه

نهاده بر پایه تقابل عرضه و تقاضای آن مورد بررسی قرار گرفته و ضمن استخراج تابع تقاضای آب امکان مدیریت 

دهد که ایجاد بازار آب در صورتی که به مصرف به کمک ابزار قیمت تحلیل گردیده است. نتایج این مطالعه نشان می
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تواند مصرف بیشتر آب را نیز در منطقه به ود بلکه میخوبی مدیریت نشود نه تنها یک سیاست مناسب نخواهد ب

جویی در مصرف آب و دنبال داشته باشد. البته با مدیریت صحیح، تشکیل بازار آب باعث افزایش انگیزه برای صرفه

ریال به ازای هر  970شود. همچنین در این مطالعه ارزش اقتصادی آب معادل افزایش کارایی مصرف آب آبیاری می

در مجموع اشتغال ناشی از الگوی کشت در منطقه در اثر ایجاد  PMPبراساس نتایج مدل کعب برآورد گردید. مترم

بازار آب افزایش خواهد یافت. در حالی که میزان استفاده از ماشین آلات و مصرف آب بر اثر ایجاد بازار آب کاهش 

 .صرف کود ها و سموم شیمیایی کاهش یافته استخواهد یافت. همچنین در اثر ایجاد بازار آب در مجموع میزان م

ای محیط هودگی توان پیشنهاد داد که، در راستای کاهش اثرات زیست محیطی و آلبا توجه به نتایج بدست آمده می

ایط و شر زیست ناشی از مصرف کودهای شیمیایی، قیمت گذاری منابع آب به سطح ارزش اقتصادی افزایش یافته

 بازار مهیا گردد. استفاده از مکانیسم
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The Water Market in Agricultural Water Management                                                    

  (Case Study: Khuzestan province) 

Abstract 

Rapid population growth on the one hand and the limited supply of fresh water resources on the other 

hand, Causing intense challenge between competition and consumer sectors and different areas of 

water. The main issue in economic management of water resources in each country and region is to 

balance water supply and demand And in the meantime the price or economic value of water as the 

price of other inputs plays a decisive role And if the price determined correctly expect a lot of issues to 

be resolved in the management of water resources. In this regard reform as one of the most efficient 

water pricing, demand management tools can To better allocate it between the various activities and 

this has helped increase productivity. In this study, using positive mathematical programming model 

(PMP) market formation water effects and valuation inputs Based on the confrontation of supply and 

demand are studied And the function of managing water consumption were analyzed using tools price. 

The results of this study suggest that creating a water market if they are not managed well, not only 

would not be an appropriate policy But it can also consume more water in the area to be followed. 

However, with proper management, at market increases the incentive to save water and increase water 

use efficiency in irrigation water use. In addition, the economic value of water equivalent to 970 rials 

per cubic meter, respectively. 

JEL Classification: C61 ،D4،Q44 

Keywords: Water supply, water demand, water market, planning model positive 

 


