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  مطالعه نحوه انتقال قيمت از مزرعه تا خرده فروشي در بازار زعفران ايران

  
    2 جواد تركماني و1نيلوفرپژمان

 
  چكيده

  
قيمت ) كاهش( حاشيه بازار نمايانگر اختلاف بين قيمت توليد كننده و مصرف كننده است كه در بازاررساني محصولات كشاورزي بويژه زماني كه اثر افزايش 

در ) متقارن يا نامتقارن(هدف اصلي اين  مطالعه بررسي نحوه انتقال قيمت . نده بر قيمت مصرف كننده متقارن نباشد از اهميت خاصي برخوردار استتوليد كن
طي سالهاي داده هاي مورد استفاده شامل  قيمت هاي  ماهانه عمده فروشي و خرده فروشي اين محصول زعفران . بازار محصول زعفران در استان فارس بود

از آزمون انتقال قيمت از سطح عمده فروش به سطح براي چگونگي انتقال قيمت زعفران . تهيه شداز طريق سازمان جهاد كشاورزي  است كه 1389 الي 1384
 فروشي به خرده فروشي در نتايج نشان داد  كه، انتقال قيمت از عمده. خرده فروش و با بكارگيري از مدل هوك و مدل تصحيح خطاي نامتقارن استفاده شد

به عبارت ديگرحساسيت قيمت خرده . كوتاه مدت نامتقارن است با اين حال، اين انتقال در بلند مدت از سطح عمده فروشي به خرده فروشي متقارن مي باشد
  .مي باشدنيكسان در بلند مدت فروشي نسبت به كاهش و افزايش قيمت عمده فروش 

  
 JEL C23, E64, C51 :طبقه بندي 

  
  ايران ن،، عدم تقارن، انتقال قيمت، زعفراتقارن:  كليديواژه هاي

  
  مقدمه

اوليه مورد نياز صنايع دارند، همواره  با توجه به اينكه محصولات كشاورزي نقش عمده اي در تامين امنيت غذايي جامعه و تامين مواد
ت دولت در بخش كشاورزي از طريق دخالت در بازار محصولات اغلب مداخلا. و برنامه ريزان كشور هستند مورد حمايت سياستگذاران

كشاورزي و نهاده اي مورد نياز اين بخش و تنظيم قيمت از جمله تعيين قيمت سقف براي حمايت از مصرف كننده و قيمت كف به 
  ).1386مقدسي و مرب، ( منظور حمايت از عرضه كننده، و بيمه محصولات كشاورزي و قميت تضميني صورت مي گيرد

نوسان و بي ثباتي قيمت محصولات كشاورزي به دلايلي چون فصلي بودن، فساد پذيري، نوسان توليد و رقابت ناقص و حتي انحصاري 
در بازار اين محصولات و بالا بودن حاشيه بازاريابي از جمله شاخصه هاي اصلي ناكارايي بازاريابي محصولات اين بخش است، يكي از 
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ش كشاورزي در كشورهاي كمتر توسعه يافته از جمله كشور ما، ناكارآمد بودن نظام بازاريابي محصولات كشاورزي چالشهاي اساسي بخ
است كه در كنار روشهاي سنتي توليد مانعي در تحقق اهدافي چون پيشرفت و توسعه بخش كشاورزي، امنيت غذايي، خود كفايي در 

  ).1389 مقدسي و نوروزي،( توليد و رشد صادرات بوده است
گذر از مراحل  .لذا فرايند بازاريابي يك جريان افزايش ارزش افزوده است ارزش محصول با گذر از هريك از اين مراحل افزايش مي يابد،

فوق مستلزم صرف هزينه بوده ودر نتيجه موجب بروز اختلاف بين قيمت پرداختي مصرف كننده و قيمت پرداختي توليد كننده مي 
در مورد محصولات كشاورزي حاشيه بازاريابي در برگيرنده اختلاف قيمت خرده .  مي نامند3قيمتي را حاشيه بازاريابياين شكاف . گردد

ميزان خدمات بازاريابي و حاشيه بازار بستگي زيادي به نوع كالا، ويژگي هاي مصرف كنندگان، . فروشي و قيمت سر مزرعه مي باشد
يفيت جاده، سيستم حمل و نقل، صنعت بسته بندي، انبارهاي نگهداري محصولات كشاورزي، ساختار بازار، زير ساخت ها، كميت و ك

اهميت حاشيه بازار وقتي بيشتر مشخص مي شود كه اثر افزايش يا ). 1386حسيني و قلندري، ( مكان و زمان عرضه محصول دارد
 كاهش قيمت ها در مزرعه به طور كامل به خرده كاهش قيمت توليد كننده بر قيمت مصرف كننده متقارن نباشد يعني افزايش يا

  ).1386مقدسي و مرب، ( فروشي و در نتيجه به مصرف كننده منتقل نشود
 فراوري كالاهاي مرحله در ويژه به. هاست قيمت نامتقارن انتقال شود، مي كالا يك بازاريابي حاشيه گسترش سبب كه عواملي از يكي

 بهره سود بيشتر، كسب براي خود بازاري قدرت از كنندگان فراوري و كند نمي عمل رقابتي كلش به بازار معمول طور به كشاورزي،

 وجود تقارن در بازار حاكي از انتقال كامل افزايش يا كاهش در قيمت سر مزرعه به خرده فروشي است). 2003تومك، (مي جويند 

ت وجود دارد، واسطه ها صنعتي ناپايدار، بالاتر از سود معمول خود زماني كه انتقال نامتقارن قيمتي كوتاه مد). 1386مقدسي و مرب، (
فرايگن و ( بدست مي آورند در حالي كه در صورت وجود انتقال نامتقارن قيمتي بلند مدت اين سود بيشتر به صورت پايدار است

 ).1999همكاران، 

توليد كنندگان نصيب واسطه ها مي كند و منجر به افزايش انتقال قيمت نامتقارن، سود ايجاد شده ناشي از افزايش قيمت را به جاي 
  ).1386مقدسي و مرب، ( قيمت حاشيه بازار و قيمت هاي خرده فروشي و در نتيجه فشار بيشتر به مصرف كنندگان مي شود

املتر افزايش هاي علل اصلي انتقال نامتقارن قيمت را كه بعضي باعث انتقال كاملتر كاهش هاي قيمت و بعضي ديگر موجب انتقال ك
آگويار (قيمت مي شوند، ويژگي هاي كالا، تمركز بازار، انتظارات قيمتي، سياست هاي دولت و سازماندهي كارگزاران اقتصادي مي دانند 

   ).2002و همكاران، 
دلالت كند بلكه وجود انتقال نامتقارن قيمت نه تنها به اين دليل اهميت دارد كه ممكن است به شكاف موجود در نظريه هاي اقتصادي 

  ).1385نيكوكار و همكاران، ( آن به عنوان شاهدي از نارسايي بازار، در اهداف سياستي مورد توجه است
  : 4انواع انتقال نامتقارن

يش يا عدم تقارن كوتاه مدت وقتي اتفاق مي افتد كه ميزان اثر فوري افزا. وجود دارد )كوتاه مدت و بلند مدت( دو نوع انتقال نامتقارن
عدم تقارن بلند مدت وقتي . كاهش قيمت توليد كننده براي قيمت خرده فروشي يكسان نباشد ولي اثر بلند مدت آن يكسان باشد
اثر  )پس از دوره تعديل كامل(اتفاق مي افتد كه افزايش در قيمت توليد كننده در كوتاه مدت نسبت به كاهش قيمت در بلند مدت 

 ).1994ار و همكاران، آگوي( متفاوتي داشته باشد

Von Cramon-Taubadel ) 2000(بوجود مي آيد  متون اقتصادي به علل ذيل در عدم تقارن در انتقال قيمت، معتقد است :  
 

3 Marketing Margin 
4 -Asymmetric Transmission 
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در كشاورزي توليد كنندگان در آغاز زنجيره بازار و مصرف كنندگان در انتهاي آن، اغلب بر اين : وجود بازارهاي غير رقابتي )1
ارهايي كه رقابت كمتري در آنها جريان دارد، واسطه ها در سطوح مختلف به راحتي از قدرت بازار در جهت باورند كه در باز

منافع خود استفاده كرده و قادرند سود خود را با انتقال فوري افزايش قيمت و اجتناب يا تاخير در انتقال كاهش قيمت، 
  .افزايش دهند

ام به افزايش ميزان محصول خود كردند و يا قيمت آنرا كاهش دهند، هزينه هاي اگر بنگاه ها اقد: وجود هزينه هاي تعادلي )2
 .بنگاه مذكور افزايش يافته و منجر به عدم تقارن در انتقال قيمت خواهد گرديد

چنين دخالتهاي دولتي . در كشاورزي، حمايت قيمتي آن هم اغلب از نوع قيمت كف، نسبتا معمول است: سياستهاي دولت )3
 .منجر به تعديل قيمت بصورت نامتقارن گرددمي تواند 

بيلي و برورسن در مطالعه اي نشان دادند كه كاهشهاي قيمتي به سرعت افزايشهاي قيمتي گزارش : 5سيستم اطلاعات ناكارا )4
 .نمي شود

د، افزايش قيمت اگر مردم به دليل وجود نرخهاي بالا و فزاينده تورم انتظار افزايش قيمتها را داشته باشن: انتظارات قيمتي )5
 .راحتتر از كاهش قيمت منتقل   مي شود

همچنين در .  مي تواند منجر به انتقال نامتقارن قيمت گردد6(fifo)روشهاي حسابداري از قبيل : مديريت موجودي دارايي ها )6
وجودي خود مي دوره هايي كه سطح تقاضا پايين است، بنگاهها به جاي كاهش قيمت ستانده خود، اقدام به افزايش ميزان م

 .كنند كه اين امر نهايتا عدم تقارن در انتقال قيمت را به دنبال خواهد داشت

براي محصولات فسادپذير، واسطه ها بخاطر ترس از كاهش فروش، قدرت كمتري براي اعمال افزايشهاي : ويژگي هاي كالا )7
 .قيمت دارند و برعكس ناگزير از انتقال كاهشهاي قيمت هستند

، بيان مي كند كه در مباحث سياستگذاري، انتقال نامتقارن قيمت پديده اي است كه ممكن است از 7)2003(و همكارانش وان كرامون 
  .آنها معتقدند كه اين امر سبب تحميل هزينه اي بيشتر بر مصرف كنندگان مي شود. رقابت ناقص بازار ناشي شود

  
  
  

ت كه سطوح مختلفي از بازار در واقع نحوه فعاليت نيروهاي دخيل در اين بازارها ، معتقدند نحوه انتقال قيم8)2000(گودووين و هارپر 
  .را منعكس مي كند

  بيان مساله
 : زعفران

 
5 Baily & Broresen, 1989 
6 -Ferst in First out 
7 Von Cramon  
8 Goodwin and Harper 
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مراحل فرآوري زعفران . زعفران يكي از محصولات كشاورزي است كه پس از برداشت از مزرعه جهت استفاده نيازمند فرآوري مي باشد
علاوه بر فرآوري، فعاليت هاي حمل و نقل و تبليغات نيز به عنوان .  كردن و بسته بندي استشامل جدا كردن محصول از گل، خشك

  ).1386حسيني و قلندري ( بخشي از هزينه بازاريابي مد نظر مي باشند
كل از % 65زعفران يكي از محصولات كشاورزي است كه سهم قابل ملاحظه اي از توليد و صادرات آن به ايران تعلق دارد، حدود 

  ).1376خزائي، (زعفران جهان در ايران توليد مي شود 
 فارس، استانهاي در ديگر درصد 5 و) جهان زعفران توليد قطب( خراسان استان در آن درصد 95 كشور در زعفران كل توليد از

  بوده تن 150 تا 140، 1379 سال در ايران زعفران توليد ميزان). 1366ابريشمي و همكاران، (مي شود  توليد ... و همدان اصفهان،

 رعايت با كه است كيلوگرم 6 تا 4 زعفران بين هكتار در عملكرد ميزان همچنين .است كاهش داشته 1378 سال به نسبت كه است

 .)1366دعايي و همكاران، (رساند  هم هكتار در كيلوگرم 12 به توليد را بازده توان مي بهزراعي اصول

  
  بازاريابي زعفران

محصولات كشاورزي به علت ماهيت ويژه اين محصولات از قبيل فسادپذيري، حجم زياد، آب زياد در بافت، كثرت بازاريابي 
در قرن . توليدكنندگان و مصرف كنندگان و زمان محدود كاشت و برداشت اين محصولات با بازاريابي محصولات صنعتي تفاوت دارد

اري شدن فعاليت هاي كشاورزي، خدمات و بازاررساني آنها نيز متفاوت شده اخير با ورود تكنولوژي جديد به بخش كشاورزي و تج
  ).1386گزارش كالايي زعفران، (است 

دو مشكل عمده در بخش كشاورزي حائز اهميت بوده و در مسائل و مشكلات قبل و پس از برداشت تاثير بسزايي دارد كه شامل 
انبار، (و عدم فقدان امكانات بازاريابي ) بين سرخرمن و قيمت خرده فروشيشكاف قيمتي زياد (مشكلات هزينه هاي سنگين مبادله 

  ).1385شادان، (مي باشد ) بسته بندي، تجهيزات حمل ونقل، جاده، خدمات، تسهيلات بازاريابي و غيره
گان مي رسد تحت نحوه ارتباط واسطه ها و عوامل بازاريابي كه بوسيله آنها محصول از دست توليد كنندگان به دست مصرف كنند

ترسيم اين مسيرها مربوط به نقل و انتقالات محصول بوده و مسيري كه قسمت عمده . عنوان مسير بازاررساني مشخص مي گردد
گزارش كالايي ( محصول را به بازار هدايت مي كند در مركز نمودار ترسيم مي شود و خط سيرهاي فرعي در دو طرف آن قرار دارد

 ).1386زعفران، 

آمار نشان مي دهد كه در سالهاي .  خرده فروشي زعفران نيز مانند ساير محصولات كشاورزي متاثر از هزينه بازاريابي مي باشدقيمت
 درصد رشد داشته است، كه اين نرخ رشد بالا نماينده و تغييرات فزاينده در هزينه 50اخير قيمت زعفران در بازار مصرف كننده 

 ).1386حسيني و قلندري، ( تي بازار را منجر مي شودبازاريابي مي باشد كه بي ثبا

با توجه به شكل، قسمت .  مسيرهاي عمده بازار رساني زعفران را در شهرهاي عمده توليد كننده زعفران نشان مي دهد1-1نمودار 
حصول زعفران را طبق عمده زعفران خشك، به عمده فروشان شهري و خريداران محلي توسط زعفران كاران فروخته مي شود كه آنها م

خرده فروشان و عطاري هاي مشهد، تهران و ساير . سفارش قبلي به عمده فروشان مشهد و تهران و ساير شهرستان ها مي فروشند
يا مستقيما از خرده فروشان مناطق توليد، يا از عمده فروشان مشهد و تهران : شهرستان ها زعفران را معمولا از سه منبع تهيه مي كنند

شركت هاي بسته بندي نيز . ا از شركت هاي بسته بندي محصول زعفران را به صورت بسته بندي و استاندارد خريداري مي كنندو ي
بسته بندي به صورت استاندارد جهت  زعفران را به صورت فله از عمده فروشان مشهد، تهران يا ساير شهرستان ها خريداري و پس از

  ).1386گزارش كالايي زعفران، ( ان صادر مي كنندصادرات آماده و توسط صادر كنندگ
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   خراسان جنوب هاي شهرستان در زعفران رساني بازار مسير): 1- 1 (نمودار

  
  
  
  
  
  
 

 سوغات دوستان و بستگان

 خرده فروشان

، عمده فروشان مشهد عمده فروشان توليد كنندگان
شهرستانهاتهران و ساير  

خرده فروشان 
 تهران و مشهد،

شهرستانها ساير

 مصرف كنندگان

هادلالان و واسطه  

شركت هاي 
بنديبسته  

صادرات به صورت غير 
ازمج  

صادرات به صورت 
 استاندارد



 

906 

در مسير بازار رساني، دلالان و واسطه هايي وجود دارند كه اين افراد يا مستقيما به صورت غير مجاز زعفران را به صورت فله، به خارج 
صادر مي كنند و يا اينكه طبق سفارشات قبلي به عمده فروشان مشهد، تهران و ساير شهرستان ها ) غانستان و پاكستاناف(از كشور 

به طور كلي در نظام بازار رساني فعلي، زعفرانكاران در . فروخته و از طريق اين عوامل به صورت هاي غير مجاز از كشور خارج مي كنند
ن مرغوب را توليد مي كنند ولي به علت حركت محصول از مجاري توزيع نا مناسب، منافع توليد صورت داشتن انگيزه كافي، زعفرا

اين در حالي است كه . كننده به حداقل رسيده و از سوي ديگر مصرف كننده داخلي نيز با حداكثر قيمت محصول را خريداري مي كند
زعفران كاران به دليل اين كه به طور انفرادي . هاني دريافت مي كنندخريداران خارجي محصول ايران را با كمتر از نصف قيمت بازار ج

عمل مي كنند و محصول هر كدام به تنهايي كم مي باشد لذا هزينه درجه بندي، بسته بندي و تبليغات نسبت به قيمت محصول زيادتر 
داشتن زعفرانكاران و نداشتن تشكيلات شده و درآمد كمي از فروش محصول به دست مي آورند اين عدم هماهنگي به علت اتحاد ن

منسجم در مورد خريد و فروش و توزيع و بسته بندي مي باشد و به دليل عدم اطلاع زعفران كاران از وضع بازار و نوسانات قيمت و بي 
گزارش ( ندارند اطلاعي از تغييرات عرضه و تقاضا، حاصل تلاش يك سال زعفران كاران عايد افرادي مي شود كه در امر توليد شركت

  ).1386كالايي زعفران، 
 هزار تومان اعلام شده است، در حالي كه همين محصول در سطح 38، 1385قيمت سر مزرعه هر كيلوگرم زعفران سرگل در مهر ماه 

و اين اختلاف قيمت مشاهده شده در سطح خرده فروشي .  هزار تومان مبادله شده است2/71خرده فروشي به قيمت هر كيلوگرم 
 درصد قيمت خرده فروشي مي 53سطح مزرعه براي زعفران سرگل نشاندهنده حاشيه بازاريابي است، كه بر اساس آن قيمت سر مزرعه 

  ).1386حسيني و قلندري (باشد 
 به جهان زعفران كشت زير زمين هاي از  درصد7/89كه  است، به طوري دار جهان سطح در را زعفران زيركشت سطح بيشترين ايران

 سال در هكتار 18918 از و است بوده صعودي روند يك  داراي1371 -81سالهاي  طي كشت زير كه سطح اين با. دارد اختصاص يرانا

  ).1نمودار(است  بوده شديدي نوسانات داراي اين دوره طي توليد ميزان اما است؛ رسيده1381سال در هكتار 51500 به 1371
نمودار (1) توليد زعفران طي سال هاي 1383- 1371 (تن)
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  وزارت بازرگاني: ماخذ
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   در كل كشور1385 -1371هاي  يزان سطح زير كشت زعفران طي سالم) 1(جدول 

  
  )درصد(نرخ رشد   سطح زيركشت  سال
1371  17595    
1372  18102  88/2  
1373  18700  30/3  
1374  19303  22/3  
1375  19883  3  
3176  23675  07/19  
1377  25228  65/6  
1378  30247  89/19  
1379  36672  24/21  
1380  2/44261  69/20  
1381  8/47128  48/6  
1382  51192  62/8  
1383  29/56506  43/6  
1384  2/57694  72/3  
1385  25/34711  10/2  
  09/9    ميانگين

  هاي مختلف آمارنامه ساليانه كشاورزي سال        
  

 دوره اين متوسط  رشد.رسيده است 1385 سال در هكتار 25/34711 به 1371 سال در هكتار 17595 از زعفران زيركشت سطح
 سطح زيركشت از درصد 98 حدود. است1380-1384دوره به مربوط زيركشت سطح افزايشدر بالاترين. است بوده درصد09/9حدود

  .است خراسان استان به مربوط كشور زعفران
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   در كل كشور1385 -1371هاي  ميزان توليد زعفران طي سال) 2(جدول 
  

  )درصد(نرخ رشد   )تن(توليد   سال
1371  39/90    
1372  107  38/18  
1373  96  28/10-  
1374  123  13/28  
1375  55/77  82/28-  
3176  124/112  07/28  
1377  122  81/8  
1378  130  56/6  
1379  184  20  
1380  3/127  05/40  
1381  758/120  57/10  
1382  184  72/30  
1383  27/247  04/24  
1384  246/220  54/3-  
1385  9/249  92/8  
  40/9  4/146  ميانگين

  هاي مختلف آمار نامه ساليانه كشاورزي سال
 ترين بزرگ اكنون هم ايران . است بوده مرسوم مركزي ايران فلات در آن كشت ديرباز از و دارد طولاني قدمتي ايران در زعفران توليد
 كالا اين بازارجهاني . ندارد آن مصرف بازار و جهاني هاي قيمت تعيين در نقشي اما است جهان زعفران در كننده صادر و كننده توليد

 زعفران مجدد صدور به كه مي شود ديگري كشورهاي نصيب اين كالا جهاني دادوستد از حاصل سود و اسپانياست كشور اختيار در
 افزايش اما است شده اخير هاي سال آن در توليد و زيركشت سطح افزايش موجب زعفران توليد نسبي سودآوري  اگرچه.مشغولند ايران
عملا  است، خارجي و داخلي هاي واسطه كنترل در كه ايران زعفران وجهاني داخلي قيمت ماندن ثابت و توليد هاي هزينه

تن بوده كه نسبت به 39/90،بالغ بر1371توليدزعفران در سال .است كرده نصيب بي كالا اين پرسود تجارت از را داخلي توليدكنندگان
  . شود مي ناشي كشت سطح افزايش از زعفران توليد افزايش. شته استدرصد رشد دا1385،40/9سال 
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  1385 - 1371هاي  روند قيمت زعفران طي سال) 3(جدول 

  )درصد(نرخ رشد   )هزار ريال(قيمت زعفران   سال
1371  320    
1372  450  35/32  
1373  550  22/22  
1374  1300  36/136  
1375  1300  0  
3176  2000  85/53  
1377  2236  8/11  
1378  8/2914  36/30  
1379  2654  95/8-  
1380  3098  73/16  
1381  9318  277  
1382  2604  05/72-  
1383  2278  52/12-  
1384  2240  67/1-  
1385  4400  5/87  
  28/35  85/1498  ميانگين
  كتابچه آموزشي زعفران، انتشارات فردوسي
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  1385 - 1371هاي  ميزان و ارزش صادرات زعفران ايران طي سال) 4(جدول 
ارزش صادرات   )درصد(نرخ رشد   )تن(صادرات   سال

  )ميليون دلار(
  )درصد(نرخ رشد 

1371  15/46    2/16    
1372  924/65  85/42  8/23  91/46  
1373  102/65  25/1-  22  56/7-  
1374  6/31  64/51-  69/11  86/46-  
1375  7/45  62/44  7/17  14/51  
3176  068/36  08/21-  8/14  38/16-  
1377  963/59  25/66  9/23  49/61  
1378  2/82  08/37  08/34  59/42  
1379  106  95/28  58/43  88/37  
1380  121  15/14  34/51  81/17  
1381  125  31/3  56  08/9  
1382  9/138  14/11  66  86/17  
1383  172  83/23  09/94  56/45  
1384  201  86/16  95  97/0  
1385  132  33/34-  97  11/2  
  85/17  48/44  92/12  24/95  ميانگين

  
  :سوال پژوهش 

  نواقص و مشكلات انتقال قيمت نا متقارن و عوامل موثر بر انتقال قيمت از مزرعه تا خرده فروشي چيست؟: سوال اصلي
  .با توجه به مطالبي كه عنوان شد هدف اصلي در اين نحوه انتقال قيمت از مزرعه تا خرده فروشي در بازار زعفران ايران مي باشد

  
  :اهداف فرعي نيز به شرح زير مي باشد       

  زعفرانمحصول بازار در قيمت انتقال برآورد الگوي -1

 بازار مختلف سطوح در قيمت انتقال هاي كشش بررسي -2

 محصول بازار فروشي خرده و فروشي عمده سطح دو در قيمت عليّ رابطه  تعيين-3

 چگونگي اين محصول و سر مزرعه قيمت هاي افزايش و ها كاهش از زعفران گانكنند پرداختي مصرف قيمت اثرپذيري ارزيابي -4

  بازار ساختار در قيمت انتقال
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  :فرضيات تحقيق
  .نوسانات قيمت در سطح عمده فروشي به شكل متقارن به سطح خرده فروشي منتقل مي شود .1
 .افزايش در قيمت عمده فروش به طور كامل به خرده فروشي منتقل مي شود .2

 .قال كاهش قيمت به سطح خرده فروشي به صورت كامل صورت نمي گيردانت .3

 
 
  

  :مروري بر مطالعات انجام شده 
  :مطالعات داخلي

براي اين منظور از قيمت . ، به مطالعه نحوه انتقال قيمت در بازار تخم مرغ و گوشت مرغ ايران پرداختند)1386(مقدسي و اردكاني 
در قالب اطلاعات ماهانه و با بكارگيري مدل هوك و تصحيح 1380-1384 دو محصول در سالهاي هاي توليدكننده و خرده فروشي اين

نتيجه اين مطالعه نشان داد نوسانات قيمت در سطح توليد كننده به شكل متقارن به سطح خرده فروشي منتقل . خطا بررسي كردند
  .فزايش قيمت توليد كننده يكسان مي باشدبه عبارت ديگر حساسيت قيمت خرده فروشي نسبت به كاهش و ا. مي شود

، نحوه انتقال قيمت در بازار سيب زميني و گوجه فرنگي را با استفاده  از مدل هوك و آمارهاي ماهانه سال )1386(مرب و مقدسي 
 نا متقارن است، يافته هاي اين مطالعه نشان داد انتقال قيمت گوجه فرنگي از مزرعه به خرده فروشي.  بررسي كردند1375-1384هاي 

انتقال قيمت گوجه فرنگي . افزايش قيمت توليد كننده كامل تر اما با سرعت كمتر نسبت به كاهش قيمت خرده فروشي منتقل مي شود
 .از سر مزرعه تا خرده فروشي نامتقارن اما براي محصول سيب زميني متقارن است

. خرما را با استفاده از مدل هوك و الگوي تصحيح خطا بررسي نمودند، رفتار انتقال قيمت محصول پسته و )1386(فاضلي و مقدسي 
نشان داده است كه در بازار پسته بر اساس رهيافت هوك، انتقال قيمت به ) آمار ماهيانه (1375-1385نتيجه اين مطالعه براي دوره 

مدل تصحيح خطا در بازار خرما نشان . ال مي يابدصورت نامتقارن صورت مي گيرد و به عبارتي افزايش هاي قيمتي كاملتر و كاراتر انتق
مي دهد كه افزايش در قيمت هاي سر مزرعه كامل تر به قيمت هاي خرده فروشي منتقل مي گردد تا كاهش هايي كه در ناحيه توليد 

 .كننده صورت مي گيرد كه اين امر حاكي از عدم تقارن در انتقال قيمت مي باشد 

نتايج آزمون عليت نشان .  الگوي انتقال قيمت پسته ايران را در بازارهاي جهاني مورد مطالعه قرار دادند،)1385(حسيني و دورانديش 
آزمون تقارن قيمت نيز نشان داد كه انتقال . داد كه رابطه دو طرفه اي بين قيمت هاي سر مزرعه و قيمت هاي صادراتي وجود دارد

يمت ها از سر مزرعه كامل تر و سريع تر از افزايش قيمت ها به بازار صادرات منتقل قيمت بين اين دو بازار نامتقارن است و كاهش ق
 .مي شود

 با استفاده از روش هوك مورد مطالعه قرار 1377-1381، الگوي انتقال قيمت گوشت مرغ را طي دوره )1385(حسيني و نيكوكار 
. ما كاهش قيمت بطور ناقص به سطح خرده فروشي منتقل مي شودنتيجه نشان داد كه افزايش قيمت در سر مزرعه بطور كامل ا. دادند

 .انتقال قيمت در كوتاه مدت و بلند مدت نيز نامتقارن است

، در مطالعه خود كشش انتقال نوسان هاي قيمت را با استفاده از مدل تصححيح خطا در بازار بين المللي براي )1375(امير اصلاني 
نتيجه نشان داد كه كشش انتقال قيمت براي گندم، ذرت، .  وارداتي و صادراتي محاسبه نمودگروهي از محصولات اساسي كشاورزي

 . تا يك است7/0 و براي  خرما و برنج در  حد 4/0 تا 0پسته و خاويار بين 



 

912 

شت ايران، با  به نحوه  انتقال قيمت در بازار گو1380 تا 1370، با انجام مطالعه اي طي سال هاي )1384(قهرمان زاده و فلسفيان 
نتايج نشان داد، افزايش قيمت توليد كننده كه منجر به كاهش حاشيه ي . استفاده از روش هوك و الگوي تصحيح خطا پرداختند

بازاريابي مي گردد، خيلي سريعتر به قيمت هاي خرده فروشي منتقل مي گردد تا كاهش در قيمت هاي توليد كننده كه نتيجه آن 
بي گوشت است، واسطه گران از قدرت بازار استفاده كرده و افزايش قيمت نهاده ها را سريعا و احتمالا به طور افزايش حاشيه بازاريا

  .كامل، نسبت به حالت كاهش قيمت نهاده ها به مصرف كننده منتقل مي كند
ر كشتاركاه و خرده فروشي گوشت ، با استفاده از آمار ماهانه قيمت گاو زنده در گاوداري و قيمت د)1377-1384(نيكوكار و همكاران 

گاو و با بكارگيري الگوي تصحيح خطا، چگونگي انتقال قيمت گوشت گاو از گاوداري تا كشتارگاه، از كشتارگاه تا خرده فروشي و از 
تقارن و در نتايج نشان داد كه انتقال قيمت در تمام سطوح بازار گوشت گاو ايران در بلند مدت م. گاوداري تا خرده فروشي بررسي شد

كشش هاي انتقال قيمت نشان مي دهند افزايش هاي . كوتاه مدت از گاوداري تا خرده فروشي و از گاوداري تا كشتارگاه نامتقارن است
قيمت گاو زنده در گاوداري با شدت بيشتري به سطح خرده فروشي منتقل مي شوند در حالي كه كاهش هاي قيمت، به كندي به 

در نتيجه عدم تقارن در انتقال قيمت در بازار گوشت گاو، مصرف كنندگان اين كالا قيمتي بيشتر از . انتقال مي يابندسطوح بالاتر بازار، 
  .قيمت تمام شده محصول مي پردازند و عوامل بازاريابي اين كالا از نوسانات قيمت، سود كسب مي كنند

همگرايي آستانه اي و داده هاي سري زماني فصلي قيمت گوشت مطالعه اي با بكارگيري روش  ، در)1385(حسيني و قهرمان زاده 
همچنين با به كارگيري مدل هاي تصحيح خطاي نامتقارن، .  استفاده شده است1373-1381قرمز در سطح كشور و براي دوره 

ن سطوح توليدكننده يافته مطالعه نشان مي دهد كه انتقال قيمت بي. تعديلات كوتاه مدت اين بازار تجزيه و تحليل گرديده است
، و خرده فروشي گوشت نامتقارن است و اين امر نشان مي دهد كه افزايش قيمت توليدكننده، كه منجر به كاهش حاشيه )مزرعه(

، كه موجب افزايش حاشيه بازاريابي در بازار )مزرعه(بازاريابي بازار گوشت قرمز مي گردد، نسبت به كاهش قيمت هاي توليد كننده 
 . ايران مي شود، خيلي سريعتر به قيمت هاي خرده فروشي منتقل مي گرددگوشت قرمز

 تا 1385، انتقال قيمت در بازار قزل آلاي پرورشي در استان فارس را  با استفاده از داده هفتگي سال )1385(حسيني و سرايي شاد 
نتايج به دست .  كرامون انجام شد-قارن وان  از سطح مزرعه به سطح خرده فروشي با به كارگيري از مدل تصححيح خطاي نامت1387

آمده از برآورد الگوي انتقال قيمت، انتقال نامتقارن قيمت را در كوتاه مدت نشان مي دهد كه با محاسبه ي كشش هاي انتقال قيمت، 
  .افزايش در قيمت سر مزرعه تاثير بزرگتري بر تغيير قيمت خرده فروشي دارد

 چگونگي انتقال قيمت، رابطه عليت و 1387-1385ستفاده از آمارهاي هفتگي قيمت طي سالهاي ، با ا)1386(مقدسي و نوروزي 
در استان مازندران با بكارگيري مدل ) گوشت گاو، گوشت گوسفند و گوشت مرغ(كشش انتقال قيمت بين سطوح مختلف بازارگوشت 

رده فروشي از قيمت هاي عمده فروشي اثرپذيري نتايج نشان مي دهد كه براي گوشت مرغ قيمت هاي خ .هوك بررسي شده است
بين دو سطح عمده فروشي و خرده فروشي در بازار گوشت گاو هيچ رابطه  .دارند و براي گوشت گوسفند رابطه علي دو طرفه وجود دارد

 .علي وجود ندارد

كاران    به مطالعه كارآيي زعفران زعفران  ازاريابيب و فني  كارآيي توليد،  اقتصادي  تحليل  عنوان  اي تحت  در مطالعه،)1378( تركماني  
 و  شده  بندي  طبقه گيري نمونه روش از   با استفاده مطالعه  اين نياز مورد  هاي داده. قاينات و گناباد پرداخت شهرستانهاي تربت حيدريه، 

  هاي حاشيه .گرديد برآورد  متعالي  تصادفي  مرزي  تابع از استفاده با  كاران زعفران  فني  كارآيي. شد  آوري  جمع  پرسشنامه  تكميل با
 طور  به توليد  ازعوامل  بعضي از  كاران زعفران  كه داد  نشان  پژوهش  اين  نتايج .  قرار گرفت نيز مورد محاسبه  بازاريابي كارآيي و  بازاريابي
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 با  زارع  كاراترين  بين  فاصله  افزايش توليد با استفاده از كاهش  امكان حاكي از وجود شده  محاسبه  فني  كارآيي. كنند نمي  استفاده  بهينه

  .شد  تعيين% 155نيز   زعفران  بازاريابي  كارآيي .بود   زارعان ديگر
 نتايج تخمين با استفاده از الگوي اضافه بهاء. ، در مطالعه اي به بررسي بازاريابي گردو در ايران پرداخته شده است)1382(طاهري 

حاشيه نسبي،هزينه بازاريابي و انتظارات منطقي بيانگر آن است كه متغير هزينه بازاريابي در دو الگوي انتظارات منطقي و هزينه 
قيمت خرده فروشي و مصرف كننده در الگوي حاشيه . بازاريابي منطقي شده است و داراي رابطه مثبتي با حاشيه بازاريابي مي باشد

در الگوي حاشيه نسبي اين قيمت داراي رابطه مثبتي با حاشيه . ر مدل اضافه بهاء معني دار نشده استنسبي معني دار شده و د
  . واحد در حاشيه بازاريابي مي شود11/0بازاريابي است و يك واحد تغيير در قيمت خرده فروشي باعث افزايش 

يه بازاريابي، شناسايي عوامل موثر بر حاشيه بازاريابي ، در مطالعه خود به معرفي مدل هاي حاش)1379(صدر الاشرفي و كاظم نژاد 
اقدام به تخمين تابع فاكتورهاي اقتصادي موثر بر حاشيه بازاريابي برنج نموده اند و به اين نتيجه رسيدند كه حاشيه بازاريابي برنج در 

داخلي و خارجي و توزيع برنج هاي وارداتي و ايران متاثر از عواملي همچون هزينه هاي بازاريابي، ميزان واردات و قيمت برنج هاي 
  .ريسك قيمتي بوده است

، با استفاده از تابع متعالي، توابع توليد مناطق مورد مطالعه را برآورد كرده است ولي كارايي فني زعفرانكاران را با )1378(تركماني 
شيه بازاريابي را نيز از روش تفاضل قيمت خرده فروشي و استفاده از تابع مرزي تصادفي متعالي مورد بررسي قرار داده ودر ادامه، حا

  .قيمت سر مزرعه بدست آورده است، نتايج نشان داد كه استفاده برخي از نهاده هاي توليد در كشت زعفران در حد بهينه نيست
 :مطالعات خارجي      

          از نظر وي دو . كن است از رقابت ناقص بازار ناشي شود، انتقال نامتقارن قيمت پديده اي است كه مم1)1998(از نظر فون كوامون      
كشش كوتاه مدت سنجش انتقال سريع و كامل قيمت بين . نوع كشش كوتاه مدت و بلند مدت براي انتقال قيمت قابل محاسبه است

 .ا اندازه مي گيرددو سطح بازار است و كشش بلند مدت انتقال با وقفه و تدريجي تغييرات قيمت در دو سطح بازار ر

، معتقدند الگوي انتقال قيمت و سطوح مختلف بازار نجوه فعاليت نيروهاي دخيل در اين بازارها را منعكس 2)2000(گودوين و هارپر 
مي كند و قيمتهاي بازار ساز و كارهاي اوليه اي هستند كه سطوح مختلف بازار را به هم مي پيوندند و شوك هاي وارد بر هر سطح از 

ازار را در بين توليد كنندگان، عمده فروشان و خرده فروشان انتقال مي دهند به همين رو سرعت انتقال و دامنه تعديلات شوك هاي ب
 .بازار ممكن است كاربردهاي ضمني مهمي براي كشف قيمت، حاشيه بازاريابي و فعاليت هاي تعيين قيمت داشته باشد

 گونه ماهي مصرفي در بازار 12از مدل همگرايي و مدل تصحيح خطا به تحليل انتقال قيمت ، با استفاده 3)2007(گيلن و فرانكوزا 
ضمن . نتايج نشان داد كه كشش انتقال قيمت بين دو بازار سر تور و عمده فروشي نسبت به ديگر بازارها بزركتر است. اسپانيا پرداختند

تحليل تقارن قيمت در اين مطالعه بيانگر عدم تقارن قيمت در . اينكه كشش هاي كوتاه مدت كوچكتر از كشش هاي بلند مدت است
 . گونه از ماهيان مصرفي است8بازار 

، با استفاده از روش آزمون تصحيح خطاي آستانه اي به تحليل انتقال قيمت بازار گندم در هشت استان تركيله 4)2007(وتيزل و بايانر 
تانها شرط پيوستگي بازار و تقارن قيمت وجود دارد كه از نظر آنها اين مساله به اندازه نتيجه نشان داد كه تنها در برخي اس. پرداختند

 .بازار هر منطقه بستگي دارد

 
1 -Von Cramon. 
1. Goodwin & Harper. 
3 -Guillen & Franquesa. 
4 Weitzel l & Bayaner- 
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 الگوي انتقال قيمت 1990- 2000، براساس آمار ماهانه قيمت در دو سطح خرده فروشي و سر مزرعه طي سالهاي 1)2002(پوژنگ 
در اين مطالعه از آزمون همگرايي براي تحليل حاشيه بازار و انتقال عمودي . سي قرار دادبازار گوشت را در كشور اسلووني مورد برر

قيمت و همين طور آزمون پيوستگي بازار استفاه شد كه نتيجه نشان دهنده وجود ارتباط تعادلي بلند مدت بين بازار
گوشت خوك آمريكا در سه سطح سر مزرعه، عمده فروشي و ، رفتار آستانه اي و متقارن قيمت را در بازار )2000(گودوين و هارپر 

نتايج نشان دهند همگرا بودن قيمت ها در سطوح مي . خرده فروشي با استفاده از آزمون همگرايي و مدل تصحيح خطا بررسي كردند
 .باشد

آن باشد ولي افزايش قيمتها ، نشان مي دهد كه نرخ افزايش قيمتهاي خرده فروشي ممكن است بيشتر از نرخ كاهشي 2)1999(اعظم 
استفاده از . زماني كه بازار رقابتي كامل باشد، كمتر خواهد بود و اگر بازار به صورت رقابت ناقص باشد، كاهش قيمت زيادتر خواهد شد

ل متقارن روش هوك، بويژه زماني كه چسبندگي قيمتها به دليل هزينه هاي قيمت گذاري دوباره كالا وجود دارد، براي آزمون انتقا
 .قيمت هاي بازار مناسب نيست و به كارگيري تكنيك همگرايي را براي اين كار پيشنهاد كرد

، زماني كه انتقال نامتقارن كوتاه مدت وجود دارد واسطه ها منفعتي ناپايدار، بالاتر از سود معمول خود )1991(فرايگن و همكاران 
به عبارت ديگر .  نامتقارن قيمتي بلند مدت، اين سود به صورت پايدار استبدست مي آورند، در حالي كه در صورت وجود انتقال

  .بنگاههاي بازارياب قادرند قيمت توليد كننده و مصرف كننده را به ميزاني بيشتر از هزينه هاي بازاريابي افزايش دهند
 كره، پنير، شير خام و بستني را با به -ل لبني، نحوه انتقال قيمت از مزرعه به خرده فروشي براي چهار محصو3)1987(كينوكان و فوكر 

نتايج نشان داد كه افزايش در قيمت هاي مزرعه . كاركيري مدل هوك و تصحيح خطا در ايالات متحده آمريكا مورد بررسي قرار دادند
انتقال قيمت به نسبت به كاهش در قيمت هاي مزرعه، به طور سريع تر و كامل تر به سطح خرده فروشي منتقل مي شوند، يعني 

 .صورت نامتقارن صورت مي گيرد

، با مطالعه تغييرات قيمت جوجه گوشتي در آمريكا با استفاده از روش همگرايي و مدل تصحيح خطا به اين 4)1996(برنارد و ويلت 
خرده فروشي منتقل نتيجه رسيدند كه افزايش در قيمت ها در عمده فروشي نسبت به كاهش آن، به طور سريع تر و كامل تر به سطح 

 .مي شوند

 گروه 3، نحوه انتقال قيمت را با به كارگيري از روش آزمون تصحيح خطاي آستانه اي در برزيل براي 5)2002(آگويار و سانتانا 
 ، و پودر قهوه و شير)محصولات فاسد شدني كه در بازار رقاببتي دادو ستد مي شوند(گوجه فرنگي و پياز : محصولات كشاورزي شامل

محصولات انبار شدني كه در بازار رقابتي داد (، برنج و حبوبات )محصولات انبار شدني كه در بازار انحصاري داد و ستد مي شوند(خشك 
، مورد بررسي قرار دادند و به اين نتيجه رسيدند، انتقال قيمت گوجه فرنگي، پودر قهره، شير خشك و حبوبات به )و ستد مي شوند

  . و در مورد برنج و پياز انتقال قيمت متقارن بوده استصورت نامتقارن بوده
، در مطالعه خود با استفاده از روش همگرايي، ارتباط قيمت گذاري بين سطوح توليد كننده، عمده 6)2003(گيرا پانتاگ و همكاران 

ند و دريافتند كه قيمت ها از توليد فروشي و خرده فروشي در بازار گوجه فرنگي تازه در ايالات متحده آمريكا را تجزيه و تحليل كرد

 
1 -Bojnec 
2 Azzam 
1-Kinnucan & Foke 
2-Bernard & Willett  
3- Aguiar & Santana 
6 -Girapunthoug et al 
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كننده به عمده فروشي و سپس به خرده فروشي منتقل مي شوند و قيمت هاي عمده فروشي به كاهش قيمت هاي سر مزرعه نسبت به 
افزايش آن بيشتر پاسخ مي دهد، يعني قيمت هاي عمده فروشي نسبت به كاهش قيمت سريعتر تعديل مي شود و در سطح خرده 

و عمده فروشي، برعكس اين حالت اتفاق مي افتد، يعني قيمت هاي خرده فروشي نسبت به افزايش قيمت ها سريعتر تعديل فروشي 
  .مي شوند

1 با ) آتلانتا، بوستون، شيكاگو، دالاس، هارتفورد، سياتل، لوئيس( ايالت آمريكا 7، آزمون تقارن قيمت را براي )2005(كپس و شرول 
 درصد چربي مورد تجزيه و تحليل قرار دادند 2يانه از مزرعه تا خرده فروشي براي محصول شير خام و شير داده هاي سري زماني ماه

 .نتايج حاصله انتقال شيررا نامتقارن گزارش داد

ه ، نشان دادند كه در صنايع فرآوري محصولات لبني برزيل، افزايش در قيمت سطح مزرعه، سريعتر به سطح خرد)1997( اگويار و كرنو 
 .فروشي منتقل مي شود

 با بررسي انتقال قيمت در بازار گوشت گاو وگوشت خوك با به كارگيري روش هوك به اين 1997 و كرامن در سال 1990هان در سال 
 .نتيجه رسيد كه انتقال قيمت بازار بين دو سطح قيمت هاي توليد كننده و مصرف كنند به صورت نامتقارن است

نتقال قيمت در مورد سبزيجات تازه با استفاده از روش همگرايي و مدل تصحيح خطا به اين نتيجه رسيد كه ، با بررسي ا)1982(واد 
 .كاهش در قيمت هاي سطح مزرعه سريعتر و كاملتر منتقل مي شود

گي انتقال ، بررسي چگون)2008(و بكاس و فرتو ) 2005(، كپس و شرول )2005(، ماشاهيت و ماهولا )1989(همچنين بيلي و برورسن 
قيمت از سطح مزرعه به خرده فروشي به گونه اي مرتبط با كارايي نظام بازاريابي مي باشد و همچنين رفاه مصرف كننده و توليد كنند 

 .را تحت تاثير قرار مي دهد

  
  روش تحقيق

 اينكه از داده هاي سري زماني استفاده به لحاظ(در اين مطالعه جهت آزمون تقارن انتقال قيمت در بازار زعفران، ابتدا ايستايي متغيرها 
 فولر و ديكي فولرتعميم يافته بررسي مي شود و چنانچه متغيرهاي سري زماني ايستا -از طريق آزمون ريشه واحد ديكي) مي شود
باط بلند مدت بين چنانچه متغيرها نا ايستا باشند ابتدا از طريق آزمون همگرايي انگل گرنجر ارت. مدل هوك استفاده مي شود2باشند از 

مدل تصحيح خطا براي تحليل الگوي انتقال قيمت 3متغيرها در سطوح مختلف بازار بررسي مي شود و در صورت همگرا بودن از 
  .استفاده مي گردد

  :مدل هوك بصورت زير بيان مي شود
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شوكهاي شوكهاي مثبت يا افزايش قيمت در سطح عمده فروشي و ر سطح خرده فروشي،  قيمت دPrدر معادله فوق، 
تعيين طول وقفه بهينه در مدل هوك حائز اهميت است كه براي اين منظور از . منفي يا كاهش قيمت در سطح عمده فروشي است

 
1 -Capps & sherwell 
2 -Houck Approach 
 
3 -Error Correction Model  
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 جهت بررسي تقارن انتقال شوك هاي مثبت يا منفي قيمت بين اين دو سطح بازار براي هر محصول .آماره آكائيك استفاده شده است
  :اين فرض به صورت زير بيان مي شود. از آزمون فرضيه برابري ضرايب متغيرها استفاده مي شود

)2(                                                                      

اگر فرضيه صفر مبني بر برابري مجموع ضرايب افزايش قيمت در وقفه هاي مختلف با مجموع ضرايب كاهش قيمت پذيرفته شود در 
اين صورت انتقال قيمت بين بازارهاي عمده فروشي و خرده فروشي متقارن خواهد بود و در صورت رد فرضيه صفر، انتقال قيمت 

  . استفاده مي شود1مون رد يا پذيرش فرضيه صفر از آزمون والدبه منظور آز. نامتقارن است
X مقيد يا Fبه دليل اين كه تمام فروض خطي است، جهت رد يا قبول هر فرضيه آماره .  استوار است  X2 و Fاين آزمون بر پايه آماره 

  .با مقادير بحراني آن مقايسه و معني دار بودن آن مشخص مي گردد
2

به . اين بررسي مي تواند اثرپذيري بازارها را از يكديگر نشان دهد. ن دو بازار از ديگر  اهداف اين مطالعه استبررسي رابطه عليت بي
عبارت ديگر از طريق آزمون عليت مي توان تشخيص داد كه كدام بازار تعيين كننده و تاثير گذار بر قيمت وتغييرات آن در بازارهاي 

بطور حتم آگاهي از اين مسئله براي برنامه ريزان و سياستگذاران اقتصادي در جهت تعيين عوامل نوسان قيمت در يك بازار . ديگر است
-يكي از مهمترين آزمون هاي عليت بازار، آزمون عليت انگل. و انتخاب استراتژي مناسب براي تثبيت آن بسيار حائز اهميت است

  :اين آزمون به صورت زير بيان مي شود. تفاده شده است است كه در اين مطالعه اس2گرانجر

Pr
  

Uبا اين فرض كه اجزا اخلال معادله يعني  , U2  : ناهمبسته باشند، چهار حالت زير قابل تفكيك استt It

و مجموع ) از نظر آماري غير صفر) 1(در رابطه ) قيمت در سطح خرده فروشي (Prچنانچه مجموع ضرايب يا وقفه -1
 Pw به Pr، عليت يكطرفه از از نظر آماري صفر باشد ) 2(در رابطه ) قيمت در سطح عمده فروشي (Pwضرايب با وقفه 

  .يعني قيمت در سطح عمده فروشي تاثير پذير از قيمت سطح خرده فروشي است. خواهد بود
 ( j

2-  گر از نظر آماري برخلاف حالت اول، ا 0,0 jj 

                                                     

يعني .  خواهد بودPr به Pw، در اين صورت عليت يكطرفه از 
در هر دو گروه رگرسيون از نظر آماري معني دار و غير صفر باشند .بازارعمده فروشي علت تغييرات قيمت در بازارخرده فروشي است

  .دارندعليت دو طرفه است و هر دو بازار بر يكديگر تاثير 
 در هر دو رگرسيون ازنظر آماري معني دار و غيرصفر باشند عليت دوطرفه است و هردو بازار بر يكديگر Pr و Pw اگرمجموع ضرايب -3

  .تاثير دارند
  . در هر دو رگرسيون از نظر آماري معني دار نباشد، دو بازار ارتباطي با هم نداشته و مستقل از هم مي باشندPr و Pwاگر ضرايب -4

براي آزمون ضرايب در هر يك از . آزمون عليت براي هر متغير تعيين شود) 2(و ) 1(همانند مدل هوك، بايستي وقفه بهينه در معادلات 
  .فروض آزمون عليت نيز از آزمون ضرايب والد استفاده خواهد شد

ل قيمت در سطوح مختلف بازار نشان كشش انتقا. يكي ديگر از شاخص هاي مهم در تحليل الگوي انتقال قيمت، كشش قيمت است
هيلدرث و . مي دهد كه با تغيير درصد مشخصي در قيمت يك سطح از بازار، قيمت در سطح ديگر چه ميزان تغيير خواهد كرد

 
1 -Wald Test. 
2 -Engle-Granger Causality Test. 
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تغيير نسبي در قيمت خرده فروشي به تغيير نسبي در قيمت سر مزرعه : كشش انتقال قيمت را چنين تعريف كردند) 1995(جارت1
  :كشش انتقال قيمت در زنجيره بازار را به صورت زير تعريف كردند) 1971 (2جورج و كينگ.  ساير عوامل ثابت باشندزمانيكه

r

e

e
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                                 )3(  

Peقيمت درسطح خرده فروشي و Pدر اين معادله،  r يمت را مي توان كشش انتقال ق.  قيمت در سطح مزرعه يا محل توليد است
اين كشش مي تواند كوتاه مدت يا بلند . براساس معادله فوق يا معادله رگرسيوني براساس قيمت در سطوح مختلف بازار تعيين كرد

كشش كوتاه مدت بيانگر تاثير آني تغييرات قيمت در يك سطح برسطوح ديگر است اما كشش بلند مدت اثرات با وقفه . مدت باشد
از طريق تحليل كشش ها نيز مي توان تقارن انتقال قيمت را .  يك سطح بازار را بر سطوح ديگر نشان مي دهدتغييرات قيمت در

چنانچه كشش كوتاه مدت و بلند مدت انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار با يكديگر برابر نباشند بيانگر آن خواهد بود . تشخيص داد
 ديگر منتقل نمي شود و انتقال قيمت بين سطوح مختلف در چندين دوره با وقفه كه قيمت در يك سطح بازار بطور كامل به سطوح

  .تعديل مي يابد و اين نامتقارن بودن انتقال قيمت را بيان مي كند
 مدل خطاي تصحيح را براي آزمون انتقال قيمت بكار بردند و نشان دادند كه اگر داده هاي 1994 كرامون و فال بوش در سال -ون

 فولر تعميم يافته -جهت بررسي پايايي متغيرها از آزمون ديكي. گرا باشند، اين مدل نسبت به مدل هوك مناسبتر استمطالعه هم
پذيرفته شدن فرض صفر نشان مي دهد كه متغيرها ايستا نمي باشند . استفاده مي شود كه فرض صفر آن وجود ريشه ي واحد است

در اين صورت اگر تركيب خطي دو يا بيشتر از دو متغير، ايستا . ل زمان ثابت نمي باشدبدين معنا كه واريانس و ميانگين آنها در طو
 - براي آزمون همگرايي دو روش متداول مورد استفاده قرار مي گيرد كه شامل آزمون دو مرحله اي انگل. باشد، آنها را همگرا مي ناميم

 گرنجر ابتدا رابطه ي دو را برآورد و در مرحله ي دوم -رحله اي انگلدر روش دو م. گرنجر و آزمون چند متغيره ي يوهانسون مي باشد
در صورت ايستا بودن جزء اخلال بدان معناست كه روند تصادفي .  صورت مي گيرد2آزمون ريشه ي واحد، براي جزء اخلال معادله ي 

  .متغيرها در طول زمان با هم ارتباط داشته و به سمت تعادل بلند مدت پيش مي روند
)2(                                                                                                         110   f
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tt PPETC 1101   
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و براي آزمون انتقال ) 2000عبدالهي، ( تصريح مدل تصحيح خطا بدون جدا كردن جزء اخلال، بيانگر انتقال متقارن قيمت است
جزء تصحيح . برآورد شدني است كه به صورت زير مي باشد) 1998( كرامون -تصحيح خطاي نامتقارن واننامتقارن قيمت، مدل 

  .بدست مي آيد) 3( از معادله ي خطاي بدست آمده از رگرسيون همگرايي بين 
)3 (                                                                                         
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  . شامل دو جزء به شرح زير استETCضرايب مي باشند و 
)4 (                                                                                              

  : قابل بيان است5تقارن به صورت معادله ي در نهايت مدل تصحيح خطاي نام
)5(  

   

 
1 -Hildreth & Jarrett. 
2 -George & King 
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 طول وقفه را نشان مي دهند كه براي تعيين طول بهينه ي وقفه از آماره هاي آكاييك و n و k ،Lمي باشد،  كه 
در نهايت مدلي كه مقدار آماره هاي آكاييك و . رد مي شودشوارتز استفاده مي شود به گونه اي كه مدل با وقفه هاي گوناگون برآو

 به ترتيب ميزان تعديلات قيمت خرده فروشي نسبت به شوك هاي منفي و مثبت . شوارتز كمتر باشد، ترجيح داده مي شود
  .حاشيه ي بازاريابي است

قيمت در كوتاه مدت و بلند مدت خواهيم بود، بزرگي و سرعت انتقال قيمت را  قادر به آزمون انتقال 5با استفاده از ضرايب معادله ي 

به بيان ديگر .  برقرار باشد، تقارن در بزرگي انتقال قيمت وجود دارداگر فرض . نيز مي توان مورد آزمون قرار داد

 اگر فرض . قيمت در سطح خرده فروش مي شودكاهش و افزايش قيمت در سطح مزرعه به همان اندازه باعث تغيير 
  .پذيرفته شود، انتقال قيمت در بلند مدت متقارن است

 
  

  نتايج و بحث
استفاده شده است، طبيعي است  هاي سري زماني قيمت ماهانه خرده فروشي و عمده فروشي زعفران از آنجا كه در اين تحقيق از داده

 فولر و ديكي فولر تعميم يافته جهت -از جمله آزمون ريشه واحد ديكي. ي مطرح در اين زمينه انجام خواهد شدكه برخي آزمونها
  .گرنجر جهت بررسي همگرايي متغيرهاي مورد نظر-ها و آزمون همگرايي انگل بررسي ايستايي داده

يانس آن در طي زمان ثابت باشد و مقدار كوواريانس شود كه ميانگين و وار به طور كلي يك فرآيند تصادفي هنگامي ايستا ناميده مي
. ي كوواريانس نداشته باشد ي بين دو دوره بستگي داشته و ارتباطي به زمان  واقعي محاسبه بين دو دوره زماني، تنها به فاصله يا وقفه

به گام جهت بررسي ايستايي استفاده شده در اين مطالعه از آزمون ريشه واحد ديكي فولر و ديكي فولر تعميم يافته در قالب الگوي گام 
باشد، آنگاه فرضيه مبتني ) DFيعني قدر مطلق  (اگر قدرمطلق آماره محاسباتي در هر مرحله بزرگتر از قدرمطلق مقادير بحراني . است

 آورده شده 1دول بر ساكن بودن سري زماني را نمي توان رد كرد، در غير اين صورت سري زماني ناايستا خواهد كه نتايج آن در ج
  .است
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  متغيرقيمت زعفران ايستايي تعيين جهت واحد ريشه آزمون -1 جدول
  

 در تفاضل tآماره 
  مرتبه اول

  درtآماره 
سطح 
  ها داده

مقادير 
  بحراني

سطح 
  داري معني

وضعيت روند عرض از 
  مبدا

  قيمت

09/4-  1  
47/3-  5  

36/8-  51/0-  

16/3-  10  

عمده   عرض از مبدا با روند
  فروشي

09/4-  1  
47/3-  5  

58/8-  67/0-  

16/3-  10  

خرده   عرض از مبدا با روند
  فروشي

52/3-  1  
4/2-  5  

28/8-  6/1-  

59/2-  10  

عمده   عرض از مبدا بدون روند
  فروشي

52/3-  1  
4/2-  5  

79/8-  14/1-  

59/2-  10  

خرده   عرض از مبدا بدون روند
  فروشي

95/1-  1  
61/1-  5  

15/4-  14/2+  

  10  

بدون عرض از مبدا و 
  روند

عمده 
  فروشي

59/2-  1  
94/1-  5  

88/2-  96/1+  

61/1-  10  

بدون عرض از مبدا و 
  روند

خرده 
  فروشي

  
  

ايستا است چرا كه آزمون ايستايي قيمت عمده فروشي زعفران با حضور عرض از مبدا و روندحاكي از آن است كه متغير در سطح نا 
همچنين آماره قدرمطلقي . است% 10 و 5، 1مي باشد كه كمتر از مقادير بحراني در سطح اطمينان %+ 51قدرمطلق آماره محاسباتي 

با (و همچنين بدون عرض از مبدا ) بدون روند(محاسباتي آزمون ديكي فولر براي قيمت عمده فروشي در حالت وجود عرض از مبدا 
اما آماره محاسباتي پس از يكبار تفاضل . بدست آمد كه حاكي از نا ايستا بودن متغير در سطح مي باشد+ 14/2و + 6/1تيب ، به تر)روند

معني دار بوده و لذا قيمت عمده فروشي زعفران با %99بدست آمد كه در سطح اطمينان + 36/8گيري با وجود عرض از مبدا و روند 
  . استI)1(  به عبارتييكبار تفاضل گيري ايستا مي باشد و
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در خصوص قيمت خرده فروشي زعفران قدر مطلق آماره هاي محاسباتي آزمون ديكي فولر و ديكي فولر تعميم يافته با وجود عرض از 
مي باشد پس نمي توان فرض صفر مبني بر نا % 10 و 1،5بدست آمد كه كمتر از مقادير بحراني در سطح اطمينان % 67مبدا و روند 

و همچنين ) بدون حضور روند(همچنين قدر مطلق مقادير آماره محاسباتي با عرض از مبدا  . متغير را در اين حالت رد كردايستايي
فروشي زعفران در سطح  بدست آمد كه كوچكتر از مقادير بحراني بوده پس قيمت خرده +96/1و + 14/1بدون عرض از مبدا و روند نيز 

بدست آمد كه بزرگتر از مقادير بحراني بوده و مي توان + 85/8تي متغير مذكور با يكبارتفاضل گيري ايستا نمي باشد اما آماره محاسبا
  .گفت قيمت خرده فروشي زعفران با يكبار تفاضل گيري ايستا خواهد شد

 و ميانگين آنها در باشند، بدين معنا كه واريانس شود كه متغيرهادر سطح  ايستا نمي مشاهده مي) 1(با  توجه به نتايج جدول شماره 
پس در مرحله بعد همگرايي بين متغيرها مورد . ناميم اما اگر دو متغير ناايستا باشند، باشد، آنها را همگرا مي. باشد طول زمان ثابت مي

  . آورده شده است2بررسي قرارگرفت كه نتايج آن در جدول شماره 
 

  نتايج بررسي آزمون همجمعي انگل گرنجر- 2جدول
  

  متغير وابسته  ضريب  طاي معيارخ  tآماره 
  عرض از مبدا   ***084/0  02/0  04/4

  قسمت عمده فروش  ***992/0  004/0  201
  .باشد  مي٪90 و ٪95 ، ٪99 به ترتيب بيانگر معني دراي در سطح اطمينان ←* ، **، *** 

  
  . آورده شده است3ايج آن در جدول شماره اخلال معادله مورد بررسي قرار گرفت كه نت ، ايستا بودن جزء)2(پس از برآورد رابطه 

  نتايج ايستايي بودن جزء اخلال-3جدول 
مقادير    در سطح دادهtآماره 

  بحراني
وضعيت روند و عرض از   

  مبدا
  متغير

09/4-  1  
47/3-  5  

26/9-  

16/3-  10  

  جزء اختلال  با عرض از مبدا و روند

52/3-  1  
90/2-  5  

3/9-  

58/2-  10  

   اختلالجزء  با عرض از مبدا  بدون روند

59/2-  1  
94/1-  5  

37/3-  

16/1-  10  

  جزء اصول  با عرض از مبدا  بدون روند
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% 99بدست آمد كه بزرگتر از مقادير بحراني در سطح + 26/9مقادير محاسباتي آزمون همجمعي با وجود عرض از مبدا و روند برابر با 
بر عدم وجود همجمعي رد مي گردد و مي توان گفت يك رابطه همجمعي ميان متغير هاي مورد اطمينان است پس فرض صفر مبني 

 را بايد براورد نمود، اما قبل از برآورد رابطه 5در ادامه رابطه . بررسي شامل قيمت خرده فروشي و عمده فروشي زعفران وجود دارد
 4ز دو آماره آكاييك و شوارتز بيزين استفاده شد كه نتايج آن در جدول مذكور بايد تعداد وقفه بهينه را مشخص كرد براي اين منظور ا

  .آورده شده است
  تعداد وقفه بهينه- 4جدول

  
آماره آكائيك   طول وقفه ماره شوارتزآ    

  *66/5-  *79/5-  0  

51/5-  74/5-  1  

48/5-  77/5-  2  

38/5-  73/5-  3  

28/5-  71/5-  4  

 
  

  .باشد  مي٪90 و ٪95 ، ٪99ني دراي در سطح اطمينان  به ترتيب بيانگر مع←* ، **، *** 
  

 بوده كه در وقفه -66/5 و -79/5 حاكي از آن است كه كمترين مقدار هردو آماره آكاييك و شوارتز به ترتيب برابر با 4نتايج جدول 
قفه در مدل نمي باشد ودر ادامه بر اين اساس وقفه بهينه مدل صفرخواهد بود يعني نيازي به وارد نمودن و. صفر اتفاق افتاده است

  . آمده است5 برآورد گرديد كه نتايج آن در جدول 5رابطه 
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  نتايج برآورد مدل تصحيح خطا- 5جدول
  متغير  ضريب  خطاي معيار  tآماره 

  عرض از مبدا  -003/0  003/0  -27/1
70/7  093/0  ***  

719/0+  
  سري كاهش قيمت عمده فروشي

00/18  054/0  ***  
983/0+  

   افزايش جمعيت عمده فروشيسري

43/4-  236/0  ***  
05/1-  

  وقفه مقادير منفي جز اخلال رابطه تعادلي بلندمدت

64/3-  234/0  ***  
85/0-  

  وقفه مقادير غير منفي جز اخلال رابطه بلندمدت

 .باشد  مي٪90 و ٪95 ، ٪99 به ترتيب بيانگر معني دراي در سطح اطمينان ←* ، **، *** 
همچنين مقدار  .اطمينان معني دار هستند %99حاكي از آن است كه تمام متغيرها به جز عرض از مبدا در سطح  5نتايج جدول 

افزايش در قيمت  %1كه نشان مي دهد  بدست آمده است %983محاسباتي ضريب سري افزايشي قيمت عمده فروشي زعفران برابر با 
همچنين ضريب متغير سري كاهشي قيمت عمده فروشي مثبت و برابر  .دقيمت خرده فروشي مي گرد %98عمده فروشي باعث افزايش 

 ،قيمت ،كاهش در قيمت عمده فروشي%1بدست آمد كه علامت آن با تئوريهاي اقتصادي همخواني داشته و بيان مي كند  %719با 
منفي  .دار بدست آمده استضرائب متغيرهاي سري هاي مثبت و منفي جز اخلال منفي و معني  .كاهش خواهد داد%72خرده فروشي 

اسباتي حآماره م .بودن اين ضرائب بيانگر آن است كه هرگونه انحراف از رابطه تعادلي بلندمدت در دوره هاي بعد تصحيح خواهد شد
بدست آمد و بيان مي كند كه اگر يك انحراف مثبت در قيمت عمده فروشي زعفران اتفاق افتد  -%85وقفه مقادير مثبت جز اخلال 

عدم تعادل تصحيح خواهد شد كه بيانگر سرعت نسبتا بالا تصحيح انحراف از رابطه  %85 از گذشت يك دوره يك ماهه تقريبا پس
 بدست آمد كه بيانگر آن است كه يك انحراف -05/1همچنين ضريب متغير سري منفي جز اخلال برابر با  .تعادلي بلند مدت مي باشد

  ذشت يك دوره تصحيح خواهد شداز رابطه تعادلي بلند مدت پس از گ
  . آورده شده است6در ادامه با استفاده از آزمون والد تقارن انتقال قيمت مورد بررسي قرار گرفت كه نتايج آن در جدول 

 
  نتايج بررسي تقارن انتقال قيمت-6جدول

    آماره آزمون والد  رد يا پذيرش فرضيه صفر
  دتتقارن كوتاه م  5/4**   )متقارن(عدم رد فرض 

  تقارن بلندمدت  23/0  )نامتقارن(رد فرض
 .باشد  مي٪90 و ٪95 ، ٪99 به ترتيب بيانگر معني دراي در سطح اطمينان ←* ، **، *** 

چرا ،  حاكي از آن است كه فرضيه صفر مبني بر تقارن قيمت عمده فروشي و خرده فروشي در كوتاه مدت رد مي گردد6نتايج جدول 
  .معني دار مي باشد )5/4(ن والدكه آماره محاسباتي آزمو
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بر  .نمي توان فرض صفر مبني بر تقارن در انتقال قيمت را رد كرد ،%)23(اما با توجه به عدم معني داري آماره آزمون والد در بلندمدت 
ال قيمت از سطح اين اساس هرچند در كوتاه مدت انتقال قيمت از عمده فروشي به خرده فروشي نا متقارن است اما در بلند مدت انتق

  .عمده فروشي به خرده فروشي متقارن است
  

  پيشنهادات
 وسيله به سود كسب و بازار ي حاشيه افزايش براي فرصتهايي نمي گيرد، صورت كامل قيمت انتقال مدت كوتاه در كه اين به توجه با

 سياست اما شود، داده افزايش توليدكنندگان يزن چانه قدرت حمايتي، هاي سياست با كه ميشود پيشنهاد لذا دارد، وجود ها واسطه ي

  .ميشود واسطه ها نصيب آن از آمده بدست سود زيرا نيستند، مناسب قيمت نامتقارن انتقال دليل به قيمتي، هاي
 باشد، مشكل اين رفع براي مناسب حلي راه تواند مي ازكشاورزان متشكل كشاورزي محصولات بازاريابي هاي تعاوني تشكيل همچنين 

 غيرضروري هاي واسطه و شده تر نزديك فروشان عمده با كشاورزان ارتباط سو يك از كه گردد باعث مي ها تعاوني نوع اين ايجاد زيرا

 .آورد دست به را نهايي قيمت از تر مناسب سهمي كشاورز ديگر سوي از و گرديده حذف مسير از

 اين فرآوري سمت به ها واسطه دادن سوق جهت مناسب زيرساختهاي ايجاد بازاريابي، ي حاشيه و قيمتي هاي نوسان كاهش جهت

 امكان همچنين و سال هاي فصل تمام در خريداران نياز تامين زعفران مورد باعث نهايت در كه رسد مي ضروري نظر به محصول

  شود مي فراهم محصول اين صادرات
 لذا است، قيمت انتقال در تقارن عدم اصلي عوامل از يكي متقي اطلاعات مورد در خصوص به بازار رساني اطلاع نظام بودن ضعيف

 و اطلاعات تحليل و آوري جمع با تا شود تشكيل بازرگاني وزارت يا و كشاورزي جهاد وزارت بازار در اطلاعات بانك مي شود پيشنهاد
 توانايي و دهد افزايش را قيمت تغييرات و ارباز ازشرايط آنها آگاهي درجه بازار عوامل به بهنگام رساني اطلاع و اطلاعات اين انتقال

 .كند فراهم آنها براي را قيمت بيني پيش

 قيمتي هاي سيكل تعداد گرفتن درنظر قيمت، با انتقال تقارن و آن ثبات و قيمت نوسانات كاهش براي شود مي پيشنهاد همچنين

 اين شناخت با و گرفته قرار نظر مد مختلف زمانهاي در قيمت كاهش و افزايش هرسيكل، زماني دوره همچنين و محصول هر براي

 .شود استفاده بازار تنظيم جهت ابزاري عنوان به آنها از ها، سيكل

 در را قيمت انتقال زمان و نحوه و بازار در قيمت تغييرات منبع توان مي بازار در قيمت انتقال عليت آزمون و تقارن تحليل طريق از

 زمان در قيمت تعيين راستاي در گذاران سياست و ريزان برنامه براي مناسبي تواند الگوي مي اين .كرد مشخص بازار مختلف سطوح

 از است، مشخص زماني دوره يا درزمان قيمت تثبيت دنبال به دولت چنانچه شود مي پيشنهاد لذا .باشد قيمت تثبيت وهمچنين معين

  .ببرد بهره دخو  هاي سياست و برنامه ها در قيمت انتقال تقارن الگوي
 خصوص اين در و باشد اين مسئله حل در راهكاري بعنوان تواند مي توليد هزينه كاهش نتيجه در و كشاورزي منابع از بهينه استفاده

  .است مطرح توليد تكنولوژي بهبود و كشاورزي تعاونيهاي مكانيزاسيون قالب در كشاورزي آلات ماشين صحيح مديريت نمونه براي
 محصول نگهداري جهت انبارهاي مناسب جمله از بنايي زير خدمات و تسهيلات ايجاد بازاريابي حاشيه و قيمتي اناتنوس كاهش جهت

 مي نظر به افراد، ضروري اين توسط محصول احتكار از وجلوگيري ها واسطه دست كردن كوتاه جهت تعاوني هاي شركت تشكيل و

  بازارهاي  در محصول قيمت و تقاضا و عرضه وضعيت از اطلاعات كسب با توانند مي ها شركت  اين.رسد
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 در قيمت تعادل عدم به كاهش و داده افزايش را آنان در ها قيمت بيني پيش توانايي زعفرانكاران، به اطلاعات اين انتقال و مختلف

 .نمايند كمك قيمت فصلي نوسانات كاهش همچنين و مختلف بازارهاي

 قبل از توليد مختلف مراحل بازاريابي در اطلاعات كشاورزي جهاد وزارت در بازار اطلاعات واحد تتقوي و ايجاد با كه شود مي پيشنهاد

 تخصيص در كشاورزان به گيري تصميم در رساني اطلاع واحد چنين. گيرد قرار توليدكنندگان دسترس در برداشت از پس تا كاشت از

 .شود مي سبب را قيمت نوسانات كاهش نموده و كمك مناسب زيركشت سطح
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  The market margin presents the difference between the price offered by supplier and consumer and is very important 

in supplying agricultural products especially when the effect of supplier offered price increase (reduction) isn’t 

symmetric on the price offered by the consumer. The main purpose of this research was to study the procedure of 

price transfer (symmetric or asymmetric) in saffron market of Fars province. The research data have obtained from 
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transfer test and Hook and asymmetric error modification models were used for determining saffron transfer price 

from whole sale to retail. The obtained results suggested that the price transfer from whole sale to retail is asymmetric 

in a short time period, while it is symmetric in long term. In other words, the sensitivity of retail price to whole sale’s 

price increase or reduction is not identical in long term. 
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