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كشاورزي ايرانبخش  صادراتي ي بررسي درجه تمركز بازار در اقلام عمده  
 
 

  1اسماعيل پيش بهار، اميد كرمي و پريسا موسويفاطمه محمدي، 
  

  چكيده
  

ه توفيق چنداني در زمينبا اين وجود . دليل تنوع آب و هوايي، كشوري با پتانسيل بالاي توليد محصولات كشاورزي استه ايران ب
امروزه ضرورت عدم اتكا به صادرات تك محـصولي و گـسترش صـادرات محـصولات كـشاورزي               . ايمحصولات كشاورزي نيافته  صادرات م 

. نمايدضروري مي ضرورت توجه به اين موضوع و به تبع آن شناخت بازارهاي جهاني محصولات كشاورزي امري             لذا .است جتناب ناپذير ا
فرنگي، گوجهآفتابگردان، ربسويا، روغنده محصول پسته، كشمش، روغن(يران  صادراتي ادر اين تحقيق ساختار بازار محصولات منتخب

تبـه   كي، آنتروپي مر- هيرشمن، هانا    -رفيندالهنسبت تمركز،   شاخص   5به كمك   )  و شكر  درختي، سيب خشكزميني، پياز خرما، سيب 
در نتـايج، حـاكي از آن اسـت كـه           . رسـي قـرار گرفتـه اسـت       مورد بر  1377-87ره ده ساله    طي دو اول شانن و انحراف معيار لگاريتمي       

-و روغـن  المللـي پـسته      قدرت انحصاري در بـازار بـين       فرنگي تمركز بالايي حاكم است و     گوجهكشمش و رب   ،پستهالمللي  بازارهاي بين 

  .سويا و شكر رو به افزايش گذاشته استردان رو به كاهش و در بازار روغنآفتابگ
  

كي، شاخص هرفيندال ـ هيرشمن، صادرات، -درجه تمركز بازار، شاخص نسبت تمركز، شاخص هانايران، ا: هاي كليديواژه
  .كشاورزي

  
  مقدمه

ها و خصوصيات سازماني ترين جنبهاز برجسته. نگ و به هم مرتبط استساختار بازار همانند نظامي متشكل از اجزاي هماه
 ميزان انحصار هر بنگاه و يدهندهتمركز بازار نشان. باشد ورود و درجه تفاوت بازار ميرايطبازار، تمركز فروشندگان، تمركز خريداران، ش

يك تمركز بعنوان ه درج .باشدها در يك اقتصاد ميثر از كاركرد اجزاي متشكله ساختار بازار مبتني بر تعداد و نحوه توزيع سهم بنگاهأمت
. آوردختي و عملكردي بازار را فراهم مياسب براي درك بهتر ارتباط عناصر سامعرفي شده و تحليل آن زمينه منمهم متغير ساختاري 

ساختار بازار همچنين ). 1387زارع، (توان علل بروز رفتارهاي رقابتي يا غير رقابتي را بهتر تشخيص دادا بررسي بازار از اين ديدگاه، ميب
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ر راهبردي  يك صنعت بر مبناي ارتباط عناصر متشكله آن كه تاثيساختار. به اهميت و مشخصات هر بازار در يك اقتصاد مرتبط است
  .شودشود، تبيين ميعنوان عوامل ساختاري نامبرده ميه گذاري دارد و در داخل بازار از آن ببر طبيعت رقابت و قيمت

ترين ص است كه در نهايي رقابت ناقدهددر واقع رخ ميدر عمل هيچ بازاري منطبق با شرايط آرماني رقابت كامل نيست و آنچه 
گيرد كه مشخصه اصلي ها بين اين دو دامنه قرار ميع بازارها و توزيع و اندازه شركتبنابراين، انوا. رسدشكل آن به انحصار كامل مي

 و سهولت ورود ها عمدتا از سطح تمركز بازار، مقياس توليد، درجه تفاوت كالااين تفاوت. تار رقابت ناكامل استها بازارهايي با ساخآن
 و تمركز كمتر موجب شايد بتوان گفت تمركز بيشتر موجب رفتار انحصاري بيشتر. شودهاي جديد به بازار ناشي ميبنگاه) يا خروج(

  ).1382بخشي، (شودتر ميرفتار رقابتي
اي و برخي  بعضي منطقهها داراي خصلت محلي وشود كه بسياري از بازار نگاهي به دنياي واقعي مشاهده مياز سوي ديگر با

براي مثال . در بازارهاي جهاني نيز همانند ساير بازارها انواع ساختارهاي بازار از رقابتي تا انحصاري قابل مشاهده است. اندجهاني
اداد كاشي و خد(با بكارگيري رفتارهاي راهبردي و هماهنگ در صدد انحراف بازار از رقابت به انحصارند) هايا شركت(بسياري از كشورها 

  ).1384شهيكي تاش، نبي 
 يتواند جايگاه خود را بعنوان كشوري مسلط در عرصههاي فراوان در بخش كشاورزي ميايران نيز بعنوان يك كشور با پتانسيل

 و صادرات محصولات كشاورزي اهميت درخور توجهي در سبد صادرات غير نفتي ايران دارد. ارتقا بخشدمحصولات كشاورزي صادرات 
زم داشتن اطلاعات و  بخشيدن به جايگاه صادرات اين بخش در عرصه جهاني مستلءگذاري مناسب در جهت ارتقااز آنجايي كه سياست

  .دست آورده بينانه و كاربردي است، ابتدا بايد شناخت جامع و كاملي از ساختار بازار بتحقيقات واقع
ار از جمله مسائلي است كه مورد مطالعه و بررسي بسياري از پژوهشگران سنجش و ارزيابي قدرت انحصاري وتعيين ساختار باز

كردن موضوع در جهت دستيابي به شناخت هاي مناسبي براي كميقرار گرفته است و اقتصاددانان بسياري در راستاي ارائه شاخص
، ٤، شفرد٣، بين٢)HHI(ندال هيرشمن توان به هرفيها ميين اين شاخصاند كه از مهمتريحي از ميزان تمركز بازار برآمدهصح

در ايران نيز مطالعات زيادي در جهت شناخت بازار صورت گرفته ). 1384شهيكي تاش، نبي خداداد كاشي و ( اشاره كرد٥استيگليتز
  .گرددند مورد به صورت اجمالي اشاره مياست كه به چ

ران و تغييرات ساختاري آن را مورد مطالعه قرار داده و به ساختار بازار جهاني توليد و بازار صادراتي پسته اي) 1376(حسيني
CRn(هاي هرفيندال ـ هيرشمن و شاخص نسبت تمركزكمك شاخص

وي با استفاده . كرده است، ساختار بازار اين محصول را بررسي )6
 چند جانبه به شبه انحصاري تغيير  به اين نتيجه رسيده است كه ساختار بازار خريداران از انحصار1882ـ1994هاي سري زماني از داده

  .يافته است
هاي پارامتريك  صنعت كشور را مورد مطالعه قرار داده و در اين راستا از شاخص24هم بازار ) 1381(ابونوري و ساماني پور

  . كشور حاكم استاند ساختار انحصاري بر بيشتر صنايعآنان دريافته. انداستفاده كرده) ال، نمايي و پارتونرم-توزيع لگ(تمركز 
 مطالعه كرده و دريافته است كه بازار صادراتي سيمان داراي HHIبازار داخلي سيمان را به كمك شاخص ) 1382(بخشي 

  .ساختار انحصار چند جانبه بسته است

 
2- Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 
3- Bain 
4- Shepherd  
5- Stigler 
6- Concentration Ratio 
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ن نتيجه  بررسي كرده و به ايCRn و شاخص HHIنيز ساختار بازار صادراتي زعفران را با استفاده از دو شاخص ) 1383(عزيزي
  .رسيده است كه بازار صادراتي زعفران داراي ساختار انحصار چند جانبه است

 را به كمك 1985- 1997هاي صنعت گوشت خوك امريكا در بين سالهم تغييرات ساختاري ) 2000(پوالبرگ و هالي7
  .ش يافته استاند كه تمركز در اين صنعت افزايه بررسي كرده و به اين نتيجه رسيدCRn و HHIهاي شاخص

محصولات كشاورزي كه ايران در آنها فعاليت المللي بينبينانه ساختار بازار جهت كمك به شناخت واقعدر اين تحقيق نيز 
  . ارائه كند راي را داراست شكل گرفته است تا بتواند رويكردي مناسب براي ارزيابي علمي اين مسالهاگسترده

  روش تحقيق
در صورتيكه فقط به نحوه . باشندان آنها، دو بعد مهم از بازار ميو توزيع بازار در مي) بازار( يك صنعت هاي فعال درتعداد بنگاه

ولي اگر به هر دو بعد ساختار بازار يعني تعداد . شود نابرابري توزيع تمركز برآورد ميها توجه شود، معيارهايتوزيع بازار در ميان بنگاه
توان اسبه معيارهاي نابرابري تمركز ميبراي مح. شوديارهاي معروف به تمركز برآورد ميآنها توجه گردد، معي ها و نابرابري اندازهبنگاه

توان در دو هاي موجود را ميشاخص. شودتعدادي از مهمترين آنها اشاره ميهاي گوناگوني استفاده كرد، كه در ادامه به از شاخص
  :دسته كلي جاي داد

گيري قدرت انحصاري استفاده ها جهت اندازهها از عملكرد بنگاه اين گروه از شاخص:گيري قدرت انحصاريهاي اندازهشاخص. الف
  .گيرندچون قيمت، سود و فروش را بكار ميكنند و براي اين منظور متغيرهايي مي
ايي توليد، شاخصي را معرفي كرد ي نهاساس قيمت فروش و هزينهبر ) 1934(گيري قدرت انحصاري، لرنر براي اندازه :شاخص لرنر. 1

  :شوداين شاخص به شكل زير محاسبه مي. كه بعدها به شاخص لرنر معروف شد
                                                             (1) 

اگر مقدار اين . نمايدو يك تغيير ميد بين صفر گيرمقاديري كه اين شاخص به خود مي. توليد نهايي استMC   قيمت وPكه در آن 
ابونوري و  ( نشانگر بازار رقابت كامل خواهد بود،دست آيده  باشد نمايانگر بازار انحصاري است و اگر براي آن مقدار صفر ب1شاخص 

  ).1381 ،ساماني پور
زيرا، در حداكثر سود . س داردي سود باشد، نسبت معكواي محصول بنگاهي كه حداكثر كنندهبر) ε(شاخص لرنر با كشش تقاضا 

MC= MR = P ( 1+1/ε )گرچه شاخص لرنر بسيار ساده تعريف شده است، دو اشكال قابل توجه كاربرد آنرا محدود .  خواهد بود
ي گيري قيمت و هزينهي زماني مناسب براي اندازهها و ديگري تعيين دوره نهايي بنگاهينموده است؛ يكي دشواري محاسبه هزينه

  ).1381 ،ابونوري و ساماني پور(هايين
وي معتقد بود، سود مستمر و بيش از حد متعارف فقط در سايه قدرت . معرفي شد) 1941(اين شاخص توسط جو بين : شاخص بين. 2

 توان به قدرتميكنند، در بازارهاي رسمي بورس فعاليت ميهايي كه در نتيجه با استفاده از آمار سود بنگاه. انحصاري امكان پذير است
  :گيري قدرت انحصار پيشنهاد نمود را بعنوان شاخصي براي اندازه(r)گذاري ي نرخ بازده به سرمايهاو محاسبه. انحصاري آنها پي برد

                                                     )2(  

                                                 
7 -Poarlberg and Haley 
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اخصي است كه نرخ بازده به ش rگذاري و رمايهس  V رايج،ينرخ بهره i استهلاك،D هاي جاري، هزينه C درآمد كل،  Rكه در آن
باشد، ولي عكس آن بيانگر ، نمايانگر قدرت انحصاري مي) نسبتا بزرگr( سود مستمر غير متعارف. كندگذاري را محاسبه ميسرمايه

  .)1381 ،ابونوري و ساماني پور(عدم قدرت انحصاري نيست
ز هاي مقياس و نسبت تمركجه به موانع ورود به بازار، صرفهتوان با توا ميساختار هر بازار ر: مركزگيري تهاي اندازه شاخص.ب

هاي براي شناخت ساختار بازار از شاخصهاي مقياس دشوار است، پژوهشگران گيري موانع و صرفهچون اكثرا اندازه. شناسايي كرد
  :ها عبارتند ازخصترين اين شابرخي از معروف. كنندتمركز استفاده مي

هاي بازار ي آن كافي است تعداد بنگاهباشد و براي محاسبهترين شاخص تمركز مياين مقياس ساده :هاشاخص معكوس تعداد بنگاه. 1
اين شاخص . ود خواهد ب0.1ي اين شاخص تمركز در اين صنعت برابر  بنگاه فعاليت نمايد، اندازه10ي مثلا اگر در صنعت. معكوس شود

  .)1384شهيكي تاش، نبي خداداد كاشي و . (ها توجهي نداردگونگي توزيع بازار در ميان بنگاهها توجه دارد و به چقط به تعداد بنگاهف
                                                                                      )3(  

  :شوديبه صورت زير تعريف م) nCR( كشور n سبت تمركزشاخص ن ):nCR( شاخص نسبت تمركز.2
    (i=1,…..,K)     K>N )4      (                          

 ام i سهم بازار كشور Si تعداد كشورهاي بزرگ، N تعداد كشورهاي فعال در عرصه جهاني محصولات كشاورزي موردنظر، Kكه در آن 
در اينجا براي بدست آوردن سهم بازار از صادرات هر كشور نسبت به كل صادرات جهاني . كشور است n» نسبت تمركز «CRnو 

  :؛ يعني)1384شهيكي تاش، نبي خداداد كاشي و (استفاده شده است
        (i=1,……,K)                                                  )5(  

باشند و ها، داراي سهم كوچكي از بازار ميترين بنگاه تعداد بزرگn به صفر باشد، بيانگر آن است كه كه عدد حاصل نزديكدر صورتي
  .  مبين وجود فقط يك بنگاه در بازار استيكعدد 

مورد  بنگاه برتر، امكان بيشتري براي قضاوت در 4هاي تمركز صنعتي حاكي از آن است كه مبناي مطالعات تجربي در نسبت
 4نسبت تمركز .  بنگاه آن صنعت است4ترين  بنگاهي، نسبت ارزش فروش بزرگ4نسبت تمركز . دهدكز واقعي به دست ميدرجه تمر

نسبت تمركز .  بيانگر يك بازار كاملا متمركز است كه تحت تسلط چند بنگاه در حالت اليگوپولي است) درصد60يا (، 6/0بنگاه بيش از 
جدول زير معيارهاي تقريبي داده شده به . وان تا حدودي به عنوان يك بازار رقابتي به حساب آوردترا مي)  درصد60يا  (4/0كمتر از 

  :)1382، بخشي(اي استگيري تمركز صنايع كارخانهوسيله بين در اندازه
  معيارهاي استاندارد صنايع توليدي: )1(جدول 

  درجه   بنگاه4درصد بازار    بنگاه8درصد بازار  تمركز
  بسيار   و بيشتر75   و بيشتر90 بالا

  بالا  90-85  75-65
  نسبتا بالا  85-70  65-50
  نسبتا پايين  70-45  50-35
: أخذم                                               1382 بخشي،
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وده و از ترين شاخص محاسبه تمركز بترين و مستدلهاي نظري قوياين شاخص به لحاظ پايه): HHI( هيرشمن-شاخص هرفيندال. 3
گيرد، و به همين دليل در  محصول يا صنعت خاص را در نظر ميجامعيت لازم برخوردار است، چرا كه تمام كشورهاي فعال در بازار يك

 اين معيار به وسيله جمع). 1381 ،ابونوري و ساماني پور(بسياري از مطالعات تجربي در داخل و خارج كشور از آن استفاده شده است
   :شوددر بازار محاسبه مي) بر كل بازارسهم بنگاه تقسيم (ها  سهم بازار همه شركتمربعات درصد

                                )7(  
 موجود هاي ، تعداد بنگاهiآيد و م سهم بنگاه به كل بازار بدست ميباشد كه از طريق تقسي ام ميi مربع سهم بازار بنگاه كه در آن 

  ).1381 ،ابونوري و ساماني پور(در بازار است 
 بيانگر وجود حالت انحصاري 1كند و عدد ار، اين شاخص را به صفر نزديك ميوجود تعداد زيادي بنگاه با سهم مساوي در باز

 از آن استفاده كرد، بندي بازاربراي طبقه) FTC8(، زماني كه كميسيون فدرال تجارت آمريكا 80ي شاخص هرفيندال در دهه. است
-يكا را با پيشنهاد ادغام نشان مي تمركز و نحوه برخورد دايره ضد تراست آمريدرجهجدول زير ). 1382 بخشي،(بسيار عموميت يافت

  .دهد
  اندازه ي تمركز و نحوه ي برخورد دايره ضدتراست آمريكا: )2(جدول 

 HHIاندازه  نحوه برخورد با عمل ادغام وضعيت تمركز 
  01/0 كمتر از  .نظر دولت، ادغام بلامانع استاز   غير متمركز

  18/0 تا01/0بين  متمركز ملايم  .شودد افزايش دهد با ادغام برخورد مي واح01/0را بيش از  HHIاگر ادغام، شاخص 
  18/0 بالاي  .شود افزايش دهد، با ادغام برخورد مي واحد1/0 را بيش ازHHIاگر ادغام،  متمركز شاخص 

: أخذم         به نقل از استيگليتز1382 بخشي،
 به سهم بازار كشورها مشخصا توان HHIدر شاخص . است HHIاين شاخص، حالت تعميم يافته شاخص ): HK(شاخص هانا ـ كي. 4

يين قدار آن بنابر نظر محقق تع مشخص و مα توان سهم بازار به صورت كلي و با نماد HKيابد در حاليكه در شاخص دو اختصاص مي
  ).1384شهيكي تاش، نبي خداداد كاشي و (شودمي

                           )8(  
Si سهم بازار بنگاه i ،ام Nتعداد كشورهاي فعال در عرصه جهاني و  αتر كند و هرچه بزرگا تعيين مي پارامتري است كه محقق آن ر

ي اهميتي كشورهاي بزرگ تر باشد وزنهين شاخص بيشتر خواهد بود و هرچه كوچكي ااهميتي كشورهاي بزرگتر در اندازهباشد، وزنه 
كند و در چنين ميل مي» د كشورهاي فعال در بازارتعدا« يعني N به صفر گرايش يابد، مقدار شاخص به αهنگامي كه . يابدكاهش مي

 پيشنهاد α را براي 2.5 تا 0.6 كه هانا و كي مقدار گفتني است. ي كشورها حساس نخواهد بود به تفاوت در اندازهHKحالتي شاخص 
  ).1384شهيكي تاش، نبي خداداد كاشي و (اندكرده

9 گذاري بسيار  تحليلي و سياستشاخص آنتروپي انواع مختلفي دارد و به همين دليل براي مقاصد : اول شاننمرتبهشاخص آنتروپي . 5
. كندگيري ميوزيع فراواني يك بازار را اندازهشود كه اطلاعات موجود در تفته مير شاخص آنتروپي به شاخصي گدر علم آما. مفيد است
  :توان به شاخص زير، كه به شاخص آنتروپي مرتبه ي اول شانن معروف است، اشاره نمود هاي آنتروپي مياز شاخص

                                                 
8- Federal Trade Commission 
9- Shannon 



 

990 

                          )9(  
در اين . شودمي Ln(1/Si)آيد، بطوريكه سهم بازار هر بنگاه معادل زار كشورها به دست ميوزني سهم بااين شاخص در واقع از جمع 

شهيكي تاش، نبي خداداد كاشي و (شاخص براي بدست آوردن اندازه تمركز بايد مقدار عددي شاخص آنتروپي از عدد يك كم شود
1384.(  

  :شود  به اين صورت تعريف مير لگاريتمي شاخص انحراف معيا:شاخص انحراف معيار لگاريتمي. 6
                     )10(  

اين شاخص نسبي سنجش  ).1998، ١٠لاو و همكاران( ام استi ميزان صادرات كشور Xi تعداد كشورها و Nدر اين رابطه 
 تمامي ابتدا بررسيدر اين . رودكز بكار ميبندي تمرر بيشتر كارهاي تحقيقاتي در رتبهتمركز، تنها به بعد نابرابري تمركز توجه دارد و د

 محصول كه دهاز اين ميان .  انتخاب شدشوند،مان خاروبار جهاني فائو گزارش مي كه توسط سازمحصول صادراتي كشاورزي ايران
كه آمار مورد نياز لازم به ذكر است . اند، انتخاب گرديدايران داشته سال گذشته از كل صادرات بخش كشاورزي دهبيشترين سهم را در 

– 2008 (1377-1387هايآوري شده مربوط به ده سال گذشته  يعني سالآمار جمع. آوري گرديده استجمع) 2010 (فائواز سايت 

  . باشدمي) 1998
  نتايج و بحث
فرنگي، گوجه روغن سويا، روغن آفتابگردان، ربپسته، كشمش،(ه قلم عمده محصولات صادراتي بخش كشاورزي ايران دبراي 

هاي نسبت تمركز ، هرفيندال ـ هيرشمن، هانا ـ كي، ، شاخص11در ده سال گذشته) درختي و شكر، سيبخشكزميني، پيازخرما، سيب
ها ن محصولات به كمك اين شاخص انحراف معيار لگاريتمي محاسبه گرديد و ساختار بازار جهاني اي و اول شاننرتبهشاخص آنتروپي م

رديد كه مقادير محاسبه  سال مورد مطالعه نيز بررسي گ10بر آن روند تغيير نسبت تمركز اين محصولات در طيعلاوه . شناسايي شد
  . مشاهده كرد)12( تا )3(توان در جداول شده را مي

  نتيجه گيري 
 و وضعيت زتوان روند تغييرات درجه تمرك مي آمده است،12 تا 3هاي محاسبه شده كه در جداول با توجه به مقادير شاخص

 را به شكل) 2008-1998 (1387-1376هاي سالالمللي محصولات منتخب صادراتي كشاورزي ايران طي تمركز در بازارهاي بين
  .خلاصه و نمايش داد) 13(جدول 

كن لي. كنندهمسو و يكديگر را نسبتا تاييد ميتقريبا ، آمده است زيرجداول ها كه در يان ذكر است روند حركت كليه شاخصشا
  :شود ذيل اشاره ميخص كرد كه در محصولات صادراتي منتخب مشالمللي بينبازار جه تمركز اساس دركلي را برگروه  سهتوان  مي

 درگيرند   در اين گروه جاي ميفرنگيگوجهرب و كشمش، پسته. محصولاتي كه درجه تمركز در آنها نسبتا بالا است: گروه الف
 درصد صادرات اين محصول توسط 50ها حداقل در بقيه سال) 2007 (1387جز سال  باشت اذعان دمورد محصول پسته بايد 

-  در بازار اين محصول مي ايرانكشورتوسط  به مفهوم قدرت بالاي تعيين قيمت تواندمورد مي كه اين ،كشورمان انجام پذيرفته است

 درصد صادرات يك محصول را در اختيار داشته باشند، بنگاه و يا كشور 50قتصادي اين گونه كشورها را كه بيش از در ادبيات ا. باشد

                                                 
10 -Low et. al. 

مورد بررسي ) فائو(تمامي اقلام صادراتي بخش كشاورزي ايران با استفاده از داده هاي سازمان خواروبار جهاني ) 1377_1387( لازم به ذكر است كه براي ده سال گذشته - 11
  .  قلم كالاي صادراتي بخش كشاورزي كشورمان، ده قلم اول كه بيشترين ارزش و سهم صادراتي را در دوره مورد بررسي داشتند انتخاب شد70ا قرار گرفت، كه از ميان تقريب
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توان سهم ايران را در بازارهاي جهاني بهبود بخشيد اينكار از طريق عرضه محصول در  در مورد محصول پسته حتي مي. نامند مسلط مي
كشورهاي آلمان و هنگ كنگ كه از شركاي بزرگ تجاري ايران . ي در بازارهاي خارجي داردبازارهاي هدف و توجه به اصول بازارياب

پسند آن را به ساير كشورها صادر و لذا سهم صادرات خود را بندي مشتريو بستهباشد با وارد كردن پسته از ايران پس از فراوري  مي
. كاهش در درجه تمركز و قدرت انحصاري در بازار اين محصول استهرچند كه بررسي روند در جه تمركز نشان از . دهند افزايش مي

را  توان آنازه تمركز بازارش بالا بوده و ميهاي اقتصادي روبروست ولي انداندازه شاخصثبات نسبي كشمش علي رغم اينكه با محصول 
 تمركزثبات نسبي داراي دوره مورد بررسي طي   نيز همانند كشمشفرنگيگوجهرب. يك محصول داراي بازار انحصاري چندجانبه ناميد

 بطور هاسهم آن بوده وو اسپانيا  ايتاليا  كشورهاياين محصول در اختيارو دوم اول هاي رتبه. است درجه تمركز نسبتا بسيار بالابوده و
  .نوساني در طي اين ده سال تغيير نموده است

  
  1377-87هايلپسته طي سا محصول شده درجه تمركز بازار برايهاي محاسبه شاخص:)3(جدول 

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  هرفيندال

)HHI( 
  هانا ـ كي

)HK( 
  اول شاننرتبهم آنتروپي

  انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

  رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.90 0.42 0.32 0.98 0.30 
1378 0.87 0.39 0.29 0.98 0.33 
1379 0.92 0.37 0.27 1.18 0.41 
1380 0.89 0.37 0.27 1.12 0.44 
1381 0.89 0.41 0.32 1.04 0.42 
1382 0.92 0.49 0.40 0.96 0.43 
1383 0.93 0.38 0.28 1.18 0.34 
1384 0.92 0.34 0.23 1.26 0.31 
1385 0.95 0.41 0.30 1.19 0.33 
1386 0.84 0.19 0.10 1.47 0.17 
1387  0.85 0.19 0.10 1.46 0.18 

 آمريكاايالات متحده
 آلمان
 چين

 لوكزامبورگ
 هلند
 بلژيك

  هاي تحقيقيافته: أخذم  
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  1377- 87يهاطي سالشده درجه تمركز بازار براي محصول كشمش هاي محاسبه شاخص:)4(جدول 

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  هرفيندال

)HHI( 
  هانا ـ كي

)HK( 
 شانن  اولتبهمر آنتروپي

  عيار مانحراف
 )L(لگاريتمي 

  ي عمدهرقبا
  تجاري ايران

1377 0.90 0.19 0.09 1.71 3.34 
1378 0.91 0.17 0.09 1.77 3.37 
1379 0.90 0.17 0.08 1.72 3.63 
1380 0.90 0.18 0.09 1.70 3.24 
1381 0.90 0.17 0.08 1.77 3.34 
1382 0.91 0.17 0.08 1.81 3.42 
1383 0.90 0.18 0.09 1.70 3.24 
1384 0.91 0.16 0.07 1.83 3.13 
1385 0.91 0.15 0.07 1.89 3.39 
1386 0.89 0.14 0.06 1.88 3.11 
1387  0.89 0.15 0.07 1.82 2.83 

 تركيه
 امارات متحده عربي

 شيلي
  يونان

  افريقاي جنوبي
 آرژانتين
  افغانستان
 چين
 هلند

  هاي تحقيقيافته: أخذم
  

  1377-87هاي  طي سالبازار براي محصول روغن سوياشده درجه تمركز هاي محاسبه شاخص):5(جدول 

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  هرفيندال

)HHI( 
  هانا ـ كي

)HK( 
  اول شاننتبهمر آنتروپي

  معيار انحراف
 )L(لگاريتمي 

  رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.84 0.14 0.06 1.62 0.19 
1378 0.87 0.16 0.08 1.64 0.28 
1379 0.90 0.17 0.09 1.74 0.13 
1380 0.91 0.18 0.09 1.73 0.10 
1381 0.91 0.18 0.09 1.73 0.01-  
1382 0.94 0.22 0.12 1.67 0.11- 
1383 0.91 0.18 0.09 1.73 0.10 
1384 0.92 0.24 0.15 1.52 0.04- 
1385 0.92 0.27 0.17 1.46 0.05- 
1386 0.94 0.29 0.19 1.43 0.22- 
1387  0.92 0.22 0.12 1.59 0.4- 

 آرژانتين
 برزيل
   آمريكاايالات متحده
  هلند
 آلمان
 اسپانيا

  ژيكبل
 پاراگوئه
  بوليوي

  هاي تحقيقيافته: أخذم
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  1377-87هاي روغن آفتابگردان طي سالشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبه شاخص):6(جدول 

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  هرفيندال

)HHI( 
  هانا ـ كي

)HK( 
  اول شاننتبهمر آنتروپي

  انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

  رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.93 0.20 0.12 1.94 0.42 
1378 0.92 0.21 0.13 1.86 0.41 
1379 0.91 0.16 0.08 1.96 0.68 
1380 0.89 0.13 0.06 2.09 0.56 
1381 0.91 0.15 0.07 1.97 0.65 
1382 0.90 0.15 0.07 1.95 0.64 
1383 0.89 0.13 0.06 2.09 0.56 
1384 0.90 0.13 0.06 2.08 0.60 
1385 0.90 0.14 0.06 1.99 0.88 
1386 0.89 0.12 0.05 2.09 0.59 
1387  0.90 0.12 0.05 2.07 0.63 

 آرژانتين
 اكراين
 هلند
  فرانسه
 روسيه
  آمريكاايالات متحده
 بلژيك

 مجارستان
 اسپانيا
 آلمان

  هاي تحقيقيافته: ذأخم
  

  1377-87هاي فرنگي طي سالگوجهربشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبه شاخص):7(جدول 

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  هرفيندال

)HHI( 
  هانا ـ كي

)HK( 
  اول شاننتبهمر آنتروپي

  انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

  رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.89 0.57 0.49 0.68 0.57 
1378 0.90 0.59 0.52 0.68 0.56 
1379 0.91 0.59 0.52 0.69 0.55 
1380 0.91 0.61 0.54 0.66 0.55 
1381 0.91 0.59 0.51 0.70 0.51 
1382 0.90 0.57 0.49 0.74 0.47 
1383 0.91 0.61 0.54 0.66 0.55 
1384 0.89 0.53 0.45 0.79 0.44 
1385 0.90 0.54 0.46 0.79 0.46 
1386 0.91 0.57 0.49 0.74 0.51 
1387  0.92 0.58 0.50 0.74 0.52 

 ايتاليا
 اسپانيا
   آمريكاايالات متحده
 فرانسه
 آلمان
 تركيه

  هاي تحقيقيافته: أخذم
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  1377-87هاي خرما طي سالشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبه شاخص):8(جدول

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  رفينداله
)HHI( 

  هانا ـ كي
)HK( 

 اول شانن مرحله آنتروپي
  انحراف معيار

 )L(لگاريتمي 
  رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.92 0.01 0.12 2.03 0.08 
1378 0.92 0.02 0.16 1.85 0.17 
1379 0.91 0.02 0.12 1.98 0.10 
1380 0.92 0.02 0.15 1.89 0.18 
1381 0.92 0.01 0.13 1.97 0.14 
1382 0.90 0.03 0.12 1.97 0.16 
1383 0.92 0.02 0.15 1.89 0.18 
1384 0.91 0.01 0.12 2.01 0.08 
1385 0.89 0.02 0.12 1.94 0.11 
1386 0.90 0.02 0.14 1.92 0.13 
1387  0.88 0.02 0.12 1.96 0.09 

 تونس
  امارات متحده عربي

 پاكستان
 عربستان سعودي

 اسرائيل
  الجزاير

 ايالات متحده
 عراق

  هاي تحقيقيافته: أخذم
  1377-87هاي زميني طي سالسيبشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبه شاخص):9(جدول 

 سال
  نسبت تمركز

)CRn( 
  هرفيندال

)HHI( 
  هانا ـ كي

)HK( 
  اول شاننتبهمر آنتروپي

  انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

  رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.91 0.20 0.04 2.25 0.27 
1378 0.89 0.18 0.04 2.25 0.24 
1379 0.88 0.18 0.03 2.26 0.23 
1380 0.91 0.20 0.04 2.31 0.19 
1381 0.91 0.22 0.05 2.23 0.27 
1382 0.92 0.20 0.04 2.25 0.24 
1383 0.91 0.19 0.04 2.31 0.19 
1384 0.91 0.19 0.03 2.34 0.18 
1385 0.91 0.21 0.04 2.30 0.20 
1386 0.91 0.20 0.04 2.25 0.26 
1387  0.90 0.09 0.04 2.29 0.23 

 هلند
 فرانسه
 آلمان
 كانادا

 ايالات متحده آمريكا
 بلژيك

 انگلستان
 اياتاليا
 اسپانيا
 مصر

  هاي تحقيقيافته: أخذم
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  1377-87هاي  طي سال خشكپيازشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبه شاخص):10(دول ج

 سال
 نسبت تمركز

)(CRn 
 هرفيندال

)HHI( 
 هانا ـ كي

)HK( 
 شانن  اولرتبهم آنتروپي

 انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

 رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.84 0.08 0.03 2.27 9.09 
1378 0.84 0.07 0.03 3.31 8.95 
1379 0.89 0.10 0.04 4.24 8.79 
1380 0.91 0.09 0.04 5.27 8.96 
1381 0.89 0.08 0.03 6.34 9.05 
1382 0.92 0.08 0.03 7.37 9.30 
1383 0.91 0.09 0.04 8.27 8.96 
1384 0.92 0.10 0.04 9.33 9.36 
1385 0.91 0.09 0.03 10.31 9.47 
1386 0.89 0.08 0.03 11.33 9.68 
1387  0.92 0.10 0.04 12.28 9.68 

 هلند
 مكزيك

 هندوستان
 ايالات متحده آمريكا

  چين
 اسپانيا
 آرژانتين
 ايتاليا
 نلهستا
 كانادا

  هاي تحقيقيافته: أخذم
  1377-87هاي  درختي طي سالسيبشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبه شاخص):11(جدول 

 سال
 نسبت تمركز

)(CRn 
 هرفيندال

)HHI( 
 هانا ـ كي

)HK( 
 شانناول  تبهمر آنتروپي

 انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

 رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.91 0.09 0.03 2.21 0.24 
1378 0.92 0.09 0.03 3.26 0.19 
1379 0.91 0.10 0.04 4.01 0.20 
1380 0.91 0.10 0.04 5.01 0.20 
1381 0.92 0.10 0.04 6.04 0.19 
1382 0.91 0.09 0.03 7.08 0.16 
1383 0.91 0.10 0.04 8.01 0.20 
1384 0.89 0.08 0.03 9.14 0.13 
1385 0.88 0.08 0.03 10.11 0.14 
1386 0.90 0.08 0.03 11.15 0.13 
1387  0.90 0.08 0.03 12.15 0.13 

 فرانسه
 ايتاليا
 شيلي
 چين
 هلند

 زلاند نو
 بلژيك

  آفريقاي جنوبي
 آرژانتين

  هاي تحقيق يافته:أخذم
   



 

996 

  1377-87ها شكر طي سالشده درجه تمركز بازار براي محصول هاي محاسبهشاخص ):12(جدول 

 سال
 نسبت تمركز

)(CRn 
 هرفيندال

)HHI( 
 هانا ـ كي

)HK( 
 اول شانن تبهمر آنتروپي

 انحراف معيار
 )L(لگاريتمي 

 رقباي عمده
  تجاري ايران

1377 0.83 0.05 0.01 2.49 0.28 
1378 0.92 0.07 0.02 2.64 0.24 
1379 0.87 0.06 0.02 2.57 0.17 
1380 0.92 0.07 0.02 2.60 0.24 
1381 0.92 0.06 0.02 2.67 0.26 
1382 0.89 0.06 0.02 2.59 0.22 
1383 0.92 0.07 0.02 2.60 0.24 
1384 0.87 0.06 0.02 2.56 0.25 
1385 0.89 0.07 0.03 2.56 0.18 
1386 0.90 0.08 0.03 2.51 0.23 
1387  0.91 0.08 0.03 2.54 0.23 

  بلژيك
 ايالات متحده آمريكا

 فرانسه
 چين
 هلند
 آلمان

 انگلستان
 ايتاليا
 اكراين

  كره جنوبي

  هاي تحقيقيافته: أخذم
- سالالمللي محصولات منتخب صادراتي كشاورزي ايران طي ز و وضعيت تمركز در بازارهاي بين روند تغييرات درجه تمرك):13(جدول 

  1377-87هاي 
 روند تغييرات در درجه تمركز

  محصولات  وضعيت تمركز  الملليدر بازارهاي بين
  منتخب
  متمركز  كاهشي  ثبات نسبي  افزايشي  صادراتي

)HH>0.2(  
  ملايممتمركز 

)0.1<HH<0.2(  
 غير متمركز

)HH<0.1(  
              پسته

              كشمش
              سوياروغن

              آفتابگردانروغن
              فرنگيگوجهرب

              خرما
              زمينيسيب
              خشكپياز
              درختيسيب

              شكر
  )12( تا )3(جداول : أخذم     
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 در اين پياز خشك و زمينيسيب، روغن آفتابگردان، روغن سويا. محصولاتي كه درجه تمركز در آنها نسبتا ملايم است: گروه ب
تر شدن پيش سوي انحصاريه  مورد مطالعه، بازار جهاني اين محصولات بهايدرمورد روغن سويا در طي سال. يرندگگروه جاي مي

رفته است كه متعاقبا موجب افزايش تاثيرگذاري كشورهاي صاحب رتبه در بازار جهاني اين محصولات و كاهش اهميت ساير كشورهاي 
كشور آرژانتين همواره رتبه اول را دارا بوده و بطور پيوسته سهم اين خصوص، در . فعال در عرصه صادرات اين محصولات گرديده است
از نوع انحصار ) 2002تا 1998 (1381 تا 1377بازار جهاني اين محصول از سال . صادراتي اين كشور از بازار جهاني افزايش يافته است

سهم  با افزايش 1386در سال . باشدصار چندجانبه محكم مي از نوع انح)2008 تا 2003 (1387 تا 1382چندجانبه سست و از سال 
روغن المللي ررسي روند درجه تمركز  بازار بينب. توان اين كشور را به عنوان كشور مسلط قلمداد نمود درصد مي50كشور آرژانتين به 

المللي اين محصول به  بيان ديگر بازار بينبه. ول دارد نشان از كاهش در درجه تمركز و قدرت انحصاري در بازار اين محصآفتاب گردان
ها در و كشورهاي هلند، فرانسه و آلمان در اكثر سالملايم بوده ميني نسبتا تمركز در بازار سيب. شدن پيش رفته استسمت رقابتي

باشد صادرات ميزي كه حدود يك درصد كل شايان ذكر است، كشورمان سهم ناچي. صدر جدول صادركنندگان اين محصول قرار دارند
نسبتا با  داراي يك بازار  خشكپياز همچنين .باشد نوع رقابت انحصاري است، دارا ميزميني كه ازها، از بازار سيبرا در برخي از سال

   . استمشخص در اين دوره بودهثبات 
درمورد . گيرند گروه جاي مي در اينشكر و درختيسيب، خرما. محصولاتي كه درجه تمركز در آنها نسبتا پايين است: گروه ج

 درجه تمركز در بازار آنها نوسانات بسيار اندكي داشته و تقريبا ثابت بوده است و بايد عنوان داشت كهالملي اين محصولات بينبازار 
  .فقط بازار محصول شكر داراي افزايش اندكي در درجه تمركز بازار بوده است

  
  پيشنهادهاگيري و  نتيجه

-اردي كه ذكر شد و آگاهي از اينكه هدف ما از بررسي درجه تمركز بازار محصولات منتخب بخش كشاورزي، پيبا توجه به مو

  : زير را ارائه كردهايتوان پيشنهادار اين محصولات بود؛ در پايان ميبردن به نقش و سهم ايران در باز
 سهم بسزايي در بازار ليكن ي توليد اين محصولات را داراست،در مورد محصولاتي نظير شكر عليرغم اينكه كشور پتانسيل بالايي برا. 1

توان با افزايش كيفيت محصولات در اين زمينه مي. شودار صادرات اين محصولات مشاهده ميروند كاهشي در سهم بازد و جهاني ندار
شدن با استانداردهاي جهاني جايگاه م همگايوسيلهه بندي و بطور كلي بوري و بستهابندي، فردشده و رعايت اصول صحيح دستهتولي

  .بسزايي را در بازارهاي جهاني در اختيار گرفت
هاي درست صادراتي و گذاريايم بايستي با سياسترتبه اول جهاني را دارا بودهدر توليد و صادرات در مورد پسته نيز كه همواره . 2

چرا كه سهم ايران از بازار جهاني (  دهيم ءحتي آن را ارتقا را حفظ وجايگاه خود گان در بازارهاي جهاني كنندتوجه به سلايق مصرف
 .)گذاري بر بازار جهاني را از دست خواهيم داد و با ادامه اين روند قدرت تاثير كاهش چشمگيري داشته است1387در سال 

ها در راستاي افزايش ر راه آنهاي حمايت از صادرات نظير اعطاي جوايز صادراتي و حذف موانع موجود بر سگسترش سياست. 3
 .صادرات محصولات كشاورزي

ها ثبات اين سياستها، چرا كه در صورت عدم اين سياستهايشده و جلوگيري از نوسانهاي تجاري اعمالثبات در سياست. 4
 .ريزي و رقابت بلند مدت در بازارهاي جهاني را از دست خواهند دادصادركنندگان قدرت برنامه
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Abstract 
 
 
Nowadays, the extension of exports of agricultural products is essential topics in Iran. On the other side, Iran with 
various climates has high potential in the production of agricultural products. In spite of this, Iran had not good 
succession in the exports of agricultural products. Thus, it is necessary to attention to this problem and distinguish of 
the world markets of agricultural products is inevitable. In this research, market structural of Iran's selected export 
products (pistachios, skins sheep, raisin, soybean oil, sun flower oil, tomato peeled, date, potato, onion, apple and 
sugar) are considered by the five indexes: Herfindahl-Hirschman index, Honnah-Kay index, Shannon's Entropy index, 
Logarithmic Standard Deviation index and Concentration Ratio index. The results show that pistachio and skin sheep 
have the competition market in the world. Nevertheless, our pistachio market recently has decreased. In addition, the 
raisin market power obviously had decreased.  
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Key words: Iran, Market Concentration, Herfindahl-Hirschman Index, Honnah-Kay Index, Agriculture, 
Export.  

  


