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   تهرانشهر مطالعه موردي ؛کنندگان برنج وارداتیرجیحات مصرفتبررسی 
 

  2 امیرسمیه تاجیک و 1حمید امیرنژاد
 

  هچکید
  

 رشد جمعیت و افزایش مصرف . از اهمیت خاصی برخوردار است،مین غذاي مورد نیاز جامعه به عهده داردأبرنج در ایران به لحاظ نقشی که در الگوي مصرف و ت
رشد مقادیر برنج . ج سبب شده تا تولید داخلی برنج پاسخگوي نیاز داخلی نباشد، و همه ساله نیازمند واردات مقادیر زیادي انواع برنج خارجی باشیمسرانه برن

یلیون تن افزایش  م2/1 واردات این محصول به بیش از 1387 تا 1385کننده را شاهد بوده به طوري که طی سالهاي هاي اخیر روندي نگرانوارداتی در سال
اي است که کسب و کار زارعینی را که به طور مستقیم از این راه پیشی گرفتن میزان واردات برنج از میزان تولید این محصول در کشور مخاطره. یافته است

 1390در سال هنگام خرید برنج مصرفی خود در ، تهرانی را کنندگانده تا ترجیحات مصرفشدر این مطالعه تلاش .  به خطر انداخته است،کنندامرار معاش می
کنندگان شهر تهران در هنگام خرید برنج به خصوصیات قبل از پخت توجه نتایج بدست آمده از این مطالعه حاکی از آن است که مصرف. دهدمورد بررسی قرار 

 ارزش غذایی و دستور ، درج استانداردهاي وازرت بهداشت،نهمچنی.  خالص بودن برنج بیشتر اهمیت دارد،بیشتري دارند و از بین خصوصیات قبل از پخت
  .اندبندي ضروري دانستهپخت برنج را بر روي بسته

  
  

  JEL: Q13طبقه بندي 
    

  لوجیت  رگرسیونی مدل کنندگان، ترجیحات مصرفبرنج وارداتی، :کلمات کلیدي
  
  

 مقدمه 
ین أمبرنج در ایران به لحاظ نقشی که در الگوي مصرف و ت .دهدل میبرنج یکی از غلاتی است که غذاي دو سوم جمعیت جهان را تشکی

   . غذاي مورد نیاز جامعه به عهده دارد از اهمیت خاصی برخوردار است
 درصد تولید و مصرف این محصول در آسیا انجام 90تقریباً . برنج محصولی استراتژیکی در قاره آسیا و کشورهاي در حال توسعه است

 زیرا این محصول اولاً در رودداساسی در ایران بشمار میبرنج یک محصول . درصد آن در کشورهاي در حال توسعه است 96گیرد و می
 ثانیاً در ،)باشد می32/3فروشی ضریب اهمیت انواع برنج براساس شاخص قیمت خرده( اي نقش داردسبد کالایی خانوار و الگوي تغذیه
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ثالثاً تولید این محصول در کشور با هزینه بالایی انجام . گرددردکنندگان این محصول محسوب میحال حاضر ایران یکی از مهمترین وا
هاي فراوانی در تولید، مصرف و واردات این محصول رابعاً اخلال. دهدشود که عدم مزیت نسبی در تولید این محصول را نشان میمی

نج در قاره آسیا و به ویژه در مناطق مرطوب و گرمسیري جنوب شرقی آن بیشترین تولید بر ).1385 ،نوري( استراتژیک وجود دارد
 دو استان گیلان و ،در ایران. آیندکشورهاي چین، هند، اندونزي و تایلند از مهمترین تولیدکنندگان برنج به شمار می. گیردصورت می

 درصد برنج کشور را 80 تاکنون بیش از 1381ل زراعی مازندران از تولیدکنندگان اصلی برنج بوده، به طوري که این دو استان از سا
  ).1385سالنامه آماري استان گیلان،  (کنندتولید می

رشد جمعیت و افزایش مصرف سرانه برنج سبب شده تا تولید داخلی برنج پاسخگوي نیاز داخلی نباشد، و همه ساله نیازمند واردات 
کننده را شاهد بوده به طوري که طی هاي اخیر روندي نگراندیر برنج وارداتی در سالرشد مقا. مقادیر زیادي انواع برنج خارجی باشیم

پیشی گرفتن میزان واردات برنج از میزان .  میلیون تن افزایش یافته است2/1 واردات این محصول به بیش از 1387 تا 1385هاي سال
کنند به خطر ا که به طور مستقیم از این راه امرار معاش میاي است که کسب و کار زارعینی رتولید این محصول در کشور مخاطره

 این نگرانی را ،شوندمجاورت ایران با دو کشور پاکستان و هندوستان که از تولیدکنندگان بزرگ برنج دنیا محسوب می. انداخته است
رنج را به عنوان راهبردي حیاتی در کمبود درآمد ارزي کشور پاکستان موجب شده که این کشور گسترش صادرات ب. تشدید کرده است

 درصد از اراضی شالیکاري جهان به کشور هندوستان و 28تامین نیازهاي ارزي خود مد نظر قرار داده و از سوي دیگر، اختصاص 
ر هاي زراعی همچون تولید محصولات هیبرید سبب شده که بازار برنج ایران از سوي دو کشور مذکودستیابی این کشور به فناوري

هاي از پیش گفته شده این دو کشور زراعت برنج در ایران در سالهاي آتی با چالش جدي مواجه گذاري شده و با توجه به مزیتهدف
هاي دو کشور مذکور در فتح بازار برنج ایران تا جایی پیش رفت که امروزه برندهاي مختلفی از این محصولات در بازار کامیابی .شود

 شناخت صحیح بازار ایران توسط این دو کشور سبب عرضه محصولات وارداتی شده که بیش از پیش با ذائقه داخلی وجود داشته و
هاي نجات هاي پاکستان و هندوستان در حالی روندي صعودي و مقتدرانه خود را حفظ کرده که برنامهاین کامیابی. ایرانیان همسو است

حسینی و همکاران، (شود ت برنج کشور یکی پس از دیگري دچار شکست میسسه تحقیقاؤس آن مأوزارت جهاد کشاورزي و در ر
1388(. 
 است کننده مصرف کردن عمل ،عقلایی اقتصادي هاي نوشته تمامی در کننده رفتارمصرف نظریه آغاز نقطه که کرد ادعا میتوان

. نمایند  خریداري را خدمات و ازکالاها عیوسی ي مجموعه توانند می کنندگان ،مصرف مدرن اقتصاد دریک). 2002وکوانت، هندرسون(
. کند می بیان ، هزینه به توجه بدون سبدها بودن دردسترس فرض با را کالایی سبدهاي بندي رتبه چگونگی کننده مصرف ترجیحات

 مایونی فرو هتوانا ( دارند نقش نیز کالا سبدهاي ي هزینه و درآمد مانند دیگري فاکتورهاي کننده، مصرف حقیقی انتخاب در اما
1387(  
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   88- 86هاي در سالبرنجسطح زیر کشت، مقدار تولید، واردات ،  -1 شماره جدول

 
  سازمان خواربار جهانی:  واردات- 2وزارت جهاد کشاورزي :  تولید و سطح کشت-1: ماخذ

  
کنندگان براي محصولات  مصرفبه بررسی تقاضا و ترجیح ، مقدسدر یک بررسی میدانی در شهر مشهد ،)1386( قربانی و همکاران
درصد پاسخگویان  80حدود  کننده مشهدي صورت گرفته است، مصرف180براساس نتایج این تحقیق که از . ارگانیک پرداختند

   . نفر پاسخگویان تمایل به مصرف این محصولات نشان دادند173 با این حال، اطلاعات مناسبی از محصولات ارگانیک ندارند،
کنندگان براي سبزیجات تقاضاي مصرف در یک بررسی پیمایشی به بررسی سطح آگاهی، ترجیح و ،)1387( مکارانعلیزاده و ه

مورد بررسی قرار   نفر پاسخگو از طریق پرکردن پرسشنامه به صورت حضوري،470در این بررسی نظر  .ارگانیک در شیراز پرداختند
آنها براي تمایل  اد دراي سطح آگاهی حداقلی از محصولات ارگانیک بودند و درصد افر50بر اساس نتایج این بررسی حدود  .گرفت

ثیري در تمایل افراد براي مصرف أت نتایج همچنین نشان داد، شکل ظاهري این محصولات،. بسیار بالاست مصرف محصولات ارگانیک
  .هاي تضمینی دارندا برچسبم این افراد تمایل به خرید محصولات ارگانیک با تمتقریباً این محصولات ندارند و

کنندگان روغن نباتی در ایران  عقلایی مصرفبا استفاده از روش اصول ترجیحات آشکار شده به بررس رفتار) 1387( توانا و همایونی فر 
 1ص افریتکه با بررسی شاخ  تناقض است13اي رفاه پرداختند که نتایج حاصل از آزمون حاکی از هاي زنجیرهاهگمطالعه موردي فروش

 بدون تناقض تشخیص داده 85  تا اسفند84 و دي ماه 84 تا آذر 83 زیر دوره فروردین 2ز برطرف نشد و با روش نموداري دي پرتی دو
توان کاهش مصرف این محصول در خانوارهاي ایرانی  زمینه مضرات روغن نباتی جامد میتبلیغاتی در هاي بهداشتی وپس با دوام سیاست. شد

  . داشتانتظار 
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پرداختند و طبق با استفاده از آزمون ترجیحات آشکار شده به بررسی رفتار عقلایی خانوارهاي روستایی ) 1386(فر و توانا همایونی
که با توجه به شاخص . تناقض دیده شد4ده نشد ولی در گروه کالاهاي کشاورزي هاي مصرف هیچگونه تناقضی دینتایج در کل داده

به این  .یید قرار گرفتأفرضیه وجود رفتار عقلایی مورد ت گیري،دادن این تناقضات به خطاي اندازه آنها و نسبت تعمیمی افریت براي
  .باشند می با یک تابع مطلوبیت نئوکلاسیک قابل تعبیر1384 تا 1361 هايهاي مصرف خانوارهاي روستایی در خلال سالترتیب داده

 تمایل به پذیرش آنها براي محصولات اصلاح شده ژنیتیکی کنندگان و عمدتاًی رفتار مصرف مربوط به بررسبخش دیگري از مطالعات،
  .باشدو هورمونی می) تراریخته(

تمایل به پرداخت  ثر برؤلاجیت، عوامل مرگرسیونی با استفاده از روش ارزشگذاري مشروط و مدل ) 2005( 1بوکاردي و همکاران
کنندگان شیر تازه بر اساس نتایج بدست آمده  مصرف .یر محلی را مورد برسی قرار دادندي شکنندگان در هامبورگ آلمان برامصرف

حاضرند مبلغی اضافی براي مصرف آن پرداخت کنند و عواملی چون حمایت از اقتصاد  و دانندلی را قابل اعتماد و با کیفیت میمح
 .اري داردددر این تمایل اثر معنی محلی و تمایلات محیط زیستی

کنندگان براي محصولات ارگانیک از  تمایل به پرداخت مصرفاي در شهر لندن انگلیس،در مطالعه) 2005( 2 کریستفر و کریستالیس
 رگرسیونی لاجیت مورد ، شیر و سبزیجات ارگانیک را با روش ارزشگذاري مشروط و برآورد مدل)تهیه شده از گندم ارگانیک(قبیل نان 

استانداردها  ، سلامتکیفیت غذایی، کنندگان براي محصولات ارگانیک،دهد که تمایل مصرفج مطالعه نشان مینتای .بررسی قرار دادند
 درصد قیمت بالاتري براي محصولات سالم 120 تا 40کنندگان حاضرند  مصرف.بندي این محصولات هستندهاي روي بستهو برچسب

 .داري با این تمایلات دارندح تحصیلات افراد رابطه مثبت معنیو سطدرآمد  در این بین، .در مقایسه با متعارف بپردازند
 به بررسی واکنش ،هاي و پکن شهر چین از جمله شانگ11با استفاده از روش ارزشگذاري مشروط در ) 2006 (3لین و همکاران 

کنندگان حاضر به خرید این مصرف  درصد55 بر اساس نتایج این بررسی .دکنندگان در قبال محصولات بیوتکنولوژي پرداختنمصرف
نتایج تحقیق حاکی همچنین،  . در هیچ شرایطی حاضر به خرید نیستند درصد20ریافت تحفیف هستند و در مقابل محصولات بدون د

این رقم براي روغن  . مبلغ اضافی هستنددرصد 35 تا 23است که افراد براي خرید محصولات غیر بیوتکنولوژي حاضر به پرداخت 
 .رسدمی درصد 42به اي غیر بیوتکنولوژي سوی

کنندگان براي محصولات اصلاح شده ژنتیکی را مورد  تمایل به پذیرش مصرفاي در انگلستان،در مطالعه) 2007( 4 مون و همکاران 
 افراد هیچ درصد 44ر به خرید این محصولات بوده و  از افراد در صورت وجود تخفیف حاض درصد37 بر اساس نتایج، .بررسی قرار داد

   .دهد که تقاضاي بالایی براي محصولات غیر تراریخته در انگلستان وجود داردنتایج نشان می .تمایلی به خرید آنها ندارند
در شهر بوینس آیرس آرژانتین را با روش  کنندگان براي محصولات ارگانیکتمایل به پرداخت مصرف) 2007( 5همکاران رودریگز و

اس نتایج بدست آمده از این بر اس.  گانه چند بخشی مورد مطالعه قرار دادند رگرسیونی لاجیت دو و برآورد مدلارزشگذاري مشروط
 نتایج تحقیق نشان ، همچنین. درصد از مبالغ اضافی براي تولیدات سالم پرداخت کنند200 تا 6کنندکان مایلند که از مصرف ،تحقیق

تر بودن آنها دلیل اصلی این تمایل است و تمایل به پرداخت تر و طبیعی، همچنین سالمتدهد که کیفیت و طعم بهتر این محصولامی

                                                             
1 Buchardi et al 
2 Chrystopher and Krystallis 
3 Lin et al 
4 Moon et al 
5 Rodriguez et al 



 
 

2701 
 

با . بزرگترین مانع بر سر توسعه این محصولات کوچک بودن بازار آنهاست در این بین،. دار و مثبتی با تحصیلات رابطه داردبه طور معنی
   .نشده است انجام کنندگان برنج وارداتی ی ترجیحات مصرفاي در زمینه بررسمطالعهتاکنون توجه بررسی انجام شده 

 نوع هستند 2این عوامل . دهدکننده را در انتخاب برنج وارداتی سوق میهدف از انجام این تحقیق پی بردن به عواملی است که مصرف
و نوع دیگر ...) ، درآمد، مخارج و سن، جنس، تعداد افراد خانواده، سطح تحصیلات(که نوع اول عوامل فردي، اقتصادي و اجتماعی 

 .باشندعوامل به خصوصیات قبل و بعد از پخت برنج مربوط می

     :روش تحقیق
 ،)کیلوگرم( مقدار خرید الات مربوط به صفات برنج مصرفی،ؤ شامل سآنثرترین ؤ که مهمترین و مبودهال ؤ س21این پرسشنامه حاوي  

مسافت تا بازار، آشنایی با ارقام برنج بومی، اختلاف برنج بومی و وارداتی، و نوع دوم  ج بومی،، دسترسی به بازار برن)تومان( قیمت برنج
میزان  میزان درآمد، شغل، سطح تحصیلات، تعداد افراد خانواده، شامل سن، جنسیت،( شامل مشخصات فردي اجتماعی و اقتصادي

  . است )مخارج
شود که نتایج این الگوها تفاوت چندانی با  یک از الگوهاي لوجیت و پروبیت استفاده میبرآورد توابع رگرسیونی با متغیر وابسته صفر و 

مدل لوجیت استفاده از  مطالعه حاضرباشد در تر میکاربرد الگوي لوجیت در محاسبات راحتکه از آنجا . 1)2002گرین، (هم ندارند 
 .شده است

  . مدل احتمال خطی به شرح زیر است
 )1( Pi=E(Yi)=α+βXi 

)= X iد اداخلی با وارداتی،آشنایی با بازار بومی،مسافت تا محل خرید،سن،تحصیلات،تعداد افر قیمت خرید،اختلاف قیمت برنج
   )خانواده،درآمد

  :)2002گرین، (:تابع زیر احتمال اینکه مصرف کننده برنج وارداتی خریداري کند یا خیر را نشان میدهد
  )2(  

    
  .  براي سادگی کار مدل را به صورت زیر می نویسیم.م طبیعی ا ست پایه لگاریت eکه در آن 

                 )3( 
     

xzi  که در آن   است  .  
+ ∞  تا- ∞بین  izبه سادگی می توان دریافت که وقتی. معادله فوق آنچه را که به تابع توزیع لوجستیک مشهور است ، نشان می دهد 

به . ربوط می شود  مix)یعنی    (iz  به طور غیر خطی بهip  بین صفر و یک است و همچنینipتغییر می کند ، دامنه تغییرات 
ولی به نظر می رسد که در پی برآوردن دو ویژگی . ذشته می باشد عبارت دیگر این تابع دراي هر دو ویژگی تعیین شده در قسمت گ

بلکه نسبت به ضرایب مورد استفاده قرار  ix نه فقط نسبت  بهipفوق ، ما خود را درگیر مشکل عمده اي در برآورد کرده ایم ، زیرا که
  .  زیر حل کرداین مشکل را می توان به صورت. دارد 

                                                             
1 Greene 

)(1
1)(

ixi e
yiEp  
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
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یعنی احتمال مصرف برنج داخلی ، ،   )ip-1 (به صورت فوق تعریف شده باشد ، در این صورت ) احتمال مصرف برنج وارداتی (ip اگر
                    : برابر است با

  )4(  
izi e

p 


1
11  

  : بنابراین داریم

 )5(z

z

i

i

e
e

p
p i





 1

1
1

                                                                                       

نسبت
i

i

p
p
1

 باشد، این   p=0/8 اگر مثلا.خانوار را به مصرف برنج وارداتی نشان می دهد ) شانس( نشان دهنده نسبتی است که  

: با گرفتن لگاریتم طبیعی از رابطه فوق داریم . به نفع مصرف برنج وارداتی است 1 به 4 است و به این معنی است که شانس 4ت برابر نسب
  )1،2004گجراتی(

ii
i

i
i xz

p
pL  


 )
1

ln(  )6(  

مدل (نامیده می شود و از این رو مدلهایی از این نوع را )ت لوجی(Li .نسبت به پارامترها خطی است ) لگاریتم نسبت شانس (  Li یعنی 
  : به بعضی از  ویژگی هاي مدل لوجیت توجه کنید.می نامند) لوجیت

ها بین صفر و یک تغییر می کندولی لگاریتم  یعنی گرچه احتمال.است+ ∞ تا -∞ از Zi( بین صفر تا یک تغییر می کند piوقتی - الف
  . نسبت آنها چنین نیست

خطی است ولی احتمالا  داراي این خاصیت نمی باشد این درست بر خلاف مدل احتمال خطی است  که  X  نسبت به  L اگرچه- ب
  . بودند X در آن احتمالا تابعی خطی از

تغییر به عبارت دیگر مقدار . را نشان می دهد X به ازا یک واحد تغییر در  L شیب ،تغییرات β :  تفسیر مدل لوجیت به صورت است- ج
نشان دهنده لگاریتم  αعرض از مبدا .را به ازا تغییر یک واحد درآمد  نشان می دهد)شانس به نفع مصرف  برنح وارداتی است(لگاریتم 

  . همانند اغلب تفسیرهاي عرض از مبدا ،ممکن است تفسیر آن در این مدل نیز  معنی خاصی نداشته باشد.شانس در درآمد صفر است
  *Xرابراي هر سطح مفروض درآمد مثلا ) و نه شانس به نفع مصرف برنج وارداتی( احتمال مصرف برنج وارداتی اگر بخواهیم که- د

                 این احتمال با استفاده از رابطه.محاسبه کنیم
      )(1

1
ixi e

p 
  

 )2004گجراتی،(اشد  در دسترس بβ وαقابل محاسبه است، مشروط بر اینکه بر آوردهاي 
  منطقه از شهر تهران5تصادفی در  گیري نمونه روش از میدانی پرسشنامه 121 تکمیل طریق از پژوهش این به مربوط اطلاعات و آمار

  . استفاده شده استSHAZAMافزار ین مطالعه براي استخراج نتایج از نرمدر ا.  بدست آمده است1390در سال 
  :نتایج و بحث

  .ه ها ، نتایج زیر بدست آمده استي و دسته بندي اطلاعات مستخرج شده از پرسشنامور آپس جمع

                                                             
1 . Gujarati 
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  نتایج توصیفی ) الف
 3اجتماعی آنها در جدول شماره –براساس اطلاعات جمع آوري شده از مصرف کنندگان برنج شهر تهران ، ویژگی هاي اقتصادي 

میانگین میزان .سال دارد22 و جوانترین آن 74، سن پیر ترین فرد برابر 41.54 جدول میانگین سن افراد نمطابق ای. منعکس می باشد
افراد  بصورت هفتگی % 20.49 کیلوگرم بوده که  88.55میانگین  میزان خرید برنج افراد  .  سال می باشد 13.7سالهاي تحصیل آنها

از خانوارها برنج مصرفی خود را به صورت % 49.18 ،  و در نهایت مقدار%30.33اقدام به خرید برنج میکنند، و خرید به صورت ماهانه 
% 21.31از این بین از عمده فروش و % 50.82از مصرف کنندگان از خرده فروش ،% 27.05که از این بین . سالانه خریداري می کنند

  .برنج مصرفی خود را از طریق کشاورز یا سایر موارد دیگر تهیه و خریداري میکنند
  

  اجتماعی-اي اقتصاديویژگی ه-2 شمارهجدول

  یافته هاي مطالعه: ماخذ 
  

مربوط به قیمت برنج وارداتی است و این نشاندهنده )کمترین ضریب تغییرات(بهترین داده  2طبق نتایج بدست آمده در جدول شماره 
و بیشترین پراکندگی مربوط یه مسافت . آن است که مصرف کنندگان برنج وارداتی را در یک دامنه  قیمتی کوچکتر خریداري می کنند

 برنج را خریداري می کنند و بین ،ر دامنه مسافتی بزرگترياز محل خرید است و این نشان دهنده آن است که مصرف کننده گان د
  .کمترین داده تا بیشترین داده اختلاف زیادي وجود دارد 

 که مورد توجه مصرف کننده پس از جمع آوري اطلاعات در مورد خصوصیات برنج از مرکز تحقیقات برنج ، بطور کلی خصوصیات برنج
می باشد که بطور کلی در دو دسته ... شکل برنج وو پوسته موجود در برنج ، سفیدي برنج ، وس  شامل نوع رقم برنج ، مقدار سباست 

  عوامل در انتخاب برنج مصرفی دسته4در این مطالعه  ابتدا فرض شده که .  قرار می گیرند برنجخصوصیات قبل از پخت و بعد از پخت
شامل سفیدي برنج ، طول دانه برنج ، در صد (  قبل از پخت برنج  دسته شامل توجه به خصوصیات4موثر است که این ، مصرف کننده 

، قیمت برنج ، بسته بندي برنج ...) ز پخت وشامل عطر برنج ، چسبندگی پس ا( ، توجه به خصوصیات بعد از پخت برنج ..) شکستگی و
  . می باشد

ضریب  انحراف از معیار میانگین حداقل حداکثر  
  تغییرات

  84/0 55/74  55/88 5 300 )کیلوگرم(ریدخمیزان 
 17/0 91/508 3028 1800 5900 )تومان(قیمت داخلی
 16/0 19/327 2002 1000 3000 )تومان(قیمت وارداتی

 9/1 26/166 72/87 1 950 )کیلومتر(مسافت بازار
 24/0 98/9 54/41 22 74 سن خریدار

 17/0 35/2 7/13 8 18 )سال(تحصیلات
 27/0 04/1 8/3 2 7 افراد خانواده

 48/0 380624 800000 700000 2500000 )تومان(مخارج
 51/0 495459 977479 400000 3000000 )تومان(درآمد
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اب برنج مصرفی خود از بین خصوصیات نام برده اولویت مصرف کنندگان در انتخبه بررسی  تا  قسمت از مطالعه تلاش شدهدر این
 که نتایج آن در جدول .  و میزان اهمیت هریک از صفات برنج که در تصمیم گیري مصرف کننده موثر است تعیین شودبپردازیم

ل از پخت  در صد افرادي که مورد پرسش قرار گرفتند توجه به خصوصیات قب65طبق نتایج بدست آمده . نشان داده شده است3شماره
میدهد در هنگام انتخاب برنج مصرفی ، خصوصیات ظاهري و قبل از  و این نشان .برنج را درهنگام خرید اولویت اول خود قرار میدهند

رنج خریداري شده با  وکمترین اهمیت نزد مصرف کننده توجه به بسته بندي ب.پخت برنج اهمیت بیشتري براي مصرف کنندگان دارد
    .. میباشد، % 2.45

  

  خصوصیات قبل و بعد -3 شماره جدول
%٥٧/٦٥ توجه به خصوصیات قبل از پخت  80 
%٨٥/١٨ توجه به خصوصیات بعد از پخت  23 

%٤٨/١١ قیمت برنج  14 
%٤٥/٢ بسته بندي برنج  3 

  ماخذ یافته هاي مطالعه
  

و ...  پوسته موجود در برنج و سفیدي برنج و، مثل نوع رقم ، مقدار سبوس هریک از صفات قبل از پخت تعیین میزان اهمیتبه منظور 
، طی یک سوال  میزان اهمیت هریک از این ... همین طور  اهمیت صفات بعد از پخت برنج مثل عطر برنج ، چسبندگی پس از پخت و

مصرف در واقع هدف این سوال این بود که مشخص شود هریک از صفات چقدر در تصمیم گیري . صفات مورد بررسی قرار گرفت
آمده از بین طبق نتایج بدست .  زیر مشخص شده است4نتایج بدست آمده در جدول شماره . ستکننده در انتخاب برنج موثر ا

از افراد خالص بودن برنج و مخلوط نبودن با سایر برنج ها را از نظر اهمیت، در اولویت اول در هنگام % 72/46خصوصیات قبل از پخت ، 
  .میباشد%  82/0کمترین اهمیت مربوط به خصوصیت گچی بودن برنج با . برنج قرار داده اندتصمیم گیري براي خرید 

بنابرین بیشترین اهمیت از نظر مصرف کنندگان از بین خصوصیات قبل از پخت مربوط به خالص بودن برنج و کمتریت اهمیت به گچی 
  .بودن برنج اختصاص دارد

  
   برنج قبل از پختخصوصیات-4شماره جدول 

%٠٣/١٨ نوع رقم برنج  22 
%٥٦/٦ مقدار سبوس  8 
%١/٤ سفیدي برنج  5 

%٣/١٢ طول دانه برنج  15 
%٨٢/٠ گچی بودن  1 
%٩٢/٤ شکل برنج  6 

%٧٤/٥ صد شکستگیرد  7 
%٧٢/٤٦ خالص بودن  57 

  یافته هاي مطالعه: ماخذ 
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طبق نتایج بدست .  منعکس شده است5ر جدول شماره مشابه بالا نتایج بدست آمده در مورد مقایسه خصوصیات بعد از پخت برنج د
ین اهمیت و کمترین اهمیت را چسبندگی بیشتر% 48/61آمده از بین خصوصیات بعد از پخت برنج، توجه به کیفیت پس از پخت  با 

  . داراست%  28/3پس از پخت با 
  .پخت را در اولویت اول خودشان قرار داده انداز افرادي که مورد پرسش قرار گرفتند توجه به کیفیت پس از % 48/61در واقع 

 
  خصوصیات بعد از پخت-5  شمارهجدول

%٤٨/٦١ طول دانه برنج پس از پخت  11 
%٠٢/٩ چسبنگی پس از پخت  4 

%٢٨/٣ عطر برنج  31 
%٢٥/٢٦ کیفیت پس از پخت  75 

  یافته هاي مطالعه: ماخذ 
  

 بدین طریق تا .  نسبت به برنج بومی سنجیده شودرخی از صفات برنج وارداتیدر قسمتی از این مطالعه تلاش شده تا میزان اهمیت ب
 نشان داده 5نتایج بدست آمده در جدول شماره . بتوان دلیل ترجیح برنج وارداتی توسط مصرف کننده نسبت به برنج بومی بدست آید

  .شده است
هاي بازاریابی است و ماهیتاً یک حامل است که می تواند بسته بندي یکی از زیر مجموعه  نتایج بدست آمده حاکی از آن است که

وظیفه ي محافظت کالاي بسته بندي شده را در مقابل عوامل تخریب انجام دهد و علاوه بر آن قابلیت حمل و نقل را براي هر کالایی 
 کرده و از این نقطه نظر میان کالا و فراهم سازد ، و نوآوري می تواند در زمینه هاي تکنیکی و هنري کالا را براي بازار جالب توجه

 بسته طراحی اهمیت  .دهند ویژگی هاي ظاهري اهمیت زیادي میاغلب مصرف کنندگان به. مصرف کننده رابطه ي نوینی برقرار سازد
  . است افزایش درحال دائماً بندي ومارك ارتباط برقراري جهت ابزاري عنوان به بندي بسته از واستفاده بندي

از خانوارها بسته بندي ) 22تعداد%(18/18و . از خانوارها شرایط فعلی بسته بندي برنج وارداتی را مناسب دانسته اند)99عدادت% (82/81
از خانوارها  شرایط فعلی بسته بندي )51تعداد% (14/42 براي برنج بومی  نتایج بدست آمده.فعلی برنج وارداتی را مناسب ندانسته اند

  .از خانوارها بسته بندي فعلی برنج بومی رامناسب نمی دانستند) 70تعداد% (=85/57و .نسته اندبرنج بومی را مناسب دا
برهمین . در این قسمت از مطالعه تلاش شده تا ترجیحات مصرف کنندگان در مورد نحوه بسته بندي برنج مورد ارزیابی قرار گیرد 

  .زان اهمیت  هریک از نظرمصرف کننده مشخص شده استاساس برخی از خصوصیات بسته بندي ها ي برنج جمع آوري و می
% 37/55نتایج بدست آمده نشان داد  از بین خصوصیات مشخص شده براي بسته بندي برنج، درج استاندارد هاي وزارت بهداشت با 

از مصرف کنندگان % 09/28بیشترین اهمیت را از نظر مصرف کننده داراست و این ویژگی  را براي بسته بندي برنج الزامی دانستند و 
  . در بین مصرف کنندگان  استد که داراي کمترین درصدبه زیبایی ظاهري اهمیت دادن

   . نتایج بدست آمده در نمودار زیر نشان داده شده است
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  نحوه بسته بندي -1نمودار شماره 

  
  یافته هاي مطالعه: ماخذ 

  :دسایر نتایج بدست آمده در این قسمت به شرح زیر می باش
  

  64تعداد %(9/52از خانوارها برنج وارداتی مصرف کرده و )   خانوار57تعداد % (1/47 پرسشنامه جمع آوري شده 121در 
  .     از خانوارها از برنج داخلی مصرف می کنند) خانوار

  است % 8/44میانگین مصرف برنج وارداتی.  
 18/49)%از خانوارها به بازار بومی دسترسی )61تعداد%(82/50و . رنداز خانوارها به بازار برنج بومی دسترسی دا)60تعداد

  .ندارند
 59/74) % از ) 17تعداد%(75/14. از خانوارها در انتخاب برنج ابتدا به کیفیت سپس به قیمت اهمیت می دهند)91تعداد

نه سایر پاسخ داده از خانوارها به گزی) 12تعداد%(=66/10و.خانوارها ابتدا به قیمت و سپس به کیفیت اهمیت می دهند
  .طبق نتیجه بالا اکثر مصرف کنندگان ابتدا به کیفیت برنج اهمیت می دهند و سپس به قیمت.اند

 66/60) % از خانوارها با ارقام مختلف برنج بومی ) 48تعداد %(=34/39از خانوارها با ارقام بومی برنج آشنایی  دارند و )73تعدا
  .آشنا نیستند

 14/42) %از خانوارها ) 70تعداد% (=85/57و .نوارها  شرایط فعلی بسته بندي برنج بومی را مناسب دانسته انداز خا)51تعداد
 .بسته بندي فعلی برنج بومی رامناسب نمی دانستند

  تخمین ) ب
 ده نشان دا6نتایج بدست آمده در جدول شماره انجام گرفت که shazam  تخمین بوسیله نرم افزار  ،پس از دسته بندي اطلاعات

  .شده است
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  نتایج حاصل از برآورد مدل لوجیت - 6جدول شماره 
مقادیر کشش در  tآماره   ضرایب برآوردشده  متغیرها

  میانگین
  اثر نهایی

  34/2  90/5  17/5  94/9***  ضریب ثابت
  -33/2  -95/5  -62/8  -0039/0***  قیمت خرید

  0012/0***  اختلاف قیمت برنج داخلی و وارداتی
  

79/2  04/1  40/0 
  

 021/0  04/0  34/0  16/0  آشنایی با بازار بومی
  

  007/0  017/0  22/0  00031/0  مسافت خرید
  35/0  88/0  10/1  035/0  سن

  -039/0  -10/0 -73/0  -38/0  جنسیت
  0019/0  0052/0  016/0  003/0  سطح تحصیلات

  -82/0  -02/2  -20/3  -88/0***  تعداد افراد خانوار
10*0.10091-  درآمد

-6
 20/0- 05/0-  024/0- 

  LIKELIHOOD 
RATIO TEST  =    9550/78 ,           P-VALUE=0 00/   
MCFADDEN R-SQUARE           51975/0  
PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS = 90/0   
 EXPECTED OBSERVATIONS AT 0  =         0/57     
 EXPECTED OBSERVATIONS AT 1  =         0/64     

درصد یک سطح در داري معنی*** ، درصد 5 سطح در داري معنی**،  درصد 10 سطح در داري معنی * 
 
  یافته هاي مطالعه: ماخذ

  
که این متغیر ها شامل قیمت . سه تا از متغیر هاي وارد شده در مدل لوجیت معنا دار شده اند طبق نتایج بدست آمده در جدول بالا

  . درصد معنی دار شده اند10داتی وتعداد افراد خانوار که هر سه در سطح خرید برنج ، اختلاف قیمت برنج داخلی و وار
 .درصد از تمایل مصرف کننده به مصرف برنج وارداتی کاسته می شود95/5 افزایش یابد مقدار طبق نتایج اگر یک درصد قیمت خریدو 

 درصد از تمایل 04/1 یک درصد افزایش پیدا کند در مورد متغیر اختلاف قیمت برنج داخلی و وارداتی باید گفت که اگر این اختلاف
  . مصرف کننده براي مصرف برنج وارداتی بیشتر می شود

درصد از 0239/2و در نهایت متغیر بعدي تعداد افراد خانواده می باشند که اگر تعداد افراد خانواده یک درصد افزایش پیدا کند مقدار 
   .داتی کاسته می شودمقدار تمایل مصرف کننده براي مصرف برنج وار

 اختلاف قیمت برنج داخلی و وارداتی ،آشنایی با بازار بومی،مسافت خرید برنج،سن،سطح تحصیلات علامت مثبت 6طبق جدول شماره 
دارند و افزایش هرکدام از متغیر هاي ذکر شده تاثیر مثبت بر خرید برنج واداتی دارند،در صورتی که قیمت خرید برنج 
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،تعداد افراد خانوار و درآمد داراي علامت منفی می باشند بدین معنی که افزایش هر کدام )صرف کنندگان مذکرم(وارداتی،جنسیت
  .تاثیر منفی بر خرید برنج وارداتی می گذارد

دار است، بیانگر آن است که در مدل لوجیت مورد بررسی، ي نسبت راستنمائی، که در سطح یک درصد معنی برآورد شدهآماره
توان همزمان تمام  داري این آزمون، نمیلذا، با توجه به معنی. اند به خوبی متغیر وابسته را توصیف نمایند هاي توضیحی توانستهمتغیر

دهد متغیرهاي توضیحی مدل، تغییرات متغیر وابسته نشان می ) درصد409/68(فادن   ضریب تعیین مک. متغیرها را صفر فرض کرد
 90بینی صحیح کهبر اساس آماره درصد پیش. باشندهمچنین، آماره مادالا و استرلا مؤید این مطلب می. اندرا بخوبی توضیح داده

درصد بدست آمده است، مدل برآورد شده مورد نظر توانسته با توجه به متغیرهاي توضیحی، درصد بالائی از مقادیر متغیر وابسته را 
از پاسخگویان، تمایل به مصرف برنج وارداتی را با ارائه نسبتی کاملاً مناسب با  درصد 90به بیان دیگر، تقریباً . بینی نماید پیش

  .انداطلاعات، به درستی اختصاص داده
  : پیشنهاداتونتیجه گیري   

مصرف کنندگان شهر تهران در هنگام خرید برنج مصرفی خود به خصوصیات قبل از پخت برنج بیشتر توجه کرده و از بین خصوصیات 
 برهمین اساس پیشنهاد می شود در تولید و عرضه .می دهند بیشتر از سایر موارد اهمیت لص بودن رقم برنجاخت برنج به خقبل از پ

  .گی قبل از پخت بهتري داشته باشندویژتوجه بیشتر به ار قامی گردد که ) وارداتی و بومی(برنج 
بق این محصول می تواند نیازهاي مشتري را به صورت تمایل مشتري جهت خرید یک کالاي خاص بستگی به درجه اي دارد که ط

زمانیکه آنها قبل از خرید در رابطه با محصولی که می خواهد بخرند فکر نکرده باشند، می توانند در موقع خرید به . کامل تحقق دهد
ه بندي کالا یکی از تس در زمان خرید صورت می گیرد و بآنچه که می خواهد دست یابند که این کار از طریق عناصر ارتباطی

براساس نتایج بدست آمده در این تحقیق مصرف کنندگان تا حدود زیادي از بسته بندي برنج وارداتی .مهمترین عناصر ارتباطی است
راضی بوده و بیشتر ترجیح میدهند که بسته بندي کالا همراه با استانداردهاي وزارت بهداشت و همچنین درج ارزش غذایی و دستور 

  .باشد و این خصوصیات می تواند براي بازاریابی حایز اهمیت باشدپخت 
در صورتیکه سیاست گذاران بخواهند از تولید کنندگان داخل حمایت نمایند ، یکی از مهمترین عواملی که  می تواند در این خصوص 

اگر اختلاف قیمت برنج مده آنتایج بدست  به این دلیل که طبق .تاثیر گذار باشد کاهش اختلاف  قیمت برنج بومی و وارداتی  است 
و این امر تنها در صورت . وارداتی یک درصد افزایش یابد تمایل به خرید برنج وارداتی  بیشتر از یک درصد افزایش خواهد یافتبومی و 

ه  امکان پذیر نبوده ، بکاهش قیمت برنج بومی تحقق خواهد یافت که  بدلیل بالا بودن هزینه تولید و مکانیزه نبودن مزارع زیر کشت
یت از تولید کننده نقش بسزایی داشته باد کاهش هزینه اد در افزایش مصرف برنج بومی و حمهمین خاطر یکی از عواملی که می توان

 .هاي تولید خواهد بود
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Investigating Imported Rice Consumers Preferences: Case Study of Urban Tehran 
  
  

Hamid Amirnejad1 & Somayeh tajik amir2 
 
 
Abstract 
 
Rice is highly important since it plays a significant role in consumption and in providing the people food. Domestic 
production failed to meet the increasing population and per capita consumption of the rice, resulting in high amount of 
importing verities. There are serious concerns about increasing import as it exceeded 1.2 million tons over 1385-1387. 
Now rice growing farmers may be faced with some concerns as importing products is exceeding the domestic 
production. This study aims at investigating Tehran's consumer preferences in rice consumption in 1390. The results 
show that the selected consumers pay more attention to pre-cooking features especially rice purity. They also consider 
printing health ministry standards, nutrition value and cooking instruction on the commodity bag as an obligation. 
 
JEL: Q13 

       
Keywords: Imported rice, Consumers preferences, Logit regression model.  
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