
 

553 

  
  بررسی شاخص هاي بازاریابی محصول انگور در ایران 

  
   4 مهدي فهیم زاده و3 رضا مشکوه، 2محمود حاجی رحیمی ،1فرهاد محمدي کانی گلزار

  
  چکیده 

  
 مطالعه مورد یرانا در محصولاین بازاریابی  سهم آن در صنایع تبدیلی، آن در بازار و قیمت نوسانات غذایی، نظر ارزش انگور از محصول اهمیت به توجه با

هدف تحقیق شناسایی عوامل موثر بر  .است آمده  بدستو جهاد کشاورزي سازمان خوار و بار جهانی از مطالعه این نیاز مورد اطلاعات .قرار گرفته است
بازاریابی،  حاشیه بررسی تجه. قیمت ها و حاشیه می باشدحاشیه، برآورد سهم بخش هاي مختلف از فروش محصول و ارائه راهکارهایی در جهت کنترل 

 بازاریابی  عوامل موثر بر حاشیه.تاس شده استفاده 1389 تا 1370 هاي سال اطلاعات از بازاریابی حاشیه بر عوامل مؤثر و  کارآیی بازاریابی،هزینه ضریب
در دهد که  می نشان نتایج مطالعه. گرفته اندمورد بررسی قرار ) VECM(و الگوي تصحیح خطا ) VAR(نیز با استفاده از الگوي خود رگرسیونی برداري 

 فروشی عمدهو صادرات محصول، در مدل حاشیه تعداد صنایع تبدیلی مربوط به محصول انگور مدل حاشیه کل بازاریابی متغیرهاي تولید محصول، 
از موثر ترین عوامل موثر بر قیمت خرده فروشی ید و  نیز تول خرده فروشینقل و در مدل مربوط به حاشیهمتغیرهاي تولید، صادرات و هزینه هاي حمل و 

پیشنهاد می شود که در جهت بهبود وضعیت بازار رسانی این محصول، شرکت هاي بسته بندي، سردخانه و انبارهاي مناسب در مناطق . حاشیه بوده اند
 .ه گرفته شودتولید محصول ایجاد شوند و براي افزایش تولید از روش هاي نوین و باغات ایستاده بهر

  
  M31: JELطبقه بندي 

  
  ، حاشیه بازاریابی، ضریب هزینه و کارآیی بازاریابی، انگورالگوي تصحیح خطا:  کلیديهاي هواژ
  

  مقدمه 
 بیابند را هدف خود بازار باید ها سازمان .بازار می باشد در تخصص نوعی ایجاد و منابع بهینه تخصیص براي آگاهانه تلاش بازاریابی

 حرکت بازاریابی اساس .نمایند تأمین و تهیه را آنها با مناسب خدمات و محصولات کرده، شناسایی بهتر را آن نیازهاي انندبتو تا
 محصولات، براي تعیین و بازارها تنظیم یا بندي بخش یعنی بازاریابی .باشد می گوناگون امکانات و منابع رفتن هدر از جلوگیري
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به  کشاورزي محصولات بازاریابی پیشرفته، کشورهاي اکثر در امروزه .است کشاورزي محصولات بازاریابی سیستم نارسایی شود می
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 این خاص ویژگیهاي دلیل به کشاورزي بازاریابی محصولات راستا این در .دهد می نشان را خود تولید براي گیري تصمیم
  . کند می پیدا خاصی اهمیت هاست، فصل همه براي تقاضا و بودن فصلی پذیري، فساد گیرنده بر در که محصولات

 تولید قیمت است، اختلاف مطرح یافته توسعه کمتر کشورهاي در کشاورزي محصولات رسانی بازار در همواره که مسائلی از یکی
 توسعه حال در کشورهاي به تنها قیمت اختلاف این که نباید پنداشت البته .پردازد می کننده مصرف است که قیمتی با کننده

 و بندي درجه بندي، بسته مانند خدماتی  مربوط بهدارد که اختلافی وجود چنین نیز پیشرفته کشورهاي در بلکه دارد اختصاص
 عواملی از گیرد یکی می انجام محصول مورد در اندکی خدمات یافته توسعه کمتر کشورهاي در که حال آن و است محصول تبدیل

  ).1376کوپاهی، (شود می نامیده دلالان و دار میدان که است اي واسطه عامل شده ناختهش قیمت مسئول اختلاف این در که
 هکتار هزار 70 که است هکتار هزار 300کشور انگور کشت زیر باغات سطح. ایران از نظر تولید انگور رتبه هفتم جهان را داراست

 تولیدي انگورهاي از تن هزار 160 که شود می تولید کشور رد انگور تن میلیون دو از  بیش.می باشد آبی هکتار هزار 230 و دیمی
 انگور تولید درصد 14,5 با بارور سطح در سوم رتبه علیرغم قزوین  استان.شود می صادر خارج بازارهاي به کشمش صورت به

 از بارور، سطح در هفتم رتبه علیرغم آذربایجان شرقی استان و دارد قرار محصول این نخست تولیدکنندگان جایگاه در کشور،
 ترتیب در به همدان و زنجان فارس، استانهاي. است گرفته قرار انگور کنندگان تولید دوم جایگاه در درصد 13,3 سهم نظرتولید با

  .می نمایند تولید را کشور انگور از) درصد 57,9 ( نیمی از بیش جمعاً مذکور استان پنج. دارند قرار پنجم سوم تا مقام
شناسایی عوامل موثر بر حاشیه، برآورد سهم بخش هاي مختلف از فروش محصول و ارائه راهکارهایی در جهت یق هدف این تحق

داده ها از سازمان .  استفاده شده است1370-89براي این منظور از داده هاي سري زمانی . قیمت ها و حاشیه می باشدکنترل 
  .ده استخوار و بار جهانی و وزارت جهاد کشاورزي جمع آوري ش

 .است آمده ذیل در است گرفته صورت جهان و ایران در کشاورزي محصولات بازاریابی زمینه در که تحقیقاتی، و مطالعات از برخی
 بازاریابی حاشیه آنها، مطالعه  در.پرداخته اند شیر، محصول بازاریابی حاشیه مختلف هاي مدل بررسی به )1993(تامسون  و لیون
 قرار استفاده مورد عقلایی انتظارات مدل فرضیه بوده و بازاریابی هاي نهاده هزینه و مزرعه سر قیمت فروشی، خرده قیمت از تابعی

این  در. کرده اند بررسی هند در را ماهی بازاریابی مسیرهاي و رسانی بازار مسیرهاي) 1995(راندهیر  شریواستاو و .گرفته است
در . رسانند می فروش به فروشی خرده بازار در را محصول کنندگان، تولید اول رمسی. است شده مشاهده عمده مسیر سه مطالعه
به  محصول را کنندگان، تولید سوم مسیر در و می فروشند فروشان خرده به مستقیم طور به را محصول کنندگان، تولید دوم مسیر
 چهار در لیمو هاي فرآورده بازاریابی یهحاش تابع تخمین در) 1996(ریچاردز  .فروشند می کاري العمل حق هاي بنگاه کمک

 تقاضا و عرضه کششهاي محصول، هاي حمل هزینه غذایی، مواد بندي بسته دستمزد، نرخ به این نتیجه رسید که کالیفرنیا منطقه
 وزیعت کانال انتخاب بررسی به) 2000(زابوج  .بازاریابی می باشند حاشیه بر عوامل مؤثر مهمترین مجازي متغیرهاي برخی و

 ، بهترین کانال هر براي توزیع هاي هزینه بررسی از طریق مطالعه این در. پرداخته است چک جمهوري  در گوشت هاي فرآورده
 مدلهاي از استفاده با بازاریابی حاشیه اقتصادي تحلیل به ،)1378(صدرالاشرافی  و نژاد  کاظم.شده است انتخاب توزیع کانال

 ایران، در برنج بازاریابی حاشیه بر مؤثر عوامل مهمترین که دهد می نشان نتایج .اند پرداخته) برنج موردي مطالعه( اقتصادي
 تعیین و بازاریابی عملیات بررسی به) 1379( پور  حسن.باشند می نفتی هاي فرآورده و نرخ سوخت تغییر از ناشی هاي سیاست

 دلالان و محلی خریداران فروشان، عمده سهم که هداد نشان و استبویراحمد پرداخته  و کهگیلویه استان در انگور مسیر و حاشیه
.  درصد است3/127 و 2/42ترتیب  به بازاریابی کارایی و هزینه ضریب  درصد و7/13 و 1/29، 7/42ترتیب  به انگور خرید در

 با بازاریابی حاشیه مؤثر بر واملع بررسی. بازاریابی محصول سیب زمینی را در ایران بررسی کرده اند) 1384(مهدي پور و همکاران 
 متعددي از عوامل متأثر ایران در زمینی سیب بازاریابی حاشیه که می دهد نشان بازاریابی هزینه و بها اضافه توابع از استفاده
چیذري بیک زاده و . است بوده آزاد بازار در ارز نرخ و تولید میزان صادرات، میزان فروشی، عمده و فروشی خرده قیمت همچون
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 نشان تحقیق این از آمده دست به نتایج. زمینی را بررسی کرده اند سیب بازاریابی حاشیه بر مؤثر عوامل و بازاریابی کانال) 1386(
می  زمینی سیب بازاریابی حاشیه بر تأثیرگذار عوامل مهمترین از نقل و حمل هاي شاخصهاي هزینه و صادرات تولید، که دهد می

  . باشد
  

  روش تحقیق
 تمام. شده است تعریف کننده تولید قیمت و کننده مصرف قیمت اختلاف صورت به بازاریابی کل حاشیه رقابتی، بازار یک در

 کننده مصرف به دست اینکه از قبل تا محصول برداشت زمان از شده، ایجاد محصول بازاریابی مسیر جریان در که هایی هزینه
 و فروشی حاشیه عمده جزء دو به را بازاریابی حاشیه آنها تحلیل، و تجزیه در سادگی براي .کرده اند تعریف بازاریابی حاشیه برسد

 حاشیه و کننده است تولید قیمت و فروشی عمده قیمت اختلاف شامل فروشی عمده حاشیه .کردند تقسیم فروشی خرده حاشیه
 قیمت شامل اختلاف بازاریابی کل حاشیه نهمچنی و فروشی عمده و فروشی خرده قیمت اختلاف گیرندهرب فروشی، در خرده

  :است زیر صورت به حاشیه نوع سه به مربوط  روابط.باشد می تولیدکننده و کننده مصرف
 
 

 

 
 :فوق روابط در که

   بازاریابی کل حاشیه=         فروشی عمده حاشیه=        فروشی خرده حاشیه =  
                محصول مزرعه سر قیمت =           فروش عمده قیمت  =             فروشی خرده قیمت= 

 آن در از بازاریابی خدمات هزینه کردن کسر با و گرفت نظر در عوامل بازار ناخالص سود را یهشحا توان می ساده خیلی به عبارت
هاي  از قیمت تولیدکنندگان سهم بازاریابی کارایی معیارهاي از  یکی.نمود محاسبه را خالص سود بازار مبادلات از مرحله هر

 سهم باشد، فروشی می خرده قیمت همان کنندگان مصرف پرداختی که قیمت این به توجه با. است کنندگان مصرف پرداختی
  :)1388نیکوئی، (گردد می محاسبه زیر صورت به )SHf(کنندگان  مصرف پرداختی قیمت از تولیدکنندگان

 
 :کرد استفاده می توان زیر روابط  ازهکنند مصرف نهایی قیمت از و خرده فروش عمده سهم محاسبۀ براي

SHw = هکنند مصرف پرداختی قیمت از فروش عمده سهم  

 
SHr= هکنند مصرف پرداختی قیمت از فروش خرده سهم  

 
 :بازاریابی هزینه ضریب و بازاریابی کارایی

.     کارآیی بازاریابی میزان ارزش افزوده ایجاد شده به ازاي یک واحد هزینه خدمات بازاریابی می باشد که به درصد بیان می شود
 کارایی براي سنجش زیر فرمول منظور این براي شود، ذکر بازاریابی هاي و هزینه محصول قیمت بین رابطه در بازاریابی کارایی اگر

  :گردد  می پیشنهاد ازاریابیب
MEI = (Va/Mc)*100 = ((Mm-Mc)/Mc)*100  
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MEI = بازاریابیکارآیی         Va = محصول افزوده ارزش  
 

 
Z =  نیروي کار، حمل ونقل، انبارداري، بسته بندي و(هزینه خدمات بازاریابی(...  

 کارایی بازاریابی زمانی بنابراین .بود خواهد 100 تا 1 بین آن مقدار و درصد صورت به فوق رابطه در شده محاسبه کارایی مقدار
 .شود محصول افزوده ارزش با برابر بازاریابی خدمات هزینه که بود خواهد درصد 100

 بازاریابی هزینه ضریب را آمده دست به ضریب شود، بیان محصول نهایی قیمت از درصدي صورت به بازاریابی هاي هزینه هرگاه
  :گردد می زیر محاسبه بازاریابی به صورت زینهضریب ه. گویند

r = Mc/pr × 100   
 :بازاریابی حاشیه هاي مدل
با توجه به مطالعات قبلی هر عامل موثر . بازار می باشد حاشیه مقدار کننده تعیین عوامل تعیین بازاریابی، تابع حاشیه ارائه از هدف

عوامل موثر بر تقاضا، عوامل قیمتی و غیرقیمتی می . ریابی نیز موثر باشدبر عرضه و تقاضاي یک محصول می تواند بر حاشیه بازا
رقیب و (عوامل غیرقیمتی شامل سلیقه مصرف کننده، انتظارات تغییرات قیمت و درآمد، تبلیغات، قیمت سایر محصولات . باشند
ي تولید، انتظارات تغییرات قیمت، قیمت عوامل تاثیر گذار بر عرضه نیز قیمت محصول مورد نظر، تکنولوژ. می باشند... و)مکمل

در این . می باشند... و)درمورد محصولات کشاورزي ( نهاده هاي تولید، مالیات ویارانه هاي تولیدي، شرایط جوي و عوامل خارجی 
  . استفاده شده استEviewsتحقیق براي برآورد مدل هاي حاشیه بازاریابی از نرم افزار 

  :حاشیه بازاریابی مدل هاي زیر معرفی می شود موثربر عوامل تعیین براي
  
  (Mark-up Model):  بها   اضافه  الگوي- 1  

 ارتباط در کننده مصرف تقاضاي که کند می بیان چنین آپ - مارك مدل مورد در وي .شد ارائه )واگ( توسط بار اولین مدل   این
 قیمتهاي اختلاف حاصل مزرعه سر در کشاورزي صولاتمح قیمت که طوري به. است مزرعه سر و فروشی خرده هاي با قیمت

 هاي هزینه و فروشی خرده قیمت از تابعی صورت به بازاریابی، حاشیه مدل اساس این بر .است بازاریابی هزینه از خرده فروشی
  .شود می گرفته در نظر بازاریابی

 
Mm  = فروشی خرده قیمت= بازاریابی    حاشیه Z      =بازاریابی هاي زینهه  

  :(Relative Model) الگوي حاشیه نسبی – 2
 بازاریابی می هاي هزینه و فروشی خرده قیمت کل، درآمد از تابعی بازار حاشیه مدل این در. شد ارائه) گاردنر (توسط مدل   این
  .باشد

 
  شده فروخته يکالا  ارزش =TR بازاریابی   هاي هزینه=  Z فروشی   خرده قیمت= 

  (Marketing cost Model) الگوي هزینه بازاریابی – 3
 جایی تا اقتصادي بنگاه و بوده رقابتی شرایط که شود می فرض مدل این در .شد پیشنهاد )مولن و ولگنت( توسط مدل این   

 وسیله به منحصراً بازاریابی خدمات هزینه .باشد آن نهایی درآمد  برابر باخدمت نهایی هزینه که نماید می ارائه را خدمات بازاریابی
 می بیان زیر صورت به بازاریابی حاشیه مدل این در مشخص طور به .شوند می تعیین بنگاه هاي هزینه و محصول مزرعه مقدار
  :گردد
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Q =       میزان محصول عرضه شدهZ  =بازاریابی هاي هزینه  
  
  (Rational Expectation Model)  الگوي انتظارات عقلایی- 4

 محصول نگهداري هزینه به توجه با بار اولین )ولگنت( .می کند برآورد پویا صورت به را بازاریابی حاشیه عقلایی، انتظارات     مدل
 حاشیه برآورد منظور به مدل این در .داد ارائه را مدل این مزرعه، سر و فروشی خرده قیمت و فروش و تولید زمان بین و وقفه

 میزان به انبار موجودي نسبت و بهره نرخ محصول، انتظار مورد قیمت از بازاریابی، هزینه و محصول مزرعه سر قیمت بر هبازار، علاو
  :بود خواهد زیر صورت به بازاریابی حاشیه تابع حالت این در .شده است استفاده نیز دوره فروش در

    

 
  فروش میزان به انبار موجودي نسبت =        t  زمان در بازاریابی هزینه =         t قیمت سرمزرعه در زمان =  

 
  بهره نرخ =              t+1 بعد سال در محصول مزرعه سر انتظار مورد قیمت=  

  
  نتایج و بحث 

 سر و فروشی خرده فروشی، عمده هاي قیمت داشتن به نیاز بازاریابی یهحاش و بازاریابی هزینه ضریب آوردن دست به     براي
  .است شده داده  نشان1370-  1389هاي  سال ضریب هزینه بازاریابی و حاشیه هاي بازاریابی براي زیر جدول در .باشد مزرعه می

  
  انگور یابیبازار حاشیه فروشی، عمده حاشیه فروشی، خرده حاشیه بازاریابی، هزینه ضریب )1( جدول

  )ریال(حاشیه بازاریابی   )ریال(حاشیه خرده فروشی   )ریال(حاشیه عمده فروشی   )درصد(ضریب هزینه بازاریابی   سال
1370  15/14  160 240 400 
1371  76/12  134 290 424 
1372  42/20  130 210 340 
1373  40/25  285 220 505 
1374  73/22  299 270 569 
1375  24/16  245 250 495 
1376  44/22  310 220 530 
1377  09/19  192 210 402 
1378  21/20  870 200 387 
1379  12/28  188 200 388 
1380  23 221 120 341 
1381  16/32  210 250 460 
1382  45 230 190 420 
1383  53/49  270 300 575 
1384  51/49  210 250 460 
1385  19/54  204 370 574 
1386  63/57  223 900 1123 
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1387  92/76  1100 1000 1600 
1388  52/78  800 2500 1500 
1389  79 820 4000 2700 

    تحقیق هاي یافته:مأخذ
  

در جدول شماره .  نیز مشخص است حاشیه هاي بازاریابی در طول چند سال اخیر افزایش یافته است1     همانطور که در جدول 
مشخص گردید که سهم  کارآیی بازاریابی، سهم کشاورز، عمده فروش و خرده فروش از قیمت نهایی محصول برآورد شده است و 2

 .طول زمان از قیمت خرده فروشی افزایش یافته استخرده فروش در 
 
 

  کارآیی بازاریابی ، سهم تولیدکننده ، عمده فروش و خرده فروش از قیمت خرده فروشی) 2( جدول
  SHf SHw  SHr  )درصد(کارآیی بازاریابی   سال

1370  100 15/46  77/30  08/23  
1371  60/69  70/53  81/24  48/21  
1372  55/54  59/35  03/22  37/42  
1373  04/87  57/21  94/27  49/50  
1374  21/96  71/25  48/28  81/45  
1375  25/106  73/22  27/22  55 
1376  85/103  56/20  97/28  47/50  
1377  78/74  80/16  36/15  84/67  
1378  05/51  08/14  13/6  79/79  
1379  20/55  49/14  62/13  88/71  
1380  40/36  71/4  52/10  76/83  
1381  29/64  20/12  24/10  56/77  
1382  56/5  64/8  45/10  91/80  
1383  29/64  12 11 77 
1384  29/64  69/7  46/6  85/85  
1385  44/59  22/8  53/4  24/87  
1386  60/124  36/16  05/4  58/79  
1387  67/166  94/7  46/17  60/74  
1388  77/130  61/10  12/12  27/77  
1389  150 8/9  4/15  7/70  

  تحقیق هاي یافته:مأخذ
 

  :متغیرها در این تحقیق به قرار زیر معرفی می گردند
 Pf= قیمت سر مزرعه 

 Z= هزینه حمل و نقل 
 Q= تولید انگور 

 EX= صادرات انگور 
 F= تعداد صنایع تبدیلی مرتبط
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  Mm= حاشیه کل بازاریابی 
 Mw = حاشیه عمده فروشی 

 Mr = حاشیه خرده فروشی 
 Pw= شی قیمت عمده فرو

    Pr= قیمت خرده فروشی 
 

  :نتایج آزمون ریشه واحد
بررسـی متغیرهـاي الگـو در طـول       . . هاي زمـانی اسـت    ها براي بررسی ایستایی در سري     آزمون ریشه واحد یکی از معتبرترین روش      

نتـایج  . شـود  یافته بررسی می  ایستایی متغیرها بر اساس آزمون دیکی فولر تعمیم       . هاي زمانی است  زمان، بیانگر وجود روند در سري     
دهد کـه  نتایج نشان می. در این آزمون براي تعیین وقفه از معیار شوارتز استفاده شده است.  آورده شده است3این آزمون در جدول     

  .شودبنابراین آزمون باید براي سطح تفاضل اول متغیرها تکرار . همۀ متغیرها در سطح ایستا نیستند
  
  زمون ریشه واحدنتایج آ) 3(جدول   

  نتیجه آزمون  داريسطح معنی  مقدار محاسباتی  مقدار بحرانی  آزمون  متغیرها
Mm ADF 66/2-  01/3-  1/0  I(1) 
Mw  ADF  83/3-  26/5-  01/0  I(1)  
Mr ADF  83/3-  83/6-  01/0  I(1)  
Pf  ADF  05/3-  32/3-  05/0  I(1)  
Pw PP 05/3-  53/3-  05/0  I(1)  
Pr  PP  66/2-  68/2-  1/0  I(1)  
Q  ADF  83/3-  59/5-  01/0  I(1)  

EX PP 83/3-  13/12-  01/0  I(1)  
Z  PP 66/2-  02/3-  1/0  I(1)  
F ADF 66/2-  51/3-  01/0  I(1) 

  هاي تحقیق  یافته: مأخذ
  

 بر. یافته و فیلیپس پرون براي سطح تفاضل اول متغیرها گزارش شده است نتایج آزمون ریشه واحد دیکی فولر تعمیم3در جدول 
  .اساس نتایج همۀ متغیرها در سطح تفاضل اول خود ایستا یا به عبارتی انباشته از درجه یک هستند

  :تعیین وقفه بهینه
ابتدا وقفه بهینه متغیرهاي مورد . براي برآورد روابط بلند مدت بین متغیرهاي مورد نظردر مدل، از آزمون جانسون استفاده می شود

جهت انجام آزمون  هم انباشتگی، ابتدا مدل خود . قفه هاي بهینه، مدل جانسون برآورد می گرددنظر تعیین شده و پس از تعیین و
رگرسیونی برداري  با بیشترین وقفه تخمین زده شده و بعد از تخمین اولیه مدل، تعداد وقفه هاي بهینه با استفاده از  معیار هاي 

بعد از تخمین مدل آزمون هم انباشتگی . عداد وقفه بهینه، مدل تخمین زده می شودمناسب انتخاب می شود و سپس بر اساس ت
  . انجام می شود
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   VARنتایج آزمون تعیین طول وقفه بهینه در الگوي ) 4(جدول 
HQ SC AIC FPE LR LogL lag 

72/77  94/77  7/77  3e 27+  NA 45/655-  0  

14/72 * 47/73 * 72 5/1 e 25+  02/95  02/582-  1  

78/69  21/72  51/69 * 6/3 e 24+ * 54/32 * 91/535-  2  

  هاي تحقیق  یافته: مأخذ
  

بینی نهایی، آکاییک و حنان کویین دو وقفه را براي الگـو تعیـین نمـوده انـد، امـا معیـار        معیارهاي نسبت درستنمایی، خطاي پیش    
 می باشـد اسـتفاده از معیـار    که حجم نمونه کوچکاز آنجا  . شوارتز یک وقفه را براي بررسی روابط و برازش الگو پیشنهاد می نماید            

طول وقفه بیـانگر  . تر است، بنابراین آزمون جانسون با طول وقفه یک براي بررسی روابط بلند مدت استفاده شده استشوارتز مناسب 
  .این است که تمامی متغیرهاي مدل با یک دوره وقفه بر حاشیه بازاریابی تاثیر می گذارد

  :آزمون جانسون
حداکثر تعداد روابط بلند مدت . براي برآورد روابط بلند مدت بین متغیرهاي مورد نظردر مدل، از آزمون جانسون استفاده می شود

 آورده 5نتایج این آزمون بر اساس آماره اثر و حداکثر مقدار ویژه در جدول . بر اساس تعداد متغیرهاي درون زا مشخص می گردد
  .شده است

  هاي مختلفمون همگرایی جانسون براي تعیین تعداد روابط بلندمدت در حالتنتایج آز) 5(جدول
  روند درجه دوم  روند خطی  روند خطی  بدون روند  بدون روند  هانوع روند داده

  حالت پنجم  حالت چهارم  حالت سوم  حالت دوم  حالت اول
  با عرض از مبدأ  أبا عرض از مبد  با عرض از مبدأ  با عرض از مبدأ  بدون جزء ثابت

  حالت آزمون

   با روند   با روند  بدون روند  بدون روند  بدون روند
  2  1  1  2  1  آماره اثر

  1  1  1  1  1  حداکثر مقدار ویژه

  هاي تحقیق  یافته: مأخذ
  

 هاي مختلف در آزمون همگرایی جوهانسون و بر اساس هر دو آماره اثر و حداکثر مقدار ویژه، یک رابطۀبا توجه به نتایج حالت
این بدین معنی است که در بلند مدت بین حاشیه بازاریابی با . شودبلندمدت در سطح احتمال پنج درصد در الگو تأیید می

  . متغیرهاي الگو ارتباط وجود دارد و جهت ارتباط از متغیرهاي مستقل به حاشیه بازاریابی می باشد
  :حاشیه بازاریابی انگور در سطوح مختلفنتایج  برآورد الگوي 

با . شودهاي بهینه در الگوي تصحیح خطاي برداري بر اساس تعداد وقفه بهینه در الگوي خود توضیح برداري تعیین میتعداد وقفه
.  برابر با صفر خواهد بودVECM برابر با یک بوده است، وقفۀ بهینه در الگوي VARتوجه به این که وقفۀ بهینه در الگوي 
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مدت و عرض از مبدأ در روابط بلند مدت الگو تصحیح خطاي برداري به صورت مبدأ در روابط کوتاهبنابراین با فرض وجود عرض از 
  :شودزیر برازش می

  :بازاریابی کل حاشیه
 متغیرهـاي  گـرفتن  نظـر  در با استفاده از الگوي اضافه بها و الگوي هزینه بازاریابی و بـا  ایران در انگور بازاریابی کل حاشیه تابع    

 زیـر  صـورت  نقل، صادرات محصول و تعداد صـنایع تبـدیلی مـرتبط بـه     و حمل هاي هزینه شاخص تولید، مقدار همچون مستقلی
  :شده است زده تخمین

 

 
     

F= 14.2  
   درصد5دار در سطح معنی* 
  

ابط بلندمدت و روابط داخل کروشه بیانگر رو. با استفاده از رابطه فوق نشان داده شده است الگوي تصحیح خطا برداري نتایج 
همان طور که . شوددهندة ضریب تعدیل است و علامت ضرایب داخل کروشه به صورت قرینه تفسیر میضریب کروشه نشان

- نیز در الگوي حاشیه کل بازاریابی، معنیFآمارة . دار استشود رابطۀ بلندمدت در الگوي حاشیه کل بازاریابی معنیمشاهده می
 4/0وجود آمدن شوك در سیستم،  است، بنابراین در صورت به- 4/0ضریب تعدیل برابر . دهدشان میداري روابط بلند مدت را ن

تغییرات : شوك هایی که می توانند بر بازار این محصول تاثیر گذار باشند عبارتند از. شودطی یک دوره تعدیل می)  درصد40(آن
ژي و تغییر ناگهانی در قوانین و مقررات تجاري که به ترتیب تولید، آب و هوایی، آفات و بیماري ها، نوسان در قیمت سوخت و انر

نتایج این برآورد حاکی از آن است که رابطه بین تولید . هزینه هاي بازاریابی و صادرات محصول را تحت تاثیر قرار می دهند
تن الگوي تئوري و تجربی مشخص می با در نظر گرف. محصول انگور در کشور و حاشیه کل بازاریابی، منفی و معنی دار می باشد

به عبارت دیگر هر چه تولید محصول در کشور افزایش یابد، منجر به افزایش . گردد که این رابطه با مباحث تئوریکی سازگار است
متغیر دیگري . در نهایت منجر می شود که حاشیه بازاریابی کاهش یابد. رقابت در فروش محصول و کاهش قیمت ها  خواهد شد

همچنین رابطه بین . ه بررسی شده، هزینه خدمات بازاریابی می باشد که قسمت بیشتر این هزینه مربوط به حمل و نقل می باشدک
سورتینگ، بسته بندي، حمل و نقل ( هرچه خدمات بازاریابی . هزینه خدمات بازاریابی در کشور و حاشیه کل بازاریابی، مثبت است

همچنین در . ت بازاریابی افزایش یافته و درنتیجه منجر می شود که حاشیه بازریابی افزایش یابدافزایش یابد، هزینه هاي خدما) 
این مدل، با توجه به اینکه انگور محصول صادراتی کشور می باشد، بنابراین صادرات این محصول می تواند بر روي حاشیه موثر 

به عبارت دیگر . ور و حاشیه کل بازاریابی، منفی و معنی دار استبه این صورت که رابطه بین صادرات محصول انگور در کش. باشد
هر چه صادرات محصول در کشور افزایش یابد، به معنی ورود به بازارهاي جهانی و افزایش رقابت در فروش محصول شده که در 

 تولید و صادرات محصول تاثیر در این مدل. در نهایت حاشیه بازاریابی کاهش می یابد. نتیجه منجر به کاهش قیمت ها خواهد شد
متغیر تعداد صنایع تبدیلی مرتبط نیز رابطه منفی و معنی داري با حاشیه کل بازاریابی . مشابهی بر روي حاشیه کل بازاریابی دارند

ا بازار از دارد و در واقع این صنایع نقش یکی از بزرگ ترین خریداران سرمزرعه محصول را ایفا می نمایند و با افزایش تعداد آنه
  .حالت انحصاري خارج می گردد

  :فروشی حاشیه عمده
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 عمده حاشیه تابع .و آزمون جانسون مشابه قسمت قبلی بوده و یک رابطه بلند مدت تایید می گرددنتایج تعیین وقفه بهینه  
 تولید، مقدار مستقلی همچون تغیرهايم گرفتن نظر در با بازاریابی با استفاده از الگوي اضافه بها و الگوي هزینه بازاریابی و فروشی
  :شده است زده تخمین زیر صورت و صادرات محصول انگور به فروشی عمدههاي بازاریابی، قیمت  هزینه شاخص

  

 
F=6.75 

   درصد5دار در سطح معنی* 
  

) VECM(استفاده از مدل  بازاریابی با ضرایب مربوطه با فروشی عمدهبا توجه به داده هاي موجود ، فاکتورهاي موثر بر حاشیه 
 نیز در الگوي Fآمارة . دار استشود رابطۀ بلندمدت در الگوي حاشیه کل بازاریابی معنیهمان طور که مشاهده می. برآورد گردید

وجود  است، بنابراین در صورت به-54/0ضریب تعدیل برابر . دهدداري روابط بلند مدت را نشان میحاشیه کل بازاریابی، معنی
نتایج این برآورد حاکی از آن است که رابطه بین تولید . شودطی یک دوره تعدیل می)  درصد54( آن54/0ن شوك در سیستم، آمد

 . ، منفی است که با روابط نظري سازگار بوده و از نظر آماري معنی دار می باشدفروشی عمدهمحصول انگور در کشور و حاشیه 
ي که بررسی شده که قسمت بیشتر این هزینه مربوط به حمل و نقل و جا به جایی این متغیر دیگر) Z(هزینه خدمات بازاریابی

 بازاریابی، مثبت و از نظر آماري فروشی عمدههمجنین رابطه بین هزینه خدمات بازاریابی در کشور و حاشیه . محصول می باشد
. ازاریابی رابطه معکوس و معنی داري داردحاشیه بدر سطح عمده فروشی میزان صادرات این محصول با . معنی دار می باشد

  .قیمت عمده فروشی نیز رابطه مستقیم با حاشیه عمده فروشی نشان می دهدهمچنین 
 :فروشی خرده حاشیه

 در با بازاریابی  خرده فروشیحاشیه تابع. و آزمون جانسون وجود یک رابطه بلند مدت را تایید می نمایدنتایج تعیین وقفه بهینه  
 و صادرات محصول انگور به فروشی خردههاي بازاریابی، قیمت  هزینه شاخص تولید، مقدار همچون مستقلی متغیرهاي تنگرف نظر

  :شده است زده تخمین زیر صورت

 
F=24.11 

   درصد5دار در سطح معنی * 
 نیز در الگوي حاشیه کل Fآمارة . دار استشود رابطۀ بلندمدت در الگوي حاشیه کل بازاریابی معنیهمان طور که مشاهده می

وجود آمدن شوك در  است، بنابراین در صورت به-8/0ضریب تعدیل برابر . دهدداري روابط بلند مدت را نشان میبازاریابی، معنی
بیشترین ضریب تعدیل مربوط به حاشیه خرده فروشی می باشد و این . شودطی یک دوره تعدیل می)  درصد80( آن8/0سیستم، 

به بخش هاي دیگر بازار سریع ترین واکنش را در مقابل شوك هاي ایجاد شده نشان می دهد و اثر شوك بوجود آمده بخش نسبت 
 فروشی  خردهنتایج این برآورد حاکی از آن است که رابطه بین تولید محصول انگور در کشور و حاشیه. سریع تر تعدیل می گردد

متغیر دیگر هزینه خدمات بازاریابی می باشد که رابطه بین این متغیر و حاشیه .   استبازاریابی، منفی، ولی از نظر آماري معنی دار
 فروشی خردهدر این مدل  قیمت خرده فروشی نیز بر حاشیه .  بازاریابی، مثبت ولی از نظر آماري معنی دار نمی باشدفروشی خرده

 هر چه  .، مثبت و معنی دار است فروشیخردهو حاشیه قیمت خرده فروشی  که رابطه بین بازاریابی موثر است به گونه اي که
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افزایش یابد تفاوت بین قیمت عمده فروشی و خرده فروشی افزایش یافته و در نتیجه حاشیه بازاریابی افزایش قیمت خرده فروشی 
  .شدمتغیر صادرات نیز رابطه منفی با حاشیه خرده فروشی دارد ولی از نظر آماري معنی دار نمی با. می یابد

  
  نتیجه گیري و پیشنهادات 

در یک جمع بندي می توان گفت که نتایج تخمین حاشیه کل بازاریابی، حاشیه عمده فروش و حاشیه خرده فروشی با استفاده از 
مدل هاي اقتصادي نشان داد که حاشیه بازاریابی انگور متاثر از عوامل متعددي مانند قیمت هاي خرده فروشی، عمده فروشی، 

در مدل مربوط به حاشیه کل بازاریابی رابطه . ، صادرات، صنایع تبدیلی مرتبط با انگور و هزینه هاي خدمات بازاریابی می باشدتولید
بین تولید محصول انگور و حاشیه کل بازاریابی، منفی و معنی دار بوده و همچنین رابطه بین هزینه خدمات بازاریابی با حاشیه کل 

افزایش یابد، هزینه هاي خدمات بازاریابی ) سورتینگ، بسته بندي، حمل و نقل(رچه خدمات بازاریابی ه. بازاریابی، مثبت است
رابطه بین صادرات محصول انگور در کشور و حاشیه کل . افزایش یافته و درنتیجه منجر می شود که حاشیه بازریابی افزایش یابد

در . بدیلی مرتبط نیز رابطه منفی و معنی داري با حاشیه کل بازاریابی داردمتغیر تعداد صنایع ت. بازاریابی، منفی و معنی دار است
 بازاریابی نیز نتایج حاکی از آن است که رابطه بین تولید و صادرات محصول انگور با حاشیه فروشی عمدهمدل مربوط به حاشیه 

 در مدل مربوط به حاشیه.  مثبت با حاشیه دارند بازاریابی، منفی و معنی دار می باشد و هزینه هاي حمل ونقل رابطهفروشی عمده
قیمت همچنین رابطه بین . ، منفی و معنی دار استفروشی خرده بازاریابی نیز رابطه بین تولید محصول با حاشیه خرده فروشی

فاوت بین افزایش یابد تقیمت خرده فروشی هرچه  . بازاریابی، مثبت و معنی دار می باشدفروشی خرده حاشیه خرده فروشی با
  .قیمت عمده فروشی و خرده فروشی افزایش می یابد

همچنین پیشنهادات می گردد که شرکت هاي تعاونی بازاریابی، سرخانه و انبارهاي مناسب در ارتباط با ارائه خدمات و تسهیل 
 عرصه هاي جهانی و بازارهاي فرآیندهاي بازاریابی و معرفی برندهاي تجاري براي این محصول تشکیل شوند تا فضا را براي ورود به

تدوین سیاست هایی در زمینه . صادراتی فراهم آورند و هم چنین هزینه هاي دلالی و واسطه گري نیز به حداقل مقدار کاهش یابد
 به منظور اصلاح شیوه تولید محصول و استفاده از تکنولوژيارقام جدید پر بازده پرداخت وام با بهره کم به کشاورزان و معرفی 

با توجه به اصلاح و افزایش قیمت سوخت در کشور، .  مناسب که منجر به افزایش تولید محصول و ارتقاي کیفیت آن می گردد
  . به شدت مورد نیاز می باشداز اهمیت ویژه اي برخوردار بوده ومدیریت سیستم  حمل و نقل در کشور در جهت کاهش هزینه ها 
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Survey of grape marketing index in Iran  
 
 

Farhad mohammadi kani1, reza meshkat2, mahmmod haji rahimi3, , mehdi fahimzadeh4 
 
Abstract 
 
     According to the importance of the nutritional value of grape, the price Fluctuations in market and the export 
advantage of this product, Grape marketing has been studied in Iran. The Required information has been obtained 
from FAO and Agricultural Organization. The research aim is to identify effective factors on the marketing 
margin, estimating the contribution of different parts of the Product sales and finally to provide suggestion to 
control prices and margins. In this study has been used annual data 1991-2010. For survey effective factors on the 
marketing margin has been studied by vector autoregression model (var) and vector error correction model 
(VECM). The results show that the Marketing margins are affected by several factors such as prices, export, 
production, grape industries and marketing services costs. The total marketing margin is affected by production, 
grape industries and export. The wholesale margin is affected by production, marketing services costs and export. 
The retail margin model is affected by production and retail price. It is suggested that in order to reduce marketing 
costs, marketing companies and proper refrigerator and storage must be created in the product areas and to 
increase production should be used new methods and standing orchards.  
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