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  گوشتي تحليل انتقال قيمت مرغ

  گلستان استان: يمورد پژوهش
  

    سعيده طهماسبي و سپيده قلي نژاد 
  چكيده

  
 و دكنندهيتول متيق اختلاف ،است مطرح رانيا جمله از و توسعه حال دري كشورها دري كشاورز محصولاتي رسانبازار در همواره كهي ليمسا ازي كي

 متيق بركننده ديتول متيق كاهش يا شيافزا اثر كه شوديم مشخص شتريبي وقت بازار هيحاش تياهم .نديگو بازار هيحاش آن به كه است كنندهمصرف
 صورت به انتقال اگر و بودهي فروشخرده به سرمزرعه متيق كاهش يا شيافزا كامل انتقال ازي حاك بازار در تقارن وجود .نباشد متقارنكننده مصرف

 در .گردديم كنندگانمصرف دوش بري اضاف نهيهز ليتحم سبب و است كنندهمصرف و زارع انيز و هاواسطه سود به متيق تقارن ،دپذير صورت نامتقارن
، چگونگي انتقال قيمت، رابطه عليت، آزمون همگرايي، كشش انتقال قيمت بين 1386 -1390هاي هاي ماهانه قيمت طي سالبا استفاده از آمار مقاله نيا

. ي سببي وجود نداردگوشتي هيچ رابطهنتايج آزمون عليت نشان داد كه براي مرغ. گوشتي در استان گلستان بررسي شده استختلف بازار مرغسطوح م
شي فروگوشتي بر اساس مدل هوك نشان دهنده انتقال متقارن قيمت بين دو بازار سرمزرعه و خردهبررسي الگوي انتقال قيمت براي همه سطوح بازار مرغ

نتايج محاسبه كشش انتقال قيمت نيز نشان داد . دهدگوشتي، همگرا بودن بين بازارها را نشان مي نتايج آزمون همگرايي بين سطوح مختلف بازار مرغ. است
  .ت استمدت كوچكتر از كشش بلندمدشود و كشش كوتاهگوشتي منتقل نميكه تغييرات قيمت بطور كامل بين سطوح مختلف زنجيره بازار مرغ

  
   JEL"  Q13 :طبقه بندي

  
  "يگوشتمرغ  كشش انتقال قيمت، مدل هوك،تقارن، عدم تقارن،" : هاي كليدي واژه

 
  مقدمه

، ايران الخصوص كشورهاي كمتر توسعه يافته از جملههاي اساسي بخش كشاورزي در بسياري از كشورها علييكي از چالش
هاي سنتي توليد، مانعي در تحقق اهدافي چون پيشرفت كه در كنار روش. بودن نظام بازاريابي محصولات كشاورزي استناكارآمد 

ثباتي قيمت محصولات نوسان و بي . در توليد و رشد صادرات بوده است كشاورزي، امنيت غذايي، خودكفاييو توسعه بخش
در بازار اين محصولات و بالا بودن حاشيه بازاريابي ذيري، نوسان توليد و رقابت ناقص پكشاورزي به دلايلي چون فصلي بودن، فساد

توان اذعان نمود كه تلاش در جهت با عنايت به اين، مي. هاي اصلي ناكارايي بازاريابي محصولات اين بخش استاز جمله شاخصه
هاي موجود در فرآيند بازاررساني و كارا اي در حل چالشظهبهبود كارايي قيمت و ساختار بازار محصولات كشاورزي اثر قابل ملاح

هاي نامناسب بازرگاني عليرغم اين، متاسفانه به دليل نوسانات زياد قيمت، سياست. نمودن بازاريابي اين محصولات خواهد داشت
 در دشك ادامه اين روند نيايد، بيوجورساني بازار موجب شده تا بستر لازم براي بازاررساني مناسب به دولت و نبود نظام اطلاع

 

  ي آزاداسلام دانشگاهي كشاورز اقتصاد گروه ارشدي كارشناسي دانشجو و مشهريقا ياسلام آزاد دانشگاه يكشاورز اقتصاد گروه ارشدي كارشناسي دانشجوبه ترتيب
     مشهريقا

E –mail: sepidehgholinezhad@ymail.com 

mailto:sepidehgholinezhad@ymail.com


  
صورتي كه بازنگري در آن انجام نپذيرد، هم در سطح توليدكننده و مصرف كننده و هم در سطح ملي مشكلاتي را ايجاد خواهد 

 هاي اخيربا نگاهي اجمالي به وضعيت بازار محصولات كشاورزي طي سال. اندازدو فرآيند توسعه كشاورزي را به تاخير مي. كرد
اين نوسانات . نابساماني در آن وجود داشته و عموما اين وضعيت با نوسانات قيمت همراه بوده استشود كه همواره مشاهده مي

 به عبارتي اگر تغييرات قيمت توليدكننده كاملا به .ز اهميت بسيار خواهد بودئقيمت چنانچه منجر به انتقال نامتقارن گردد حا
كه اين خود منجر به افزايش حاشيه بازاريابي. ال قيمت نامتقارن است نشود انتقكننده منتقلمصرف
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 اهميت حاشيه .گرددمي 11
يعني افزايش يا  كننده متقارن نباشدشود كه اثر افزايش يا كاهش قيمت توليدكننده بر قيمت مصرفبازار وقتي بيشتر مشخص مي

  بررسي چگونگي انتقال قيمت.كننده منتقل نشوديجه به مصرففروشي و در نتها در مزرعه به طور كامل به خردهكاهش قيمت
هايي درباره رفتار عاملان اقتصادي در بازار داشته يگيرتواند، به يك پژوهشگر اين امكان را بدهد كه نتيجه ميمحصولات كشاورزي

گوشتي مورد قيمت در بازار مرغدر اين تحقيق با هدف مطالعه الگوي تغييرات قيمت محصولات كشاورزي، رفتار انتقال .باشد
  : اين تحقيق عبارتند از و فرضياتمهمترين اهداف .بررسي قرار گرفته است

 گوشتيفروشي بازار مرغفروشي و خردهتعيين رابطه سببي قيمت در سه سطح سرمزرعه، عمده. 
 گوشتيآزمون تقارن انتقال قيمت در بازار مرغ. 
 گوشتيمختلف بازار مرغهاي انتقال قيمت در سطوح تعيين كشش. 
 فروشي، وجود نداردفروشي و خردهگوشتي، هيچ رابطه سببي بين بازارهاي سرمزرعه، عمدهدر بازار مرغ. 
 فروشي متقارن استگوشتي انتقال قيمت بين دو بازار سرمزرعه و خردهدر بازار مرغ. 
 مدت كمتر از بلندمدت استگوشتي در كوتاهكشش انتقال قيمت مرغ. 

  
  

  مباني نظري تحقيق
 انتقال قيمت در  2ها مسئله تقارنكه يكي از مهمترين آن. هاي متعددي استكارايي قيمت و بازار تحت تاثير عوامل و شاخص

در . به سطوح ديگر استتغييرات قيمت در يك سطح از بازار وجود تقارن در بازار حاكي از انتقال كامل . سطوح مختلف بازار است
شود و يا اينكه ممكن است افزايش اثر افزايش يا كاهش در يك سطح بطور كامل به سطوح ديگر منتقل نمي 3ارنانتقال نامتق

انتقال نامتقارن قيمت موجب . ها آرامتر و بطور ناقص منتقل شود و يا بالعكستر و بطور كامل ولي كاهش قيمتها سريعقيمت
هاي نهايي محصول ها گردد و منجر به افزايش حاشيه بازار و قيمتصيب واسطهشود تا سود ايجاد شده ناشي از افزايش قيمت نمي
از نظر وي . اي است كه ممكن است از رقابت ناقص بازار ناشي شودانتقال نامتقارن قيمت پديده ،)1998( 4از نظر فون كرامون .شود

مدت سنجش انتقال سريع و كامل قيمت  كوتاهكشش. بل محاسبه استامدت و بلندمدت براي انتقال قيمت قدو نوع كشش كوتاه
گودوين و  .گيرد با وقفه و تدريجي تغييرات قيمت در دو سطح بازار را اندازه مياست و كشش بلند مدت انتقالبين دو سطح 

كند نعكس مي، معتقدند الگوي انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار نحوه فعاليت نيروهاي دخيل در اين بازارها را م)2000( 5هارپر
به همين ليل سرعت . دهندفروشان انتقال ميفروشان و خردههاي وارد بر هر سطح از بازار را در بين توليدكنندگان، عمدهو تكانه

 

1- Marketing margin  
2   - Symmetry 
3 - Asymmetry Transmission 
4 - Von Cramon 
5 - Goodwin & Harper 



  
هاي بازارانتقال و دامنه تعديلات تكانه
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هاي ممكن است كاربردهاي ضمني مهمي براي كشف قيمت، حاشيه بازاريابي و فعاليت  1
 عدم. دارد وجود ) مدتبلند و مدتكوتاه ( نامتقارن انتقال نوع دو، )1994( 2همكاران و هانس نظر به. داشته باشدتعيين قيمت 

 كساني يفروشخرده متيقي برا دكنندهيتول متيق كاهش يا شيافزاي فور اثر زانيم كه افتديم اتفاقي وقت مدتكوتاه تقارن
 مدتكوتاه در دكنندهيتول متيق در شيافزا كه افتديم اتفاقي وقت بلندمدت تقارن عدم. باشد يكسان آن مدتبلند اثر اما نباشد،
 مربوط مفهوم دو نيا انيم عمده تفاوت. باشد داشتهي متفاوت اثر) كامل ليتعد دوره از پس( بلندمدت در متيق كاهش به نسبت

 دندهيم شيافزا داريپا طور به را خود هيحاش ها،واسطه نكهياي يعن بلندمدت، تقارن عدم. است بازار هيحاش بر هاآني نسب اثر به
  . دكنيم منعكس را بازار هيحاشي رو موقت اثر يك مدتكوتاه تقارن عدم كهيحال در

 از يا و دولت مداخلات از يا ،)1987 (3كررف و نوكانيك، صنعت در تمركزي بالا درجه از است ممكني متيق نامتقارن انتقال
 5همكاران و گنيفراي هايافته اساس بر .شودي ناش ،)1989( كررف و 4تزيگلياست ،ياقتصاد كارگزاران انيم در ناقص اطلاعات

 در آورند،يم بدست خود معمول سود از بالاتر دار،يناپاي منفعت هاواسطه ،دارد وجود مدتكوتاه نامتقارن انتقال كهي زمان، )1999(
 قادرند بازاريابي هابنگاه گريد عبارت به .است داريپا صورت به سود نيا مدت،بلندي متيق ننامتقار انتقال وجود صورت در كهيحال

 .دهند شيافزاي بازاريابي هانهيهز از شتريبي زانيم به را كنندهمصرف و دكنندهيتول متيق تفاوت
 

  شده انجام مطالعات
 و اريآگو .شودها اشاره ميكه در اين قسمت به تعدادي از آن ادهدقرار توجه مورد راي متيق نامتقارن انتقال مسئلهي اديز مطالعات
 و دولتي هااستيس ،يمتيق انتظارات بازار، تمركز كالا، يهايژگيومربوط به  را متيق نامتقارن انتقالي اصل علل). 2002( 6سانتانا

 حبوبات و برنج رخشك،يش قهوه، پودر از،يپ وي فرنگگوجه محصولات بازاري بررس با آنها. داننديم اقتصاد كارگزاراني سازمانده
 مزرعهرسي هامتيق در شيافزا انتظار برخلافي فرنگگوجه مورد در كه دنديرس جينتا نيا به هوك روش از استفاده با و ليبرز
  . است بوده متقارن صورت به متيق انتقال ازيپ مورد دري ول يافته انتقال ترعيسر
 رخاميش ،ريپن كره،( مهمي لبن محصول 4 يبراي فروشخرده سطح به مزرعهرس از متيق انتقالي بررس اب ،)1987( كررف و نوكانيك
 به نسبت مزرعهي هامتيق در شيافزا كه دنديرس جهينت نيا به هوك روش از استفاده بادر ايالات متحده آمريكا، ) ي بستن و

، يعني انتقال قيمت به صورت شونديم منتقلي فروشخرده حسط به تركامل و ترعيسر طور به مزرعه،ي هامتيق در كاهش
  .گيردنامتقارن صورت مي

ها در عمده گوشتي در آمريكا به اين نتيجه رسيدند كه افزايش در قيمت با مطالعه تغييرات قيمت جوجه،)1996(  7برنارد و ويلت
  .شوند منتقل ميتر به سطح خرده فروشيتر و كاملفروشي نسبت به كاهش آن، بطور سريع

 سطح به ترعيسر مزرعه،رس متيق در شيافزا ل،يبرزي لبن محصولاتي فرآور عيصنا در كه دادند نشان ،)1997( 8كرنور و اريآگو
  .شوديم منتقل، يفروشخرده

 

1 - Cost  Marketing 
2 - Hansen et al 
3 - Kinnucan & Forker 
4 - Stiglitz 
5 - Frigon et al 
6 - Aguiar & Santana 
7 - Bernard & Willett 
8 - Aguiar & cornor 
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 انتقال كه دنديرس جهينت نيا به خوك گوشت و گاو گوشتي بازارها در متيق انتقالي بررس با، )1997 ( كرامن و) 1990 (هان
 .است نامتقارن صورت به كنندهمصرف و دكنندهيتولي هامتيق سطح دو نيب متيق

-كامل و ترعيسر مزرعهرسي هامتيق در كاهش ديرس جهينت نيا به تازه جاتيسبز مورد در متيق انتقالي بررس با ،)1982( 15وارد

  .شوديم منتقل تر

فروشي در بازار فروشي و خردهگذاري بين سطوح توليدكننده، عمدهد ارتباط قيمت، در مطالعه خو)2003 (16گيراپانتاگ و همكاران
فروشي و سپس ها از توليدكننده به عمدهگوجه فرنگي تازه در ايالات متحده آمريكا را تجزيه و تحليل كردند و دريافتند كه قيمت

  هايفروشي به كاهش قيمتهاي عمدهشوند و قيمتفروشي منتقل ميبه خرده
آتلانتا، بوستون، شيكاگو، دالاس، هارتفورد، سياتل، لوئيس (  ايالت آمريكا 7، آزمون تقارن قيمت را براي )2005 (17كپس و شرول

درصد چربي مورد تجزيه و تحليل قرار  2فروشي براي محصول شيرخام و شير هاي سري زماني ماهانه از مزرعه تا خردهبا داده )
 .دهدنشان مي قيمت شير را متقارن نانتقالنتايج حاصله ا. دادند

 رانيا گوشت بازار در متيق انتقال نحوه به) 1380 تا 1370(ي هاسالي طي امطالعه انجام با ،)1384( انيفلسف و زادهقهرمان
ي هامتيق به ترعيسري ليخ شوديمي ابيبازار هيحاش كاهش به منجر كه دكنندهيتول متيق شيافزا داد، نشان جينتا. پرداختند

 گرانواسطه، است گوشتي ابيبازار يهيحاش شيافزا آن جهينت كه دكنندهيتولي هامتيق در كاهش تا گردديم منتقلي فروشخرده
- مصرف به هانهاده متيق كاهش حالت به نسبت  و سريع،كامل طور به را هانهاده متيق شيافزا و كرده استفاده بازار قدرت از

  .كننديم منتقل گانكنند

ي ط كنندهمصرف به كنندهديتول از رانيا در مرغ گوشت متيق انتقال ينحوه به خود يمطالعه در ،)1385 (كوكارين وي نيحس
- خرده به كاملا مرغ گوشت دكنندهيتول متيق در شيافزا هرگونه كه دهديم نشان جينتا. پرداختند) 1381ي ال 1377(ي هاسال

 دري متيق نامتقارن انتقال و ستين كامل صورت بهي فروشخرده سطح به متيق كاهش انتقال كهيلحا در. شوديم منتقلي فروش
 .شوديم دييتا صنعت نيا در مدتبلند و مدتكوتاه

حاشيه ) تقارن يا عدم تقارن ( مطالعه حاضر با هدف تحليل الگوي قيمت و كارايي بازار محصولات كشاورزي، الگوي انتقال قيمت 
مدت و بلندمدت انتقال ، رابطه عليت بين بازارهاي مختلف، رابطه همگرايي بين سطوح مختلف بازارها و كشش كوتاهبازاريابي

گوشتي، به عنوان يكي از كالاهاي مهم در سبد مصرفي خانوارهاي ايراني را مورد بررسي و قيمت در سطوح مختلف بازار مرغ
گيرد به همين هاي اصلي تحليل مكانيسم انتقال قيمت را در نظر مي همه شاخصاز آنجا كه مطالعه حاضر. تحليل قرار داده است

اين . تري از الگوي تغييرات قيمت يك كالا را نشان خواهد دادتر و دقيقرو نسبت به مطالعه پيشين صورت گرفته، تحليل كامل
- گوشتي در سه سطح سرمزرعه، عمدهت مرغمطالعه در سطح بازار استان گلستان صورت گرفته است و از آمارهاي ماهانه قيم

  . استفاده گرديد1386- 1390هاي فروشي بازار استان براي سالفروشي و خرده
  

  پژوهش روش
در مطالعات اخير از روشهاي متعددي براي بررسي نحوه انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار استفاده شده است كه از جمله 

از آنجايي كه اين تحقيق از .  گرانجر، آزمون همگرايي و الگوي تصحيح خطا اشاره نمود-نگلتوان به روش هوك، آزمون عليت ا مي
آزمون عليت . هاي مطرح در اين زمينه انجام خواهد شدطبيعي است برخي آزمون. هاي سري زماني ماهانه استفاده شده استداده
ها، جهت بررسي ايستايي داده 19 فولر- زمون ريشه واحد ديكي، آ ها از يكديگر راي بررسي جهت اثرپذيري قيمتب 18 گرانجر-انگل

جهت بررسي همگرايي بين متغيرهاي مورد نظر، چنانچه متغيرهاي سري زماني ايستا باشند از مدل  20آزمون همگرايي يوهانسون



  
در . گرددانتقال قيمت استفاده ميايستا باشند از مدل تصحيح خطا براي تحليل الگوي و چنانچه متغيرها نا. شودهوك، استفاده مي

 مت،يق انتقال كشش. شوديم استفاده انتقال كشش عنوان تحتي تيكمز ا عموما متيق انتقالي چگونگ منظور بهاين مطالعه 
 .دهديم نشان مزرعهي هامتيق در رييتغ درصد كي يازا به راي فروشخرده متيق راتييتغ درصد
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 :داد

   

    

  

  :شوديم استفاده ريزي هاروش از بازار يك در متيق لانتقا نحوه نييتعي براي طوركل به
  21هوك روش -1
 22 (ECM)  خطا حيتصح روش -2

 طور به هوك روش از آمده بدستي هاكشش. شوديم استفاده ريز رابطه از، )1997(مدل هوك  از متيق انتقال نحوهي بررسي برا
 شوند،داده نشان Pd با ها كاهش و Pi با هاشيافزا نكهيا فرض با دهند،يم نشان را مزرعه متيق در كاهش و شيافزا اثر مجزا
 نشان توانيم ريز صورت به را هوك روش

  
) 1             (Pr1–Pr0 = α0t + α1 ( ∑ ∆Pij ) + α2(∑ ∆Pdj ) +Et                                        

 متيق انتقال باشد، برابر α2 با α1 كهيصورت در و هستند مثبت α2 و α1 بيضرا. است برآورد قابل OLS باي راحت به فوق معادله
 وجود هامتيق  متقارن انتقال كهيصورت در. بود خواهد نامتقارن صورت به متيق انتقال صورت نيا ريغ در و بوده متقارن صورت به

   .زد نيتخم ،يفروشخردهي هامتيق بر مزرعهي هامتيق رييتغ ريتاثي بررسي برا را )2( رابطه توانيم باشد، داشته
   )2(      β3Pfj-2 +……..+βn +1Pfj-n  +  Ej                j=1,2,,…..,t + =β0+β1Pfj+β2Pfj-1   Pij

براي بررسي انتقال قيمت بين بازارها، در صورتيكه متغيرهاي سري زماني كه با آزمون ريشه واحد ديكي فولر مورد بررسي قرار 
 .گردد، استفاده مي)ECM(نتيجه آزمون عدم ايستايي را نشان داد، از مدل تصحيح خطا گرفت و 

 
  :كرد شنهاديپ ريز صورت به را خطا حيتصح مدل، )1989(ي ول گرانجر

∆ Pn=B0+B1∆ Pft+ B2ECT(+)t-1 +  B2 ECT(-)t-1 + ∑ B3i ∆ Prt-i +∑B4i ∆ Pft-i +Vt   
P rt-1+ P ft-2   = ECTt-1 :نيبيي همگرا نويرگرس از حاصل يخطا حيتصح جزء   Prtو   Pftاست.

  .استي ابيبازار هيحاشي منف و مثبت هايتكانه به نسبتي فروشخرده متيق ليتعد زانيم  منفي به ترتيبβ3 و مثبت β2 بيضرا
جهت بررسي تقارن . شوديكه براي اين منظور از آماره آكائيك استفاده م. تعيين طول وقفه بهينه در مدل هوك، حائز اهميت است

هاي مثبت يا منفي قيمت بين سطوح مختلف بازارهاي هر محصول از آزمون فرضيه برابري ضرايب متغيرها انتقال قيمت تكانه
  :شوداين فرض به صورت زير بيان مي. شوداستفاده مي

B2 -  =  B2
  :         H0 

 

هاي مختلف با مجموع ضرايب كاهش قيمت پذيرفته شود در اين  در وقفهاگر فرضيه صفر مبني بر برابري ضرايب افزايش قيمت
به منظور آزمون رد يا . و در صورت رد فرضيه صفر، انتقال قيمت نامتقارن است. صورت انتقال قيمت بين بازارها، متقارن خواهد بود

  .شوداستفاده مي23دوالآزمون پذيرش فرضيه صفر از 
به . تواند اثرپذيري بازارها را از يكديگر نشان دهداين بررسي مي. ا از ديگر اهداف اين مطالعه استبررسي رابطه عليت بين بازاره

توان تشخيص داد كه كدام بازار تعيين كننده و تاثيرگذار بر قيمت و تغييرات آن در بازارهاي عبارت ديگر از طريق آزمون عليت مي
گذاران اقتصادي در جهت تعيين عوامل نوسان قيمت در ريزان و سياستبرنامهبطور حتم آگاهي از اين مسئله براي . ديگر است

   .بازار و انتخاب استراتژي مناسب براي تثبيت آن بسيار حائز اهميت است
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0 j

0

  .  گرانجر است كه در اين مطالعه نيز اين آزمون استفاده شده است–هاي عليت بازار، آزمون عليت انگل يكي از مهمترين آزمون
  : شود صورت زير بيان ميزمون بهاين آ

Pwt= i Pwt-i +  j Prt-j + U1t             i,j = 1,2,…,n            (1)
Prt=   i Prt-i +   j Pwt-j + U2t            i,j = 1,2,…,m                  )2(

Uو   :حالت زير قابل تفكيك است 4ناهمبسته باشند، له يعني    U2t 1tبا اين فرض كه اجزا اخلال معاد

و  )  (   از نظر آماري غير صفر)1(در رابطه ) فروشي قيمت در سطح خرده( Prيب با وقفه اضرمجموع چنانچه  -1
از طرفه ت يكي ، عل(j = 0)  از نظر آماري صفر باشد)2( در رابطه )فروشي قيمت در سطح عمده (Pwمجموع ضرايب با وقفه 

Pr به Pwفروشي است پذير از قيمت سطح خرده فروشي تاثيريعني قيمت در سطح عمده.  خواهد بود.  
  حالت اول، اگر از نظر آماري خلاف j   وj = 0بر  -2

 

 . خواهد بودPr به Pwطرفه از ت يكيصورت عل  ، در اين 
  .فروشي است بازار خردهفروشي علت تغييرات قيمت در  يعني بازار عمده

 و هر دو بازار د عليت دوطرفه استن در هر دو رگرسيون از نظر آماري معني دار و غير صفر باشPr و Pwاگر مجموع ضرايب  -3
  .بر يكديگر تاثير دارند

  .هستند  از هممستقل ارتباطي با هم نداشته و بازاردار نباشد، دو  در هر دو رگرسيون از نظر آماري معنيPr و Pwاگر ضرايب  -4
براي آزمون ضرايب در هر . آزمون عليت براي هر متغير تعيين شود) 2(و ) 1(همانند مدل هوك، بايستي وقفه بهينه در معادلات 

  .يك از فروض آزمون عليت نيز از آزمون ضرايب والد استفاده خواهد شد
كشش انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار نشان . مت استهاي مهم در تحليل الگوي انتقال قيمت، كشش قييكي ديگر از شاخص

  .دهد كه با تغيير درصد مشخصي در قيمت يك سطح از بازار، قيمت در سطح ديگر چه ميزان تغيير خواهد كردمي
فروشي به تغيير نسبي در تغيير نسبي در قيمت خرده: ، كشش انتقال قيمت را چنين تعريف كردند)1995 (24هيلدرث و جارت

   .كه ساير عوامل ثابت باشنديمت سرمزرعه زمانيق

  
:صورت زير تعريف كردند، كشش انتقال قيمت در زنجيره بازار را به)1971 (25 كينگ  /   Pr=جورج و

 Pe
t 

= Pe Pr   / 
توان كشش انتقال قيمت را مي. وليد استقيمت در سطح مزرعه يا محل ت Pe فروشي ودر سطح خرده قيمتPr در اين معادله، 

مدت يا تواند كوتاهاين كشش مي. اساس قيمت در سطوح مختلف بازار تعيين كرددله رگرسيوني بر ادله فوق يا معابر اساس مع
با اما كشش بلندمدت اثرات . مدت بيانگر تاثير آني تغييرات قيمت در يك سطح بر سطح ديگر است  كشش كوتاه.بلندمدت باشد

دهنده متقارن  تواند نشان بنابراين تحليل كشش نيز مي. دهدسطوح ديگر را نشان مي وقفه تغييرات قيمت در يك سطح بازار بر
 .بودن يا نبودن انتقال قيمت باشد

  
 ) Pf (سرمزرعهي هامتيق و) Pw(ي فروشعمده متيق و ) Pr( ي فروشخردهي هامتيق از مطالعه نيا در استفاده موردي ها داده
 وزارت از ،1390 تا 1386 سال ازي يعن ساله 5 دوره كي يط در و ماهانه صورت به هامتيق نيا كه است شده استفادهي گوشتمرغ

 1 معادله  Eviewsلازم به ذكر است براي برآورد انتقال قيمت در اين مطالعه، از نرم افرار  . اندشده هيته گلستان استاني بازرگان
  .گوشتي، استفاده شده استمربعات معمولي براي برآورد انتقال قيمت مرغبا روش حداقل 
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  نتايج و بحث
گوشتي مرغ) فروشي  فروشي و خرده سرمزرعه، عمده (ي بين بازارهاسببيي  گرانجر، رابطه-ابتدا با استفاده از آزمون عليت انگل 

ها در هر  وجود ندارد و قيمتوشتيگهرسه بازار مرغ بين سببيهيچ رابطه ، دهدنشان مي) 1( جدولنتايج آزمون در . بررسي شد
  .كنند سه بازار مستقل از هم رفتار مي

  "  براي هر سه بازارنتيجه آزمون عليت گرنجر -)1جدول( "
  * آماره فرضيه صفر

F  

  احتمال

  فروشي نيستگوشتي علت تغيير قيمت عمدهتغيير قيمت سرمزرعه مرغ
 

22/0 79/0 

 89/0 11/0 ت تغيير قيمت سرمزرعه نيستگوشتي علفروشي مرغتغيير قيمت عمده
 08/0 54/2 فروشي نيستگوشتي علت تغيير قيمت خردهتغيير قيمت سرمزرعه مرغ

 56/0 58/0 فروشي نيستگوشتي علت تغيير قيمت خردهفروشي مرغتغيير قيمت خرده
 36/0 02/1 فروشي نيستگوشتي علت تغيير قيمت خردهفروشي مرغتغيير قيمت عمده

 38/0 96/0 فروشي نيستگوشتي علت تغيير قيمت عمدهفروشي مرغتغيير قيمت خرده
   . تعيين گرديده است2 و تعداد وقفه برابر 60در اين آزمون تعداد مشاهدات  *            

  " تحقيق هاييافته: ماخذ "              
 

  بررسي نحوه انتقال قيمت مرغ گوشتي
جدول ملاحظه همانگونه كه از . تگرف قراري بررس مورد هاريمتغيي ستايا يافته، ميتعم فولريكيد آزمون از استفاده با قيتحق نيا در

گوشتي در هر  فولر از نظر قدر مطلق در مرتبه يك بزرگتر از مقادير بحراني قيمت براي محصول مرغ-گردد مقادير آماره ديكيمي 
وقفه بهينه هر متغير نيز براساس آماره آكائيك تعيين . ضل مرتبه اول ايستا هستندسه سطح بازار است و لذا همه متغيرها در تفا

  :است شده داده نشان )2( جدول در آن جينتا كه .شده است
  

         

   "يگوشتمرغ يفروشعمده وي فروش خرده سرمزرعه،ي هامتيقي رهايمتغ فولري كيد واحد شهير آزمون -)2جدول("

  يبحران ريقادم نونيمك آماره ريمتغ
 

pr 782601/7- 5937/2% ( 10 ، )-9127/2% ( 5 ،)-5478/3% ( 1 آماره درسطح -(   
 

pf 482860/8- 5937/2% ( 10 ، )-9127/2% ( 5 ،)-5478/3% ( 1 آماره درسطح -(   
 

pw 434282/8- 5937/2% ( 10 ، )-9127/2% ( 5 ،)-5478/3% ( 1 آماره درسطح -(   
 

  " حقيقت هاييافته: ماخذ "
-مي نشان )3(  آزمون در جدول نتايجرد بررسي قرار گرفته شد ووها م همگرا بودن داده،با استفاده از آزمون همگرايي يوهانسون

  .هستندمتغيرها همگرا گوشتي، از مقادير بحراني قيمت مرغ به دليل بالا بودن نسبت احتمال كهدهد 
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   "يگوشت مرغ يفروشعمده وي فروش خرده سرمزرعه، يهامتيقي رهايمتغهمگرايي،  آزمون -)3جدول("
 )درصد ( نسبت احتمال  %1 بحراني مقادير %5 بحراني مقادير نام محصول

  
 گوشتيمرغ

  
68/29 

  
65/35 

  
96/36 

  " تحقيق هاييافته: ماخذ  "        
  

  آزمون تقارن انتقال قيمت
راي بررسي تقارن انتقال قيمت در هر سه سطح بازار، از مدل هوك استفاده با توجه به اينكه همه متغيرهاي مدل ايستا بودند لذا ب

نتايج تخمين در . اندبه منظور برآورد اين الگو ابتدا متغيرهاي افزايش و كاهش تجمعي در قيمت توليدكننده محاسبه شده. شد
R2ن آماره فرض وجود همخطي و ناهمساني واريانس به دليل بالا بود. آمده است) 6(و ) 4(جدول

و سطوح معني دار ضرايب  
و بر اساس . دهد كه مشكل خود همبستگي بين جملات اخلال وجود ندارد واتسون نشان مي- مقدار آماره دوربينمتغيرها، رد و
   .دار استگوشتي معني، اثر اولين وقفه متغيرهاي افزايش و كاهش قيمت مرغ27و شوارتز26آماره آكائيك

 
تفكيك افزايش و  حالت(pf  سرمزرعه و pr يفروشخرده بازار دو نيب متيق انتقال تقارن آزمون يالگو برآورد جينتا -)4 جدول("

 ")كاهش قيمت

  محصول نام
 

مبدا از عرض PF  PF (-1)  PF(-2)  PF (-3)   ها آماره  آماره آكائيك آماره شوارتز

 يگوشت مرغ 304961/1  
 

199786/1  
 

060672/0  
 

056792/0  
 

104323/0  R2=0.84  

D.W=2.88 
37245/18  
 

47902/18  

 " تحقيق هاييافته: ماخذ "  

  
 با هم بازار دو اين. دهستن برابر هم با تميق دري تجمع افزايش ،يگوشت مرغ مورد در شود،ي م مشاهده فوق جدول از همانطوركه

  .دباشنيم متقارن
  "آزمون والد -)5جدول("      

C(2)+C(3)=C(4)+C(5) فرضيه صفر 

 Fآماره  31873/88

 chiآماره  31873/88

   " تحقيق هاييافته: ماخذ "                                                    

     



  
")
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حالت تفكيك افزايش ( pw يفروشوعمده pr يفروشخردهر بازا دو نيب متيق انتقال تقارن آزمون يالگو برآورد جينتا -)6جدول
  ")و كاهش قيمت

  محصول نام
 

مبدا از عرض dpww  dpww(-1)  dpwm dpwm (-1)   ها آماره  آماره آكائيك آماره شوارتز

 يگوشت مرغ 579294/4 877998/0 118790/0 664468/4 090912/3 R2= 75/0   
D.W= 45/2 

61151/18   71809/18  

  " تحقيق هاييافته: ماخذ  "
 

 
   .باشد انتقال قيمت نامتقارن ميفروشيفروشي و عمدهده خربازار بين دوشود،ي م مشاهدهزير  جدول از همانطوركه

    ")آزمون والد - 7جدول("                                                 
  فرضيه صفر  Fآماره   chiآماره 

12977/20 12977/20 C(2)=C(3)  

719166/8 719166/8 C(4)=C(5)  
C(4)+C(5)≠C(2)+C(3)  

                                                                               "  تحقيق هاييافته: ماخذ  "                                  
 در تجمعي افزايش ضرايب مجموع كه رسدمي نظر به گوشتي، مرغ مورد در ،توان نتيجه گرفتمي) 6( و )4( از جداول بررسيبا 

 را هاقيمت در متقارن انتقال و بوده برابر سرمزرعه و فروشيخرده بازار دو بين قيمت در عيتجم كاهش ضرايب مجموع با قيمت
 فروشيعمده بازار دو بين قيمت در تجمعي كاهش ضرايب مجموع با قيمت در تجمعي افزايش ضرايب مجموع نيز و دهدمي نشان

  . داريم را قيمت نامتقارن انتقال و نشده برابر فروشيخرده و
 نتايج كه گرفت قرار آزمون مورد قيمت در تجمعي كاهش و قيمت در تجمعي افزايش ضرايب برابري نيز والد آزمون از استفاده با

 مزرعه سر و فروشي خرده قيمت بين دو بازار انتقال  كهحاكي از آن است،نتايج . نشان داده شده است) 7(و ) 5( در جداول آن
  .هستند نامتقارن فروشيفروشي و عمدههخردهمچنين بين دو بازار و  متقارن

 

  كشش انتقال قيمت
گوشتي محاسبه كشش انتقال قيمت براي مرغ فروشي خرده سرمزرعه و  در بازارهايگوشتي،مرغبا توجه به روند تغييرات قيمت 

  . نشان داده شده است) 8(كه نتايج در جدول ، شده
  "قيمت انتقال مدت بلند و مدت كوتاه هاي كشش-)8جدول("

 محصول نام قيمت در افزايش قيمت در كاهش

 مدت كوتاه مدت بلند مدت كوتاه مدت بلند

88/0  80/0  88/0  81/0  

  
 گوشتي مرغ

  " تحقيق هاييافته: ماخذ "               
 1/8 افزايش باعث گوشتي، مرغ مزرعهسر قيمت در افزايش درصد 10 كه گفت توانمي شده محاسبه هايكشش به توجه با

  .گرددمي مدتبلند در درصدي  8/8و مدتكوتاه در فروشيخرده قيمت درصدي



   

2203 



  
 از آن در كاهش و قيمت در افزايش اثر آن در كه) 2 (معادله ،فروشي و سرمزرعه، خردههاقيمت در متقارن انتقال اثبات از پس

از . تاس شده داده نشان )9( جدول در گوشتيمرغ رايب) 2 (معادله تخمين از حاصل نتايج. شد زده تخمين اند،نشده جدا همديگر
 )9( جدول به توجه با كه دهندمي نشان را هاكشش همان ضرايب است، شده برآورده لگاريتمي بصورت )2( معادله كه آنجايي
  . باشدمي 89/0 محصول اين براي بلندمدت كشش و 81/0 گوشتي مرغ مورد در مدتكوتاه كشش
  ")قيمت كاهش و افزايش تفكيك عدم حالت ( زماني وقفه يك با قيمت انتقال تقارن آزمون الگوي رآوردب نتايج -)9جدول("

 محصول ناممبدا از عرض PF(-1)  PF ها آماره

R2= 98/0   
 

D.W= 24/2 

081/0 
 )39/3(   

0.80  
 )81/33(   

87/0 
 )61/10(   

  
  گوشتي مرغ

  .باشندمي   t آماره بيانگر پرانتز داخل اعداد                           
  " تحقيق هاييافته: ماخذ "                 

  
  

 شنهاداتيپ وي ريگجهينت

آزمون تقارن انتقال قيمت، تحليل رابطه . گوشتي مورد بررسي قرار دادمكانيسم رفتار انتقال قيمت را در بازار مرغمطالعه حاضر 
گوشتي در بازار استان گلستان مهمترين مدت و بلندمدت انتقال قيمت مرغعلي بين بازارهاي مختلف و محاسبه كشش كوتاه

بررسي . گوشتي مستقل از هم هستند هر سه بازار مرغ گرانجر نشان داد كه-نتايج آزمون عليت انگل. اهداف اين مطالعه بوده است
 نشان دهنده انتقال ،بر اساس مدل هوكغيرها ا توجه به ايستا بودن متبگوشتي  سطوح بازار مرغالگوي انتقال قيمت براي هر سه

 توجه با.  استفروشي و عمدهفروشيبازار خرده دو و انتقال نامتقارن قيمت بين فروشيمتقارن قيمت بين دو بازار سرمزرعه و خرده
 مورد دورهي ط در گلستان استان دري گوشتمرغ بازار كه گرفت جهينت توانيم شده محاسبه انتقالي هاكششي بالا تيكم به

 رهيزنج دري اقتصاد نيعامل كه مفهوم نيبد. است برخورداريي بالاي يكپارچگ از سرمزرعه وي فروشخرده بازار دو نيب مطالعه
 نشان واكنش و بوده حساس اريبس گريكدي يرفتارها به نسبت) فروشخرده و فروشعمده ،سرمزرعه (نظر موردي كالاهاي ابيبازار

   .دهنديم
 لزوم جهينت در. ديآ بعملي ريجلوگ دكنندهيتول سطح دري انهيهز هايتكانه از ديبا بازار، نياي بالاي يكپارچگ به توجه با نيبنابرا
ي براي اطلاعاتي هاگاهيپا جاديا مهم، نيا انجامي برا. گردديم هيتوص مستمر نظارت استيسي ريگيپ و ديتولي هانهيهز تيريمد

 در ثبات جاديا و محصول نيا متيق نوسانات ازي ريجلوگ جهت محصول بازار و نهاده بازار تيوضع زا گذاراستيس كاملي آگاه
 مصرف به خانوارها قيتشو دولت،ي هااستيس ازي يك كه شوديم چندان دوي زمان فوق شنهاديپ تياهم. گردديم شنهاديپ بازار
 كنندگانمصرفي برا محصول نيا بهي دسترس كه گردد راهمفي طيشرا است لازم نيبنابرا باشد،ي مصرف سبد دري گوشتمرغ

  .نگردند متضرر غلطي هايگذاراستيس اثر در زين دكنندگانيتولي طرف از و شود ترآسان
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 Analysis of price transmission in broiler chickens   
Case study : Golestan  Province 

   
S.Gholinezhad  , S.Tahmasbi 1 2  

  

Abstract  

One of the issues which the marketing of agricultural products in developing countries, including Iran, has been, 
The price margin between producer and consumer is that it is marketing margins. Marginal significance when the 
market becomes more clear that the effect of increasing or decreasing Producer prices on consumer prices is not 
symmetrical. Suggests the existence of symmetry in the complete transfer of increase or decrease the retail price 
of Srmzrh, If the transfer to take place if asymmetric, symmetry through profit and loss to the farmer and 
consumer prices and the additional cost burden on consumers is. In this paper, using monthly price data during the 
years 1390 – 1386, Causality relationship, Convergence test, Market price transmission elasticity between the 
different levels of broiler chickens has been studied in Golestan Province. Causality test results showed that 
chicken meat is no causal relationship. The pattern of price transmission for all levels of broiler chicken market 
based on asymmetric price transmission between market model represents Houcke Srmzrh and retail.Convergence 
test results between different levels of broiler market, converge between markets showsThe results also showed 
that the price transmission elasticity Price changes completely between different levels of broiler chickens is not 
transferred to the market chain. Calculation results showed that price elasticity of price transmission between 
different levels of whole broiler chicken market chain is not transferred. And short-term elasticity is smaller than 
the Long-run elasticities. 
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" Keywords": " symmetry, asymmetry, Elasticity of price transmission, Modele Houck, Chicken meat " 
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