
 

629 

                                                

  
  مطالعه رفتار انتقال قيمت در بازار برنج استان فارس

  
   1 محمد بخشوده وآيدا پورتويسركاني

  

  
  چكيده

  
، رابطه عليت و نحوه انتقال قيمت بين سطوح عمده فروشي و خرده فروشي 1383-1389در اين مطالعه با استفاده از آمارهاي ماهانه قيمت طي سال هاي 

 و درودزن قيمت 3نتايج آزمون عليت نشان داد كه براي ارقام آمل. در استان فارس بررسي شد) دزن، چمپاي محلي و كامفيروز، درو3آمل(بازار ارقام برنج 
هاي خرده فروشي از قيمت هاي عمده فروشي و براي ارقام چمپاي محلي و كامفيروز قيمت هاي عمده فروشي از قيمت هاي خرده فروشي اثرپذيري 

انتقال نامتقارن قيمت در بازار ارقام . نتقال قيمت بر اساس مدل هوك نشان دهنده انتقال نامتقارن قيمت در بازار همه ارقام استبررسي الگوي ا. دارند
  . و درودزن منفي و در بازار ارقام چمپاي محلي و كامفيروز مثبت بوده است3آمل

  

  JEL :C22, Q13, C82طبقه بندي 
  

  يمت، مدل هوك، برنجانتقال نامتقارن ق: واژه هاي كليدي
  

  مقدمه
به همين دليل، كشاورزي فعاليتي همراه با ريسك و . هاي محصولات كشاورزي نوسانات مداوم قيمت آنهاستيكي از ويژگي

ابونوري و مجاوريان، (خطر است و همواره لزوم اعمال سياست هاي متعدد حمايتي بازار براي اين محصولات احساس مي شود 
هاي كارا بسيار حائز  جهت حل چالش هاي موجود در بخش كشاورزي و اتخاذ سياستمحصولات كشاورزيار شناخت باز). 1381

يك سياست كشاورزي زماني موفق است كه اطلاعات كافي از وضعيت موجود در توليد، بازار و بازاريابي وجود . باشداهميت مي
شود، جهت ي مختلف و همچنين سطوح مختلف بازار در نظر گرفته مياز آنجا كه قيمت مكانيزم اصلي ارتباط بازارها. داشته باشد

توان به معيار تجزيه و تحليل حركت قيمت در سطوح مختلف بازار اعم از شناخت و ارزيابي سطح پيشرفت و كارآيي بازار مي
  .اشاره كرد) انتقال عمودي قيمت(فروشي فروشي و خردهتوليدكننده، عمده

مطالعه روابط قيمتي در . پذيري انتقال قيمت، اهميت زيادي در اقتصاد دارنديمت و محاسبه كششبررسي انتقال عمودي ق
گيري رقابت پذير بودن بازارهاي مختلف در دهه اخير بوده فروشي ابزاري رايج براي اندازهفروشي و خردهسطوح توليدكننده، عمده

فاضلي و مقدسي، (كند عاليت نيروهاي تأثيرگذار در بازار را نمايان مينحوه انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار، چگونگي ف. است
هاي توليد در مراحل توليد بايد به هاي اقتصادي در طول يك زنجيره توليد، هرگونه تغييراتي در هزينهبر طبق تئوري). 1386
بنابراين شناخت نحوه انتقال . ه منتقل شودكنندهاي مصرفكننده در مراحل بعدي منتقل شده و نهايتاً به قيمتهاي توليدقيمت

بيني  پيشكننده كمك كند كه برايهاي مصرفتواند به پيش بيني تغييرات بعدي در قيمتتغييرات قيمت توليدكننده كالا مي
 

    و استاد گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه شيرازد كشاورزي دانشگاه شيرازدانش آموخته كارشناسي ارشد گروه اقتصابه ترتيب   
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هايي گيريا نتيجهتواند به يك پژوهشگر اين امكان را بدهد تيافته هاي انتقال قيمت نامتقارن مي. گيردتورم مورد استفاده قرار مي
به . درباره رفتار عاملان اقتصادي در بازار را به خصوص به عنوان اثر رفتار آنها روي روابط در طي مراحل مختلف بازار، داشته باشد

ل يك كاربرد محتمل از انتقا. تواند كاربردهاي رفاهي و در نتيجه كاربردهاي سياستي داشته باشدعلاوه انتقال قيمت نامتقارن مي
-كننده از افزايش قيمت در سطح خردهكننده و توليدكننده از كاهش قيمت در سطح توليدمصرف قيمت نامتقارن اين است كه

بنابراين در حالت انتقال قيمت نامتقارن، توزيع اثرات رفاه در سطوح و در ميان عاملان اقتصادي در زمان . بردفروشي سودي نمي
تناسب موضوع انتقال قيمت نامتقارن بر توزيع مجددي از امكانات رفاهي و خدمات اجتماعي اشاره ها به يك بازار، به وقوع شوك

توزيع مجدد و خسارات ). 1388شادمهري و احمدي، (دارد كه اين توزيع با امكانات به دست آمده تحت شرايط تقارن تفاوت دارد 
  ).2004تابادل و ماير، (ياستي توسط دولت هستند رفاهي و اجتماعي خالص، هر دو از موارد بديهي براي مداخله س

بر . برنج يكي از محصولات كشاورزي استراتژيك است كه اهميت روزافزوني در كشور ما دارد و بازار آن بسيار حائز اهميت است
 سال كل مصرف برنج ايران در). 1385نوري، (باشد  مي32/3فروشي ضريب اهميت برنج در كشور اساس شاخص قيمت خرده

 ميليون تن 317/2 درصدي به 11 با افزايش 2015شود اين رقم در سال بيني مي است و پيش ميليون تن بوده085/2، 2005
هاي فراواني براي كشت برنج است و در بيشتر نقاط اين ايران داراي قابليت). 2007مؤسسه بين المللي تحقيقات برنج، (برسد 

  . هاي مختلف وجود داردكشور توانايي كشت برنج با گونه
طبق آمار ارائه شده از سوي سازمان جهاد كشاورزي . باشدترين توليدكنندگان برنج در كشور مياستان فارس يكي از عمده

 هزار هكتار بوده است اما در چند سال اخير به 5/58-65هاي قبل در اين استان حدود استان فارس، سطح زير كشت برنج در سال
 هكتار از 3083حدود .  هزار هكتار تقليل يافته است30هاي مداوم و كاهش نزولات جوي اين سطح به مقدار ساليعلت وقوع خشك

علاوه بر آب .  درصدي عملكرد مواجه گرديده است70 تا 20سطح كشت موجود نيز به علت عدم تأمين آب كافي با كاهش حدود 
ان است، واردات بي رويه برنج به استان نيز سطح كشت برنج را در اين ترين عامل سطح زير كشت برنج در استكنندهكه محدود

از طرفي برخلاف برنج شمالي برنج استان فارس مشتريان بومي و اغلب محلي دارد و صادرات آن . استان تحت تأثير قرار داده است
ه ترتيب با كيفيت ترين ارقام برنج توليدي ارقام چمپاي محلي و چمپاي قصرالدشتي ب. به ساير استان ها بسيار اندك و ناچيز است

 و 3ارقام آمل. باشند و به دليل كيفيت بالا و بازارپسندي بيشترين سطح زير كشت برنج در استان را دارا هستنددر استان مي
ييني دارد و  از ارقام پرمحصول است كه كيفيت و بازارپسندي پا3رقم آمل. باشنددرودزن از ديگر ارقام كشت شده در استان مي

رقم درودزن از ارقام جديد كشت شده در استان است كه كيفيت متوسط . كمترين سطح زير كشت را در مقايسه با ساير ارقام دارد
 اغلب مصرف محلي دارند در حالي كه ارقام مختلف چمپا در همه نقاط استان به فروش 3ارقام درودزن و آمل. رو به ضعيفي دارد

  ).1378زارعي، (مي رسند 
باشد، هاي اصلي دولت ميبا توجه به سهم بالاي برنج در سبد هزينه خانوارهاي ايراني، تأمين و توزيع اين محصول جزو دغدغه

ها در زنجيره توليد، سيستم نامناسب ها و دلالهزينه هاي بالاي توليد، واردات بي رويه، سيستم بازاريابي ضعيف، وجود واسطه
رساني ضعيف موجب شده كه اين محصول بازار بي ثباتي در كشور ، عدم شفافيت در بازار و سيستم اطلاعحمل و نقل و انبارداري

به همين دليل شناسايي نقاط ضعف و قوت در . داشته باشد و همين امر نقش دولت در بازار اين محصول را پررنگ تر مي كند
جه به مطالبي كه ذكر شد، تحقيق حاضر كوششي است در جهت مطالعه با تو. اي استبهبود بازار برنج در كشور داراي اهميت ويژه

روند، نوسانات، الگوي تغييرات قيمت و رفتار انتقال قيمت در بازار ارقام برنج توليدي در استان فارس و همچنين بررسي كارايي 
 . فروشيوشي و خردهفربازار اين ارقام از طريق تحليل روابط قيمت و چگونگي انتقال قيمت بين دو سطح عمده

انتقال قيمت در سطوح مختلف بازاريابي موضوع . بررسي نحوه انتقال قيمت در بازار همواره مورد توجه اقتصاددانان بوده است
  ).2007 و باكوز و همكاران، 2005، كپس و شرول، 2005، ماشاميت و ماهولا، 1989بيلي و برورسن، (بسياري از مطالعات است 
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فروشي و عمدههاي هاي سر مزرعه، قيمتهاي توليد در مراحل بعدي به قيمت توليد هرگونه تغيير در هزينهدر طول زنجيره
وجود تقارن در . تواند متقارن يا نامتقارن باشدانتقال قيمت كالا در طول زنجيره توليد مي. شودفروشي منتقل ميهاي خردهقيمت

در انتقال نامتقارن اثر افزايش يا . به سطوح ديگر است) افزايش يا كاهش(سطح از بازار بازار حاكي از انتقال كامل تغييرات در يك 
تر و به طور ها سريعشود و يا اينكه ممكن است افزايش قيمتكاهش قيمت در يك سطح به طور كامل به سطوح ديگر منتقل نمي

شود تا سود ايجاد شده انتقال نامتقارن قيمت موجب مي. ستر و به طور ناقص منتقل شود و يا بالعكها آرامكامل ولي كاهش قيمت
، مقدسي و نوروزي(هاي نهايي محصول شود ها گردد و منجر به افزايش حاشيه بازار و قيمتناشي از افزايش قيمت نصيب واسطه

هاي اقتصادي دلالت يهانتقال نامتقارن قيمت نه تنها به اين دليل اهميت دارد كه ممكن است بر شكاف موجود در نظر). 1389
 و 1385حسيني و نيكوكار، (كند، بلكه وجود آن به عنوان شاهدي از نارسايي بازار، در اهداف سياستي نيز مورد توجه است 

در مباحث سياستگذاري، انتقال نامتقارن قيمت پديده اي است كه ممكن است از رقابت ناقص بازار ). 1385حسيني و دورانديش، 
بعضي از محققان ). 2003ون كرامون و همكاران، (شود كنندگان مياي بيشتر بر مصرفن امر سبب تحميل هزينهناشي شود و اي

ها سريعاً و در نتيجه، افزايش قيمت. گران در افزايش قيمت مواد غذايي نسبت به كاهش آن مؤثرتر و مستعدترندمعتقدند كه واسطه
-بنابراين، سرعت و دامنه تعديلات شوك. شودكننده منتقل ميتر به مصرفتر و ناقصها آرامشايد به طور كامل ولي كاهش هزينه

هاي تعيين قيمت داشته باشد هاي بازار ممكن است كاربردهاي ضمني مهمي براي كشف قيمت، حاشيه بازاريابي و فعاليت
ين توضيحاتي كه در پژوهش ها ديده در ب). 1999 و گودوين و هالت، 1385، حسيني و دورانديش، 1385حسيني و نيكوكار، (

، برنارد و ويلت، 1997اگوار و كانر، (ها بيان شده است تر افزايش قيمتترين دلايل براي انتقال قويشود، قدرت بازار از مهممي
وارد، (ه است ها فسادپذيري كالا اعلام شدتر كاهش قيمتو يكي از دلايل مهم براي انتقال قوي) 1987 و كينوكان و فوركر، 1996
1982.(  

هاي حمايتي و سهميه بازاريابي مي تواند به عنوان كردند كه مداخلات دولت با كمك قيمت) 1987(كينوكان و فوركر 
- فروشي و سرمزرعههاي نامتناقض زيادي براي توضيح وجود انتقال نامتقارن قيمت خردهنظريه. تعديلات نامتقارن بازار منجر شود

 صورت گيرد، هاي توليد به صورت متناوبخاطر نشان كردند اگر تغييرات هزينه نهاده) 1998(ونوك و ويدوز كو. اي وجود دارد
هاي توليد وجود ها، در روند كاهش هزينه نهادهرود و ممكن است تمايل به تعديل اين قيمتهاي مواد غذايي احتمالاً بالا ميهزينه

گذاري دوباره ها ممكن است مربوط به قيمتاين  هزينه. آيدبر به حساب ميشان هزينهفرونداشته باشد، زيرا اين عمل براي خرده
فروشي هاي خردهبراي مثال اگر بنگاه. كنندگان خاص آن كالا باشدكالاها و ارائه اطلاعات درباره قيمت كالاها به مردم و مصرف

توانند جستجوي ها ميبر بازار عوض شده است، مشتريان آنتمايل نداشته باشند به مشتريان خود علامت دهند كه شرايط حاكم 
نشان داد كه نرخ ) 1999(اعظم . اي براي يافتن كالاي مورد نظر خود انجام دهند و به سراغ كالاها و بازارهاي ديگر برونددوباره

ماني كه بازار رقابتي كامل باشد، ها زفروشي ممكن است بيشتر از نرخ كاهشي آن باشد، ولي افزايش قيمتهاي خردهافزايش قيمت
 دليل ديگر براي وجود انتقال نامتقارن .كمتر خواهد بود و اگر بازار به صورت رقابت ناقص باشد، كاهش قيمت زيادتر خواهد شد

ن و گودوي(هاي جستجوي كالا در بازارهاي غير رقابتي محلي است فروشي، وجود هزينهفروشي و عمدهقيمت در سطوح بازار خرده
  ). 2000هارپر، 

هاي انتقال قيمت، تحت فرض انتقال متقارن قيمت به بيان كردند كه اغلب برآوردهاي تجربي از كشش) 2002(اگوار وسانتانا 
از ميان اين مطالعات . دهد انتقال نامتقارن قيمت بسيار رايج استاما مطالعات متعددي وجود دارد كه نشان مي. دست آمده اند

) 1385(حسيني . اشاره كرد) 2005(و كپس و شرول ) 2003(، گيراپانتاگ و همكاران )2006(حسيني و قهرمان زاده توان به مي
نتايج او عدم تقارن در انتقال قيمت . نحوه چگونگي انتقال قيمت از سر مزرعه به قيمت هاي صادراتي پسته را مورد بررسي قرار داد
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هاي تر از افزايش قيمت آن به قيمتهاي سر مزرعه پسته سريعداد كه كاهش قيمتاو همچنين نشان . كندپسته را تأييد مي
  .شودجهاني منتقل مي

كنندگان در ايالت مداركي دال بر انتقال نامتقارن قيمت در بين بيشتر از دو سوم توليدكنندگان و مصرف) 2000( پلتزمن 
كننده، تئوري كننده و مصرف نامتقارن قيمت در اكثر بازارهاي توليداو معتقد است به دليل رايج بودن انتقال. متحده پيدا كرد

  .  اقتصاد كلاسيك كه از ارائه يك تحليل براي توجيه اين موقعيت ناتوان بوده است، نادرست است
  

  روش تحقيق
 بررسي قرار گرفته در مطالعه حاضر ابتدا وضعيت ايستايي متغيرهاي سري زماني با استفاده از آزمون زيوت ـ اندريوز مورد

 آزمون  و به منظورفروشي از آزمون عليت انگل ـ گرانجر فروشي و خردهسي رابطه عليت بين بازارهاي عمدهبه منظور برر. است
هاي متعددي براي بررسي نحوه انتقال قيمت در در مطالعات اخير از روش. شده استتقارن انتقال قيمت از مدل هوك استفاده 

انگل ـ گرانجر و الگوي تصحيح خطا توان به روش هوك، آزمون همگراي زار استفاده شده است كه از جمله ميسطوح مختلف با
ر گرفتن شكست دليل استفاده از مدل هوك در اين تحقيق ايستايي متغيرهاي سري زماني مورد مطالعه با در نظ. اشاره نمود

 :مدل هوك به صورت زير بيان مي شود. ساختاري بوده است
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  . پذيرش فرضيه صفر انتقال قيمت متقارن و در صورت رد آن انتقال قيمت نامتقارن مي باشددر صورت
هـاي  كـشش از آنجا كه متغيرهاي قيمت به فرم لگاريتمي در مدل به كار رفته است ضرايب تخميني در مدل هوك بـه عنـوان                                

  .افزايش و كاهش قيمت در نظر گرفته شده است
، چمپـاي   3 اين تحقيق، اطلاعات سري زماني قيمت عمده فروشي و خرده فروشـي ارقـام بـرنج آمـل                  هاي مورد استفاده در   داده

 بـوده اسـت و از سـازمان جهـاد كـشاورزي      1389 تا اسفند  1383محلي، درودزن و كامفيروز به صورت ماهانه براي دوره فروردين           
 .استان فارس تهيه شده است

  
  نتايج و بحث

  
  ارقام برنج روند و نوسانات قيمت -3-1

نـشان داده   ) 4(تـا   ) 1(هـاي   گاره  روند تغييرات قيمت هر يك از ارقام مورد مطالعه برنج در طول دوره مورد بررسي در تحقيق در ن                  
  .شده است
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   3روند تغييرات قيمت عمده فروشي و خرده فروشي برنج آمل): 1(نگاره 

  
  

  
  شي برنج درودزنروند تغييرات قيمت عمده فروشي و خرده فرو): 2(نگاره 

 

  
  روند تغييرات قيمت عمده فروشي و خرده فروشي برنج چمپاي محلي): 3(نگاره 
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  روند تغييرات قيمت عمده فروشي و خرده فروشي برنج كامفيروز): 4(نگاره 

  
 رونـدي تقريبـاً     1386ها ملاحظه مي شود تغييرات قيمت عمده فروشي و خرده فروشي تا اواخـر سـال                 نگارههمان طور كه در     

 به دنبال شوك جهاني افزايش قيمت برنج شاهد افزايش ناگهاني قيمت ارقام 1386منظم داشته است ولي در آخرين ماه هاي سال 
 مـي   1386يمت دليلي بر وجود شكست ساختاري در اواخر سـال           اين افزايش ناگهاني ق   . برنج توليدشده در استان فارس مي باشيم      

به همين دليل از آزمون زيوت ـ اندريوز جهت تعيين درونزاي زمان شكست ساختاري و بررسي ايستايي سـري هـاي زمـاني     . باشد
ي قيمت با در نظـر      طبق نتايج اين جدول همه سري هاي زمان       . آورده شده است  ) 1(نتايج اين آزمون در جدول      . استفاده شده است  

  .گرفتن شكست ساختاري در سطح ايستا مي باشند
  

  اندريوز–نتايج آزمون ريشه واحد با وجود تغيير جهت ساختاري متغيرها بر اساس آزمون زيوت ): 1( جدول

تعداد  تاريخ شكست ساختاري
 مشاهدات

 درجه ايستايي نام متغير

I(0)* 1387 فروردين 3لگاريتم قيمت عمده فروشي برنج آمل 84   
I(0)*  1387فروردين 3لگاريتم قيمت خرده فروشي برنج آمل  84   
I(0)*  1386اسفند  لگاريتم قيمت عمده فروشي برنج درودزن 84 
I(0)*  1386اسفند  لگاريتم قيمت خرده فروشي برنج درودزن 84 
I(0)*  1386اسفند  لگاريتم قيمت عمده فروشي برنج چمپاي محلي 84 
I(0)*  1386اسفند مت خرده فروشي برنج چمپاي محليلگاريتم قي 84   
I(0)* 1386اسفند  لگاريتم قيمت عمده فروشي برنج كامفيروز  84 
I(0)*  1386اسفند  لگاريتم قيمت خرده فروشي برنج كامفيروز 84 

  يافته هاي تحقيق: مأخذ
  .مي باشد% 1نمايانگر معني داري در سطح * 

  

فروشي در جدول فروشي و خردههاي زماني قيمت عمدهجر جهت تعيين رابطه عليت بين سريگراننتايج آزمون عليت انگل ـ 
فروشي به هاي عمده و درودزن عليت از قيمت3شود براي ارقام آمل همان طور كه در جدول مشاهده مي.آورده شده است) 2(

به عبارت ديگر در بازار . است فروشي بودهروشي به عمدهفهاي خردهمتفروشي و براي ارقام چمپاي محلي و كامفيروز از قيخرده
- رقام چمپاي محلي و كامفيروز خردهكننده قيمت در بازار هستند در حالي كه در بازار افروشان تعيين و درودزن عمده3ارقام آمل

 . كنندگان داراي قدرت بازاري مي باشند يا به عبارتي مصرففروشان
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  ليت انگل ـ گرانجرنتايج آزمون ع): 2(جدول 
 نتيجه آزمون  رقم
.عليت ازعمده فروشي به خرده فروشي تأييد مي شود  3مل آ 

.عليت ازعمده فروشي به خرده فروشي تأييد مي شود  ودزن در 
.عليت ازخرده فروشي به عمده فروشي تأييد مي شود  ي محلي چمپا 

.عليت ازخرده فروشي به عمده فروشي تأييد مي شود  فيروز كام 
  يافته هاي تحقيق: أخذم

براي بررسي نحوه انتقال قيمت بين دو سطح عمده فروشي و خرده فروشي، مدل هوك براي هر يك از ارقام برنج به روش 
نتايج . شده استتقال قيمت از آزمون والد استفاده سپس جهت بررسي تقارن ان. حداقل مربعات معمولي تخمين زده شده است

 3مده در بازار برنج آملدست آتايج بطبق ن. آورده شده است) 3(الد براي هر يك از ارقام در جدول تخمين مدل هوك و آزمون و
 انتقال 3بنابراين مي توان گفت در بازار برنج آمل. فروشي منتقل مي شودقيمتي از سطح عمده فروشي به خردههاي فقط كاهش

نتيجه آزمون والد نيز اين عدم تقارن را . باشدوشي نامتقارن ميفرفروشي به خردهي مثبت و منفي قيمتي از سطح عمدهشوك ها
هاي منفي قيمتي مي باشيم مي توان نتيجه گرفت انتقال زار اين رقم فقط شاهد انتقال شوكاز آن جا كه در با. تأييد مي كند

اما مقايسه كشش و منتقل شده است در بازار برنج درودزن افزايش و كاهش قيمتي هر د. باشد منفي مي3قيمت در بازار برنج آمل
مدت افزايش و كاهش قيمت حاكي از آن است كه اثر كاهش قيمت عمده فروشي بر قيمت خرده فروشي بيش از اثر افزايش كوتاه

ي آزمون والد نيز عدم تقارن انتقال قيمت را در بازار برنج درودزن تأييد م. نامتقارن و منفي استقيمت مي باشد و انتقال قيمت 
طبق نتايج تخمين مدل هوك براي ارقام چمپاي محلي و كامفيروز، در بازار اين ارقام افزايش و كاهش هاي قيمت هر دو از . كند

سطح خرده فروشي به عمده فروشي منتقل مي شود اما مقايسه كشش هاي افزايش و كاهش قيمت حاكي از انتقال نامتقارن مثبت 
 ارقام چمپاي محلي و كامفيروز اثر افزايش قيمت بيش از اثر كاهش قيمت است و انتقال قيمت به عبارت ديگر در بازار. مي باشد

  .نتايج آزمون والد نيز اين مسئله را تأييد مي كند. نامتقارن مثبت است
  

  نتايج تخمين مدل هوك و آزمون والد براي بررسي تقارن انتقال قيمت ارقام برنج): 3(جدول 
ضريب بلندمدت 
  تغييرات قيمت

ضريب كوتاه مدت 
  تغييرات قيمت

تقارن انتقال 
  قيمت

يا پذيرش رد 
  فرضيه صفر

  
  نتيجه آزمون والد

  افزايش  كاهش  افزايش  كاهش

  
  متغير

111/4=F رد  نامتقارن  
046/0=Probability 

  3قيمت برنج آمل  -  79/0  -  82/0

409/22=F رد  نامتقارن  
000/0=Probability 

  زنقيمت برنج درود  42/0  59/0  -  99/0

060/3=F رد  نامتقارن  
084/0=Probability 

  قيمت برنج چمپاي محلي  82/0  27/0  86/1  -

644/15=F رد  نامتقارن  
002/0=Probability 

  قيمت برنج كامفيروز  76/0  36/0  88/1  -

 يافته هاي تحقيق: مأخذ
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  گيري و پيشنهادها نتيجه
طبق نتايج به . مكانيسم رفتار انتقال قيمت در بازار ارقام برنج توليد شده در استان فارس را مورد بررسي قرار دادمطالعه حاضر 

) كنندگانمصرف(فروشان رقام چمپاي محلي و كامفيروز خرده و درودزن عمده فروشان و در بازار ا3دست آمده در بازار ارقام آمل
 و درودزن در مقايسه با ارقام 3دليل اين امر ممكن است پايين بودن ميزان توليد ارقام آمل. دباشنكننده قيمت در بازار ميتعيين

 و 3از آن جا كه كشاورزان منطقه تمايل كمتري به توليد ارقام آمل. با كيفيت و مرغوب چمپاي محلي و كامفيروز در استان باشد
اما در بازار ارقام چمپاي محلي . ارقام عمده فروشان قيمت گذار مي باشنددرودزن دارند، به دليل توليد و عرضه محدود در بازار اين 

  .قيمت گذار هستند) كنندگانمصرف( خرده فروشان و كامفيروز به دليل ميزان بالاي توليد و عرضه،
تقارن و منفي و  و درودزن انتقال قيمت نام3نتايج تخمين مدل هوك و آزمون تقارن انتقال قيمت نشان داد در بازار ارقام آمل

توان ميزان تقاضاي بازار مسئله را ميدليل اين . در بازار ارقام چمپاي محلي و كامفيروز انتقال قيمت نامتقارن و مثبت مي باشد
 و درودزن به دليل كيفيت پايين در مقايسه با ارقام با كيفيت چمپاي محلي 3از آن جا كه ارقام آمل. براي اين ارقام در نظر گرفت

به . باشدها ميها كمتر از اثر كاهش قيمتبازار اين ارقام اثر افزايش قيمتامفيروز با تقاضاي چنداني در بازار مواجه نيستند، در و ك
فروشان و واسطه ها از ميزان پايين تقاضاي موجود در بازار براي اين ارقام مطلع هستند جهت جا كه عمدهعبارت ديگر از آن

 )مصرف كنندگان(ادن تقاضاي موجود، افزايش قيمت ها را كمتر از كاهش قيمت ها به خرده فروشان جلوگيري از از دست ند
دانند و روشي را فرصتي براي جذب مشتري ميدر بازار اين ارقام نيروهاي بازار كاهش هاي قيمت در سطح عمده ف. كنندمنتقل مي

نگام افزايش قيمت اين ارقام هند اما از آن جا كه مطلعند به هدكنندگان انتقال ميمصرفبه طور كامل اين كاهش ها را به 
كنند، افزايش قيمت ها را به طوركامل به مصرف كنندگان منتقل نمي خود را با ساير ارقام جايگزين ميكنندگان مصرف مصرف
  .كنند

تر اين ارقام چندان تمايلي به كنندگان صرف نظر از قيمت بالا مصرفدر بازار ارقام بازارپسند چمپاي محلي و كامفيروز،
همين امر باعث مي شود نيروهاي بازار افزايش قيمت ها را بيشتر از كاهش . جايگزين كردن ارقام ديگر در الگوي مصرفشان ندارند

  .قيمت ها از سطح خرده فروشي به عمده فروشي انتقال دهند
ظام بازاريابي ارقام برنج توليد شده در استان فارس از كارايي يافته انتقال نامتقارن قيمت در مطالعه حاضر نشان مي دهد كه ن

 ارقام برنج خارجي به  واردات بي رويه وهزينه هاي بالاي توليد علاوه بر. لازم برخوردار نبوده و نيروهاي بازار كارا عمل نكرده اند
 از عوامل اصلي عدم تقارن در انتقال قيمت استان، ضعيف بودن سيستم اطلاع رساني بازار به خصوص در مورد اطلاعات قيمت يكي

ها و محتكران موجود در بازار برنج سبب ناقص، ضعيف و غيررقابتي بودن بازار برنج ها، دلالاز طرف ديگر تعداد زياد واسطه. تاس
.  انتقال نيابندعوامل ذكر شده سبب مي شود اطلاعات قيمتي صحيحي در بازار وجود نداشته و قيمت ها منظم و متقارن. مي شود
دن سطوح مختلف تر شفروشان و حتي دلالان باعث نزديكفروشان و خرده تعاوني متشكل از كشاورزان، عمدههايشركتتشكيل 

و كارايي بازار هاي غير ضروري از مسير بازاريابي شده و به شفاف سازي بازار، ايجاد تعادل در انتقال قيمت بازار و حذف واسطه
. شودان يا وزارت بازرگاني پيشنهاد ميمچنين ايجاد و تقويت واحد اطلاعات بازار در وزارت جهاد كشاورزي استه. كندكمك مي

ايجاد بانك اطلاعات بازار از طريق جمع آوري و تحليل اطلاعات و انتقال صحيح و به موقع اين اطلاعات به عوامل بازار، درجه 
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 و باعث ايجاد كندميازار و تعديل انتقال قيمت كمك  داده و به شفافيت برا افزايش آگاهي آنان از شرايط بازار و تغييرات قيمت
  .شودثبات در بازار       مي
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Analyzing rice price transmission in Fars province 
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Abstract 

 

The present study examines causality relationship and market price transmission for different varieties of rice 

produced in Fars province, southern Iran including Amol3, Dorodzan, Champa and Kamfirooz. Causality test and 

Houck approach were applied to time series data of monthly wholesale and retail prices from April 2004 through 

March 2010. Causality test results indicate that wholesale prices cause retail prices in Amol3 and Dorodzan 

markets whereas price determinantes in Champa and Kamfirooz markets are retailers. Estimation results of houck 

approach reveal that price transmission between wholsale and retail levels in Amol3 and Dorodzan markets are 

asymmetric and negative but asymmetric and positive in Champa and Kamfirooz markets. 
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