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 چکیده
شیناخ  صیاختار   گسترش صادرات غیر نفتی و تنوع بخشیید  بید درآمید اا صیادراتی  شیور ی یی اف ا یداف توصیعد است،یادا اصی ، لی ا            

اا در رصیید  بید ایین ا یداف داشیتد باشید  ن یر         ننید  توانید نشیت تعییین   بندا بافار اا  یدف مص،یو ت  شیاورفا میی    بافار و اولوی 
بنیدا بافار یاا  یدف    ا حاضیر بررصیی صیاختار بیافار و اولویی      بد ا میی  انویور تیاف  و خشی  در صیادرات غییر نفتیی  یدف اف م العید         

 نندگا  ایین مص،یوا اصی   بید من یور تعییین صیاختار بیافار صیادرات انویور تیاف  و خشی  اییرا  دو شیاخ  نسی                  بالشو  بیراا صیادر  
 شییور  18بنییدا بافار ییاا  ییدف اییین مص،ییوا اف روش تا سییونومی عییددا بهییر  بییرد  شیید   تمر ییو و  رنینییداا و بیید من ییور اولوییی 

ا  یاا سیمتییی، صییهز و موییی  اییی دور  د و بییا اصییتفاد  اف شییاخ عمید  وارد ننیید  اییین مص،ییوا بیا گییردآورا االاعییات و آمییار مسیتن   
تیا   6 یاا دور  میورد بررصیی اف     ید مشیدار عیددا ع یس شیاخ   رنینیداا اغلی  صیاا        اند  با توجد بید ایین  غرباا شد  1390-95فمانی 

 نیین  شیور اا    ید بسیتد اصی    یز    در نوصا  بود ، بنیابراین صیاختار بیافار میورد ن یر ایی دور  میورد بررصیی اف نیوع انص،یار  ندجان           9
تیرین شیر اا تریارا اییرا  ایی      درصیدا اف صیادرات انویور خشی  و تیاف  اییرا  بیور         70امارات متصد  عربی، تر ید و عراق با صیهز  

د ید  ید  شیور اا تر یید، عیراق، بلاارصیتا ، الرواییر و م،یر بید          دور  مورد م العد  ستند  نتایج تصلییل تا سیونومی عیددا نشیا  میی     
 . ا در بین بافار اا  دف صادرات انوور تاف  و خش  برخوردار اص ترتی  اف با ترین اولوی 

 JEL: Q17 ،Q13 ،C10طبقه بندی

 بندا، بافار اا  دف، تا سونومی، انوور تاف  و خش : صاختار بافار، اولوی کلمات کلیدی

 مقدمه
 منابع بودن پذیرپایان ترمهمهمه  از و کشور جمعیت افزایش خام، نفت صدور از حاصل درآمدهای شدید نوسانات دیرباز از

تک  اقتصاد از رهایی و ینفت یرغصادرات  توسعه که است رسانده باور این به را کشور ریزانبرنامه و گذارانسیاست نفتی،

 به کشور وابستگی کاهش یزمینه در اقدامات ترینمهم بنابراین از (.1383عزیزی،)است ناپذیراجتناب ضرورتی محصولی،

 اجتماعی اقتصادی توسعه پنج ساله هایبرنامه در ینفت یرغ صادرات جهش .است ینفت یرغ صادرات افزایش نفت، درآمد

 مختلف هایبخش در خلق قابل و نسبی هایمزیت تمامی از گیریبهره با تنها که است اصلی اهداف جزء فرهنگی و

                                                           
 کرمانباهنر  شهید کارشناس ارشد اقتصاد کشاورزی دانشگاهو  دانشجوی کارشناسی ارشد اقتصاد کشاورزی دانشگاه تهرانبه ترتیب  ـ1



 
 

)تاجیانی و  دستیابی خواهد بود قابل هدف، بازارهای در نفوذ و صادراتی بازارهای حفظ برای ریزیبرنامه و تلاش اقتصادی

 ینفت یرغ صادرات توسعه بر مبنی توسعه پنجم برنامه در یژهبه و کشور اقتصادی هایسیاست به توجه با (1394 کوپاهی،

به  کشاورزی و غذایی محصولات .(1392همکاران، ینی وحس )مهرپرور است ضروری کشاورزی محصولات صادرات به توجه

 یبه طوردارد.  عهده بر ملی اقتصاد هایحلقه تحکیم و یارزآور افزایش در ایعمده سهم ادراتیص محصولات ترینمهم عنوان

های مهم اقتصادی در این یکی از بخش ینفت یرغدرصدی از صادرات  2/17کشاورزی با سهم  بخش 1391در سال  که

 از و رساند خودکفایی به راهبردی کالاهای برخی تولید در را کشور توانمیطرفی  از بخش این تقویت باه است. زمینه بود

ع . از جمله موان(1383)عزیزی، داد افزایش توجهیقابل به طور را محصولات این صدور از حاصل ارزی هایدریافت دیگر طرف

 ارهالمللی اشارت بیندر مبحث تج ریزی و مدیریت صحیحبرنامه توان به عدممی کشاورزی محصولات کشور صادرکننده

 و تجارت شناخت ساختار بازار در زمینه به خصوصتن یک برنامه مدون و سیاست مناسب یکی از راهکارهای داش نمود.

 تدوین در مهمی نقش تواندمی بالقوه بازارهای بندیاولویت و هدف بازارهای شناخت است.دی بازارهای هدف الویت بن

 به نسبت هدف یا گزینه یک اولویت بندی،اولویت فرآیند در نماید. ایفا محصول صادرات برای کارآمد بازاریابی راهبُرد

 یک برای بالقوه بازارهای بندیاولویت و هدف بازارهای شناخت (.1390)چیذری و همکاران،  شودمی تعیین دیگری

 مفید مدیران و گیرندگانتصمیم به مربوط بازاریابی در حال کارآمد یراهبُردها برای تواندمی یتدر نها خاص محصول

 به ورود برای .باشد توجهقابل تواندمی شدن یجهان روند به پیوستن مزایای جهانی، معاملات سودآوری به توجه با. باشد

 در یافتهتوسعه کمتر کشورهای میان در پیشرفت حال در نگرانی این، بر علاوه است. لازم رقابت سطح ارزیابی جریان، این

)باترا و  دارد وجود تولیدکنندگان میان در رقابت از ناشی تشدید و قوی اقتصادهای صادرات سهم افزایش به تهدید مورد

نظر طعم، مزه و کیفیت شهرت  باغی صادراتی است که از شده یفراورخشکبار ایران ازجمله محصولات  .(2009خان، 

تازه باعث  به صورتداری طولانی محصولات کشاورزی دارد، خاصیت فسادپذیری و حجیم بودن و عدم امکان نگه جهانی

 د. ازنقابل قبولی برای کشور ایجاد ک یارزآورو  دروانه بازار گرد شده یفراورخشک و  به صورتبیشتر محصولات  گشته

ختلف در م یهابه صورتگیر بوده و صولات باغی بسیار چشمسطح زیر کشت و میزان تولید انگور نسبت به سایر مح آنجا

 ریغتواند اقلام صادرات بازارهای داخلی و خارجی مصرف دارد لذا به لحاظ اقتصادی یکی از معدود محصولاتی است که می

شیره  که شامل کشمش وهای آندهد که محصول انگور و فراوردههای اقتصادی نشان میبررسی .را تشکیل دهد ینفت

تا قبل از جنگ جهانی دوم، ایران ترین اقلام صادراتی کشور قرار گیرد. تواند در ردیف بزرگ، بعد از پسته و خرما میاست

در  .بوده استدارا ترین کشور تولیدکننده کشمش و شیره انگور در جهان بوده و اغلب مقام اول یا دوم را ترین و مهمبزرگ

اه پایگ) استمیزان تولید هفتمین کشور جهان  از لحاظسطح زیر کشت، هشتمین کشور و  از نظرحال حاضر کشور ما 

و  ساختار بازار شناختبالای تولید و صادرات این محصول  لذا با توجه به سهم .(1395، ینآنلا یارعخبری تحلیلی 



 
 

در  رسد.می به نظر یو ضرور امری مهمگیری صحیح در راستای امور صادراتی بندی بازارهای هدف جهت تصمیماولویت

 هایی از این موضوع اشاره کردند.که به جنبه شدهانجاماین راستا مطالعاتی 
 منتخب کالاهای جهانی بازار در رقابت درجه سنجش"( در مقاله خود تحت عنوان 1384) شتاشهیکی و یخداداد کاش

کالاهای عمده صادراتی کشاورزی ایران )پسته، خرما،  المللیینببرای سنجش درجه رقابت در بازارهای  "کشاورزی و سنتی

میلادی  1997-2000انگور، سیب، زعفران، خاویار و کشمش( به سنجش تمرکز جهانی بازارهای مذکور برای فاصله زمانی 

حسینی و همکاران  .ستا دهنده انحصار چندجانبه سخت در این بازارهانشان شدهمحاسبه. شاخص تمرکز نداختپرد

 غربالبندی بازارهای هدف صادرات خاویار ایران با رهیافت بی و اولویتای تحت عنوان بررسی مزیت نسمقاله( در 1387)

تان و قبرس ، انگلسیکره جنوبتاکسونومی عددی بازارهای هدف صادرات خاویار ایران را با اولویت سوئد، آلمان،  و یریگ

 بندی کردند.رتبه

 استفاده با ایران پسته صادرات هدف بازارهای بندیاولویت و بازار ساختار عنوان با ایمطالعه در (1388) همکاران و دشتی

 لبنان کنگ،هنگ کشورهای تاکسونومی تحلیل نتایج اساس بر تاکسونومی انجام دادند. تحلیل و یریغربال گ هایاز روش

در مقاله  (1389) یعزت آباد یعبداله شدند. ایران انتخاب صادرات پسته هدف اولیه بازار سه به عنوان ترتیب به پرتغال و

ساختار انحصار در بازار داخلی پسته ایران را مورد "محاسبه درجه انحصار در بازار داخلی پسته ایران"خود تحت عنوان 

 هر زاربا پیامد آن و هاـگبن راـفتر زار،با رساختا سیربر ،محلی ارانخرید سطح در که داد ننشا مطالعه نتایج .قراردادبررسی 

 راـفتر زار،اـب قابتیر رساختا غمرعلی ن،کنندگادرصا سطح در است کهاین در حالی  .ستا قابتیر جو دجوو بیانگر سه

 بررسی به منظورای مطالعه( 1390یاسوری ) و چیذری ست.ا خرید رنحصاا دجوو بیانگر زاربا پیامد آن هـنتیج در و هاهبنگا

 تاکسونومی تحلیل و یریغربال گ روش از با استفاده ایران، صادراتی کیوی هدف بازارهای بندیاولویت و نسبی مزیت

 و عربی متحده امارات روسیه، آذربایجان، ترکیه، کیوی واردکننده کشورهای تریناصلیانجام دادند، بر اساس نتایج  عددی

 هلند، اسپانیا، کشورهای کیوی، صادرات در ایران بالقوه هدف بازارهای ولی ند.بود 1996-2005دوره  طی از ایران عراق

 اند.بوده آلمان و پرتغال سوئد، اتریش، نروژ، انگلستان، استرالیا، فرانسه،

و  1996-89 ایران در دو دوره بازار قدرت بر تأکید با پسته جهانی بازار ساختار ( به بررسی1390) فرج زاده و بخشوده

 بر اساس .است اخیر دهه دو در پسته بازار ساختار شدن تررقابتی از حاکی تمرکز هایشاخص .پرداختند 2005-1997

( 1395خاتمی و همکاران )است.  شده ارزیابی پسته چندجانبه انحصار صورت به جهانی بازار ساختار ها،شاخص این

بندی بازارهای هدف صادرات محصول پسته استان یزد با استفاده از مدل ترکیبی تحلیل با عنوان اولویت تحقیقی

 رگکنگ، آلمان، لوکزامبومطالعه کشورهای هنگهای یافتهبر اساس  .مراتبی و تاپسیس در محیط فازی انجام دادندسلسله

 (2012) یبشر آباد بیامهر د.نبازارهای هدف محصول پسته را به خود اختصاص داد اول اولویتچهار  یببه ترتروسیه  و

 در رنحصاا و قابتر سطح ،تمرکز ممفهو از دهستفاا با جهان بررسی تنوع ساختار بازار صادراتی پسته ایران ودر پژوهشی به 



 
 

 انیرا تیدراصا پسته فهد یهازاربا در عتنو، سیربر ردمو دوره در ،داد ننشا هشوپژ ینا از حاصل . نتایجپرداختند زاربا

 ینتهاا در چندجانبه رنحصاا به دوره ایبتدا در مسلط هبنگا  حالت از انیرا پسته تیدراصا زاربا رساختا وست ا یافته یشافزا

 صادرات هدف بازارهای بندیاولویت و شناسایی جهت ایمطالعه در (2014) همکاران و آستانه خاکسار ست.ا هشد تبدیل آن

 به ترتیب محصولات این صادرات هدف بازارهای ترینمهماستفاده کردند.  تاکسونومی روش از ایران دارهسته هایمیوه

 .هستند عنوان پنج کشور اول هلند به و  ایتالیا فرانسه، انگلیس، آلمان، کشورهای اولویت

بنـدی  محصـولات کشـاورزی و اولویـت    صـادرات  بـازار  بررسـی سـاختار   کـه  دهـد مـی  نشـان  گذشـته  مطالعـات  بررسـی 

ــن       ــه ای ــه ب ــا توج ــت، ب ــوردا اس ــادی برخ ــت زی ــدف از اهمی ــای ه ــور     بازاره ــوص انگ ــه خص ــازه  و ب ــور ت ــه انگ ک

تواننـد نقـش مهمـی در بـازار صـادرات کشـاورزی کشـور داشـته باشـند، در ایـن پـژوهش پـس از             خشک)کشمش( مـی 

ــه    ــن محصــول توســط شــرکای تجــاری  ب ــد وارات ای ــه  بررســی رون ــن محصــول ب ــازار صــادارت  ای بررســی ســاختار ب

 بـر  اثرگـذار  و مهـم  هـای شـاخص  کـارگیری  بـه  بـا  نیـز  انتهـا  درهای تمرکز بازار پرداخته شده اسـت و   وسیله شاخص

محصـول،   عرضـه  مطمـنن  جهـانی  بازارهـای  بـه  دسـتیابی  جهـت  واردکننـده  کشـورعمده  18در  محصـول  واردات

 بندی شدند.  و خشک ایران اولویتبازارهای هدف صادرات انگور تازه 

 روش تحقیق -2
 رساختا اساساً است. کل یک فـمختل اجزای گرفتن ارقر ترتیب یا و نساختما یک چگونگی و شکل یمعنا به زاربا رساختا

. شوندیم هیدنمازسا معین فهد یک به نسیدر جهت کلهـمتش ایزـجا آن ساـسا رـب که ستا لگوییا ،مرکب هپدید هر

 خصـمش را زاراـب ایزـجا بطهرا انتومی تخصوصیا ینا کمک به و ستا زاربا مانیزاـس تیاـخصوص فمعر زاربا رساختا

 با ارانخرید بطهرا نیز و یکدیگر اب ارانخرید بطهرا ،دیگریک با ن()تولیدکنندگا نشندگاوفر ینب بطهرا هـب هـجمل از دوـنم

 هاآن شناسایی با که ستا زاربا مانیزسا تخصوصیا از ستهد آن قعوا در زاربا رساختا. دکر رهشاا زاراـب در لفعا نشندگاوفر

 دهستفاا با است. زـتمرک زاربا رساختا مهم یهاجنبه از یکی. دکر مشخص را زاربا در قابتر و اریگذقیمت ماهیت توانیم

 تمرکز. داد ارقر سیربر ردمو را دقتصاا کل در اـی و ادینفرا یهازاربا ر را درنحصاا و قابتر ازهندا توانیم تمرکز ممفهو از

 هاهبنگا نسبی ازهندا ،تمرکز یگیرازهنددر ا ینابنابر. هددمی ننشا را فـمختل یاـههاـبنگ ینـب زاربا تقسیم هنحو و چگونگی

 تمامی دنبو ثابت رتصو در و بیشتر کزتمر، دشو یعزتو هاهبنگا بین ترلانهدناعا زاربا رچهـه. ردیگیم ارقر دهستفاا ردمو

 معکوسی طاـتبار ،زـتمرک ازهدـنا عـقوا در. دوـب دـهاخو رـکمت زـتمرک هـجدر ،دـباش ترـبیش هاهبنگا ادتعد رچهـه یطاشر

 یـمختلف یهاشاخص ،تمرکز بهـمحاس ایبر. دارد زاربا در هاهبنگا سهم برانابر یعزتو با مستقیم طتباار و هاهبنگا ادتعد با

 ،شدهبکار گرفته حاضر مقاله در که هاییشاخص هـب ادامه در  .تندـهس ایبیـمع و اـیامز دارای کـی رـه هـک دارد دوـجو

 :شودیم  رهشاا



 
 

 برابر وزن دادن شاخص ینا عفـض طاـنق از یـیک. تـسا تمرکز شاخص تریندهسا شاخص ینا:  هاهبنگا  ادتعد سمعکو -1

   ست.ها اهبنگا همه به

 ننشا زاربا ازهندا کل به را اـههاـبنگ نیتربزرگ از i  وشفر یا تولید ازهندا سهم تمرکز نسبت( CRi) تمرکز یهابتنس  -2 

 کی زتمرک بتنس هنتیج در و شودیم عیزتو دیاـیز یهابنگاه بین در زاربا ازهندا ،قابتیر زاربا در که از جایی هد.دمی

 در مقابل در ،ستا کوچکی مقاار( CR16) بنگاهی16حتی  و (CR8) بنگاهی هشت ،(CR4) اهیبنگ راچه ،(CR1) اهیبنگ

 یکدنز بنگاهی کـی زـتمرک بتـنس و دهدیم صاـختصا دوـخ هـب را زاراـب ازهندا کل ه،بنگا یک ،کامل رنحصاا زاراـب کی

 . دبو هداخو یک به

(1) 𝐶𝑅𝑛 = ∑ 𝑠𝑖

𝑛

𝑖=1

 

 

 بنگاه است. nنسبت تمرکز  𝐶𝑅𝑛ام وi سهم بازار  𝑠𝑖های بزرگ وتعداد بنگاه nدر این فرمول 

 تمرکز نسبت از ربهت را زاربا رساختا عون و دوموج یاههابنگ ینب زاربا ازهندا یعزتو چگونگی شاخص ینا:  الهرفیند شاخص -3

 دهتفاسا زتمرک جهدر محاسبه ایبر هابنگاه متما تطلاعاا از الهرفیند شاخص ،تمرکز شاخص فبرخلا. زدسا مشخص

 : گرددیم محاسبه یرز لفرمو سیلهو به شاخص نـیا (1995اساس هرفیندال )بر  .دکنیم

 

(2) 𝐻𝐼 = ∑(
𝑋𝑖

𝑥
)2

𝑛

𝑖=1

 

(3) 𝐻𝐼 = ∑ 𝑠𝑖
2

𝑛

𝑖=1

 

 بر هازاربا یبندمیتقس( 1) ولجد در .تسا زاربا ازهندا کل از هابنگاه سهم s و زاربا در دموجو هبنگا تعداد nل فرمو ینا در

 است. همدآ شاخص ینا سساا

 
 هاها از نظر تعداد و اندازه بنگاهآن اتیساختار بازارها و خصوص (1) جدول

 ویژگی اصلی بازار شاخص هرفیندال های تمرکزنسبت شرح

𝐶𝑅1 رقابت کامل → 0 𝐻𝐼 → 0 
بنگاه رقیب،بدون آنکه سهمی از بازار را 50بیش از

 باشند در اختیار داشته



 
 

𝐶𝑅1 رقابت انحصاری < 10 (
1

𝐻𝐼
) → 10 

بیش  کدامچیهرقیب موثر زیاد، یهابنگاهتعداد 

 درصد بازار را در اختیار ندارند10از

𝐶𝑅4 انحصار چندجانبه باز < 40 6 < (
1

𝐻𝐼 
) ≤  درصد بازار را در انحصار دارند 40بنگاه، حداکثر4 10

𝐶𝑅4 انحصار چندجانبه بسته ≥ 60 4 < (
1

𝐻𝐼 
) ≤ 6 

درصد بازار را در انحصار  60بنگاه، دست کم4

 دارند

𝐶𝑅1 بنگاه مسلط ≥ 50 1 < (
1

𝐻𝐼 
) ≤ 4 

درصد بازار را در  50یک بنگاه به تنهایی بیش از

 انحصار دارد

𝐶𝑅1 انحصار کامل → 100 𝐻𝐼 →  یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد 1

 های تحقیقمأخذ : یافته

 نوع و شودمی برده کاربردهبه علوم در مختلف هایبندیطبقه برای تاکسونومی آنالیز:  عددی تاکسونومی یفو تعار روش

 تاکسونومیک، عددی تاکسونومی واحدهای بین هانزدیکی و هاشباهت عددی ارزیابی تعریف، به بنا که است آنالیز آن از خاصی

 کنار در را عمل دو است قادر روش این .استتاکسونومیک  هایگروه به عناصر آن بندیدرجه و مطالعه مورد موضوعات یا

 و کندمی تقسیم همگن هایزیرمجموعه به شدهداده هایشاخص اساس بر را مجموعه یک کهاین یکی دهد، انجام یکدیگر

 (.1382)حکمتی،  کندمی بندیرتبه را مجموعه اعضای که،آن دیگر

 دهنـده نشـان گیـریم بـه نحـوی کـه ایـن مـاتریس       را در نظـر مـی   Xمـاتریس   عـددی  تاکسـونومی  روش اجرایی مراحل

n کشورهای مختلف باشد و هر عضو دارای  عضو بوده که بیانگرm .شاخص )خصوصیت( مختلف است 

  

دهنده خصوصیت )شاخص( نشان 𝑥𝑖𝑗شود که بدین ترتیب هر کشور توسط یک بردار در یک فضای دو بعدی نشان داده می

j ام کشورiهایهای متفاوتی هستند، باید کاری کرد که دخالت مقیاسها دارای مقیاسکه شاخصاست. با توجه به اینم ا 

𝑥𝑖𝑗منظور عضوهای ماتریس ینبه همبین برد.  متفاوت را از داخل مدل از  جدیدی ماتریس قالب در و کرده استاندارد را  

 شود.محاسبه می (4)دهیم که با استفاده از رابطه تشکیل می zنام  به

(4) 𝑍𝑖𝑗 =
𝑋𝑖𝑗 − 𝑋̅𝑗

𝑆𝑗

 

 



 
 

 برابر با یک هر ستونخالی از هر گونه مقیاس است و میانگین هر ستون برابر صفر و انحراف استاندارد  zحال ماتریس 

شود. در جدول کشور، ماتریس بسیار بزرگی تشکیل می 18پنج شاخص و  یریکارگبهدر این مرحله با توجه به  .است

 قسمتی از این ماتریس نشان داده شده است.
 

  



 
 

 هاشاخص استانداردشدهماتریس  (2)جدول 

1

ت
ب نوسان مزی

ضری  

ت
ن مزی

میانگی
 

تداوم
 

1

ی
صادرات

سهم 
ب نوسان 

ضری  

ن سهم 
میانگی

ی
صادرات

 

1

ت
ب نوسان قم

ضری  

ت
ن قیم

میانگی
 

کشور
 

 اسپانیا 143/0 589/0 -125/0 -680/0 236/0 -382/0 -263/0

 الجزایر -032/0 798/2 -119/0 -964/0 236/0 -332/0 -467/0

 امارات متحده عربی -105/0 -186/0 250/3 659/2 236/0 -246/0 065/3

 اوکراین -786/2 -830/0 -572/0 -366/0 236/0 -439/0 231/0

 آذربایجان -266/0 -625/0 -047/0 085/0 236/0 -051/0 -551/0

 بلغارستان 068/0 984/1 -623/0 030/1 236/0 -421/0 113/2

 ترکیه 340/0 -471/0 587/1 017/1 236/0 530/1 256/0

 تونس -269/0 079/1 -559/0 -682/0 236/0 019/0 -311/0

 لیبی عربی جماهیر -269/0 -123/0 -646/0 -541/0 236/0 -407/0 -400/0

 رومانی 951/0 -444/0 -525/0 455/0 236/0 -421/0 -093/0

 عراق 166/0 -416/0 921/0 233/0 236/0 555/3 -758/0

 سعودیعربستان 037/2 -748/0 -195/0 -616/0 236/0 -379/0 -278/0

 فدراسیون روسیه 032/0 -142/0 -061/0 -855/0 236/0 -429/0 -489/0

 قزاقستان -371/0 -211/0 -529/0 -695/0 -007/4 -441/0 -684/0

 قطر 419/0 -735/0 -646/0 -565/0 236/0 -429/0 -255/0

 کویت -502/1 -613/0 -520/0 -577/0 236/0 -413/0 -743/0

 لبنان 020/1 -617/0 -556/0 644/1 236/0 -333/0 -429/0

 مصر 427/0 -288/0 -033/0 -582/0 236/0 019/0 056/0
 قیتحق یهاافتهیمأخذ : 

 

ی هر بخش را نسبت به توان تفـاوت یـا فاصلهی ماتریس استاندارد می: پس از محاسبه های فواصل میان بخشمحاسبه

را از مقدار  (𝑍11) برای این کار ابتدا اولین مقدار ستون اول آورد به دستهـا های دیگر در مورد هر یک از شاخصبخش



 
 

کم کرده و  (𝑍31) سوم ستون اولرا از مقدار ( 𝑍11) ، سپس اولین مقدار ستون اولکردهکـم  (𝑍21) ردیف دوم سـتون اول

 .(1390گیرد )کشاورزی و همکاران، ها انجام میی ستونن مراحل تا پایان و برای همهیا

به کار اعداد  برای این : شدهی بـه کـار گرفتههـای هر بخش از بخش دیگر بر مبنای مجموع شاخصی فاصلهمحاسبه

به دست آید. مقادیر می به دستها سپس جذر آن شوند.میافقی باهم جمـع  به صورتو  یدهرس 2به توان را آمده  دست

دهد. این ماتریس متقارن و قطر آن برابر صـفر اسـت. در این ماتریس ی هر بخش از بخش بعدی را نشان میفاصله آمده

. در هر یک اندشدهخصها در سطر و ستون مشی فاصله یا تفاوت میان دو بخش است که این بخشدهندههر عنصر نشان

د، ترین فاصله را با یکدیگر داشته باشنترین فاصله است. اگر دو بخش کوتاهی کوتاهدهندهدار نشانترین مقاز سطرها کم

 به حسابو بـرعکس بخـش آن سایه  ی که در ستون قرار دارد، خواهـد بـودیشده است الگوبخشی کـه در سطر واقع

 خواهد آمد. 

توان هر سایه را با یک نمودار به الگوی های سایه می: پس از مشخص شدن بخش الگو و بخش دن نموداری کشیمرحله

ها بـر روی یک نمودار قرار گیرد باید ارتباطات بعدی را نیز میان بخش الگو و ی بخشکه همهمربوط متصل کرد. برای این

له را ترین فاصزوم سومین کوتاهترین فاصله و در صورت لکوتاه دیگر باید دومین به عبارت .های سایه بـه دسـت آوردبخش

 .(1390)کشاورزی و همکاران،  ها بر روی یک نمودار قرار گیردآورد تا تمام بخش به دستم ه

 را برای (d-) و حد پایین  (d+)های همگن باید حـد بـالا : برای دستیابی به بخش های همگنمشخص کردن بخش

  .استفاده کرد (5) ی: برای انجام این مرحله باید از معادله آورد به دستترین فواصل کوتاه

 
(5) 𝑑−

+ = 𝑑̅−
+𝟐 𝑠𝑑 

  
= 𝑑−

 حد بالا و پایین +

 = sd انحراف معیار 

= 𝑑̅ ترین فاصلهمیانگین کوتاه 

توانـد در داخـل   اســت کــه مـی   هـای همگـن   گیـرد جـزو بخـش   هایی که در درون حد بالا و حد پایین قـرار مـی  بخش

بنـدی  هـای همگـن دیگـر طبقـه    هـای بـالا و پـایین حــد را بایـد در قالــب گـروه       یک نمودار نیز ترسیم شـود و بخـش  

 .کرد

ــبه ــلهمحاس ــه ی فاص ــه از منطق ــر منطق ــب ه ــوبی مرک ــی  :  ی مطل ـــه م ـــن مرحل ــروه  در ای ــر گ ــل ه ــوان در داخ ت

بنـدی کـرد. بـرای ایـن کـار بایـد دوبـاره مــاتریس اسـتاندارد را بـرای هـر یـک از             ها یا منـاطق را درجـه  همگن، بخش

مقـــدار  بــه عنــوانهــای مــاتریس اســتاندارد از ســتون در هــر یــکتــرین عــدد هــای همگــن تشــکیل داد. بــزرگگــروه



 
 

 بـه عنـوان   تـرین عـدد را  شـده باشـد، بایـد کوچـک    هـای منفـی توسـعه انتخـاب    شـاخص  )اگـر گرددمطلوب انتخاب مـی 

-ی زیـر محاسـبه مـی   ش مطلـوب را از رابطـه  ی مرکـب هــر بخـش از بخ ـ   (. سـپس فاصـله  ودمقدار مطلوب انتخاب نم ـ

 (o) تـا بخـش مطلـوب    (i) ی بخـش ی فاصـله دهنـده نشـان  در واقـع شـود، کــه   نمـایش داده مـی    𝐶𝑖𝑜شود و با علامت

  .است
 

(6) 
𝐶𝑖𝑜 = √∑(𝑍𝑖 − 𝑍𝑜)2 

                                                                                                               

𝐶𝑖𝑜 = مرکب هر بخش از بخش مطلوب   یفاصله 

𝑍𝑖   = موجود در ماتریس استاندارد مقادیر 

𝑍𝑜  = مطلوب هر ستون در ماتریس فوق   مقدار 

= 𝐶𝑜  عبارت است از میـانگین  𝐶𝑖𝑜 بـه دسـت   (7) یمعادلـه  ازان سـتون کـه   ی دو برابـر انحـراف معیـار هم ـ   ضـافه ا بـه 

 آید.می

 

 

 

 

(7) 𝐶𝑜 = 𝐶𝑖̅𝑜 + 𝟐𝑆𝑖𝑜 

             

𝐶𝑖̅𝑜 =  میانگین ستون𝐶𝑖𝑜 

 = 𝑆𝑖𝑜انحراف معیار ستون𝐶𝑖𝑜 

باشـد،   تـر یـک نزداولویـت بـالاتر و هـر قـدر بـه یـک       از دهنـده برخـورداری   باشـد، نشـان   تـر یـک نزدهر قـدر بـه صـفر    

 دهنده عدم برخورداری )عدم اولویت( بیشتر است. نشان

 یجنتا
تازه واردکننده انگور  یاز کشورهاهر یک  سهم ابتدا ،در ارتباط با این محصول ایران تجاری شرکای خت بیشترشنا جهت

 (3) مطابق جدول .گردید تعیین ایران خشک انگور تازه و صادرات بازار ساختار سپس و محاسبه ایران صادرات خشک از و

-95 هایخشک در سال انگور تازه وصادرات عراق و اسپانیا بالاترین سهم را از  ،ترکیه کشورهای امارات متحده عربی،



 
 

سهم از صادرات  ترینیشبدرصد  25با سهم بالای  سالههمهعربی  متحده اماراتکشور ( 2) طبق جدولهستند. دارا  1390

درصد  20 به بالای 1390درصد در سال 15ها از چنین کشور ترکیه و عراق که سهم آنرا به خود اختصاص داده است. هم

 (3چنین از جدول شماره )هم دارند.خشک ایران  در بازار صادرات انگور تازه و پررنگینقش رسیده است،  1395 در سال 

 یریگچشمدرصد بوده جهش  8همواره زیر  1394توان استنباط کرد که سهم دو کشور اسپانیا و الجزایر که تا سال می

 .استبازار در این سال  تر شدناز رقابتی یدرصد رسیده است که این نشان 17به بالای  1395داشته و در سال 

 

 

 

 

 

 
 

 (95-1390) ایران و خشک انگور تازهسهم کشورهای واردکننده  (3) جدول

 کشور 1390 1391 1392 1393 1394 1395

 امارات متحده عربی 95/25 91/29 18/30 46/28 42/23 84/37

 ترکیه 59/15 74/17 08/18 85/17 37/11 35/20

 عراق 18/15 92/11 49/13 39/9 70/7 19/20

 سپانیاا 46/2 04/2 7/2 89/6 66/7 34/17

 الجزایر 96/1 69/1 53/2 33/3 54/12 63/17

 بلغارستان 89/0 08/1 65/0 96/5 92/0 09/1

 آذربایجان 95/4 17/6 96/5 71/4 59/2 19/3

 تونس 64/0 57/0 08/1 30/2 20/2 25/3

 لیبی یعرب یرجماه 13/0 64/0 96/0 94/0 11/1 15/0

 رومانی 74/1 16/2 35/1 43/1 25/1 38/2

 وکراینا 92/0 09/1 16/2 33/1 77/0 -

 عربستان سعودی 43/6 27/1 2 44/4 16/5 -

 فدراسیون روسیه 10/8 78/9 84/2 25/2 92/0 66/3

 قزاقستان 0 17/0 33/2 18/2 27/1 07/1



 
 

 قطر 32/0 39/0 77/0 02/1 27/1 07/1

 کویت 24/2 38/2 87/1 92/0 58/0 55/5

 لبنان 09/1 46/1 64/1 35/1 35/1 95/1

 مصر 70/2 30/3 79/3 75/5 42/9 51/2

 های تحقیقمأخذ : یافته

 

 بـا  1390-95 زمـانی  دوره طـی  آن تغییـرات  و ایـران  صـادرات انگـور تـازه و خشـک     بـازار  سـاختار  (4) جـدول  در

 2و  1 تمرکـز  هـای نسـبت  ایـن جـدول  مطـابق   .شـد  تعیـین  هرفینـدال  و تمرکـز  نسـبت  هـای شـاخص  از اسـتفاده 

 یـک  تمرکـز  نسـبت  همـان  یـا  CR1 . بـه عبـارتی  اسـت  19/58و  84/37بـا   برابـر  بـه ترتیـب   1395 سـال  در کشـوری 

 انـدازه  کـل  بـه  مـارات متحـده عربـی(   ا) بـازار  در موجـود  بنگـاه  ینتـر بـزرگ  خرید یمجموع اندازه نسبت مبین بنگاهی

 را ایـران  و خشـک انگـور تـازه    صـادرات  بـازار  درصـد  84/37تنهـایی   بـه  امـارات متحـده عربـی    کشـور  یعنی ،تاس بازار

متحــده  کشــور امــارات واردایــران  انگــور تــازه و خشــکدرصــد صــادرات  84/37بــه عبــارت دیگــر دارد.  انحصــار در

هـای  تـا از بنگـاه   2 خریـد  یهانـداز  مجمـوع  نسـبت  مبـین  یدو بنگـاه  تمرکـز  نسـبت  نهمـا  یـا  CR2 شـود. مـی  عربـی 

و انگـور تـازه   درصـد از   19/58 میـزان  1395 سـال  در بنـابراین  اسـت   بـازار  انـدازه  کـل  بـزرگ موجـود در بـازار بـه    

 شـود مـی  مشـاهده  کـه  یهمـان طـور  صـادر شـده اسـت.    و ترکیـه   امـارات متحـده عربـی    ایـران بـه دو کشـور    خشک

 کشـور  از کشـمش  اصـلی  واردکننـدگان  از بررسـی  مـورد  دوره درترکیـه و عـراق   ، امـارات متحـده عربـی    کشـورهای 

 .هستند ایران

و  امــارات متحــده عربــی کشــور بــرای 1395 بــه ســال مربــوط 84/37 مقــدار بــا CR1شــاخص  مقــدار تــرینبــزرگ

 و امـارات متحـده عربـی    کشـورهای  بـرای  1395 بـه سـال   مربـوط  19/58 مقـدار  بـا  CR2 شـاخص  مقـدار  تـرین بـزرگ 

 ـبرا 1395 سـال هرفینـدال در   شـاخص  مقـدار  دهـد مـی  نشـان  (4) جـدول  کـه چنـان است. ترکیه   و عکـس 29/0 ر بـا ب

کــه در  اســتتــر شــدن آن نــده کــاهش تمرکــز در بــازار و رقــابتیدهکــه نشــان ،اســت 40/0 بــا برابــر شــاخص ایــن

 جـدول  در شـاخص  ایـن  اسـاس  بـر  موجـود  بنـدی تقسـیم  طبـق  . پـس آمـد تمرکز کمتر به چشـم مـی  از های قبل سال

 .اسـت  )انحصـار خریـد(   چندجانبـه انحصـار   نـوع  از ایـران  انگـور تـازه و خشـک   صـادرات   سـاختار  سـال  ایـن  در (1)

انحصـار   از نـوع  ایـران  انگـور تـازه   صـادرات  بـازار  مطالعـه سـاختار   مـورد  هـای سـال  طـی کلـی   بـه طـور  تـوان گفـت   می

 .بوده است خرید
 

  



 
 

 (95-1390) و خشکانگور تازه  بازار صادراتهای تمرکز و هرفیندال در شاخص (4) جدول

 ساختار بازار
شرکای تجاری  ینتربزرگ

مش ایرانشک  

 بازار تمرکز یهاشاخص

 سال

1

𝐻𝐼
 𝐻𝐼 

𝐶𝑅2 
 )امارات و ترکیه(

 )درصد(

𝐶𝑅1 
 )درصد(

درصد بنگاه را 40بنگاه حداکثر4

 در انحصار دارند
عراق-ترکیه-عمارات  64/7  13/0  55/41  95/25  1390 

درصد بنگاه را 40بنگاه حداکثر4

 در انحصار دارند
عراق-ترکیه-عمارات  57/6  152/0  66/47  91/29  1391 

درصد بنگاه را 40بنگاه حداکثر4

 در انحصار دارند
ترکیه-عمارات 58/6 عراق-  151/0  27/48  18/30  1392 

درصد بنگاه را 40بنگاه حداکثر4

 در انحصار دارند
عراق-ترکیه-عمارات  27/7  137/0  31/46  46/28  1393 

را  درصد بنگاه40بنگاه حداکثر4

 در انحصار دارند
ترکیه-عمارات  15/9  10/0  79/34  42/23  1394 

درصد بنگاه را در 60حداقلبنگاه 4

 انحصار دارند
اسپانیا-عراق-ترکیه-عمارات  40/3  29/0  19/58  84/37  1395 

 ای تحقیقهمأخذ : یافته

 

کشور عمده واردکننده  18ایران  کشور خشک تازه و انگور ادراتص جهت بالقوه هدف بازارهای ترینمناسب معرفی جهت

 از استفاده با سپس مشخص گردید. 1395تا  1390طی دوره  رانیا اتاق بازرگانیبر اساس آمار خشک ایران  انگور تازه و

 تازه و انگور صادرات هدف بازارهای نهایی بندیاولویت به عددی تاکسونومی تحلیل روش طبق بازار جاذبه هایشاخص

های قیمتی، سهم صادراتی و مزیت از شاخص بندی با این روشجهت اولویت لازم به ذکر است پرداخته شد. ایران خشک

 ، ضریب اهمیتی مذکورهابا استفاده از شاخص .استشده  )به صورت میانگین و ضریب نوسان( و شاخص تداوم استفاده

کشور عمده واردکننده  18بندی صورت پذیرفته است. بهرت ،خروجی نهاییبرای هر یک از بازارهای هدف محاسبه و بر اساس 

 18 از سپس .گرفتند قرار شانزدهم تا یکم هایرتبه در خود به مربوط اولویت ضریب اساس برایران  انگور تازه و خشک

قزاقستان پس از بررسی حد بالا و پایین شاخص نهایی خارج از دامنه  و امارات متحده عربیکشور  2، مورد بررسیکشور 



 
 

 یکشورها ریسا با سهیدر مقا جاذبه بازار یهاشاخص ثیمذکور از ح یکه کشورها یمعن نیبه ا .حذف شدندو  قرارگرفته

 کشورهای ترکیه، عراق، (5) طبق جدول  شد تکرار مجدداًمانده کشور باقی 16بندی با اولویت فرایند منتخب همگن نبودند.

 ینتربزرگکشورهای ترکیه و عراق از  ،کشور 4در بین این  اولویت نخست را به خود اختصاص دادند. 4بلغارستان و الجزایر 

ایر س ،ها موثر بوده استبررسی بودند که این امر در قرار گرفتن این کشورها در صدر اولویت واردکنندگان طی دوره مورد

 کشورها قبیل این .اندقرارگرفتههای بالا های جاذب بازار در اولویتیل مطلوب بودن همه یا برخی از شاخصدل هکشورها ب

طی انجام پژوهش کشورهای  .شوندایران محسوب  و خشکبرای انگور تازه  باثبات و رشد به رو بازار به عنوان توانندمی

 5بندی شدند. از بین هدف بر اساس سهمشان از صادرات ایران و نیز مزیت صادراتشان برای ایران به طور جداگانه اولویت

کشور اول در خروجی تاکسونومی عددی، شامل کشورهای ترکیه، عراق، بلغارستان، الجزایر و مصر، کشورهای ترکیه و عراق 

کشور  5بین  مجدداًبندی بر اساس مزیت صادرات ایران چنین اولویتبندی سهمی کشورها و هملویتو مصر بر اساس او

دوازدهم و چهاردهم است. این تغییر  یهارتبهتغییر جایگاه بلغارستان به ترتیب به  توجهقابلی اول حضور دارند. نکته

 از تفاوت قیمتی گرفتهنشأتی مورد مطالعه باشد که هاکشوربه تواند ناشی از تفاوت ارزش صادرات ایران ها میجایگاه

 و یا تفاوت نسبت مقدار صادرات انگور تازه به انگور خشک باشد. صادرشدهمحصول 

 

 
  



 
 

 بندی کشورها بر اساس خروجی تحلیل تاکسونومیاولویت (5)جدول 

 خروجی تحلیل تاکسونومی کشور

 578/0 ترکیه

 617/0 عراق

 631/0 بلغارستان

 745/0 الجزایر

 752/0 مصر

 755/0 تونس

 768/0 اسپانیا

 771/0 رومانی

 777/0 لبنان

 808/0 عربستان سعودی

 810/0 آذربایجان

 829/0 فدراسیون روسیه

 842/0 لیبی یعرب ریجماه

 850/0 قطر

 945/0 کویت

 002/1 اوکراین

 های تحقیقمأخذ : یافته

 پیشنهادها

ایـران دارای تمرکـز بـالایی     بـازار  سـاختار  کـه  داد نشـان  ایـران  و خشـک انگـور تـازه    صـادرات  بـازار  سـاختار  بررسـی 

 کـه  ایگونـه  بـه  ،اسـت و بـازار در انحصـار چنـد واردکننـده عمـده       نیسـت  برخـوردار  صـادرات  در تنـوع  از لـذا  .اسـت 

 نـد. بود مطالعـه  مـورد  دوره طـی  ایـران  تجـاری  شـرکای  ینتـر بـزرگ  ترکیـه و عـراق   عربـی،  متحـده  امارات کشورهای

 هـدف  بازارهـای  شناسـایی  بـا  شـود مـی  توصـیه  بنـابراین   اسـت  ایـران  کشـور  ضرر به احتمالاً بلندمدت در موضوع این

 صـادراتی  بـازار  کـردن  نزدیـک  و صـادراتی  بازارهـای  تعـداد  افـزایش  بـا  و کشـورها  ایـن  بـه  کـالا  صادرات نوپا، و جدید



 
 

 سـنتی  و محـدود  بـازار  چنـد  روی بـر  تمرکـز  حالـت  از ایـران  تـازه و خشـک    انگـور  صـادرات  ،رقـابتی  نـوع  بـه  ایـران 

 ـ دهـد مـی  نشـان  ایـران  انگـور تـازه و خشـک    صادرات روند بررسی .شود خارج  بـه  یـب بـه ترت  آن صـادرات  تـرین یشب

هـا سهمشـان از بـازار صـادراتی ایـران حفـظ       سـال  ترکیـه و عـراق بـوده اسـت و اکثـر      عربـی،  متحـده  کشورهای امارات

مـل و  أتوانـد نقـش قابـل ت   البته نکته بسیار مهم افـزایش سـهم کشـورهای اسـپانیا و الجزایـر اسـت کـه مـی         .شده است

، بنــدی بازارهــای هــدفاولویــت از ی در رونــد صــادرات انگــور تــازه و خشــک ایــران داشــته باشــد. نتــایج حاصــلمثبتــ

بـه  تـوان  هـا مـی  کـه از جملـه آن   ،دهـد مـی  بـالقوه پـیش روی صـادرات انگـور خشـک و تـازه ایـران را نشـان         بازارهای

  .تونس و اسپانیا اشاره نمود مصر، الجزایر، کشورهای بلغارستان،

ــی ــای دار   م ــا بازاره ــه ب ــه در رابط ــا مطالع ــوان ب ــتت ــر  ای اولوی ــازوکارهایی نظی ــث س ــررات   از حی ــتاندارها و مق اس

چنـین  هـم  ،هـا آن هـای تخصصـی در  نمایشـگاه برگـزاری  ، شـده ییشناسـا در بازارهـای هـدف    مـوثر تبلیغـات  بهداشتی، 

بالفعــل  بازارهــای بــالقوه را بــه یبازارهــابــا شــناخت بهتــر  و مطــابق ســلیقه بازارهــای هــدف و بازارپســندبنــدی بســته

بازارهـای هـدف بـالقوه راهکارهـای پیشـنهادی دیگـری جهـت بهبـود تجـارت           ارتبـاط بـا  در ایـن  علاوه بـر   .کردتبدیل 

 وجود دارد.انگور تازه و خشک 

 هــایکاســتی رفــع و اعطــای جــایزه بــر صــادرات ،صــادراتی قــوانین تســهیل نظیــر یحمــایتهــای اعمــال سیاســت

توانـد موجـب تشـویق بیشـتر صـادرکنندگان بـه سـایر کشـورها کـه تـوان بـالقوه دارنـد، شـود.              مـی  محصول ونقلحمل

هـای صـحیح و کارآمـد در زمینـه بازاریـابی و جـذب بازارهـای هـدف نیـز          اتخـاذ سیاسـت  اسـت کـه    ذکرقابلچنین هم

خواهــد شــد. از جملــه  چــه قدرتمنــدتر ایــران در ایــن بازارهــابســتر مناســب جهــت حضــور هر موجــب فــراهم آمــدن

 تـا عـلاوه بـر ایجـاد ارزش     بـه کـاربرد  را بنـدی  هـای نـوین فـرآوری و بسـته    شـیوه  تـوان اقدامات در زمینه بازاریابی مـی 

ــ ــرای کشــوراف ــوگیری   )کشــمش( انگــور خشــکاز صــادرات مجــدد  ،زوده بیشــتر ب ایــران توســط برخــی کشــورها جل

 .شود
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