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 چکیده
 مشکلات و هابیماری انواع افزایش محصولات غذایی، تولید افزایش برای شیمیایی اغلب و غیرطبیعی هاینهاده به بشر رویکرد افزایش

مشخص  پیش از بیش غذایی سالم محصولات مصرف و تولید اهمیت و ارزش شرایطی، است. در چنین شده منجر را محیطیزیست 
به سرعت در حال رشد است.  شیمیایى، هاى نهاده از عارى غذایی سالم، محصولات مصرف و تولید به توجه اخیر، هاىلسا در .شودمی

در این بین به مرغ سبز )مرغ عاری از آنتی بیوتیک( کمتر پرداخته شده است که در تحقیق حاضر سعی شده است عوامل موثر بر میزان 
منظور  مورد بررسی قرار گرفته و برای این 1395ذهاب در استان کرمانشاه در سال کنندگان شهرستان سرپلمصرف مرغ سبز در بین مصرف

 و طراحى با میدانى هاى پیمایش طریق از نیاز مورد اطلاعات و هادادهای هکمن استفاده شده است. از  الگوی توبیت به روش دو مرحله
شهرستان  شهروندان میان از گوپاسخ 382و با استفاده فرمول کوکران از  ساده تصادفى گیرىنمونه روش به نامه پرسش تکمیل
تحصیلات، میزان درآمد ماهیانه، بومی  داد نشان پروبیت الگوی متغیرهای نهایی اثر جمع آوری شد. بررسی 1395ذهاب در سال سرپل

اندازه خانوار و  متغیرهای و مثبت اثر باهای تضمینی و ورود بخش خصوصی به تولید مرغ سبز بودن و تولید استانی مرغ سبز، برچسب
 رگرسیون دوم مرحله الگوی برازش نتایج همچنیناخذ تصمیم به مصرف مرغ سبز نقش دارند.  بر منفی اثر باافزایش قیمت مرغ سبز  

میزان درآمد ماهیانه، وجود بازاری مربوط به مرغ سبز، حمایت دولت از تولید مرغ سبز و ورود بخش خصوصی به  مثبت تأثیر بیانگر خطی
 .باشد میمصرف مرغ سبز  میزان برهای سبز یخ زده آگاهی از قیمت مرغ سبز و مصرف مرغ متغیرهای منفی تأثیر ولید مرغ سبز تو

 JEL  I11,Q10,D12:طبقه بندی

 محصولات غذایی سالم، مرغ سبز، عوامل موثر، الگوی توبیت، سرپل ذهاب، استان کرمانشاه :کلیدواژگان
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 مقدمه 

 مهم هاي واژه از غذا ايمني بشري، جامعه نياز مورد غذاي تأمين از پس جهاني، جمعيت روزافزون افزايش موازات به

 غذايي اينكه از اطمينان يعني غذايي ايمني . است شده پرداخته آن به اي توسعه اسناد در امروزه كه است كاربردي و

 شامل تواند مي آلودگي اين ،باشد هرگونه آلودگي فاقد و سالم كامل به طور كنند مي استفاده جامعه افراد كه

 گسترش با اخير هاي دهه در ،دهد مي نشان هاي علمي بررسي باشد.  شيميايي يا و انگلي ميكروبي، آلودگي

 در غذايي مواد توليد در ها هورمون و ها بيوتيك آنتي ها، كش آفت افزودني ها، مصرف افزايش و تكنولوژي

 نقايص انواع بروز .است آمده وجود به ها انسان سلامت بر انكارناپذيري و سوء اثرات پيشرفت، حال در كشورهاي

 در تغيير ناباروري، يا و باروري كاهش ديررس، يا و بلوغ زودرس جنين، طقس كم، وزن با نوزادان تولد مادرزادي،

 مغز، و عصبي سيستم به آسيب حافظه، كاهش عضلاني، ضعف غدد داخلي، سيستم در اختلال متابوليسم، سرعت

 مي شيميايي تركيبات بقاياي داراي دامي و كشاورزي محصولات سوءمصرف آثار از بدن ايمني سيستم كارايي كاهش

 به خاصي اهميت پويا، زندگي يك به نيل منظور به سالم غذاي به دستيابي راستا همين (. در1388باشند)چايچي،

 .)1387،زاده عباس و صفيخاني) است داده غذايي محصولات كيفيت

 و پايدار غذايي مواد توليد ،صنعتي كشاورزي اقتصادي و  اجتماعي محيطي، زيست اثرات با شدن ازمواجه بعد اكنون

 و ها سازمان غذايي، مواد توليد براي يافته توسعه كشورهاي در رسد.  مي نظر به حياتي زماني هر از بيش سالم

 به توجه با سالم، غذاهاي به پرداختن اهميتاز اين رو . (IFOAM,2008) تاس گرفته شكل ايويژه هاي سياست

 غذايي محصولات . است شده آشكار كنندگان مصرف و مردان دولت بر پيش از بيش محصولات اين فراوان دفواي

 دز در اصلاحي هاي روش و شيميايي هاي نهاده از آنها توليد پروسه در كه دانست محصولاتي توان مي را سالم

 را غذايي مواد اين كننده مصرف خطري گونه هيچ كه بطوري است، شده استفاده ايشده كنترل و غيرخطرناك

 .(2005، و كريستاليس كريستوفر) كندنمي تهديد

به هاي بعد برچسب آن نامه مواد غذايي سبز  توسط وزارت كشاورزي چين آغاز گرديد و در سالبر ،1990 سال در

، مالك برچسب  (CNGFDC) اولين گواهي از اين نوع در چين ثبت شد. مركز توسعه مواد غذايي سبز چينعنوان 

 كند. ثبت شده بوده و خود به عنوان يك سازمان ارائه دهنده گواهي فعاليت مي

محصولاتي كه از طريق  فمحصولات سبز و محصولات زيست محيطي واژه هاي تجاري هستند كه معمولا براي توصي

ها و ضايعات، از محيط زيست طبيعي مراقبت ذف استفاده از عوامل سمي، آلودگيحفظ انرژي، منابع و يا كاهش و ح

 (.2012دهند )مي و همكاران ،يا وضعيت آن را ارتقاء مي كنند ومي

 كه چرا ؛است كنندگانمصرف يعني هدف، شناسايي سالم، محصولات توليد سمت به حركت و پرداختن در اول قدم

 بر تاثيرگذار عوامل كننده،مصرف رفتار شناخت مبناي بر مديريت دانش داشتن اقتصادي، سامانه هر رشد اصلي عامل

 مهمترين و اولين كه كنندگانمصرف رفتار يعني هدف، جامعه بررسي لذا . باشدمي وي رفتار بينيپيش قدرت و آن

  باشدمي كشاورزي بخش ريزانبرنامه و گذارانسياست هاياولويت از يكي هستند، اقتصادي سيستم يك حلقه
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 محصولات، اين داخلى بازار توسعه براى توليدكنندگان در انگيزه ايجاد به منجر خود امر اين .(جو و همكارانحق)

 ارگانيك محصولات جهانى بازارهاى به قدرتمند ورود پايدارى، پاك، زيستى محيط سالم، اى جامعه داشتن

  .شد خواهد اقتصادى رشد افزايش به منجر نهايت در و كشاورزى

رسد كه از مصرف بي رويه مواد شيميايي كه اثرات زيانباري را به بنابراين با توجه به مطالب گفته شده لازم به نظر مي

استفاده بيشتر از محصولات سالم سلامت انسان به همراه دارند جلوگيري كرده و به سمت  هاي كشاورزي ومحيط

حركت كنيم. با توجه به عدم توانايي توليد محصولات ارگانيك در برخي توليدات همانند گوشت مرغ بسيار ضروري 

به مرغي اطلاق مي شود كه در طول دوره پرورش آن در مزارع توليدي از هيچ گونه مواد ( است كه مرغ سبز و سالم

كه در مسير حركت به سمت توليد  (ها و ... استفاده نمي شودضد انگل ها،ي بيوتيكشيميايي و دارويي نظير آنت

از اين رو در اين پژوهش سعي بر آن شده است  محصولات ارگانيك است را جايگزين محصولات پرخطر فعلي بنماييم.

 كه عوامل موثر بر ميزان مصرف مرغ سبز را بررسي كنيم.

زمينه مرغ سبز در كشور كمتر پرداخته شده است و از اين نظر پژوهش حاضر تا كنون به موضوع مورد بحث در 

مطالعات گوناگوني در زمينه مصرف محصولات سالم و ارگانيك انجام شده است كه در ادامه به  داراي اهميت است.

 برخي از آنها اشاره خواهيم داشت: 

  .دادند قرار بررسى مورد سالم دامى محصولات براى را ايرلندى كنندگان مصرف تقاضاى (2000) همكاران و كوان

 هاى برچسب سلامتى، هاى انگيزه طعم، سالم، غذاهاى از افراد قبلى شناخت قبيل از عواملى كه داد نشان نتايج

  دارند.  تقاضا با دارى معنى و مثبت رابطه پاسخگويان سن و تضمينى

 بوينس شهر در محصولات ارگانيك مصرف براى كنندگان مصرف پرداخت به تمايل (2007) همكاران و ريگز رود

 بر. دادند مطالعه قرار مورد بخشى دو لاجستيك رگرسيون برآورد و گذارى مشروط ارزش روش با را آرژانتين آيرس

سالم  محصولات خريد براى اضافى مبالغ درصد 200 تا 6 از مايلند كه كنندگان مصرف تحقيق، اين نتايج اساس

 .كنند پرداخت

 درآمد با شهرى افراد كه رسيدند نتيجه اين به دادند، انجام تركيه در كه اى مطالعه در (2007) همكاران و اكيونگر

 ارگانيك محصولات تر كم خطر و اىتغذيه ارزش مورد در ترى بيش آگاهى و دانش عالى، تحصيلات سطح و بالا

 محصولات براى تقاضا افزايش بالقوه توان از نشان اين كه دارند، انسان سلامتى براى محصولات ساير به نسبت

 .دارد تركيه كشور بازارهاى در ارگانيك

 پرداخت به تمايل بر موثر عوامل لاجيت مدل و مشروط ارزشگذاري روش از استفاده با  (1996) فيگورا و آندرهيل

 نشان تحقيق نتايج . كردند بررسي ايرلند در را( محلي و ارگانيك سالم،) غيرمتداول محصولات براي كنندگانمصرف

 انواع به نسبت متداول غير محصولات براي بيشتري مبلغ درصد19 پرداخت به حاضر  متوسط طور به افراد كه داد

 روي بر پايدار مديريت روش به محصولات توليد به اشاره بيولوژيك، برچسبهاي چون عواملي و هستند رايج

  .دارد محصولات اين براي افراد پرداخت به تمايل با داري معني و مثبت رابطه پايدار توسعه از حمايت  و بنديبسته
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 مصرفكنندگان پرداخت به تمايل شمالي، ايتالياي ايزنجيره فروشگاه سه در تحقيقي در (2000)ناردلا و بوكالتي

 بررسي مورد ترتيبي لاجيت مدل برآورد و مشروط ارزشگذاري روش با را هاكشآفت از عاري وسبزيجات ميوه براي

 ميزان و درآمد با داري معني و مثبت طور به كنندگانمصرف پرداخت به تمايل برآورد، اين براساس .اندداده قرار

 اين همچنين . دارد رابطه تحصيلات با داريمعني و منفي بطور و دارد رابطه غذايي سلامت به كنندگانمصرف توجه

 نوع اين از اشتباه تصورات صحيح، استانداردهاي نبود سالم، محصولات خواص مورد در اطلاعات كمبود مطالعه،

 منفي واكنش لدلاي از را هاماركت سوپر در آنها محدود عرضه و بيماران و كودكان غذايي رژيم بعنوان محصولات

 .داندمي محصولات اين قبال در كنندگانمصرف

 و زيست محيط حفظ فردي، سلامت به بيشتري اهميت كه افرادي دهد،مي نشان نيز (2010) همكاران و نگيگي

 .محصولات دارند اين مزاياي مورد در نيز تري بيش آگاهي، دهند مي سالم غذايي محصولات خريد معيارهاي

 مسن افراد كه گرفتند نتيجه چندگانه لاجيت مدل و تجربي انتخاب روش از استفاده با (2015) همكاران و كامفيوز

 تاثير داراي نيز آنان تحصيلات و درآمد  سطح و دهندمي اهميت بسيار غذا بودن سالم به خود غذاي انتخاب در

 .دارد ها آن انتخاب در مثبت

 و تجربي( )انتخاب مشروط بندي رتبه گذاريارزش روش از استفاده با خود مطالعه در (2015) همكاران و آلملي

 به را تر پايين قيمت با ارگانيك و سالم پنيرهاي كنندگان، مصرف كه رسيدند نتيجه اين به تركيبي لاجيت آناليز

 پنيرهاي دهند، مي اهميت سلامتي به كه  افرادي و دهندمي ترجيح بالاتر قيمت با معمولي و پرچرب پنيرهاي

 .كنند مي انتخاب بيشتر را جديد

 استان در سالم غذايي محصولات براي بالقوه افزوده نرخ پرداخت به تمايل بر مؤثر عوامل (1390) همكاران و جوحق

 افراد، درآمد چون عواملي كه است حاكي مدل تخمين از حاصل نتايج .دادند قرار ارزيابي مورد را شرقي آذربايجان

 خطرزا غذايي مواد ريسك و سالم محصولات ويژگيهاي از افراد اطلاع سطح زيست، محيط حفظ تتمايلا، خانوار بعد

 .دارد سالم غذايي محصولات براي آنها پرداخت به تمايل بر داريمعني و مثبت اثر

 ارگانيك محصولات مصرف و خريد به نسبت افراد تمايل و دانش بررسي به ايمطالعه در (1390) همكاران و رجبي

. باشدمي متوسط حد در ارگانيك محصولات به نسبت افراد دانش ميزان كه داد نشان تحقيق هاييافته .پرداختند

  .كند مي تغيير نه، يا دارند كشاورزي فعاليت سابقه افراد كه اين به توجه با و نبوده يكسان افراد دانش ميزان البته

 افزايش را سالم محصولات مصرف و خريد براي كنندگان مصرف گرايش عامل ترين مهم (1392)همكاران و كوچكي

 .انددانسته محصولات اين غذايي ارزش به نسبت آنان آگاهي

 بررسي مورد را كشآفت از عاري سبزيجات براي كنندگان مصرف پرداخت به تمايل كه (1390)همكاران و حياتي

 فرد وجود و كشهاآفت مضرات و كش آفت از عاري سبزيجات و ميوه هايويژگي از افراد اطلاع سطح اند، داده قرار

 اند.نموده معرفي محصولات اين براي كنندگان مصرف پرداخت به تمايل بر موثر عوامل از را خانواده در سالمند
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 هامواد و روش
 382هزار نفر مي باشد كه با استفاده از رابطه كوكران، تعداد  90(، شامل 1395) مطالعه انجام سال در آماري جامعه

 منظور اين به كه هايي نامه پرسش تكميل طريق از نياز مورد اطلاعات و انتخاب،گيري تصادفي به روش نمونهنفر 

 .گرديد آوريجمع بود، شده طراحي
 دليل شد.  استفاده هكمن اي مرحله دو روش به  توبيت الگوي از بر ميزان مصرف مرغ سبز  مؤثر عوامل بررسي براي

 و تصميم به اقدام بر مؤثر عوامل بين تمايز در پروبيت و لاجيت الگوهاي نقص توبيت، الگوي از گيري بهره اصلي

 بين ارتباط مقاله، اين در (.1999  دريجاني ،1998اللهي  عين، 1958 توبين) است فعاليت ميزان بر مؤثر عوامل

 :است شده بررسي زير الگوي   طريق از ميزان مصرف مرغ سبز و متغيرهاي تاثيرگذار
Yi

*=β′ Xi + ɛi                                                                                                          )1(    

Yi = Y*    if   Yi
* >0                                                                                              )2(  

Yi =0       if     Y*
i   ≤  0                                                                                         )3(   

 .باشند ميباقيمانده هاي مدل  iε ومتغيرهاي مستقل  iX ،الگو پارامترهاي بردار  β آن در كه

 

* ،مصرف كنندگان مرغ سبز براي

iY  نده انداشت كساني كه تمايل به مصرف مرغ سبز برايو  باشدمي يك *

iY صفر 

 هاي مشاهده براي اساس، اين بر  .است شده گرفته نظر در صفر برش، آستانه ديگر، عبارت شود، بهمي گرفته نظر در

  :شودمي تعريف( 4) معادله شكل به بالا روابط از مشاهده هر وقوع احتمال صفر،
P (Yi=0) =P(U<β′ Xi) =1 – f(β′ Xi)                                                                                 )4(  

 بنابراين .باشدمي iX مقادير در شده ارزيابي خطاي جمله چگالي تابع )f.( و احتمال توزيع بيانگر P آن در كه

 :آيد مي به دست( 5) معادله از صفر از تر بزرگ هاي  iY از مشاهده هر وقوع احتمال

P (Yi > 0) = 1- P( Yi =0) =  f(β′ Xi)                                                                         )5(   

  :شود مي حاصل زير معادله از الگو، اين در Yنظر مورد مقادير كه داد نشان( 1958) توبين

E (Yi) = Xi β Φ (I) + δ ϕ (I)          I=1,2,…N                                                   )6( 

 :است( 7) معادله صورت به   ) iY>0)صفر از بزرگتر هاي مشاهده براي(  6) معادله

E(Yi ǀ Yi > 0) = Xi β + δ
ϕ(I)

Φ(I)
                                                                        )7(   

 اول نوع خطاي كه تمايل به مصرف نداشتندكنندگان و كساني گروه مصرفگيري از هر دو بهره با توبيت الگوي

بر مصرف و  مؤثر عوامل تمايز عدمنوع دوم ) خطاي بروز احتمال اما .نمايد مي برطرف را نمونه( بودن )غيرتصادفي

 هكمن .است نگرفته مؤثرصورت عوامل گروه دو بين تمايزي زيرا است، باقي خود قوت به ( همچنانعدم مصرف

 دو روش. نمود پيشنهاد دوم مشكل رفع منظور به و توبيت الگوي برآورد براي را اي مرحله دو روش يك( 1979)
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 فعاليتي در شركت به تصميم بر تواند مي متغيرها از مجموعه يك كه است استوار فرض اين بر هكمن اي مرحله

 تحت را نظر مورد فعاليت حجم اوليه تصميم اتخاذ از پس تواند مي متغيرها از ديگري مجموعه و بگذارد تأثير خاص

 (.1378 ،دريجاني1377اللهي عين) باشندنمي مشابه لزوم صورت در متغيرها گروه دو كه دهد قرار  تأثير

 الگوي دو به توبيت الگوي شده، ياد متغيرهاي مجموعه دو از يك هر در مؤثر عوامل تعيين براي هكمن، روش در

 به  به مصرف مرغ سبز تاثير بگذارند  تصميم بر ميتوانند كه عواملي. شودمي تبديل خطي رگرسيون الگوي و پروبيت

تاثير داشته   ميزان مصرفبر    مي توانند كه عواملي و ميشوند وارد  پروبيت الگوي در مستقل متغيرهاي صورت

 جديدي متغير شدن اضافه با دوم الگوي. گيرند مي قرار خطي رگرسيون الگوي مستقل متغيرهاي مجموعه در باشند

 به ميشود، ساخته اول الگوي شده برآورد پارامترهاي از استفاده با كه) (IMRميلز نسبت معكوس عنوان تحت

 متغير يك شامل پروبيت الگوي در وابسته متغير. شد خواهد مرتبط اول مرحله به آن مستقل متغيرهاي مجموعه

 عدد آن در كه است 1 و صفر مقادير از برداري وابسته، متغير اساس، اين بر .باشدمي صفر و 1 مقادير با اي دوجمله

 بر متغير اين. باشدمي فعاليت آن نشدن انجام به تصميم مفهوم بهصفر  عدد و فعاليت انجام به تصميم منزله به 1

 است، صفر از تر بزرگ  آنها مقدار كه هاييiYبراي  رو، اين از. شود مي ساخته  توبيت الگوي در وابسته متغير مبناي

 الگوي مستقل متغير شيوه، اين با. ماندمي باقي صفر است، صفر آنها مقدار كه هايي iY براي و ميشود منظور 1 عدد

 الگوي تفكيك  از آمده دست به الگوي دو بالا، توضيحات به توجه با .شودمي ساخته ها مشاهده تمام براي پروبيت

 :شوند مي داده نشان( 9( و )8) هاي معادله صورت به توبيت

 ( :8) پروبيت الگوي
i = 1,2,3,….,N   i          + V i= β′ X iZ  

>  0 i 
*Y           1 =اگر i Z   

≤  0  i
*Y     0=    اگر i Z 

  ( :9)خطي رگرسيون الگوي
i = 1,2,3,….,N             i          + σ IMR + e i = β′  X iY  

 در مي باشند. خطا هاي جمله  iV و  ie، ميلز نسبت معكوس IMR الگو، پارامترهاي ضرايب σو  β، بالا الگوهاي در

 مرحله، اين در .گرددمي برآورد راست نمايي حداكثر روش از استفاده با پروبيت الگوي هكمن، روش از اول مرحله

مصرف مرغ  احتمال تغيير در محاسبه با يك هر ميزان تأثيرگذاري تصميم به مصرف مرغ سبز و بر مؤثر عوامل نقش

ϕ( β′  Xi/ σ)ورت ص به كه ميلز نسبت معكوس متغير بر اين، علاوه. شودمي مشخص  سبز

Φ( β′  Xi/ σ)
 =iIMR    با شود،مي تعريف 

 در .شودمي استخراج و محاسبه 0iY< با ها مشاهده كليه براي پروبيت الگوي ي برآوردشده پارامترهاي از استفاده

 است، صفر از تر بزرگ آنها iY   كه هايي مشاهده براي( 9)معادله  خطي رگرسيون الگوي هكمن، روش از دوم مرحله

 مجموعه ميلز به نسبت معكوس متغير مرحله اين در ميدهد، نشان( 9) معادله كه گونه همان شود. مي برآورد

 بيان را نمونه انتخاب از ناشي خطاي متغير، اين ضريب. شودمي اضافه رگرسيوني الگوي در مستقل متغيرهاي

 ها، مجموعه مشاهده از صفر هاي مشاهده حذف باشد، معني دارآماري  لحاظ از متغير اين ضريب چنانچه. كندمي
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 صفر، مشاهدات حذف نباشد، دار معني متغير اين ضريب اگر و شد الگو خواهد شده برآورد اُريب پارامترهاي باعث

 .شد خواهد برآوردگر كارايي رفتن بين از به منجر اما گردد، نمي شده برآورده پارامترهاي شدن اريب به منجر اگرچه

 خطي رگرسيون درالگوي ميلز نسبت معكوس متغير حضور است، داده نشان( 1993) گرين طوريكه به اين، بر علاوه

 را (OLS) معمولي مربعات حداقل برآوردگر از استفاده و ميكند رفع را اوليه الگوي واريانس ناهمساني وجود شده، ياد

تصميم به  بر مؤثر عوامل توانمي توبيت، الگوي پارامترهاي برآورد كردن اي مرحله دو با بنابراين .سازد مي بلامانع

 يك هر اثرگذاري ميزان و نقش نتيجه  در و كرد ميزان مصرف مرغ سبز تفكيك بر مؤثر عوامل از مصرف مرغ سبز را

 معيار تواندنمي)ضريب تعيين(  2Rتوبيت، الگوي برآورد در .شودمي مشخص بهتر دوگانه گروههاي در عوامل اين از

 بين همبستگي  ضريب دوم توان) 2r الگو اين در استفاده مورد آماره بنابراين. باشد برازش نيكويي براي اعتمادي قابل

 شود، تر نزديك 1 عدد به 2r(. هرچه 1993گرين  ،1958 توبين) است (iY شده بينيپيش مقادير و واقعي مقادير

 .بود خواهد بيشتر برازش نيكويي
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 نتایج 
سال و  21كه كمترين آن  ، باشدمي سال 39توجه به يافته هاي تحقيق ميانگين سني نمونه مورد بررسي با 

درصد  37/19از نظر سطح تحصيلات  اند.درصد زن بوده 23درصد پاسخگويان مرد و  77 .هستند   82بيشترين آن  

صد فوق ليسانس و در 14/14ليسانس و درصد  70/26درصد فوق ديپلم،  61/13درصد ديپلم،  18/26 زير ديپلم،

افزار ها از نرمدر اين پژوهش براي تجزيه و تحليل داده باشد.نفر مي 4اند، و ميانگين تعداد اعضاي خانوار بالاتر بوده

stata 14 .استفاده شده است 

 مرحله اول هکمن: عوامل موثر بر تصمیم به مصرف مرغ سبز:

 0424/0 تحصيلات متغير به مربوط نهايي اثر شده، برآورده الگوي در ،1 در جدولبا توجه به اطلاعات آورده شده 

در اخذ تصميم به مصرف مرغ سبز  متغير اين مثبت تأثير كننده بيان كه است شده برآوردمعني دار  ثبت وم

افزايش خواهد  0424/0به ميزان باشد. با افزايش اين متغير به اندازه يك واحد احتمال تصميم به مصرف مرغ سبز مي

 يافت.

شده است، با توجه به علامت اثر نهايي  -4681/0دار و اثر نهايي آن برابر با متغير افزايش قيمت مرغ سبز معني 

توان بيان داشت كه با افزايش قيمت بالاي اين محصول تصميم به مصرف آن كاهش افزايش قيمت مرغ سبز مي

كاهش  -4681/0به قيمت مرغ سبز احتمال تصميم به مصرف آن به ميزان  يابد به طوريكه با افزايش يك واحدمي

 خواهد يافت.

باشد. علامت و  معني دار نيز مي 0762/0اثر نهايي برآورد شده در الگوي پروبيت مربوط به ميزان درآمد ماهيانه  

خذ تصميم به مصرف مرغ سبز دارد، مثبت اثر نهايي مربوط به ميزان درآمد ماهيانه بيانگر تاثير مثبت اين متغير بر ا

به طوري كه با افزايش يك واحد به درآمد خانوارها و با ثابت بودن ساير عوامل احتمال تصميم به مصرف مرغ سبز به 

 واحد افزايش خواهد يافت. 0762/0ميزان 

دار نيز شده است كه بيانگر ني و مع   -0325/0  اندازه خانوارمربوط به  نهايي اثرات  ،شده پروبيت برآورده الگوي در

كاهش  -0325/0، احتمال تصميم به مصرف مرغ سبز را به ميزان  افزايش در اين متغير يك واحد اين است كه با

 دهد.مي

باشد، كه با توجه به علامت مي 1126/0نيز معني دار و برابر با  بومي بودن و توليد استاني مرغ سبز اثر نهايي متغير 

و  باشدننده اين نكته است كه اين متغير داراي تاثير مثبت بر روي تصميم به مصرف مرغ سبز ميمثبت آن بازگوك

اگر مرغ سبز در داخل استان توليد شود و به عبارتي توليد بومي باشد احتمال تصميم به مصرف مرغ سبز به ميزان 

رسد كه مورد مطالعه منطقي به نظر ميكه با توجه به عدم توليد مرغ سبز در منطقه افزايش خواهد يافت.  1126/0

 يابد.تصميم به مصرف اين محصول افزايش مي ،مرغ سبز توليد

مثبت و معني متغير برچسب هاي تضميني ) سالم و سبز بودن مرغ(،  براي پروبيت الگوي در شده برآورده نهايي اثر

هاي تضميني بر اخذ تصميم به ثير مثبت برچسبباشد، كه دلالت بر تامي 0734/0دار شده است كه اندازه آن برابر با 
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رسد كه از چنين گونه محصولات لازم به نظر مي، كه با توجه تفاوت در توليد و سلامت اينمصرف مرغ سبز دارد

از آنجايي كه تفاوت مرغ سبز با مرغ معمولي در  علائمي براي تمايز اين محصولات با ساير توليدات استفاده شود.

هايي در راستاي ايجاد اعتماد و اطمينان در مصرف كننده ضروري باشد بنابراين وجود چنين برچسبكيفيت آن مي

هاي تضميني و با توجه به اثر نهايي اين توان به اين صورت نتيجه گرفت كه با وجود برچسبميرسد. به نظر مي

 افزايش خواهد يافت. 0734/0ال تصميم به مصرف مرغ سبز به ميزان  متغير احتم

شده است، علامت اثر  0754/0برابر متغير ورود بخش خصوصي به توليد مرغ سبز معني دار و مقدار اثر نهايي آن 

يم به باشد كه گوياي تاثير مثبت اين متغير بر تصمنهايي متغير ورود  بخش خصوصي به توليد مرغ سبز  مثبت مي

توان اين نتيجه را شود ميباشد، از آنجايي كه در منطقه مورد مطالعه چنين محصولي توليد نميمصرف مرغ سبز مي

تصميم به احتمال  ، و با توجه به اثر نهايي اين متغير گرفت كه با ورود بخش خصوصي براي توليد اين محصول

 .يابدميافزايش   0754/0به ميزان  كنندگان رامصرف مرغ سبز در ميان مصرف

 هکمن: عوامل موثر بر میزان مصرف مرغ سبز: دوممرحله 

باشد، كه مثبت بودن علامت مي 1275/0دار شده است و مقدار آن برابر با ضريب متغير ميزان درآمد ماهيانه معني

دهد كه متغير نشان ميباشد، مقدار اين ن بر ميزان مصرف مرغ سبز ميدهنده تاثير مثبت آضريب اين متغير نشان

 افزايش خواهد يافت. 1257/0با افزايش هر واحد به درآمد ماهيانه ميزان مصرف مرغ سبز به اندازه 

 باشدني دار نيز ميعشده است كه م -1446/0مقدار عددي مربوط به ضريب متغير آگاهي از قيمت مرغ سبز برابر با 

يابد ميزان مصرف اين محصول به اندازه قيمت مرغ سبز كاهش مي ه با توجه به اندازه اين ضريب هرچه آگاهي ازك

 يابد.كاهش مي  -1446/0

است. ضريب اين متغير بيانگر  -2797/0دار و اندازه ضريب اين متغير برابر با هاي سبز يخ زده معنيمتغير مصرف مرغ

از تازه بودن و كشتار روز بودن فاصله  زده باشند وهاي سبز موجود در بازار يخاين نكته است كه هرچه ميزان مرغ

 يابد.كاهش مي -2797/0بگيرد ميزان مصرف مرغ سبز به ميزان 

باشد كه علامت آن مي 1692/0مرغ سبز معني دار و مقدار ضريب آن مثبت و برابر با وجود بازاري مربوط به متغير  

مرغ سبز افزايش  بازارهايي مربوط بهكه هر چه نشان دهنده تاثير مثبت اين متغير بر ميزان مصرف مرغ سبز است، 

 يابد.افزايش مي 1692/0به اندازه  اين محصولميزان مصرف  يابد

دار و معني و ورود بخش خصوصي به توليد مرغ سبز علامت ضريب متغير مربوط به حمايت دولت از توليد مرغ سبز

بر  آنهادهنده تاثير مثبت  يب نشاناضر اين باشد، كه علامت مثبتمي 1338/0و  0927/0يب برابر با ادار اين ضرقم

توليد چنين محصولاتي نيازمند حمايت دولتي و ورود بخش خصوصي براي به سر انجام  ميزان مصرف مرغ سبز است.

ايش باشد كه با توجه به ضرايب اين دو متغير هرچه حمايت بخش دولتي و ورود بخش خصوصي افزرسيدن بهتر مي

 يابد.افزايش مي 1338/0و  0927/0يابد ميزان مصرف مرغ سبز به ترتيب به اندازه  
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 ضريب، اين بودن دار معني. است ميلز نسبت معكوس ساده، خطي رگرسيون الگوي در شده وارد متغير آخرين

 سبب ها، مشاهده مجموعه از صفر هاي مشاهده حذف به طوريكه، كند مي بيان را نمونه انتخاب از ناشي خطاي

اخذ تصميم به مصرف مرغ  بر مؤثر متغيرهاي دهدمي نشان همچنين. شد خواهد الگو شده برآورد پارامترهاي اريب

 .باشند نمي مشابهمصرف مرغ سبز  ميزان بر مؤثر متغيرهاي وسبز 

 

 

 
 برای مصرف مرغ سبزخطی(  رگرسیون الگوی و پروبیت الگوی. نتایج مراحل اول و دوم الگوی هکمن )1جدول 

  

 مرحله اول                  اثر نهايي               مرحله دوم                                        متغيرها                         

                                                                          (probit)               پروبيت(               )الگوي(OLS) 

 0424/0                        1077/0  *                                                           تحصيلات

 1275/0***              0762/0                        1936/0 ***                                             ميزان درآمد ماهيانه

                                   -0325/0                       -0826/0 *                                                         اندازه خانوار

                                       -4681/0                        -190/1**                                                 افزايش قيمت مرغ

                                 1126/0                        2863/0 *                             بومي بودن و توليد استاني مرغ سبز

                                0734/0                         1864/0 *                                              هاي تضمينيبرچسب

                                              1338/0 ***            0754/0                        1918/0 **                        ورود بخش خصوصي به توليد مرغ سبز

 -1446/0 **                                                                                                     آگاهي از قيمت مرغ سبز

                                                                                                                 -7927/0**                                                                                                       مصرف مرغ سبز يخ زده

                                                                                                               1692/0***                                                                                                     بازاري مربوط به مرغ سبز

                                                                                                         0927/0 ***                                                                                              حمايت دولت از توليد مرغ سبز

 -1383/0                                                                                                                معكوس نسبت ميلز

ESTRELLA R-SQUARE                      57/0 

MADDALA R-SQUARE                  64/0 

CRAGG-UHLER R-SQUARE           62/0 

MCFADDEN R-SQUARE                46/0 

 71/0                صحيح هاي بينيپيش درصد

 

 در سطح يك درصد.*معني داري در سطح ده درصد، **معني داري در سطح پنج درصد، *** معني داري 

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه
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 مصرفى سبد در روشن اى آيندهمصرف محصولات غذايي سالم با توجه به فوايدي كه براي بشر و محيط زيست دارد 

 گروه آن، پيامدهاي از افراد نگراني و بشر توسط زيست محيط هاي تخريب .داشت دخواه ايران و جهان خانوارهاى
 گروه اين .است بوجود آورده شوند، مي ناميده سبز كنندگان مصرف اصطلاحاً كه را كنندگان مصرف از جديدي

كريمي علويجه و ) دهند مي زيست انجام محيط تخريب از جلوگيري راستاي در را خود مصرف و خريد رفتارهاي

هاي كه از مصرف بي رويه مواد شيميايي كه اثرات زيانباري را به محيط ضروري استبنابراين (. 1394، فروغي اصل

سلامت انسان به همراه دارند جلوگيري كرده و به سمت استفاده بيشتر از محصولات سالم حركت كنيم.  كشاورزي و

است كه مرغ بسيار ضروري  ،با توجه به عدم توانايي توليد محصولات ارگانيك در برخي توليدات همانند گوشت مرغ

به مرغي اطلاق مي شود كه در طول دوره پرورش آن در مزارع توليدي از هيچ گونه مواد شيميايي و ( سبز و سالم

( كه در مسير حركت به سمت توليد محصولات .دارويي نظير آنتي بيوتيك ها،ضد انگل ها و ... استفاده نمي شود

ييم. از اين رو در اين پژوهش سعي بر آن شده است كه عوامل ارگانيك است را جايگزين محصولات پرخطر فعلي بنما

ذهاب تحقيق حاضر در بين شهروندان شهرستان سرپلجامعه آماري  موثر بر ميزان مصرف مرغ سبز را بررسي كنيم. 

 متغيرهاي نفر انتخاب شد. بر اساس يافته هاي پژوهش 382با استفاده از رابطه كوكران  واقع در استان كرمانشاه

هاي تضميني تحصيلات، ميزان درآمد ماهيانه، بومي بودن و توليد استاني مرغ سبز، برچسب داد نشان پروبيت الگوي

 منفي اثر بااندازه خانوار و افزايش قيمت مرغ سبز   متغيرهاي و مثبت اثر باو ورود بخش خصوصي به توليد مرغ سبز 

 تأثير بيانگر خطي رگرسيون دوم مرحله الگوي برازش نتايج همچنيناخذ تصميم به مصرف مرغ سبز نقش دارند.  بر

ز و ورود بخش خصوصي ميزان درآمد ماهيانه، وجود بازاري مربوط به مرغ سبز، حمايت دولت از توليد مرغ سب مثبت

مصرف  ميزان برهاي سبز يخ زده آگاهي از قيمت مرغ سبز و مصرف مرغ متغيرهاي منفي تأثير وسبز  به توليد مرغ

 .باشد ميمرغ سبز 

توان بيان داشت كه بومي بودن و توليد استاني مرغ سبز بر تصميم به مصرف مرغ سبز تاثير با توجه به اين نتايج مي

هاي سبز موجود در بازار كه به صورت يخ زده مي باشند بر ميزان مصرف تاثير منفي دارند، مثبت دارد و از طرفي مرغ

زمان توليد و مصرف هاي ديگر كشور هستند و بين توليد استان ،يخ زده موجود در بازارسبز هاي از آنجايي كه مرغ

توان اينگونه بيان كرد كه با توجه به حمايت از توليد استاني مرغ سبز در بين مصرف اي وجود دارد ميآنها فاصله

ي پاسخ به اين نياز، در استان و يا رسد كه براكنندگان و تاثير مثبت آن به مصرف اين محصول منطقي به نظر مي

توان به كنندگان بر تصميم به مصرف اين محصول، ميشهرستان مرغ سبز توليد شود كه علاوه بر ترغيب مصرف

صورت كشتار روز و گرم به بازار عرضه كرد و از تاثير منفي استفاده مرغ سبز يخ زده بر ميزان مصرف اين محصول 

 كاست.

دهد كه ميزان درآمد ماهيانه علاوه بر تصميم به مصرف مرغ سبز، به ميزان مصرف مرغ سبز نيز ميبرآورد نتايج نشان 

تاثير مثبت دارد و از طرفي افزايش قيمت مرغ سبز و آگاهي از قيمت مرغ سبز به ترتيب بر تصميم به مصرف مرغ 

بودن مصرف اينگونه محصولات مخصوصا در سبز و ميزان مصرف مرغ سبز تاثير منفي دارند، بنابراين با توجه به لازم 
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رود كه قيمت مرغ با توجه به وضعيت اقتصادي آنها از مسئولين و برنامه ريزان انتظار مي ،درآمد جامعه بين اقشار كم

 اي تنظيم كنند كه همه جامعه قادر به مصرف اين محصولات باشند.سبز و محصولات مشابه را به گونه

باشد، يد مرغ سبز، بر تصميم به مصرف و ميزان مصرف اين محصول داراي تاثير مثبت ميورود بخش خصوصي به تول

اران  و برنامه ريزان ذگميزان مصرف آن، سياست دولت از توليد مرغ سبز بر از طرفي با توجه به تاثير مثبت حمايت

خصوصي را مورد حمايت مالي و  باشد،  بخشتوليد اين محصول را كه داراي ريسك بالا و دقت فراوان ميدر  بايد

 معنوي قرار دهند.   

 ارگانهاي صحيح نظارت و كنترلتواند بيانگر مي بر تصميم به مصرف مرغ سبز هاي تضمينيتاثير مثبت برچسب

 جهاني معيارهاي با مطابق استانداردهاي تعريف و شيميايي كشهايآفت از عاري و محصولات سالم توليد بر مسئول

اين  ارائه و محصولات اين براي سلامت تضميني هايبرچسب از استفاده و ايجاد نهايتاً و محصولات اين براي

 كرد. تلقي مطالعه اين كليدي پيشنهادهاي جمله از توانمي را مناسب هايبنديبسته در محصولات

آنجاييكه چنين بازاري در باشد، از بازاري مربوط به مرغ سبز داراي تاثير مثبت برميزان مصرف مرغ سبز ميوجود 

 رسد كه چنين بازاري ايجاد شود كه عرضه مرغ سبز را آسان تر نمايد.شهرستان وجود ندارد لازم به نظر مي

محصولات مشابه و مصرف و توليد مرغ سبز،  زير بر پيشنهادهاي رسدمي نظر به نتايج پژوهش حاضر، به توجه با

 كمك نمايد:افزايش سطح سلامت جامعه 

هاي هاي مختلف تشويقي، ارائه آموزشغيب توليدكنندگان و بخش خصوصي از سوي دولت به روشتر -

هاي كم بهره و غيره به آنها جهت گسترش توليد محصولات سالم و سبز به هدفمند و تخصصي، اعطاي وام

 خصوص مرغ سبز.

ارتباط  بروشورهاي تبليغاتي درهاي گروهي و پخش و نصب تبليغات وسيع و منظم اين محصولات در رسانه -

 در نقاط متمركز شهر.به مرغ سبز و محصولات مشابه 

هاي هدفمند در تمام مقاطع تحصيلي جهت فرهنگ سازي مصرف و توليد محصولات سبز و سالم در آموزش -

 جامعه.

ها  در آن ارائهمرغ سبز و محصولات مشابه  براي سلامت تضميني و ويژه برچسبهاي از استفاده و ايجاد -

 .مناسب هايبنديبسته

 و قوي نظارت باعثكه  ولات مشابهصو مح  )بازار مخصوص(مرغ سبز فروش معتبر و خاص مراكز ايجاد -

فروش محصولات شده و باعث اطمينان خاطر بيشتر مصرف كنندگان در مصرف اين  زمينه در بهتري

 شود.محصولات مي

 ها.و روزنامه محصولات سبز و سالم در مجلات با مرتبط مقالات و مطالب چاپ گسترش -

 منابع
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Factors affecting the green poultry consumption 

(Case Study of Sarpole Zahab city in Kermanshah Province) 
 

1 

Abstract  

Increasing human tendency toward abnormal and often chemical inputs to boost food 

production, resulted in an increase of diseases and environmental problems. In such 

circumstances, the value and importance of production and consumption of healthy products 

is recognized more than ever. In recent years, the production and consumption of healthy food 

products free of chemical inputs has been growing rapidly. In the meantime, no study has paid 

attention to the green poultry (poultry free of antibiotics). This study aimed to examine the 

factors affecting the green poultry consumption in Sarpole Zahab city in Kermanshah 
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province in 2016.  For this purpose, Tobit model by Heckman two-stage method is used. Data 

and information are gathered through surveys and questionnaires by a random sampling 

method of 382 respondents from Sarpole Zahab citizens in 2016. Examination of final effect 

of Probit model variables showed that education, monthly income, indigenous and local green 

poultry, guaranteed labels, had positive effect on consumption of green poultry, while 

household size and high price variables, had negative effect. Also, the results of the second 

phase of linear regression showed the positive effects of monthly income, the green poultry 

market, government support for the production of green poultry by private sector. 

JEL Classification:I11,Q10,D12 

 

Keywords: healthy food products, green poultry, effecting factors, Tobit model, Sarpole 

Zahab, Kermanshah Province. 

 


