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 چکیده
ست، پژوهشی توصیفی از نوع همبستگی است. جامعه آماری را کارکنان پژوهش حاضر با توجه به هدف که به دنبال بررسی رابطه میان متغیرها

دهند. با توجه به محدود بودن جامعه آماری برای تعیین حجم نمونه از روش های محصولات کشاورزی شهرستان جیرفت تشکیل میتعاونی
نظور جمع آوری اطلاعات از پرسشنامه موفقیت تعاونی نفر برآورد گردید. در این پژوهش به م 30سرشماری استفاده شد. در نهایت حجم نمونه 

ای، اسمیرنوف تک نمونه -های محصولات کشاورزی در بازاریابی محصولات کشاورزی استفاده شده است. بر اساس نتایج آزمون کولموگوروف
شود. یعنی با تغیرهای ذکر شده پذیرفته میبیشتر شده است لذا فرض نرمال بودن برای م 05/0که مقدار سطح معنی داری برای اکثر متغیرها از 

شود. به علت اینکه فرض نرمال بودن برای ( فرضیه نرمال بودن برای متغیرها پذیرفته می05/0درصد اطمینان )در سطح معنی داری  95/0
نتایج نشان داد که عوامل گردید. های تحقیق از آزمون همبستگی پیرسون استفاده متغیرهای تحقیق پذیرفته شده است، لذا برای بررسی فرضیه

محصولات  یابیدر بازار یمحصولات کشاورز یها یتعاون تیبر موفقسیاسی، عوامل اقتصادی، عوامل فرهنگی اجتماعی و عوامل تکنولوژیکی 
 تاثیر مثبت و معنادار دارد. رفتیشهرستان ج یکشاورز

 JEL : Q13, Q14, Q18 بندیطبقه

 ، تعاونی محصولات کشاورزی، جیرفتبستگی پیرسونبازاریابی، هم کلمات کلیدی:

 

 
 

 

 مقدمه
-مي افزوده بازار به محصول عرضه زمينه در كشاورزان مشكلات بر تجاري كشاورزي به سنتي كشاورزي از گذار موازات

 و دكان بازار به شده عرضه محصول ميزان باشند،مي كوچك غالباً توليدي واحدهاي و مزارع اينكه به توجه با. شود

                                                           
 گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه جيرفت و هيأت علميعضو  دانشجوي كارشناسي، مربيبه ترتيب 1 



 

 سهم اساس، اين بر. بفروشد دارانميدان يا و محلي خريداران به پايين قيمت به را خود محصول كه است ناچار كشاورز

 كاهش و كشاورزان درآمد و رفاه سطح آمدن پايين موجب امر اين و است اندك كنندهمصرف قيمت از كشاورز دريافتي

 ممكن حداقل به برداشت زمان نزديكي در نقديشان موجودي آنكه سبب به نيز كشاورزان از برخي .گرددمي توليد انگيزه

 هاواسطه به را خود محصول ناچار به شوند،مي مواجه مشكل با نيز خود معاش تأمين براي لازم وجوه تأمين در و رسيده

 توانايي عدم و نباربه ا دسترسي عدم سبب به كه است اين كشاورزان ديگر مسئله. فروشندپاييني )سلف( مي قيمت با

 ملاحظه قابل كاهش موجب نيز امر اين كه نمايند عرضه بازار به برداشت زمان در را خود محصول همه كه مجبورند مالي

 درآمد، افزايش و اقتصادي توسعه موازات به كه دهدمي نشان شده انجام هايبررسي .گرددمي برداشت زمان در قيمت

 خدمات انجام براي كنندگانمصرف تقاضاي ديگر بيان به و بوده ترآماده و ترمرغوب محصولات خواهان كنندگانمصرف

 شرايط اين .بپردازند نيز را آن هزينه خدمات، انجام برابر در كه دارند گي آماد آنان و شده بيشتر محصول روي بر بيشتر

 با همگام. سازدمي فراهم را كشاورزي ولاتمحص تبديل و بنديبسته بندي،درجه مانند خدماتي انجام براي لازم زمينه

 بازاريابي عوامل و گرديده مواجه بيشتري كاهش با كنندهمصرف قيمت از كننده توليد سهم بازاريابي، خدمات گسترش

 در و يافته توسعه كشورهاي از بسياري در كه است شده سبب جريان اين .سازندمي خود نصيب را منافع از بيشتري سهم

 از و شوند بازاريابي عمليات عرصه وارد خود هايفعاليت به بخشيدن تنوع با هاي محصولات كشاورزيتعاوني عهتوس حال

 در. سازند فراهم را كشاورزي محصولات توليدكنندگان همان يعني خود اعضاي درآمد افزايش موجبات طريق اين

 بازاررساني مسير در حال اين با اما برخوردارند، زيادي سابقه از محصولات كشاورزي هايتعاوني نيز شهرستان جيرفت

 (.1389زاده، )نجفي و فرج شودمي ديده زيادي مشكلات كشاورزي محصولات

ها هاي محصولات كشاورزي در بازاريابي محصولات كشاورزي تحقيقاتي انجام گرفته، كه برخي از آندر رابطه نقش تعاوني

 موردي مطالعه كشاورزي محصولات بازاريابي در روستايي هايتعاوني نقش( 1389زاده )كنيم. نجفي و فرجاشاره مي

 توليدي محصولات بازاريابي زمينه در روستايي هايتعاوني كه گرديد مشخص هايافته براساسانجام دادند.  فارس استان

 دهد؛مي تشكيل را هاآن عاليتف ترينمهم كود مانند ها نهاده برخي و مصرفي كالاهاي توزيع و ندارند چنداني نقش اعضا

 مطمئن فروش و بالاتر قيمت دريافت همانند امتيازاتي به توجه با مايلند اعضا اغلب ها،تعاوني اندك نقش اين عليرغم اما

 به اعضا بيشتر كه داد نشان همچنين تحقيق هاييافته. برسانند فروش به روستايي هايتعاوني كانال از را خود محصول ،

 ها،واسطه گسترده حضور به توجه با و ندارند را برداشت از پس آن فروش و محصول نگهداري امكان مالي، يازن دليل

 .شود مي خريداري هاگروه اين توسط برداشت هنگام يا قبل اعضا محصول از ايملاحظه قابل بخش

هاي روستايي در بازاريابي محصولات اي با عنوان بررسي موانع و مشكلات تعاونيمطالعه (1390فيروزآبادي و حسيني )

كشاورزي )مورد مطالعه: شركت تعاوني روستايي روستاي كوشك هزار بيضا( انجام دادند. نتايج نشان داد كه؛ كمبود 

ها، ضعف در منابع بندي(، كمبود اعتبار و سرمايه مالي تعاونيامكانات زيرساختي )سردخانه، كارخانه فرآوري و بسته



 

ها و كارمندان تعاوني روستايي با اعضا و ضعف در ها(، شفاف نبودن ارتباط بين سرپرست، آگاهي، مهارتانساني )دانش

 هاي روستايي در بازاريابي محصولات كشاورزي هستند.ها، از عوامل موثر بر ناتواني تعاونيساختار بروكراسي اداري تعاوني

پذيري و اعتماد از عوامل د كه قيمت، وجود قرارداد، انعطاف( در پژوهش خود نتيجه گرفتن2007) 1باكاس و همكاران

ها، دهند. به اعتقاد آنها مورد توجه قرار ميبسيار مهمي هستند كه كشاورزان در فروش محصول خود به تعاوني

 ها رضايت كمي دارند.كشاورزان بزرگ از فروش محصول خود به تعاوني

اند. اين عوامل عبارتند از: ها را بيان كردهدروني موثر در موفقيت تعاوني( نيز برخي عوامل 2007) 2اورتمن و كينگ

هاي اصلي كسب و كار و شفافيت، درك و فهم مشترك از مزاياي همكاري، رهبري قوي در گروه براي كار گروهي، مهارت

د زيادي به آموزش و تعليم تجارت براي همه اعضا و يك بازار رقابتي براي مديران شايسته كارايي عوامل مذكور تا حدو

 اعضا، مديران و روساي تعاوني بستگي دارد.

 خدمات انجام زمينه در تعاوني هايشركت توانمندسازي هايراه به دستيابي منظور به و موضوع اهميت به توجه با

  .است گرفته صورت حاضر بررسي بازاريابي،

 

 هامواد و روش
ال بررسي رابطه ميان متغيرهاست، پژوهشي توصيفي از نوع همبستگي است. پژوهش حاضر با توجه به هدف كه به دنب

دهند. با توجه به محدود بودن هاي محصولات كشاورزي شهرستان جيرفت تشكيل ميجامعه آماري را كاركنان تعاوني

رد گرديد. در اين نفر برآو 30جامعه آماري براي تعيين حجم نمونه از روش سرشماري استفاده شد. در نهايت حجم نمونه 

پژوهش به منظور جمع آوري اطلاعات از پرسشنامه به شرح زير استفاده شده است: پرسشنامه موفقيت تعاوني هاي 

پرسشنامه عوامل موثر بر موفقيت تعاوني هاي محصولات كشاورزي : محصولات كشاورزي در بازاريابي محصولات كشاورزي

اند گذاري شدهها بر اساس مقياس پنج ارزشي ليكرت ارزشسوال است و پاسخ 14در بازاريابي محصولات كشاورزي شامل 

شامل: عوامل سياسي، عوامل اقتصادي، عوامل اجتماعي فرهنگي  ي اين پرسشنامههامؤلفه)كاملا موافقم تا كاملا مخالفم(. 

 قابليت برآورد جهت اساتيد رسيد.و  امر نظران صاحب تاييد به پرسشنامهاين  روايي بررسي و عوامل تكنولوژيكي است. در

و غيره  كرونباخ آلفاي روش سازي،معادل روش، هاآزمون تكرار روش نظير مختلف هايروش از توانمي پرسشنامه اعتماد

ها همان روش آلفاي كرونباخ است. در اين تحقيق براي برآورد اعتبار پرسشنامه از روش ناستفاده كرد. كه معروفترين آ

. در صورتي يك پرسشنامه پاياست كه شودمي محاسبه يك تا صفر بين كرونباخ آلفاي .شودنباخ استفاده ميآلفاي كرو

 بالاتر اعتبار دهنده نشان شود تر نزديك يك به آن مقدار چه هر كهباشد  0.7مقدار آلفاي كرونباخ بزرگتر از مقدار 

                                                           
1 Bakucs et al 
2Ortmann  and King  



 

هاي آماري حاصل از پژوهش به كمك داده بدست آمد. 89/0ا برابر بميزان آلفاي كرونباخ اين پرسشنامه  .است پرسشنامه

 مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت.  SPSS22آمار استنباطي )ضريب همبستگي( به كمك نرم افزار 

 

  نتایج
يك  1اسميرنوف-هاي تحقيق بايد نرمال بودن متغيرهاي تحقيق توسط آزمون كولموگروفدر ابتدا قبل از بررسي فرضيه

 باشند:هاي اين آزمون به صورت زير ميبررسي شود. فرضيه اينمونه

0H.متغير مورد بررسي توزيع نرمال دارد : 

1H.متغير مورد بررسي توزيع نرمال ندارد : 

 
اي براي متغيرهاي تحقيقاسميرنوف یک نمونه -آزمون کولموگوروف.1جدول  

 عوامل تكنولوژيكي فرهنگي -تماعيعوامل اج عوامل اقتصادي عوامل سياسي هاموفقيت تعاوني متغير

 30 30 30 30 30 تعداد

 1333/10 8333/8 9333/14 0667/14 9667/47 ميانگين

 67607/1 85371/2 77984/1 08332/2 81007/4 انحراف استاندارد

 Z 162/0 162/0 128/0 157/0 132/0آماره 

سطح معنيداري2)پي- 

 مقدار3(

043/0 042/0 200/0 058/0 195/0 

 هاي تحقيقماخذ: يافته

 

اي، كه مقدار سطح معني داري براي اكثر متغيرها از اسميرنوف تك نمونه -، آزمون كولموگوروف1بر اساس نتايج جدول 

درصد اطمينان )در  95/0شود. يعني با بيشتر شده است لذا فرض نرمال بودن براي متغيرهاي ذكر شده پذيرفته مي 05/0

شود. به علت اينكه فرض نرمال بودن براي فرضيه نرمال بودن براي متغيرها پذيرفته مي( 05/0سطح معني داري 

 شود.  هاي تحقيق از آزمون همبستگي پيرسون استفاده ميمتغيرهاي تحقيق پذيرفته شده است، لذا براي بررسي فرضيه

 بررسي فرضيه هاي تحقيق

 يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يونتعا تيبر موفقرسد عوامل سياسي فرضيه اول: به نظر مي

 تاثير دارد. رفتيشهرستان ج

                                                           
1Kolmogorov-Smirnov 
2Significant Level 
3P-Value 



 

 به صورت زير هستند.  1Hو  0Hهاي براي انجام اين آزمون فرضيه

0H رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل سياسي و: بين 

 ندارد.رابطه معنادار وجود 

1H رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل سياسي و: بين 

 رابطه معنادار وجود دارد.

 
شهرستان  يمحصولات کشاورز یابیدر بازار يمحصولات کشاورز يها یاونموفقيت تعو آزمون همبستگی بين عوامل سياسی .2جدول 

 رفتيج

بستگيآماره هم  نوع رابطه وجود رابطه تعداد سطح معني داري مقدار ضريب همبستگي 

 مستقيم دارد 30 000/0 758/0***  پيرسون

 )درصد 1 و درصد 5 درصد، 10 سطح در داريمعني ترتيب به *** ،** و (* هاي تحقيقماخذ: يافته

 

است، كه نشان دهنده  758/0برابر با  يرسونپ همبستگي ضريب ،2همبستگي در جدول  آزمون از حاصل نتايج اساس بر

شهرستان  يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها ياوناين است كه بين عوامل سياسي و موفقيت تع

-مي قرار تاييد مورد فرضيه اول تحقيق است. لذا مستقيم متغير دو اين بين رابطه (. وp<01/0رابطه وجود دارد ) رفتيج

در  يمحصولات كشاورز يها ياونموفقيت تع در تغييرات موجب مولفه عوامل سياسي در تغييرات كه اين مفهوم به گيرد

 ضرايب بودن مثبت كه كند،مي سير )افزايشي( طرف مثبت به و است رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيبازار

، آورده شده است 1شكل  در كه پراكنش نمودار به هتوج با مساله اين است. رابطه اين بودن افزايشي آزمون پيرسون دليل

 قابل قبول است.   

 



 

 
 هاي محصولات کشاورزي در بازاریابی محصولات کشاورزي در برابر عوامل سياسیپراکندگی موفقيت تعاونی .1شکل 

 

 يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيبر موفقرسد عوامل اقتصادي فرضيه دوم: به نظر مي

 تاثير دارد. رفتيشهرستان ج

 به صورت زير هستند.  1Hو  0Hهاي براي انجام اين آزمون فرضيه

0H رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل اقتصادي و: بين 

 رابطه معنادار وجود ندارد.

1H رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيقموف عوامل اقتصادي و: بين 

 رابطه معنادار وجود دارد.

 
شهرستان  يمحصولات کشاورز یابیدر بازار يمحصولات کشاورز يها یاونتع آزمون همبستگی بين عوامل اقتصادي و موفقيت.3جدول 

 رفتيج

عنی داريسطح م مقدار ضریب همبستگی آماره همبستگی  نوع رابطه وجود رابطه تعداد 

 مستقيم ندارد 30 867/0 032/0  پيرسون

 )درصد 1 و درصد 5 درصد، 10 سطح در داريمعني ترتيب به *** ،** و (* هاي تحقيقماخذ: يافته

دهنده است، كه نشان  032/0برابر با  پيرسون همبستگي ضريب ،3همبستگي در جدول  آزمون از حاصل نتايج اساس بر

شهرستان  يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها ياوناين است كه بين عوامل اقتصادي و موفقيت تع

 تاييد مورد فرضيه دوم تحقيق است. لذا مستقيم متغير دو اين بين رابطه (. وp≥1/0معني وجود دارد )رابطه بي رفتيج

 ، آورده شده است قابل قبول است.   2شكل  در كه پراكنش رنمودا به توجه با مساله گيرد. ايننمي قرار



 

 

 
 هاي محصولات کشاورزي در بازاریابی محصولات کشاورزي در برابر عوامل اقتصاديپراکندگی موفقيت تعاونی.2شکل 

 

حصولات م يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيبر موفقرسد عوامل فرهنگي اجتماعي فرضيه سوم: به نظر مي

 تاثير دارد. رفتيشهرستان ج يكشاورز

 به صورت زير هستند.  1Hو  0Hهاي براي انجام اين آزمون فرضيه

0H شهرستان  يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل فرهنگي اجتماعي و: بين

 رابطه معنادار وجود ندارد. رفتيج

1H شهرستان  يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل فرهنگي اجتماعي و: بين

 رابطه معنادار وجود دارد. رفتيج
 يمحصولات کشاورز یابیدر بازار يمحصولات کشاورز يها یاونآزمون همبستگی بين عوامل فرهنگی اجتماعی و موفقيت تع .4جدول 

 رفتيشهرستان ج

همبستگی آماره  نوع رابطه وجود رابطه تعداد سطح معنی داري مقدار ضریب همبستگی 

 مستقيم دارد 30 000/0 761/0***  پيرسون

 )درصد 1 و درصد 5 درصد، 10 سطح در داريمعني ترتيب به *** ،** و (*هاي تحقيقماخذ: يافته

 

است، كه نشان دهنده  761/0برابر با  پيرسون همبستگي ضريب ،4همبستگي در جدول  آزمون از حاصل نتايج اساس بر

 يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها ياونو موفقيت تععوامل فرهنگي اجتماعي اين است كه بين 

 مورد فرضيه سوم تحقيق است. لذا مستقيم متغير دو اين بين رابطه (. وp<01/0رابطه وجود دارد ) رفتيشهرستان ج

 يها ياونموفقيت تع در تغييرات موجبعوامل فرهنگي اجتماعي مولفه  در تغييرات كه اين مفهوم به گيردمي قرار تاييد



 

 كند،مي سير )افزايشي( طرف مثبت به و است رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز

 در كه پراكنش نمودار به توجه با مساله اين ست.ا رابطه اين بودن افزايشي آزمون پيرسون دليل ضرايب بودن مثبت كه

 ، آورده شده است قابل قبول است. 3شكل 

   

 
 فرهنگی-هاي محصولات کشاورزي در بازاریابی محصولات کشاورزي در برابر عوامل اجتماعیپراکندگی موفقيت تعاونی.3شکل 

محصولات  يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيبر موفقرسد عوامل تكنولوژيكي فرضيه چهارم: به نظر مي

 تاثير دارد. رفتيشهرستان ج يكشاورز

 به صورت زير هستند.  1Hو  0Hهاي براي انجام اين آزمون فرضيه

0H شهرستان  يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل تكنولوژيكي و: بين

 ندارد. رابطه معنادار وجود رفتيج

1H شهرستان  يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيموفق عوامل تكنولوژيكي و: بين

 رابطه معنادار وجود دارد. رفتيج

 
شهرستان  يمحصولات کشاورز یابیدر بازار يمحصولات کشاورز يها یاونآزمون همبستگی بين عوامل تکنولوژیکی و موفقيت تع.5جدول 

 فتريج

دارييسطح معن مقدار ضريب همبستگي آماره همبستگي  نوع رابطه وجود رابطه تعداد 

 مستقيم دارد 30 001/0 565/0***  پيرسون

 )درصد 1 و درصد 5 درصد، 10 سطح در داريمعني ترتيب به *** ،** و (*هاي تحقيقماخذ: يافته

 



 

است، كه نشان دهنده  565/0برابر با  پيرسون همبستگي ضريب ،5همبستگي در جدول  آزمون از حاصل نتايج اساس بر

 يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها ياونو موفقيت تععوامل تكنولوژيكي اين است كه بين 

 مورد فرضيه چهارم تحقيق است. لذا مستقيم متغير دو اين بين رابطه (. وp<01/0رابطه وجود دارد ) رفتيشهرستان ج

 يها ياونموفقيت تع در تغييرات موجبعوامل تكنولوژيكي مولفه  در تغييرات كه اين مفهوم به گيردمي قرار تاييد

 كند،مي سير )افزايشي( طرف مثبت به و است رفتيشهرستان ج يمحصولات كشاورز يابيدر بازار يمحصولات كشاورز

 در كه پراكنش نمودار به توجه با مساله اين است. رابطه اين بودن افزايشي آزمون پيرسون دليل ضرايب بودن مثبت كه

 ، آورده شده است قابل قبول است. 4شكل 

   

 
 هاي محصولات کشاورزي در بازاریابی محصولات کشاورزي در برابر عوامل تکنولوزیکیپراکندگی موفقيت تعاونی.4شکل 

 

 گيري و پيشنهادهانتيجه

 محصولات يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيامل موثر بر موفقعو ليو تحل يبررسهدف از انجام اين تحقيق 

در اين پژوهش به منظور جمع آوري اطلاعات از پرسشنامه موفقيت تعاوني هاي بود.  كشاورزي شهرستان جيرفت

اسميرنوف  -محصولات كشاورزي در بازاريابي محصولات كشاورزي استفاده شده است. بر اساس نتايج آزمون كولموگوروف

بيشتر شده است لذا فرض نرمال بودن براي  05/0اي، كه مقدار سطح معني داري براي اكثر متغيرها از تك نمونه

( فرضيه نرمال بودن براي 05/0درصد اطمينان )در سطح معني داري  95/0شود. يعني با متغيرهاي ذكر شده پذيرفته مي

نرمال بودن براي متغيرهاي تحقيق پذيرفته شده است، لذا براي بررسي شود. به علت اينكه فرض متغيرها پذيرفته مي

نتايج نشان داد كه عوامل سياسي، عوامل اقتصادي، هاي تحقيق از آزمون همبستگي پيرسون استفاده گرديد. فرضيه



 

صولات مح يابيدر بازار يمحصولات كشاورز يها يتعاون تيبر موفقعوامل فرهنگي اجتماعي و عوامل تكنولوژيكي 

 تاثير مثبت و معنادار دارد. رفتيشهرستان ج يكشاورز

 اند،داده ارائه اعضا به خدماتي شهرستان جيرفت محصولات كشاورزي هايتعاوني چند هر كه گفت توان مي كلي طور به

شهرستان  رزيمحصولات كشاو هايتعاوني. است بوده ناكافي هانهاده تأمين و بازاريابي بعد در ويژه به خدمات اين ولي

 مالي نياز دليل به عمدتاً عضو توليدكنندگان كه حالي در دارند، كمي بسيار تجهيزات و امكانات و مالي توان جيرفت

 ، نگهداري و انبار امكانات نبود دليل به كالاها از برخي مورد در همچنين و مصرفي مخارج تأمين و هانهاده خريد جهت

 به منجر شده ياد شرايط مجموع. باشندمي برداشت موعد از پيش حتي يا و رداشتب هنگام محصولات فروش به مجبور

 عدم از حاكي نيز داران ميدان و هاواسطه همانند بازاريابي عوامل گسترده حضور. شودمي محصول قيمت ارزان فروش

 فعال طور به نيز سرمزرعه بازار در عوامل اين كه باشد مي شهرستان جيرفت محصولات كشاورزي هايتعاوني مؤثر حضور

 عمدتاً و بازاريابي عوامل توسط گندم، جز به محصولات، تمام تقريباً اينكه با. كنندمي اعضا محصولات خريد به اقدام

 با محصول فروش امكان همانند امتيازاتي وجود دليل به مايلند اعضا اغلب اما شود،مي خريداري دارانميدان و هاواسطه

 گفت توانمي كلي طور به .برسانند فروش به هاتعاوني طريق از را خود محصول وجه، دريافت از اطمينان و بالاتر قيمت

 در مانع مهمترين و دارد وجود توليدي محصولات بازاريابي در هاتعاوني بيشتر مشاركت براي مساعدي زمينه و ظرفيت

-يافته به توجه با. است شهرستان جيرفت ولات كشاورزيمحص هايتعاوني پايين( مالي توانعوامل اقتصادي ) مسير اين

 كرد: ارائه را زير پيشنهادهاي توانمي مطالعه هاي

 ساير و عامل، بازرسين مدير مديره، هيات تعاوني، اركان انتخاب براي بومي هاي ويژگي بر مبتني قوانين و مقررات تدوين -1

 مي محسوب هاي تعاوني سرمايه افراد اين دارند. اساساٌ جتماعيا نهاد اين موفقيت در را كليدي و اصلي نقش آن اركان

 خواهند تعاوني وارد افراد ناكارآمد يقيناٌ نباشد حاكم منطقي هاي رويه و اصول آنها انتخاب و گزينش براي چنانچه شوند.

 نيز موجود منابع از استفاده سوء همواره امكان بلكه داشت را تعاوني توسعه و رشد انتظار نبايد تنها نه صورت اين شد. در

 داشت. اين را مردم جانبه همه و فعال انتظار مشاركت توان مي ها تعاوني به شايسته افراد ورود صورت در دارد، وجود

 تري مناسب و تر دقيق معيارهاي بايد دليل همين شوند. به برداري بهره نظام اين شكوفائي و ترقي باعث توانند مي افراد

 نمود. تعيين مديره هيات اعضاء انتخاب براي

 وجود آن بدون به نهادن حرمت و اخلاقي هاي ارزش به تعاوني اركان و اعضاء تشويق تعاوني، در اخلاقي منشور تدوين -2

 ها تعاوني در اصول اخلاقي استمرار و استقرار براي ها تلاش تمام و برد نخواهد جايي به راه زمينه اين در مكتوب قانون

 شويي پول ، رشوه ، منابع تعاوني از استفاده )سوء اخلاقي غير گاها رفتارهاي با مبارزه راه ماند. بهترين اهدخو نتيجه بي

 مستقيما توليد هاي تعاوني در اساسنامه چنانچه است است. بديهي تعاوني در شده پذيرفته و مدون قوانين به عمل و...(

 شود. اقدام خصوص در اين اخلاقي منشور تدوين به نسبت است لازم است، نشده پرداخته مسأله اين به



 

 را فرصت ها از گيري بهره قابليت و كند مي خنثي را ها تهديد غالب كه است اي استراتژي ها تعاوني در آموزش به توجه -3

د موجو شرايط از بهتر استفاده براي را قوانين هاي ظرفيت از استفاده حقوقي، مسايل آموزش دهد، مي افزايش شدت به

 كند. با مي فراهم ها گيري تصميم در را اعضاء دار معني حضور امكان ... و تعاون مشاركت، آموزش كند، مي فراهم

 نظام توسعه براي ترتيب اين بخشيد. به رهائي روزمرگي از را آنها و افزايش را ها تعاوني در خلاق تفكر توان آموزش مي

 از تعاوني اركان حاضر حال است. در ضروري مستمر صورت به آموزش عجام برنامه يك تدوين كشاورزي در بخش تعاوني

 تخصصي، و حسابداري، مالي، فني مختلف هاي زمينه در توليد هاي تعاوني مختلف اركان .برند مي رنج نبود آموزش

 در بايد ها يتعاون مديران كشاورزي هاي تعاوني موفقيت دارند. براي آموزش به نياز .... و رهبري ، مشاركت، مديريت

 گيرند. قرار ... و گيري تصميم مديريت تعاون، اصول مالي، هاي دوره ويژه به مختلف هاي معرض آموزش

شود كه قانون مربوط به بازاريابي ها در امر بازاريابي پيشنهاد ميبا توجه به نقش عوامل سياسي بر موفقيت تعاوني -4

 ها شفاف باشد.محصولات كشاورزي توسط تعاوني

شود دولت با اتخاذ راهكارهايي دست ها در امر بازاريابي پيشنهاد ميتوجه به نقش عوامل سياسي بر موفقيت تعاوني با -5

 ها كوتاه نمايد.دلال

شود بوروكراسي اداري تا جايي كه ممكن ها در امر بازاريابي پيشنهاد ميبا توجه به نقش عوامل سياسي بر موفقيت تعاوني -6

 است كاهش يابد.

 تواند زمينه مي نكند، فعاليت خصوص اين در صرفا تعاوني كه آن شرط به تعاوني، طرف از مردم به متنوع خدمات ئهارا -7

 است و دولتي نگاهي حاضر حال )در تعاوني به مردم نگاه است كند. لازم بيشتر برداري بهره نظام اين به را مردم گرايش

مردم  به را خود خدمات بتواند دولتي خدمات به مطلق گرايش بدون ايدب كند. تعاوني تغيير ( دارد خدمات ارائه وظيفه

 مراجعه مثل روستاييان روزمره مشكلات از بخشي بتواند تعاوني كه نمود فراهم را شرايطي بخشند. بايد شدت و تنوع

 حلقه يك ديده به بايد مردم عبارتي كند. به حل را مشابه موارد ... و اداري هاي دستگاه به شهر. مراجعه مستمر به

 كند. حل ها آن مشكلات از را زيادي گره تواند مي كه كنند نگاه به تعاوني فعال و مفقوده

 به چه سرمايه اوليه تامين به نسبت محلي شرايط با متناسب مدون برنامه با تعاوني گيري شكل اوليه مراحل در دولت  -8

 سقف در بايد تعاوني ها از حمايت است نمايد. بديهي اقدام مك سود با تسهيلات ارائه صورت به يا و اي يارانه صورت

 شود. جلوگيري دولت به تعاوني وابستگي از تا گيرد صورت مشخص زماني
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Investigating and analyzing the factors affecting the success of agricultural product 

cooperatives in the marketing of agricultural products in Jiroft 

 

 

 

Abstract 

The present study is a descriptive-correlational research based on the aim of investigating the 

relationship between variables. The statistical population consists of employees of agricultural 

cooperatives in Jiroft city. Due to the limited statistical population, census method was used to 

determine the sample size. Finally, the sample size was estimated to be 30. In this study, a 

questionnaire on the success of agricultural product cooperatives questionnaire has been used in 

marketing agricultural products. Based on the results of the Kolmogorov-Smirnov test of a single 

sample, with a significant level of significance for most variables greater than 0.05, the 

assumption of normalization for the mentioned variables is accepted. That is, with 95% 

confidence (at a significant level of 0/05), the hypothesis of normalization for variables is 

accepted. Due to the fact that the assumption of normalization is accepted for the research 

variables, Pearson correlation test was used to investigate the research hypotheses. The results 

showed that political factors, economic factors, socio-cultural factors and technological factors 

affect the success of agricultural cooperatives in marketing of agricultural products in Jiroft city. 
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