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 چکیده
صادرات ایران را همواره با چالشهای جدی روبه یجادکننده ریسک قیمت، امهم امل وعیکی از  له نوسانات قیمت محصولات کشاورزیمسئ

و  هریزی برای صادرات را با مشکل روبرو کردصادر کنندگان ایران، برنامه است نوسان قیمتهای صادراتی علاوه بر افزایش ریسک رو کرده
بررسی عوامل موثر بر نوسانات قیمت هش حاضر وپژف هدا  لذ .در نهایت جایگاه کشور را در بازارهای جهانی با مخاطره روبه رو خواهد شد

ها که همگی پایا از درجه یک بودند و همچنین با توجه به نتایج آزمون باشد. با توجه به ماهیت دادهه ایران میصادراتی محصول پست
سهم صادراتی ایران طی دهد که نتایج این تحقیق نشان میتصحیح خطای برداری استفاده شده است. همجمعی در این مطالعه از رهیافت 

وپا )بویژه آلمان به عنوان مهمترین بازار هدف ایران در سالهای گذشته( کاهش چشم گیری داشته به در بازارهای ار 2014تا  1982سالهای 
درصد  8/35درصد به  34/1درصد رسیده است و در مقابل آن، این سهم صادراتی در بازار هنگ کنگ از  16/5درصد به  14/55طوریکه از 

تشدید تحریم های جهانی علیه ایران( سهم هنگ کنگ نسبت به آلمان در )سالهای  2003رسیده است مشخص است که دقیقا از سال 
مت صادراتی که قیمت صادراتی آمریکا رابطه منفی و معنیداری در سطح یک درصد با قیسبد صادراتی ایران پیشی گرفته است همچنین 

های صادراتی ایران در در کوتاه مدت به قیمت برآورد ضریب تصحیح خطا نیز بیانگر آن است که چنانچه شوکی. پسته ایران داشته است.
درصد تعدیل خواهد شد و در نتیجه برای تعدیل کامل اثر  3/43بازارهای جهانی وارد شود، در دوره بلندمدت اثر این شوک در هر دوره 

در بلند مدت آثار جبران ناپذیری بر رفتن بازارهای صادراتی به نفع آمریکا . لذا از دستشوک به بیش از دو دوره زمان احتیاج خواهد بود.
 قیمتهای صادراتی ایران خواهد داشت. توجه به روند قیمتهای رقیب بویژه در بازارهای هدف مشترک ضرورتی انکار ناپذیر خواهد بود.

  JEL:Q22, Q130طبقه بندی

 تصحیح خطای بردارینوسانات قیمت صادراتی، پسته،  کلیدی: هایواژه
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 مقدمه

 يمرا جهانی يهازاربا در رحضو ،كنونی يطاشر در و شودیم شناخته ديقتصاا شدر كمحر رموتوعنوان به دراتصا

 كيفيت دبهبو و لشتغاا ،خلیدا ناخالص توليد يشافزا باعث تیدراصا انتو دنبر بالا طرفی از .ستا يرناپذاجتناب

مسئله نوسانات قيمت  (.1382خشد )زواره، را بهبود بب هاپرداختتواند تراز یمهمچنين  و شودیم يتوليد يكالاها

اقتصاددانان كشاورزي و  موردتوجهيجادكننده ريسک قيمت، از ديرباز اعامل  عنوانبهمحصولات كشاورزي 

يدكنندگان، يکی از عوامل جلوگيري از تولگذاران اين بخش بوده است. ريسک قيمت علاوه بر كاهش رفاه ياستس

يزي ربرنامههاي يکتکنآيد. نوسانات قيمت همچنين كاربرد بعضی از یمبه شمار  پيشرفت و گسترش تکنولوژي نيز

سازد. كشاورزي كه در ابتداي فصل كشت، نتواند هيچ برآوردي از قيمت فروش یميرممکن غتوليد را مشکل و حتی 

حداكثر كسب  ر جهتدی و درستبهمحصول در زمان برداشت داشته باشد، قادر نخواهد بود منابع در دسترس خود را 

يرات منفی آن تأث(. هرچه دامنه نوسانات قيمت شديدتر باشد، 1390مديريت كند )نجفی و حاجی رحيمی، سود

بيشتر خواهد بود و زيان بيشتري را در وهله اول متوجه زارعين، و در وهله دوم متوجه كل جامعه خواهد نمود. 

لات كشاورزي در اكثر كشورهاي جهان تشديد شده است. عامل ي اخير پديده نوسانات محصوهاسالی، در طوركلبه

باشد. زيرا بسياري از یمي اخير هاسالالمللی به نوسانات داخلی در ينبپذيري بيشتر نوسانات يتسرااين مسئله، 

ر هايی در جهت آزادسازي بازار داخلی حذف موانع تجارت خارجی را در دستور كار خود قراياستسكشورهاي جهان، 

كند و یم. در اين شرايط نوسانات قيمت جهانی محصولات با راحتی بيشتري به بازارهاي داخلی سرايت اندداده

( در 1386پيري و صبوحی ) .(1995گردد )كويروز و والدس، یميجه باعث افزايش دامنه نوسانات داخلی درنت

ولات كشاورزي با استفاده از الگوي خود رگرسيون اي به بررسی تاثير نوسانات نرخ ارز بر قيمت صادراتی محصمطالعه

مدت و بلندمدت تأثير دهد كه تغييرات نرخ ارز در كوتاهپرداختند. نتايج نشان می (،ARDLهاي توزيعی )با وقفه

است. در بلندمدت متغيرهاي نرخ هاي صادراتی زعفران داشتهمثبت بيشتري نسبت به مقادير صادراتی بر روي قيمت

كه متغير هاي صادراتی زعفران داشته در حالیداري بر روي قيمترز و ميزان صادرات تأثير مثبت و معنیواقعی ا

دست آمده است. با در نظر گرفتن نتايج بهداري بر روي قيمت صادراتی زعفران نداشتهمقدار توليد داخلی تأثير معنی

دراتی زعفران، براي كاهش نوسان قيمت صادراتی و در هاي صاو با توجه به اهميت و تأثيرگذاري نرخ ارز بر قيمت

هاي كنترل و تثبيت نرخ ارز، ارايه اعمال سياست كارهايی نظيرتوان  راهنتيجه افزايش ميزان صادرات زغفران می

ارزي صادرات غيرنفتی  اي به بررسی عوامل مؤثر بر نوسانات درآمدهاي( در مطالعه1390نمود. فخرايی و احمدي )

( پرداختند. نتايج تحقيق ARDLهاي توزيعی )با استفاده از روش خودبازگشتی با وقفه 86-1350ان در طی دوره اير

-ثباتی نرخ ارز موثر واقعی و بیي مثبتی بين تمركز جغرافيايی، بیدهد كه در بلندمدت و كوتاه مدت رابطهنشان می

ارزي صادرات غير نفتی ايران وجود دارد. كشش  ثباتی درآمدهايثباتی درآمدهاي ارزي صادرات نفت با بی

و در  83/0و  2/15، 99/7درآمدهاي ارزي صادرات غيرنفتی نسبت به متغيرهاي مذكور در بلندمدت به ترتيب 



 

اي به بررسی اثرات نامتقارن ( در مطالعه1391است. پدرام و همکاران ) 25/0و  64/4، 44/2مدت نيز به ترتيب كوتاه

 1389تا آذر  1376هاي سري زمانی ايران طی دوره فروردين يمت كالاهاي صادرات با استفاده از دادهنرخ ارز بر ق

هاي صادراتی به افزايش و كاهش ارزش هاي صادراتی پرداختند. نتايج حاكی از آن است كه واكنش قيمتبراي قيمت

هاي منفی نرخ ارز )كاهش ارزش پول( وكهاي صادراتی نسبت به شالعمل قيمتطوريکه عکسپول نامتقارن است. به

هايی به نوسان قيمتهاي هاي مثبت )افزايش ارزش پول( است. در مطالعات محدودي كه از جنبهبيشتر از شوك

اند، نشان داده شد كه نوسانات نرخ ارز بر قيمت صادراتی محصولات كشاورزي اثر مثبت داشته صادراتی پرداخته

هاي ريالی ايران بررسی شده و ن است كه در اين مطالعات اثر نوسان نرخ ارز بر قيمتاست اما نکته قابل توجه آ

هاي ايران در بازارهاي جهانی )بصورت دلاري( بررسی نشده است. در مطالعه خاصی هم اثرات عوامل مؤثر بر قيمت

ايی قع ترجمه مطالعه( انجام گرفت، در وا1394هاي اقتصاد كشاورزي و توسعه روستايی )كه در مؤسسه پژوهش

باشد. بر اين اساس، جهانی است و اثرات تحولات جهانی بر قيمتهاي جهانی بررسی شده و خاص كشور ايران نمی

-ي دلايل كه مهمترين آنها عبارتند از افزايش ذخاير جهانی موجود محصولات، كاهش قيمتارطبق اين مطالعه، بسي

هاي جهانی شده است. اين در و و مواردي از اين قبيل منجر به افت قيمتها بابت پديده ال نينهاي انرژي، نگرانی

حالی است كه تمام موارد فوق بر قيمتهاي جهانی اثرگذار خواهند بود، حال براي پاسخگويی به اين سؤال كه اين 

يري در الگوي توان قيمت جهانی را به عنوان متغهاي صادراتی ايران خواهد داشت، میتغييرات چه آثاري بر قيمت

هاي صادراتی ايران بررسی نمود. براي اين منظور بزرگترين صادركننده مورد بررسی تحليل كرد و اثر آن را بر قيمت

هاي جهانی بر انتخاب شد و اثر اين قيمت قيمت رقيبمحصولات صادراتی براي هر محصول به عنوان نماينده اصلی 

هاي تجاري كه از گذشته تا به حال مورد (، سياست2009و همکاران )هاي صادراتی ايران تحليل شد. ابوت قيمت

هاي اعمال شده در اند منجر به نوسان جهانی قيمت محصولات كشاورزي شده است. محدوديتاستفاده قرار گرفته

ه گردد اما تمايل كشورها بها اعمال نمیمنجر به بحران قيمتی شد اما هر چند محدوديت 2008و  2007سالهاي 

هاي كه همکاريثبات قيمت داخلی محصولات همچنان عاملی در بوجود آمدن نوسانات قيمتی می گردد. از آنجايی

بين المللی در پی بوجود آوردن ثبات قيمت در بازار می باشد، كشورها بايد بطور گسترده به زمينه هاي همکاري دو 

( نرخ ارز و قدرت بازاري را از عوامل مؤثر در تغيير قيمت 2013يا چند جانبه را فراهم آورند. گافاروا و همکاران )

اند و براي سه كشور روسيه، صادراتی محصولات كشاورزي )قيمت صادراتی به نرخ همان كشور صادركننده( دانسته

گذاري در بازارهاي هدف سازي و تعيين نحوه قيمتسعی در مدل 1PTMقزاقستان و اوكراين با استفاده از مدل 

ختند. اين سه كشور در بازار منطقه قفقاز در محصول گندم به نسبت از قدرت بازاري خوبی برخوردار هستند اما پردا

(، با استفاده از رابطه عليت 2015) اي در سطح جهانی ندارند. پاول و همکارانبطور عمومی قدرت قابل ملاحظه

                                                      

1Pricing-to-Market  



 

مهاراشتا و  ،لی و صادراتی پياز در سه استان دهلیسعی در تعيين ارتباط بلند و كوتاه مدت بين قيمت داخ 1گرنجر

هاي موجود نوسانات غيرطبيعی باشند. باتوجه به دادههوبلی داشتند كه از مراكز اصلی توليد پياز در كشور هند می

سازي صادرات پياز مشاهده شد. براي مدل 2013و  2011، 2010، 2007هاي هاي صادراتی در سالدر روند قيمت

استفاده گرديد. نتايج  3GARCHو با توجه به ناهمسانی شرطی و عدم تقارن نوسانات مدل  2SARIMAاز مدل 

شناسایی  بنابر مطالب گفته شدههاي صادراتی دارد. هاي داخلی ارتباطی دو سويه با قيمتدهد كه قيمتنشان می

-ریز  جهت اتخاذ سیاستی مدیران و مجریان برنامهگیری براتواند در امر تصمیمها و عوامل مؤثر بر نوسانات قیمتی میچالش

ا  لذ هایی جهت جلوگیری و انتقال نوسانات قیمت صادراتی محصولات کشاورزی موردتوجه و از اهمیت خاصی برخوردار باشد.
 باشد بررسی عوامل موثر بر نوسانات قیمت صادراتی محصول پسته ایران میهش حاضر وپژف هد

 هامواد و روش

هاي سري با استفاده از دادهتحقيق به بررسی عوامل موثر بر نوسانات قيمت صادراتی محصول پسته ايران  در اين

تمامی متغييرها  ،نتايج آزمون پايايی متغيرها ها وماهيت داده با توجه به .پرداخته شده است 1393تا  1368زمانی 

هاي همجمعی مبنی بر ارتباط بلند مدت متغييرها زمون( بوده و همچنين با توجه به نتايج آI(1پايا از درجه يک ))

 استفاده Eviews7با بهره گيري از نرم افزار  (VECM) 4بنابراين در اين مطالعه از رهيافت تصحيح خطاي برداري

توضيح داده خواهد شد و سپس به توضيح الگوي  VECMبراي دست يابی به الگوي  VARابتدا الگوي  شده است.

VECM شده است. پرداخته 

 (Nielsen et al. 2008) :باشدزير می صورتبه VAR(p) الگوي سري زمانی

(1) ZΩ+YΨ++YΨ=Y tm_tm_tt 11  

در برآورد الگوي  یمرحله اساس کباشد. يمی tY كنندهنييتعبردار متغيرهاي  tZ بردار متغير و tY ،(1رابطه )كه در 

VARنهيتعداد وقفة به نيي، تع (pدر الگو است. پس از تع )يالگو بيضرا ه،نيوقفه به نيي VAR كه  گردندیبرآورد م

 یدر حال نيموجود در الگو وجود دارد. ا يرهايمتغ نياست كه ب یمدتدهنده روابط كوتاهدرواقع نشان ب،يضرا نيا

                                                      

1 Granger Causality 

2 Seasonal Auto Regressive Moving-Average 

3 Generalized Auto Regressive Conditional Heteroskedastic 

4 Vector Error Correction Model 



 

 يهاليدر تحل ياكنندهنييهستند و نقش تع رهايمتغ نيب یدهنده روابط تعادلنشان دمدت،بلن بياست كه ضرا

به الگوي  VAR(p) ( باشد، الگويI(1)) کيدرجهچنانچه متغيرها انباشته از . (1995، یجراتگ) دارند ياقتصاد

 (:Nielsen et al. 2008شود )زير تبديل می صورتبه( VECMخطاي برداري ) حيتصح

(2) DΩ+YΔη+Y'αβ=YΔ t_tim_tt ∑ 1 

 (2005لوتکپول، )صورت زير نشان داد: توان بهيک الگوي خود توضيح برداري را در شکل ماتريسی می

(4) UYAYAYAY tptp2t21t1t
......... 

 

 K×Kهاي ، ماتريسi=1…Pبراي  Aiمربوط به الگو هستند و  k×1 يهاي آن بردارهاو وقفه Ytكه در اين رابطه 

مدت جملات اخلال الگو هستند. اكنون براي ارتباط دادن رفتار كوتاهمربوط به  K×1بردار  Utضرايب الگو هستند و 

Yt زير درآورد:  صورتتوان رابطة زير را در قالب الگوي تصحيح خطاي برداري بهبه مقادير تعادلی بلندمدت، می

 (2005لوتکپول، )

(5) UYYBYBYBY tpt1-pt1-p2t21t1t
......... 

  

           

(6) uΔyΓyΔy t1t1,11tt
βα 
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1
روش جوهانسن  در (.1995،یگجراتين متغيرهاست )مدت بضرايب كوتاه 

بدست  کيمشخصة مرتبط با هر  يبرآورد شده و بردارها سيماتر ژةيو ريمقادابتدا  تعداد روابط بلندمدت، نييبراي تع

                                                                       (:2008مدسن، ) ديآیم



 

حداكثر و  1آمارة آزمون اثردو صفر هستند.  هيمخالف صفر بوده و بق r ژةيكه فقط مقدار و كندیفرض عنوان م نيا

 (:2008)مدسن،  است: شدهآزمون ارائه براي اين 2ژهيمقدار و

(7)  

 

(8) )Ln(1T
k

1ri
itrace λλ 





 

 

(9) )nLog(1 λλ 1rmax 
 

 انتخاب). 2006والترس،  ( عيين وقفه مناسب در الگوستيک مرحله مهم در برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري، ت

 نرمال آن همبستگی بين جملات خطا و توزيعوجود خود اي صورت گيرد كه از عدمگونهوقفه در الگو بايد به

و  نظر گرفته شود در آزمون براي وقفه حداكثر يک بايد ابتدا مناسب وقفه تعداد تعيين براي اطمينان حاصل نمود.

-خطاي پيش )كه ( وقفه مناسب5SIC( و شوارتز )4AICآكاييک ) نظير معيارهايی يا و 3LRاز آزمون استفاده با سپس

 ،120كمتر از  حجم نمونه با و كيليان براي الگوهايی نظر ايوانو بر اساسانتخاب گردد.  كند(می حداقل را بينی

 ( باشد، معيارVECMبرداري ) تصحيح خطاي برآورد الگوي هدف، كه شرايطی شوارتز است. در معيار ترينمناسب

 مطالعات بر اساسنيز  فيليپس و پرون بهترين ملاك براي انتخاب وقفه الگوست. نمونه، شوارتز براي هر حجم

 .(2005لوتکپول، )است  معيار آكاييک از بهتر عموماً معيار شوارتز وقفه، انتخاب در كه دادند نشان يسازهيشب

                                                      

1 Trace 

2 Maximum Eigenvalue 

3 Likelihood Ratio 

4 Likelihood Ratio 

5 Schwarz Information Criterion 



 

  نتایج

هاي صادراتی ايران در بازارهاي جهانی ی عوامل اثرگذار بر نوسان قيمتنگاره يابتدا به تحليل در اين بخش 

دهد، بين قيمتهاي واقعی صادرات ايران و سهم ( نشان می1) ينگارهگونه كه پرداخته شده است. همان

سهم كشور هدف كشور هدف اصلی ايران رابطه معکوس و مشخصی وجود دارد. به اين معنی كه با افزايش 

صادرات ايران در مورد پسته در بازارهاي جهانی با كاهش روبرو بوده است. براين 1هاي واقعی اول، قيمت

رود در الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمتهاي واقعی صادرات اساس انتظار می

 .   و سهم كشور هدف اصلی ايران يک رابطه منفی برآورد گردد

 

 ارتباط بین قیمت واقعی صادرات و سهم کشور هدف اصلی. .1نگاره ی

 شودهمانگونه كه مشاهده می ،باشدمی رابطه قيمت واقعی صادرات و تعداد كشورهاي هدف دهنده ( نشان2) ينگاره

به اين معنی كه بين قيمتهاي واقعی صادرات ايران و تعداد كشورهاي هدف ايران رابطه مثبت و مشخصی وجود دارد. 

با افزايش تعداد كشورهاي هدف، قيمتهاي واقعی صادرات ايران در مورد پسته در بازارهاي جهانی با افزايش روبرو 

هاي صادراتی ايران در رقابت بين كشورهاي هدف رود با توسعه بازارهاي هدف، قيمتبوده است. لذا انتطار می

هاي ر الگوي بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمترود دافزايش يابد. براين اساس انتظار می

 ران يک رابطه مثبت برآورد گردد.واقعی صادرات و تعداد كشورهاي هدف اي

                                                      

 .ده است( محاسبه شFAOقيمت هاي واقعی از تقسيم قيمتهاي اسمی به شاخص صادراتی ايران )استخراج شده از 1 



 

 

 ارتباط بین قیمت واقعی صادرات و تعداد کشورهای هدف  .2ینگاره

ايران و تعداد كشورهاي غالب هدف ايران دهد، بين قيمتهاي واقعی صادرات ( نشان می3) ينگارهگونه كه همان

هاي واقعی رابطه مثبت و مشخصی وجود دارد. به اين معنی كه با افزايش تعداد كشورهاي غالب هدف، قيمت

رود با توسعه بازارهاي غالب صادرات ايران در مورد پسته در بازارهاي جهانی با افزايش روبرو بوده است. لذا انتطار می

رود در الگوي صادراتی ايران در رقابت بين اين كشورها افزايش يابد. براين اساس انتظار میهاي هدف، قيمت

هاي واقعی صادرات و تعداد كشورهاي غالب هدف ايران بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

   يک رابطه مثبت برآورد گردد. 

 

 ت و تعداد کشورهای غالب هدف ارتباط بین قیمت واقعی صادرا .3 ینگاره



 

گونه گه قبلاً گفته شد، كشور مسلط بر بازارهاي جهانی )كه بايد كشوري غير از ايران انتخاب شود( در اين همان

هاي دهد، بين قيمت( نشان می4) ينگارهگونه كه باشد، همانمطالعه رقيب اصلی ايران در بازارهاي هدف نيز می

هاي واقعی پسته امريکا رابطه منفی وجود دارد. اين رابطه به دليل رقابت بسيار قابل يمتواقعی صادرات ايران و ق

هاي واقعی توجه ايران و امريکا در بازارهاي جهانی است. به اين معنی كه با افزايش تقاضاي پسته امريکا، قيمت

منجر به كاهش تقاضا براي پسته ايران صادرات براي اين كشور افزايش يافته و لذا افزايش تقاضا براي پسته امريکا 

ترين دلايل هاي واقعی پسته ايران را نيز به همراه خواهد داشت. يکی از مهمخواهد شد و در نهايت كاهش قيمت

فزايش حجم توليد و كيفيت پسته توليدي رقبا در عين كاهش قيمت هاي اخير، اكاهش تقاضاي پسته ايرانی در سال

و بازارهاي پرطرفداري چون اروپا و كشورهاي عربی را از دست ايران خارج ساخته  در نتيجه و بوده امريکا شدهتمام

رود در الگوي هاي صادراتی ايران بويژه در اين كشورها شده است. براين اساس انتظار میمنجر به كاهش قيمت

قيمت كشور رقيب يک رابطه منفی هاي واقعی صادرات و بلندمدت كه در ادامه برآورد خواهد شد، ارتباط بين قيمت

 برآورد گردد.

 

 ارتباط بین قیمت واقعی صادرات ایران و امریکا . 4 ینگاره

گونه كه ( جالب توجه خواهد بود. همان5) ينگارهبراي درك بهتر ارتباط معکوس قيمتی بين ايران و امريکا توجه به 

امريکا كاملاً منفی بوده و با افزايش سهم صادراتی امريکا،  دهد، رابطه سهم صادراتی ايران و( نشان می5) ينگاره

سهم صادراتی ايران كاهش چشمگيري داشته است. بطوريکه افزايش تقاضا براي محصولات امريکايی )و در نتيجه 

 هاي واقعی پسته امريکا(، تقاضا براي پسته ايرانی كاهش يافته و در نتيجه با افزايش كاهش تقاضا،افزايش قيمت

هاي واقعی پسته ايرانی در بازارهاي جهانی باتوجه به هزينه تمام شده اين محصولات نسبت به محصولات قيمت

  مشابه امريکايی، كاهش خواهد يافت.



 

 

 ارتباط بین سهم صادراتی ایران و امریکا از بازارهای جهانی . 5 ینگاره

تعيين پايايی تهاي صادراتی پسته ايران در ابتدا به برآورد الگوي بلندمدت عوامل مؤثر بر قيم منظور حال به  

متغيرهاي مورد بررسی آزمون شده  1براين اساس در قدم اول پايايی پرداخته شده است. متغيرهاي مورد بررسی

بوده و شرايط اوليه براي  I(1)(، متغيرهاي مورد بررسی پايا از مرتبه اول 1است. در مورد پسته بر مبناي جدول )

( آزمون پايايی 1( را خواهند داشت. جدول )VECMو الگوهاي تصحيح خطاي برداري ) 2الگوهاي همجمعی برآورد

 دهد.متغيرهاي الگو را نشان می

آزمون پایایی متغیرها با استفاده از آزمون دیکی فولر تعمیم یافته.1جدول  

 سطح معنی داري آماره بحرانی آماره برآوردي متغير

 006/0 -394/4 -670/4 قيمت صادراتی ايران

 015/0 -612/3 -205/4 قيمت صادراتی رقيب

 000/0 -394/4 -553/5 تعداد كشورهاي هدف

 000/0 -416/4 -622/5 تعداد كشورهاي غالب

 000/0 -467/4 -106/8 سهم كشور هدف اصلی

 مأخذ: نتايج مطالعه

عی تعيين شود. براين اساس اين وقفه بهينه با در مرحله بعد لازم است تا وقفه بهينه جهت برآورد الگوهاي همجم

باشد كه وقفه بهينه در اين الگو، يک گر آن می( بيان2اوليه آزمون شده است كه نتايج جدول) VARبرآورد الگوي 

( به اين SCها در كشور، همواره آماره شوارتز )خواهد بود. لازم به ذكر است كه باتوجه به محدوديت سري زمانی داده

 خواهد بود.  دهد، همواره مناسبهاي كمتري را پيشنهاد میل كه تعداد وقفهدلي

                                                      

1 Stationary Test 
2 Co-integration 



 

 VARآزمون تعیین وقفه بهینه برمبنای الگوی  .2جدول 

 LogL LR FPE AIC SC HQ وقفه

0 175.6396- --- 32.89983 17.67996 18.17735 17.7879 

1 129.4174- *61.62948 4.962062 15.65880 *17.39967 16.03662 

 2 96.38651- 28.31223 *4.422465 *14.89395 17.87830 *15.54163 

 مأخذ: نتايج مطالعه

در ادامه با تعيين وقفه بهينه، الگوي همجمعی بين متغيرهاي الگو آزمون خواهد شد. در الگوي همجمعی اين موضوع 

گاه دارند؟ اگر اين ارتباط اثبات شود آنگيرد كه آيا متغيرهاي الگو در بلندمدت باهم ارتباط مورد بررسی قرار می

برآورد الگوي تصحيح خطاي برداري براي تحليل آثار بلندمدت اهميت خواهد داشت. لازم به ذكر است كه باتوجه به 

نتايج برآورد الگوي همجمعی نشان  گوي بلندمدت بی وقفه خواهد بود.، الVARبرآورد وقفه بهينه يک براي الگوي 

شود. لذا اين فرضيه تأئيد يک رابطه بلندمدت در هر دو آزمون اثر و حداكثرمقدار ويژه تأئيد می دهد كه وجودمی

هاي صادراتی ايران و متغيرهاي تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي غالب هدف، سهم شود كه بين قيمتمی

 درصد وجود دارد.  داري در سطح پنجكشور اصلی هدف و قيمتهاي كشور مسلط، رابطه بلندمدت و معنی

 نتایج برآورد الگوی همجمعی و رابطه بلندمدت در سطح پنج درصد. 3جدول

 آزمون حداكثر مقدار ويژه آزمون اثر فرض صفر

 سطح معنی داري آماره بحرانی آماره اثر سطح معنی داري آماره بحرانی آماره اثر

 0.0235  33.87687  36.53138 0.0046 69.81889 81.28916 *بلندمدتوجود رابطه  عدم

 0.1352  27.58434  23.98511 0.0949 47.85613 44.75777 بيش از يک رابطه بلندمدت

 0.204  21.13162  16.36916 0.372 29.79707 20.77266 بيش از دو رابطه بلندمدت

 0.9224  14.26460  3.330235 0.8684 15.49471 4.403500 بيش از سه رابطه بلندمدت

 0.3002  3.841466  1.073265 0.3002 3.841466 1.073265 از چهار رابطه بلندمدتبيش 

 مأخذ: نتايج مطالعه

در ادامه باتوجه به وجود رابطه بلندمدت در الگوي همجمعی، الگوي ضريب تصحيح خطاي برداري برآورد گرديد. 

مدت تعداد كشورهاي هدف رابطه مثبت و در بلنددهد، در اين گزارش نشان می VECMگونه كه برآورد الگوي همان

دار بوده است. براين داري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريکه اين اثر در سطح يک درصد معنیمعنی

دلار افزايش خواهد يافت.  06/0اساس با افزايش يک كشور به كشورهاي هدف، قيمت واقعی صادراتی پسته ايران 

دهد با افزايش يک درصدي در تعداد كشورهاي هدف ايران در متغير نيز نشان می ضريب كشش برآوردي اين

 درصد افزايش خواهد يافت.  89/0هاي واقعی صادراتی ايران در بازارهاي جهانی بازارهاي جهانی پسته، قيمت

ات ايران را درصد صادر 50همچنين در بلندمدت تعداد كشورهاي غالب هدف )يعنی تعداد كشورهايی كه در مجموع 

داري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريکه اين اثر نيز در اند( رابطه مثبت و معنیبه خود اختصاص داده



 

دار بوده است. اين نتيجه از اين جهت قابل تأمل است كه با افزايش يک كشور به كشورهاي سطح يک درصد معنی

دلار قابليت افزايش خواهد داشت. ضريب كشش برآوردي اين  12/1 غالب هدف، قيمت واقعی صادراتی پسته ايران

دهد با افزايش يک درصدي در تعداد كشورهاي غالب هدف ايران در بازارهاي جهانی پسته، متغير نيز نشان می

هاي كشور درصد افزايش خواهد يافت. در مورد قيمت 61/0هاي واقعی صادراتی ايران در بازارهاي جهانی قيمت

دهد كه قيمت صادراتی امريکا رابطه هاي جهانی( نيز، نتايج نشان میاي از قيمتط بر بازار )به عنوان نمايندهمسل

دار بوده داري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريکه اين اثر نيز در سطح يک درصد معنیمنفی و معنی

هاي صادراتی امريکا )به دليل افزايش لاري در قيمتدهنده آن است كه با افزايش يک داست. اين نتيجه نشان

 78/0تقاضاي بازار براي اين كشور(، با از دست رفتن بازارهاي طرف تقاضاي ايران، قيمت واقعی صادراتی پسته ايران 

دهد با افزايش يک درصدي در قيمت واقعی دلار كاهش خواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان می

درصد كاهش  65/0هاي واقعی صادراتی ايران در بازارهاي جهانی اتی امريکا در بازارهاي جهانی پسته، قيمتصادر

خواهد يافت. در نهايت مطابق نتايج الگوي تصحيح خطاي برداري، در بلندمدت سهم كشور اصلی هدف رابطه منفی 

دار بوده است. براين اثر در سطح ده درصد معنیداري با قيمت صادرات پسته ايران داشته است. بطوريکه اين و معنی

دلار كاهش  023/0اساس با افزايش يک واحدي در سهم كشور اصلی هدف، قيمت واقعی صادراتی پسته ايران 

دهد با افزايش يک درصدي در سهم كشور اصلی هدف خواهد يافت. ضريب كشش برآوردي اين متغير نيز نشان می

 درصد كاهش خواهد يافت. 17/0هاي واقعی صادراتی ايران در بازارهاي جهانی سته، قيمتايران در بازارهاي جهانی پ

هاي صادراتی ايران باتوجه به كشش ترين متغير اثرگذار بر قيمتگونه كه نتايج اين الگو نشان داد، مهمهمان

كشورهاي هدف در مورد برآوردي، متغير تعداد كشورهاي هدف بوده است و از اين حيث توجه به تنوع بخشی در 

هاي تر بيان شد، امريکا در سالگونه كه پيشصادرات پسته بيش از هر سياست ديگري اثرگذار خواهد بود. همان

هاي و منجر به كاهش قيمتبازارهاي پرطرفداري چون اروپا و كشورهاي عربی را از دست ايران خارج ساخته  اخير

شده است. برآورد ضريب تصحيح خطا نيز بيانگر آن است كه چنانچه شوكی در ويژه در اين كشورها صادراتی ايران به

هاي صادراتی ايران در بازارهاي جهانی وارد شود، در دوره بلندمدت اثر اين شوك در هر دوره كوتاه مدت به قيمت

حتياج خواهد درصد تعديل خواهد شد و در نتيجه براي تعديل كامل اثر شوك به بيش از دو دوره زمان ا 313/43

گونه كه مشخص است ورود شوك به قيمتهاي صادراتی ايران، عواقب نامطلوبی در بلندمدت براي بود. لذا همان

دهند كه تمركز روي تركيب كشورهاي مدت الگو نيز نشان میصادركنندگان ايرانی خواهد داشت. نتايج برآورد كوتاه

قيمتهاي صادراتی ايران خواهد داشت. اين اثر در سطح ده درصد تري بر افزايش آسيايی و اروپايی نتايج اثربخش

هاي واقعی صادرات ايران افزايش يافته ها هرچند طبق جداول قيمتهاي تشديد تحريمدار بوده است. در سالمعنی

ر سطح ها كاهش يافته است. هرچند اين اثر دها در دوره تشديد تحريمتغييرات يا رشد اين قيمت (4)اما طبق جدول

هاي توسعه دهد كه تمام برنامهچنين نشان میدار نبوده است. نتايج برآورد الگوي كوتاه مدت هممناسبی معنی

اند. هاي صادراتی( مواجه بودهنسبت به برنامه اول با تغييرات كاهشی قيمتهاي واقعی صادراتی )نماينده رشد قيمت



 

يمتهاي صادراتی افزايش يافته اما رشد قيمتهاي واقعی روندي اين نتيجه در تأئيد جداول قبل بوده كه هرچند ق

دار است. در نهايت آماره درصد معنیپنج توسعه در سطوح و سوم  كاهشی داشته است. اين اثر در برنامه دوم

 اشند. بآن می كنندههاي مورد نظر نيز تأئيدداري كل الگوي مورد نظر بوده و ساير آمارهنيز بيانگر معنی Fبرآوردي 

برآورد الگوی تصحیح خطای برداری .4جدول   
 برآورد بلندمدت

 0.06134 ضريب برآوردي تعداد كشورهاي هدف

 0.01281 انحراف استاندارد

 t [4.78646]آماره 

 0.8866 كشش بلندمدت

 1.11815 ضريب برآوردي تعداد كشورهاي غالب

 0.1785 انحراف استاندارد

 t [6.26396]آماره 

 0.60961 كشش بلندمدت

 -0.776137 ضريب برآوردي قيمت پسته امريکا

 0.14981 انحراف استاندارد

 t [5.18073-]آماره 

 -0.64593 كشش بلندمدت

 -0.02344 ضريب برآوردي سهم كشور هدف اول

 0.0132 انحراف استاندارد

 t [1.7763-]آماره 

 -0.16944 كشش بلندمدت

 -0.018107 ضريب برآوردي عرض از مبدأ

 ضريب تصحيح خطا

-0.43313 ضريب برآوردي ضريب برآوردي  

 0.12478 انحراف استاندارد

t [3.47107-]آماره   

 برآورد كوتاه مدت
 0.866133 ضريب برآوردي عرض از مبدأ

 0.33825 انحراف استاندارد

t  [2.56064]آماره   

-0.59067 ضريب برآوردي كشورهاي آسيايی هدف  

 0.47691 انحراف استاندارد

t [1.23853-]آماره   

اروپايی -كشورهاي آسيايی  0.583498 ضريب برآوردي 

 0.33608 انحراف استاندارد

t  [1.73619]آماره   

-0.44555 ضريب برآوردي تشديد تحريم  



 

 0.42502 انحراف استاندارد

t [1.04830-]آماره   

يب برآورديضر برنامه دوم توسعه  1.1787-  

 0.43613 انحراف استاندارد

] tآماره  2.70264- ] 

-1.71573 ضريب برآوردي برنامه سوم توسعه  

 0.52443 انحراف استاندارد

t [3.27160-]آماره   

-0.37044 ضريب برآوردي برنامه چهارم توسعه  

 0.50161 انحراف استاندارد

t [0.73851-]آماره   

م توسعهبرنامه پنج -0.05937 ضريب برآوردي   

 0.45715 انحراف استاندارد

t [0.12987-]آماره   

R-Squared 82.623 

F-statistic 4.308227 

Determinant resid covariance (dof adj.) 9.693964 

Determinant resid covariance 0.698401 

Log likelihood 152.135-  

Akaike information criterion 18.37588 

Schwarz criterion 20.85552 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

آزمون ثبات الگو با استفاده از رهيافت آزمون  .آورده شده است هاي الگوي تصحيح خطاي برداريآزموندر ادامه  

ر داشته و از اين شود كه نقاط برآوردي در دامنه نقاط بحرانی قراريشه معکوس مورد بررسی قرار گرفت. ملاحظه می

  اند.نظر الگوي برآورد ضريب تصحيح خطاي برداري و ضرايب برآوردي آن ثبات لازم را داشته
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 آزمون ریشه معکوس جهت بررسی ثبات نتایج براوردی.6ینگاره

-در ادامه بررسی فروض كلاسيک در الگوي برآوردي نيز بيانگر عدم وجود مشکلات مختلف كلاسيک در نتايج می

( بيانگر آن است كه اجزاي اخلال در الگوي مورد نظر از 5شد. نتايج آزمون نرمال بودن اجزاي اخلال در جدول)با

 . در الگوي برآوردي از اعتبار مناسبی برخوردارند Fو  tهاي نمايند. لذا آمارهتوزيع نرمال تبعيت می



 

 برداری یحخودتوض رابطه در پسماند جملات بودن نرمال آزمون نتایج .5جدول 

 سطح احتمال درجه آزادي آماره جاركوبرا اجزاء

1 37/1 2 50/0 
2 18/4 2 12/0 
3 39/3 2 18/0 
4 66/2 2 26/0 
5 28/3 2 19/0 

 1428/0 4 873008/6 آماره مشترك

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

ه در الگوي برآوردي همبستگی گر آن است ك( بيان6نتايج آزمون خودهمبستگی و ناهمسانی واريانس نيز در جدول)

سريالی اجزاي اخلال و همسانی واريانس وجود نداشته و از اين حيث نيز فروض كلاسيک در نتايج برآوردي برقرار 

 باشند. می

 بلندمدت رابطه در پسماند جملات واریانس ناهمسانی و سریالی همبستگی هایآزمون نتایج .6جدول 

 سطح احتمال ميانگين آماره مقدار ميانگين آماره نوع آزمون
Residual Serial Correlation LM Tests LM-Stat 47/21 67/0 

Residual Heteroskedasticity Tests Chi-sq 39/138 40/0 

 هاي مطالعهمأخذ: يافته

-پيشهاي صادراتی بر خطاي دهد كه در دوره كوتاه مدت سهم نوسان قيمتنتايج برآورد تجزيه واريانس نشان می

هاي هاي صادراتی رقيب در خطاي پيش بينی قيمتو سهم نوسان قيمت 1درصد بوده 26/79بينی همين متغير، 

سهم نوسان  درصد، سهم نوسان متغير سهم كشور هدف اصلی به اندازه كمتر از يک درصد، 32/6صادراتی ايران 

در  90/8عداد كشورهاي هدف غالب نيز درصد و در نهايت سهم نوسان متغير ت 61/4متغير تعداد كشورهاي هدف 

هاي صادراتی ايران خواهد بود. مشخص است كه در كوتاه مدت پس از اثر نوسان خطاي پيش بينی قيمت

هاي صادراتی ايران، مربوط به نوسان هاي صادراتی، سهم اصلی موثر بر خطاي پيش بينی قيمتخودرگرسيو قيمت

باشد. اما در بلندمدت ز آن، مربوط به نوسان قيمت صادراتی امريکا میمتغير تعداد كشورهاي هدف غالب و پس ا

بندي فوق برقرار بوده اما ميزان اين سهم متفاوت شده است. مشخص است كه با فاصله چنان اولويتهرچند هم

يابد. میهاي صادراتی كاهش هاي بلندمدت، اثر خودرگرسيو نوسان قيمتگرفتن از دوره كوتاه مدت و ورود به دوره

                                                      

است و ساير متغيرها سهمی در اين خطا در دوره اول  100. سهم نوسان قيمتهاي صادراتی بر خطاي پيش بينی همين متغير، همواره در دوره اول 1 

  (.1388سلمان پور و همکاران، شود )ندارند. به همين منظور دوره كوتاه مدت پس از دوره اول )دوره دوم( در نظر گرفته می



 

-درصد در دوره آخر كاهش يافته است. هرچند كه هم 77درصد در دوره اول به حدود  100بطوريکه اين سهم از 

هاي صادراتی، سهم بيشتري از ساير متغير بر خطاي پيش بينی چنان در بلندمدت اثر خودرگرسيو نوسان قيمت

تعداد كشورهاي هدف، تعداد كشورهاي هدف هاي صادراتی در بلندمدت خواهد داشت. در بلندمدت سهم قيمت

غالب، قيمت رقيب اصلی و سهم كشور غالب هدف روي خطاي پيش بينی قيمتهاي صادراتی ايران، به ترتيب معادل 

هاي واقعی ايران، مهمترين متغير موثر بر خطاي اند. لذا پس از وقفه آثار قيمتدرصد بوده 01/1و  7، 86/9، 11/5

بينی نامناسب اين متغير، صادراتی ايران، تعداد كشورهاي هدف غالب خواهد بود. لذا پيش هايپيش بينی قيمت

 منجر به نوسان بالا و ريسک قيمتی بيشتر صادركنندگان ايرانی در بازارهاي جهانی خواهد شد.

 آماره تجزیه واریانس .7جدول 

 غالبسهم کشور  قیمت امریکا د کشورهای غالبتعدا تعداد کشورهای هدف قیمت ایران انحراف استاندارد دوره زمانی

1368 0.44 100.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

1369 0.61 79.26 4.61 8.90 6.32 0.91 

1370 0.74 80.55 4.32 8.35 5.93 0.85 

1371 0.85 78.90 4.69 9.06 6.43 0.92 

1372 0.94 78.70 4.74 9.14 6.49 0.93 

1373 1.03 78.28 4.83 9.32 6.62 0.95 

1374 1.11 78.08 4.87 9.41 6.68 0.96 

1375 1.18 77.90 4.91 9.49 6.74 0.97 

1376 1.25 77.76 4.94 9.54 6.78 0.97 

1377 1.32 77.65 4.97 9.59 6.81 0.98 

1378 1.38 77.56 4.99 9.63 6.84 0.98 

1379 1.44 77.49 5.00 9.66 6.86 0.99 

1380 1.50 77.42 5.02 9.69 6.88 0.99 

1381 1.55 77.37 5.03 9.72 6.90 0.99 

1382 1.61 77.32 5.04 9.74 6.91 0.99 

1383 1.66 77.28 5.05 9.75 6.92 0.99 

1384 1.71 77.24 5.06 9.77 6.94 1.00 

1385 1.76 77.20 5.07 9.78 6.95 1.00 

1386 1.80 77.18 5.07 9.80 6.96 1.00 

1387 1.85 77.15 5.08 9.81 6.96 1.00 

1388 1.90 77.12 5.08 9.82 6.97 1.00 

1389 1.94 77.10 5.09 9.83 6.98 1.00 

1390 1.98 77.08 5.09 9.84 6.98 1.00 

1391 2.03 77.06 5.10 9.84 6.99 1.00 



 

1392 2.07 77.05 5.10 9.85 6.99 1.00 

1393 2.11 77.03 5.11 9.86 7.00 1.01 

 لعههاي مطامأخذ: يافته

در هر صورت آنچه مسلم است، الگوي صادرات پسته ايران تغيير كرده و كشورهاي هدف ايران از كشورهاي اروپايی 

المللی عليه ايران بويژه از هاي بينبه كشورهاي آسيايی محدود شده است. يکی از مهمترين اين علل، تشديد تحريم

 اند. گ و آسيا اولين بازار هدف پسته ايران بودهكنبوده است. دقيقاً پس از همين سال، هنگ 1383سال 

 1371کشور اول هدف در سال  10الگوی صادرات پسته ایران به  .8جدول 

 دلار-قيمت هر كيلوگرم درصد -سهم كشور

 3.52 55.14 آلمان

 3.75 9.35 امارات متحده عربی

 3.53 6.64 انگلستان

 3.63 4.74 ايتاليا

 3.98 2.69 فرانسه

 3.65 2.66 ژاپن

 3.45 2.42 لوگزامبورگ

 3.65 2.27 فنلاند

 3.29 2.36 جمهوري عربی سوريه

 3.69 1.34 هنگ كنگ

 هاي مطالعهو يافته 1394مأخذ: گمرك جمهوري اسلامی ايران، 

 1393 سال در هدف اول کشور 10 به رانیا پسته صادرات یالگو. 9 جدول

 دلار-قيمت هر كيلوگرم درصد -سهم كشور

 7.95 35.8 نگ كنگه

 7.92 11.28 ويتنام

 9.62 10.87 امارات

 9.53 8.04 تركيه

 8.18 5.26 قزاقستان

 9.34 5.16 آلمان

 9.04 3.86 عراق

 8.48 3.24 هند

 8.17 1.97 پاكستان

 9.12 1.71 لبنان

 هاي مطالعهو يافته 1394مأخذ: گمرك جمهوري اسلامی ايران، 



 

مشخص است كه سهم صادراتی ايران در بازارهاي اروپا )بويژه آلمان به عنوان مهمترين بازار  نيز كاملاً 7 نگاره يدر 

هاي گذشته( كاهش چشمگيري داشته و در مقابل آن، اين سهم صادراتی در بازار هنگ كنگ هدف ايران در سال

نسبت به آلمان در سبد سهم هنگ كنگ  1383اي داشته است. مشخص است كه دقيقاً از سال افزايش قابل ملاحظه

 صادراتی ايران پيشی گرفته است.

 

 روند سهم مقادیر صادرات در کشورهای هدف اصلی ایران. 7نگاره 

 

 روند سهم مقادیر صادرات در کشورهای هدف اصلی ایران.7نگاره ادامه 



 

 

 

 روند سهم مقادیر صادرات در کشورهای هدف اصلی ایران.7نگاره ادامه 

ترين بازار وارداتی هاي صادراتی پسته ايران مؤثر است آن است كه كشور آلمان بزرگر نوسان قيمتنکته بعدي كه د

باشد اما ايران برخلاف ساليان گذشته در حال حاضر به اين كشور صادرات قابل توجهی نداشته و به اصلاح پسته می

 اندشتهبيشتر رو به كشورهايی آورده كه سهم كمتري از واردات جهانی پسته دا

 گیری و پییشنهادهانتیجه

درصد و  10رابطه منفی و معنيداري در سطح اصلی با توجه به نتايج براورد مدل، ضريب متغير سهم كشور هدف 

درصد با قيمتهاي صادراتی ايران داشته اند لذا  1ضريب تعداد كشور هدف رابطه مثبت و معنيداري در سطح 

در  به كشور هدف اول و انتقال بخشی از اين سهم به كشورهاي اصلی ديگر كاهش اتکاكه سياست پيشنهاد ميشود 

 دستور كار قرار بگيرد.

با درصد  1رابطه مثبت و معنيداري در سطح كشورهاي هدف غالب در الگو كه تعداد با توجه به ضريب متغير 

هاي هدف غالب )كه مجموع تنوع بخشی در كشورتوان پيشنهاد كرد كه سياست میقيمتهاي صادراتی ايران دارد 

قيمت صادراتی پسته ايران و كاهش نوسانات  ميتواند باعث افزايش شوند(درصد سهم صادراتی ايران را شامل می 50

 گردد.



 

 1اين متغير كه رابطه منفی و. معنی داري در سطح با توجه به ضريب براوردي كشور رقيب، هاي توجه به قيمت

آثار جبران  ،لذا از دست رفتن بازارهاي صادراتی به نفع آمريکا در بلند مدت .ان دارددرصد با قيمتهاي صادراتی اير

توجه به روند قيمتهاي رقيب بويژه در بازارهاي هدف بنابر اين ناپذيري بر قيمتهاي صادراتی ايران خواهد داشت. 

 .مشترك ضرورتی انکار ناپذير خواهد بود

ترجيحی در كاهش نوسانات هاي موافقتنامهاستفاده از هاي هدف صادراتی، همچنين به منظور مديريت مناسبتر بازار

 .قيمت صادراتی بويژه در كشورهاي هدف اصلی حائز اهميت خواهد بودسهم و درنتيجه 

نتايج اين مطالعه بويژه در تحليل هاي نموداري نشان داده كه ايران از كشورهاي هدف اروپايی به كشورهاي هدف  

شده است اين نتيجه پيامد عدم توجه به استاندادهاي كيفی)بويژه كنترل سم آفلاتوكسين( از طرف  آسيايی متمركز

هاي بين المللی در تغيير بازارهاي هدف ايران را ناديده صادر كنندگان ايرانی بوده است همچنين نميتوان آثار تحريم

ازارهاي اوپايی با چالشهاي بسياري روبرو بود. لذا گرفت. در واقع با تحريم بيشتر ايران، نقل و انتقالات پولی در ب

اند. در همين ثباتی بيشتر اين بازارها، ترجيه دادهصادركنندگان ايران حضور در بازارهاي اسيايی را علی رغم بی

 تواند در انتخاب مناسب تر كشورهاي هدف و كاهش نوسان قيمتهاي صادراتیراستا بهبود روابط بين المللی ايران می

 موثر باشد.
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