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 تحلیل کارایی کشورهای هدف صادراتی سیب ایران 
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 چکیده
ذشته های گدهد و صادرات آن همواره در سالسیب  یکی از محصولات باغی است که بخشی از صادرات غیر نفتی کشور را تشکیل می    

انتقال قیمت و مزیت نسبی صادراتی سیب ایران در کشورهای هدف  از جمله بحرین،     دارای نوسان بوده است. این پژوهش با هدف بررسی    
( 2016تا  2001های کویت، عربستان و  پاکستان انجام شده است. اطلاعات مورد نیاز این مطالعه، اطلاعات سری زمانی صادرات )طی سال

شد. الگوی انتقال قیمت از یک بازار به بازار دیگر پیامدهای  می صرف کنندگان  با رفتاری مهمی در میان تولید کنندگان، عوامل بازاریابی و م
و   RCA های یک کالا به همراه دارد. در این مطالعه با به کارگیری الگوی تصححححیط ،طا، نحوه انتقال قیمت و با اسحححتفاده از شحححا، 

RSCA،        بیشترین مزیت و بازار کویت   9/81آشکار شده برابر   مزیت صادراتی سیب ایران بررسی شد. بازار بحرین با میانگین مزیت نسبی
کمترین مزیت صادراتی را دارند. نتایج الگوی تصحیط ،طای برداری نشان داد که انتقال قیمت     57/15با میانگین مزیت نسبی آشکار شده    

رهای  باشد، اما انتقال قیمت در کشوا نمیمدت و بلند مدت در بازار بحرین و عربستان متقارن نیست و  بازار کاردر سطط یک درصد در کوتاه
 باشد.باشد و در بلند مدت انتقال قیمت در این دو بازار متقارن نمیکویت و پاکستان در کوتاه مدت متقارن بوده و بازار کارا می

  JEL  :13, Q 22, P22 Cبندی طبقه

 کشورهای هدف، ایران، الگوی تصحیط ،طا کارایی صادرات، سیب،: های کلیدیواژه

 

 

 

 مقدمه

به همین دلیل،کشاورزی فعالیتی همراه با  مداوم قیمت آنهاست.کشاورزی نوسانات لات های محصوویژگیی از یک

 )ابونوری شودت احساس میهای متعدد حمایتی بازار برای این محصولاریسک وخطر است و همواره لزوم اعمال سیاست
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های دولت در بخش کشاورزی از طریق دخالت در بازار محصولات کشاورزی و نهادهاغلب مداخلات  (.1381 و مجاوریان،

 گیرد.مورد نیاز این بخش، تنظیم قیمت، بیمه محصولات کشاورزی و قیمت تضمینی صورت می

، ناکارآمد بودن نظام ایرانهای اساسی بخش کشاورزی در کشورهای کمتر  توسعه یافته از جمله کشور از چالش

های سنتی تولید مانعی در تحقق اهدافی چون پیشرفت و توسعه محصولات کشاورزی است که در کنار روشبازار 

ثباتی قیمت محصولات نوسان و بی خود کفایی در تولید و رشد صادرات بوده است. امنیت غذایی، بخش کشاورزی،

صولات در بازار این مح حصارانص و حتی نوسان تولید و رقابت ناق فساد پذیری، کشاورزی به دلایلی چون فصلی بودن،

، این بخش است)مقدسی و نوروزی های اصلی ناکارایی بازاریابی محصولاتو بالا بودن حاشیه بازاریابی از جمله شاخصه

1389.) 

 هد،دعوامل بازاریابی و مصرف کنندگان یک کالا را تحت تاثیر قرار می یکی از عواملی که رفاه تولیدکنندگان،

 اثرپذیری قیمت در یک سطح بازار نسبت به تغییرات قیمت در سطوح دیگر بازار )چگونگی انتقال قیمت( آن کالا است.

اقتصاددانان قرار گرفته  مورد توجه بسیاری از بررسی انتقال قیمت در بازار کالاهای کشاورزی، به همین دلیل،

 (.1385)حسینی و نیکوکار،است

 طمطالعه رواب اهمیت زیادی در اقتصاد دارند. و محاسبه کشش پذیری انتقال قیمت،بررسی انتقال عمودی قیمت 

ازارهای بگیری رقابت پذیر بودن عمده فروشی و خرده فروشی ابزاری رایج برای اندازه قیمتی در سطوح تولید کننده،

ر فعالیت نیروهای تاثیرگذار در بازاچگونگی  در سطوح مختلف بازار،نحوه انتقال قیمت  مختلف در دهه اخیر بوده است.

 (.1386کند)فاضلی و مقدسی،را نمایان می

همچنین با توجه به جایگاه بخش کشاورزی در توسعه اقتصادی کشورها به ویژه کشورهای در حال توسعه جا دارد 

به همین  دارد. های کشاورزی اهمیت بیشتری مبذولهای خود به بخش کشاورزی و فرآوردهریزیکه دولت در برنامه

منظور در راستای سیاست افزایش صادرات غیرنفتی شناخت محصولات و کالاهای تولیدی کشور که شرایط لازم از 

 رسد.به دلیل تنوع شرایط اقلیمی و امکان تولیدنظر نفوذ در بازارهای جهانی را دارا باشند امری ضروری به نظز می

های اقتصادی باعث شده تا این بخش به عنوان یکی از مهمترین بخشانواع محصولات کشاورزی در نقاط گوناگون 

شناسایی  کشور مطرح گردد و محصولات کشاورزی و صادرات آن بیش از هر زمان دیگری مورد توجه قرارگیرد.

ه امر،توسعسازد و با تحقق  این های استفاده بهتر از امکانات موجود را فراهم میهای  نسبی هر منطقه در واقع راهمزیت

ید و ریزی در تولمزیت نسبی یکی از معیارهای مهم اقتصادی جهت برنامه گردد.تسریع می منطقه وبه تبع آن کشور،

 متر است.های کهای بالقوه و بالفعل و نشانگر توانایی کشور در تولید محصول با هزینهفاکتور مهم  در شناخت توانایی

ها زمانی ماکزیمم است که گروهی از افراد،یک اقتصاد و یا گروهی از ملت کند کل تولیداصل مزیت نسبی بیان می

مینه ابتدا در ز مفهوم مزیت نسبی، .تولید هر کالا توسط فرد یا بنگاهی انجام شود که کمترین هزینه فرصت را دارد

 گیری کرد؛اینگونه نتیجه 19های خود در قرن به طوری که دیوید ریکاردو در نوشته الملل به کار برده شد،تجارت بین
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نفع هر کشوری در این است که به تخصصی شدن در تولید و ارائه کالاها و خدماتی بپردازد که در تولید آن بهترین 

 کند.نیاز خود به کالاها و خدمات دیگر را تامین می بوده و با مبادله مازاد آن با کشورهای دیگر،

باشد و ایران به دلیل دار میهای دانهو از میوه  Malus-Pumilaعلمی آنسیب یکی از محصولات باغی است که نام 

داشتن شرایط آب و هوایی منلسب برای کشت محصولات سردسیری به ویژه سیب جایگاه ممتازی در دنیا دارد. هر 

فننی ه تچند کشت این محصول دارای پیشینه تاریخی است ولی تا اواسط قرن نوزدهم این محصول به عنوان یک میو

ز اکردند، ولی بعد ا برای مصرف محلی تولید میر حتی در ایران تا سه دهه اخیر آنگرفته است. مورد استفاده قرار می

دنیا افزایش یافت و این عاملی شد تا سیب به عنوان ائد آن، تقاضا برای مصرف سیب در آن به دلیل آگاهی مردم از فو

د آن تولی کشت واهم گردد تا کشورهایی که پتانسیل ای فره شود و زمینهیک محصول تجاری ممتاز در جهان شناخت

، 1395طبق آمار وزارت جهاد کشاورزی در سال  (.1381های زیادی کنند)شرافتیان،را دارند در راستای تولید آن تلاش

 باشد.تن می 1/43434055هکتار  و مقدار تولید  1/217326سطح زیر کشت سیب ایران، 

های صادراتی پسته را مورد بررسی قرار داد. نحوه چگونگی انتقال قیمت از سر مزرعه به قیمت (،1385)حسینی

ته  های سر مزرعه پسکند. او همچنین نشان داد که کاهش قیمتنتایج او عدم تقارن در انتقال قیمت پسته را تایید می

  شود.های جهانی منتقل میسریعتر از افزایش قیمت آن به قیمت

،  به بررسی بازار صادراتی سیب  RSCAو   RCAهای ( در تحقیقی  با استفاده از شاخص1385)عزیزی و یزدانی 

 پرداختند. نتایج نشان داد که سیب ایران دارای  مزیت صادراتی است. 2002تا  1970های ایران  در طی سال

و الگوی تصحیح  ستفاده از مدل هوکرا با ارفتار انتقال قیمت محصول پسته و خرما  ،(1386)فاضلی و مقدسی 

بر  )آمار ماهیانه(نشان داده است که در بازار پسته 1375-1385خطا بررسی نمودند. نتیجه این مطالعه برای دوره 

کاراتر  تر وهای قیمتی کاملگیرد و به عبارتی افزایشانتقال قیمت به صورت نامتقارن صورت می اساس رهیافت هوک،

ای هتر به قیمتهای سر مزرعه کاملدهد که افزایش در قیمتمدل تصحیح خطا در بازار خرما نشان می یابد.انتقال می

گیرد که این امر حاکی از عدم تقارن هایی که در ناحیه تولید کننده صورت میگردد تا اهشخرده فروشی منتقل می

 باشد.در انتقال قیمت می

تحلیل انتقال قیمت در بازار جهانی پسته نشان دادند که میان قیمت داخلی و  ، در(1388)زاده و  اسماعیلیفرج

های سری زمانی حاکی از الگوی جهانی پسته رابطه علی دوطرفه و بلند مدت وجود دارد. نتایج حاصل از تحلیل داده

یابی کوتاه مدت نیز نامتقارن ارزفرایند انتقال مدت در هر دو بازار داخلی و جهانی پسته است. قیمت متقارن بلند انتقال 

 شود.و مشخص شد که کاهش قیمت  در هر بازار سریعتر و کاملتر از افزایش قیمت به بازار دیگر منتقل می
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ریزی تجاری صادرات خرمای ایران پرداخته و  نشان دادند (، به بررسی مزیت نسبی  ونقشه1388مهرابی و همکاران )

برای  RSCAو  RCAهای صادرات خرما دارای مزیت نسبی بوده و متوسط شاخصدر  2005-1995ایران طی دوره 

 بوده است. 74/0و  32/7این دوره 

(، به بررسی مزیت نسبی تولید، صادرات و شناسایی بازارهای هدف زیره سبز پرداخته و 1388علمدارلو و حسنی )

ست. بهترین بازارهای هدف این محصول کشورهای نشان دادند ایران در صادرات زیره سبز دارای مزیت نسبی بالایی ا

 سریلانکا، نیوزیلند، آمریکا و مکزیک تعیین شد.

مرغ را مورد مطالعه قرار دادند که نتایج نشان داد که انتقال قیمت ، قیمت در بازار تخم(1389) حسینی و همکاران

های برآورد شده نشان داد که ن است. کششمرغ در بلند مدت متقارن است اما در کوتاه مدت نامتقاردر بازار تخم

ها به سطح خرده فروشی منتقل ها و محصول سر مزرعه،با سرعت بیشتری نسبت به کاهش قیمتافزایش قیمت نهاده

 شوند.می

، انتقال قیمت در بازار برنج استان فارس را مورد بررسی قرار دادند و در این (1391) پورتویسرکانی و بخشوده

 بررسی انتقال قیمت بر اساس مدل هوک نشان دهنده انتقال نامتقارن قیمت در بازار همه ارقام برنج است.پژوهش 

های انتقال قیمت ماهانه سطح عمده های ماهانه، آزمونگیری از داده(، در مورد بازار ماهی با بهره1391رفیعی )

 ها بوده استارن انتقال قیمتفروشی به خرده فروشی انواع ماهیان دریای خزر، بیانگر عدم تق

های موثر بر انتقال قیمت گوشت مرغ  با استفاده از الگوی ، در پژوهشی عامل(1394) بهار و همکارانپیش

مورد بررسی قرار گرفت. نتایج  1387-1391های های هفتگی در سالسوئیچینگ و داده-خودتوضیح برداری مارکوف

غیر خطی داشته و قیمت سویا و ذرت بر روی قیمت گوشت مرغ تاثیر گدارند.  نشان داد که مدل انتقال قیمت رفتاری

های تولیدی گوشت مرغ نسبت به کاهش قیمت همچنین مشخص شد که قیمت نامتقارن بوده و افزایش قیمت نهاده

 شود.ها سریعتر به قیمت گوشت مرغ منتقل مینهاده

ایالت آمریکا با داده های سری زمانی ماهانه از مزرعه تا  7، آزمون تقارن قیمت را برای (2005) 1کپس و شرول

درصد چربی مورد تجزیه و تحلیل قرار دادند. نتایج حاصله انتقال قیمت شیر  2 خرده فروشی برای محصول شیر خام و

 را نامتقارن گزارش داد.

                                                           
1-Capps & sherwell  
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ل انتقال قیمت بازار گندم در ای به تحلیبا استفاده از روش آزمون تصحیح خطای آستانه (،2007)1ایانروتیزل و ب

ها شرط پیوستگی بازار و تقارن قیمت وجود هشت استان ترکیه پرداختند. نتیجه نشان داد که تنها در برخی از استان

 دارد که از نظر آنها این  مساله به اندازه بازار هر منطقه بستگی دارد.

شایان توجهی در صادرات آب میوه و روغن زیتون نشان دادند ترکیه دارای مزیت نسبی (، 2008) 2سرین و سیوان

 باشداست. اما در مورد گوجه فرنگی دارای مزیت نمی

های های چوبی کشور مالزی در بازارهای اروپا طی سالمزیت نسبی صادرات فرآورده (، به مطالعه2010)نورآینی 

فراوان، ارتیاطات و فناوری و هزینه تولید از پرداختند. نتایج این مطالعه نشان داد که داشتن منابع  2006-1999

 ها برای کشور مالزی در بازار اروپا بوده است.این فراورده مهمترین عوامل اثرگذار بر وجود مزیت نسبی صادراتی

ها در بازار جهانی مواد غذایی به بازارهای کشورهای انتقال تغییرات قیمت "(، در مطالعه ای با عنوان2011مینوت )

میلادی در  2008-2007های های مواد غذایی در خلال سالبه بررسی اثرات افزایش قیمت "ب صحرای آفریقاجنو

کشور آفریقا  11سری قیمتی برای بیش از  60بازارهای جهانی بر بازارهای آفریقا پرداخته است. برای این منظور وی از 

های فوق الذکر، با استفاده از الگوی تصحیح طی سال استفاده کرده است. وی پس از بررسی روند تغییرات قیمتی در

خطای برداری به برآورد درجه انتقال قیمت پرداخت. نتایج وی حاکی از آن است که قیمت مواد غذایی در کشورهای 

 داشته است. درصد 63های مزبور رشدی بالغ بر آفریقایی طی سال

های داخلی از بازارهای جهانی محصولات کشاورزی به قبمت انتقال قیمت "ای تحت عنوان(، در مقاله2011روبلس )

تقال های انبا استفاده از برآورد رگرسیون میانگین متحرک وکشش "مواد غذایی: مورد مطالعه آسیا و آمریکای لاتین

ا و بر قیمت محصولاتی نظیر گندم، برنج، ذرت و سویا در آسی 2008و  2007های به بررسی اثرات بحران غذایی سال

آمریکای لاتین پرداخت. نتایج حاکی از آن بود که در آمریکای لاتین به صورت مثال در مورد نان، کشش انتقال عددی 

درصدی  2/0افزایش در قیمت جهانی گندم منجر به افزایش دائمی و  1/0بوده است. به این معنی که  2/0در حدود 

(مشاهده 74/0رگترین اثرات انتقال قیمت در مورد بنگلادش )نان خواهد شد. به عبارت دیگر در مورد آسیا نیز بز

 ( است.11/0شود و کمترین آن نیز مربوط به ویتنام )می

های عمده فروشی، خرده فروشی ای در کشور هند نیز نشان دادند که قیمت(، در مطالعه2012آچارایا و همکاران )

همگرا بوده و به طور کلی رابطه تعادلی در بازارهای داخلی  گیری در بلند مدتهای سرمزرعه با یکبار تفاضلو قیمت

 ها در آن نامتقارن است.گندم در کشور هند وجود دارد. اما انتقالات مثبت و منفی قیمت

                                                           
2-vetizll & Bayaner  
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-1981(، به بررسی مزیت نسبی و رشد صادرات صنعت کیوی کشور نیوزلند برای بازه زمانی 2012بانو و همکاران )

بررسی نشان داد که کشور نیوزلند دارای مزیت نسبی آشکار شده قابل توجهی در این صنعت  پرداختند. نتایج 2011

باشد. همچنین نتایج نان داد که درآمد شرکای داخلی و بازرگانی، اندازه بازار و فصلی بودن، از عوامل تعیین کننده می

 باشد.صادرات کیوی در این کشور می

محصولات کشاورزی صورت گرفته است، ضمن   نسبی و انتقال قیمت  مزیت با وجود  اینکه مطالعاتی در زمینه

 شود و انتخاب مناسبتوجه به اینکه محصول سیب یکی از مهمترین محصولات کشاورزی صادراتی ایران محسوب می

های مزیت نسبی و الگوی انتقال قیمت بازار هدف، نقش مهمی در سودآوری صادرات دارد. این مطالعه بر اساس شاخص

در پی پاسخگویی به این سوال است که کدام کشور هدف صادراتی سیب ایران مناسبتر است و باید تاکید بیشتری 

 روی صادرات سیب به آن کشور شود. 

 هامواد و روش

 مزیت صادراتی

تن تجارت، همه کشورهای دنیا تلاش صادرات کالاها و خدمات نقش مهمی در اقتصاد کشورها دارد. با رونق گرف

 تر نمایند. لذا رقابت در عرصه تجارت افزایشهای مناسب، این موتور رشد اقتصادی را فعالکنند که با اتخاذ سیاستمی

اند، که یک استراتژی مشخص برای صادرات محصولات و کالاهای تولیدی یافته که در این میان، کشورهایی موفق بوده

یکی از ابزارهای شناخت رویکرد صادرات کشورهای مختلف به یک استراتژی تجارت، . (1992)پال،  اندخود داشته

تغییرات سهم تجارت یا مزیت  نسبی اشکار شده  در طول زمان است و یکی از معیارهایی که جهت برآورد و سنجش 

باشد، که اولین بار می  RCAآشکار شده عملکرد صادراتی کشورها و کالاهای مختلف ارائه گردیده، معیار مزیت نسبی 

ارائه گردید. این معیار با تکیه بر ساختار موجود صادرات، برای بررسی امکان پیوستن  1965سال در   Balasa توسط 

 زادسازی تجاری نیز بسیار مناسب استهانی و ارزیابی آثار بلند مدت آکشورهای در حال توسعه به سازمان تجارت ج

  شود:این شاخص به صورت زیر تعریف می. (1990)هلینر، 

/ X

/

ij ik

ij

nk nk

X
RCA

X X
      

تمام کشورها به  nو  jهمه کالاها به غیر از   kمحصول مورد نظر،  jکشور مورد نظر،  iصادرات،  Xکه در رابطه فوق 

دهد که آن کشور عدم مزیت دهد. اگر مقدار این شاخص کوچکتر از واحد باشد نشان میرا نشان می iغیر از کشور 

باشد. روند تغییرات تر از واحد باشد دارای مزیت نسبی میدارد و برعکس اگر شاخص، بزرگ jآشکار شده در محصول 

RCA،  تغییر در سهم صادراتی کالایj  برای کشورi دهد و یا نوسانات زیاد آن دلیل بر عدم وجود استراتژی را نشان می
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تواند مورد بررسی قرار بگیرد، شاخص . شاخص دیگری که در  این زمینه می(Goldin,1990)مشخص صادراتی است 

 شود:مزیت نسبی آشکار شده متقارن است که به صورت رابطه زیر تعریف می

          
1

1

RCA
RSCA

RCA





 

شود که دامنه تغییرات شاخص تعدیل شده و باشد، مشاهده مینهایت میبین صفر و بی RCAبا توجه به اینکه 

تر باشد، مزیت نسبی بیشتر  و در عوض به عدد یک نزدیک RSCA+ باشد. بنابراین هرچه  1و  -1قرینه فوق بین 

ن دو شاخص همواره شود. در اکثر مطالعات ایمیل نماید، عدم مزیت نسبی تشدید می -1هرچه از صفر به سنت عدد 

 شوند که در مطالعه حاضر هم از هر دو روش استفاده شده است.سه میمقای با هم محاسبه و

 انتقال قیمت:

 گردد:از دو مدل استفاده می  های قیمتجهت بررسی چگونگی انتقال نوسان

 مدل هوک-1

  ECMمدل تصحیح خطا یا -2

است که برخی از  های سری زمانی قیمت سالانه استفاده شده است، طبیعیاز آنجا که در این تحقیق از داده

پیش از هر گونه تجزیه و تحلیل قیمت، جهت علیت در متغیرها باید های مطرح در این زمینه انجام خواهد شد.آزمون

ها بررسی شد. اما پیش از بررسی بررسی شود در این مطالعه با کمک آزمون علیت گرانجری رابطه علیت بین قیمت

ر قدر اگ فولر مورد بررسی قرار گرفت.-استفاده از آزمون ریشه واحد دیکیها با علیت، ابتدا وضعیت ایستایی قیمت

ی مبتنی بر ( باشد، آنگاه  فرضیهDFی محاسباتی بزرگتر از قدر مطلق مقادیر بحرانی )یعنی قدر مطلق مطلق آماره

حال اگر سری زمانی ایستا باشد،  .شود، در غیر این صورت سری زمانی  ایستا نیستایستا بودن سری زمانی رد نمی

 شود.( استفاده می1997برای بررسی انتقال قیمت از مدل هوک )

    
1 2

0 0 1 1 2 1 1

0 0
t

m m

i w t t

i i

p p a t a pw a pw  

 

 

        

 و 1mو کاهش در قیمت های جهانی  Δpw- ، جهانی هایافزایش  در قیمت Δpw+، لگاریتم قیمت ایران iP که در آن

2m 1ضرایب باشند. ها میطول وقفهa   2وa  باشند.می روی قیمت ایران جهانی به ترتیب تاثیر افزایش و کاهش قیمت 

 2R  ها را نیز با آزمون آکائیک، شوارتز یااین معادله با روش حداقل مربعات معمولی  قابل برآورد است و طول وقفه

 آید.تعدیل شده به دست می

 :  شودفرضیه صفر بدین گونه تعریف می
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ر آماری برابر باشد، آنگاه موع ضرایب کاهش تجمعی قیمت  از نظاگر مجموع ضرایب افزایش تجمعی قیمت با مج

 ی انتقال قیمت متقارن قابل پذیرش خواهد بود. فرضیه

اند، ایستا نباشند، فولر  مورد بررسی قرار گرفتههای سری زمانی که با آزمون ریشه واحد  دیکیداده در ادامه اگر

های مطالعه همگرا باشند، نشان دادند که اگر داده 1998کرامون، -نحوه بررسی انتقال قیمت به گونه دیگر است. وان

باطی ها در بلند مدت ارتاید بررسی کرد که آیا دادهتر است. بنابراین بالگوی تصحیح خطا نسبت به مدل هوک مناسب

ون برای آزم نامیم.ها را همگرا می، ایستا باشد آنبا هم دارند یا خیر؟ به طور کلی اگر ترکیب خطی دو یا چند متغیر

متغیره گرانجر و آزمون چند -ای انگلگیرد که شامل آزمون دو مرحلههمگرایی دو روش متداول مورد استفاده قرار می

 شود.استفاده می (ECM)ها همگرا باشند، از مدل تصحیح خطا در صورتی که داده باشد.یوهانسون می

 ( مدل تصحیح خطا را به صورت زیر پیشنهاد کردند:1989گرنجر و لی)

1 2

0 1 2 1 2 1 3 1 4 1

1 1

p p

it wt t t i it i wt t

i i

P B B P B ECT B ECT B P B P    

   

 

            

1-wtP1a– 0a – 1-it= P1-tECT :  جز تصحیح خطای حاصل از رگرسیون همگرایی بینitP  وwtP  .است 

+ضرایب 
2B  و-

2B های مثبت و منفی است.قیمت ایران نسبت به شوک به ترتیب میزان تعدیلات 

                                                                                         : شودگونه تعریف میفرضیه صفر بدین

-
0β=+

0β:0H 

رن یرش آن حاکی از عدم تقادهنده تقارن بلند مدت در انتقال قیمت و عدم پذدر این شرایط پذیرش فرضیه صفر نشان

  باشد.ت در انتقال قیمت میبلند مد

 نتایج 

آشکار شده و مزیت  مزیت نسبی،  2016-2001های مطالعه ابتدا با استفاده از مقادیر صادراتی طی سالدر این 

ه ترتیب بو نتایج  بررسی شد ایرانوارد کننده سیب اصلی چهار کشور سیب ایران در نسبی آشکار شده متقارن صادرات 

 .گزارش شده است(2)و ( 1)ول ادر جد

 مزیت نسبی آشکار شده .1جدول
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 پاکستان کویت بحرین عربستان سال

2001 13/28 87/53 07/21 - 

2002 09/32 39/39 86/17 - 

2003 09/20 65/34 52/14 - 

2004 22/7 58/15 41/10 09/1 

2005 30/4 55/28  22/0 

2006 84/4 23/41 39/5 - 

2007 79/4 73/68 33/4 42/0 

2008 43/3 05/166 28/4 18/1 

2009 73/8 48/58 57/7 12/0 

2010 72/5 57/24 87/5 18/0 

2011 93/17 66/45 85/3 87/0 

2012 23/37 63/140 89/62 65/73 

2013 38/53 41/241 64/28 38/10 

2014 80/34 05/142 23/11 44/63 

2015 98/42 24/141 07/23 04/64 

2016 83/137 33/68 60/128 82/25 

 اسبات تحقیقماخذ: مح

 

 
 متقارنت نسبی آشکار شده مزی .2جدول

 پاکستان کویت بحرین عربستان سال

2001 93/0 96/0 95/0 - 

2002 94/0 95/0 94/0 - 

2003 91/0 94/0 93/0 - 

2004 76/0 88/0 90/0 04/0 

2005 62/0 93/0  63/0- 

2006 66/0 95/0 81/0 1- 

2007 65/0 97/0 77/0 41/0- 

2008 55/0 99/0 77/0 08/0 

2009 79/0 97/0 87/0 78/0- 

2010 70/0 92/0 83/0 70/0- 

2011 89/0 96/0 74/0 07/0- 

2012 95/0 99/0 98/0 97/0 

2013 96/0 99/0 97/0 82/0 

2014 94/0 99/0 91/0 97/0 

2015 95/0 99/0 96/0 97/0 
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2016 99/0 97/0 92/0 93/0 

                                       اسبات تحقیقمحماخذ:  

  RSCAمقدار شاخص  2012 سال پاکستان تاایران در بازار  مزیتجداول فوق،با توجه به نتایج آورده شده در 

و میانگین مزیت  مثبت است  RSCA، مقدار شاخص 2016تا  2012و از سال  منفی است و مزیت صادراتی ندارد

اما در بازارهای عربستان، بحرین و  باشد و دارای مزیت صادراتی است.می 2/17صادراتی آشکار شده در این کشور 

. و میانگین مزیت صادراتی آشکار شده در این باشددارای مزیت صادراتی میهمواره   2016تا  2001کویت طی دوره 

 باشد. می 57/15، 9/81،  71/27کشورها به ترتیب 

ا یکبار ها برسی شد قیمتو قیمت جهانی در کشورهای هدف بر ایستایی قیمت ایرانال قیمت در  ابتدا در بحث انتق

آورده  (3)ایستا شدند. جهت علیت نیز با آزمون گرانجر بررسی شد و نتایج در جدول  در سطح ده درصد تفاضل گیری

 شد.

 

 

 الگوی آزمون علیت گرنجر .3جدول 
 احتمال فرضیه صفر کشور

 15/0 قیمت جهانی علت قیمت ایران نیست بحرین

 1/0 قیمت ایران علت قیمت جهانی نیست

 62/0 قیمت جهانی علت قیمت ایران نیست کویت

 67/0 قیمت ایران علت قیمت جهانی نیست

 15/0 قیمت جهانی علت قیمت ایران نیست عربستان

 89/0 قیمت ایران علت قیمت جهانی نیست

 79/0 قیمت جهانی علت قیمت ایران نیست پاکستان

 38/0 قیمت ایران علت قیمت جهانی نیست

 اسبات تحقیقماخذ: مح                       
بعد از مشخص شدن جهت علیت باید بررسی کرد که آیا قیمت ایران و قیمت جهانی در بازار کشورهای هدف در 

ن ها با لحاظ کردیا خیر؟ بدین منظور آزمون همگرایی یوهانسون را انجام داده که قیمتبلند مدت ارتباطی با هم دارند 

استفاده کردیم. و نتایج  (VCM)متغیر دامی، همگرا شدند، در نتیجه برای بررسی انتقال قیمت از مدل تصحیح خطا 

 در جدول زیر گزارش شده است.

 نتایج تخمین الگوی تصحیح خط.4جدول
کوتاه مدت انتقال ضریب  کشور هدف

 قیمت

ضریب بلند مدت انتقال 

 قیمت

آزمون تقارن در کوتاه 

 مدت

 آزمون تقارن در بلند مدت
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پذیرش یا  احتمال کاهشی افزایشی کاهشی افزایشی 

 رد

پذیرش یا  احتمال

 رد

 -077/14 بحرین

(141/2-) 

288/5 

(58/2) 

473/39- 

(98/1-) 

609/5 

(14/2) 

 رد 046/0 رد 018/0

 99/0 کویت

(8/669) 

997/0 

(9/430) 

324/0- 

(496-) 

06/1- 

(3/717-) 

 رد 0001/0 پذیرش 66/0

 422/0 عربستان

(24/3) 

93/17- 

(75/2-) 

27/2 

(81/2) 

55/10- 

(63/3-) 

 رد 0004/0 رد 005/0

 113/3 پاکستان

(37/5) 

1/977- 

(05/3-) 

60/5 

(85/4) 

26/2- 

(85/5-) 

 رد 0002/0 پذیرش 29/0

 ند(.باشمی tرش شده داخل پرانتز آماره ا)مقادیر گزماخذ: محاسبات تحقیق         

 کشور بحریندر کوتاه مدت و بلند مدت در ا در سطح یک درصد معنادار هستند، همه متغیره مطابق جدول فوق

کاهش  در کوتاه مدت نیابد. در بازار پاکستاافزایش قیمت بیشتر از کاهش قیمت انتقال می متقارن نیست و انتقال 

 اما در بلند مدت انتقال قیمتمتقارن و بازار کارا است، مدت  قیمت  در کوتاه  قیمت بیشتر از افزایش قیمت  انتقال

ای هیابد موجب افزایش قیمتباشد و این ناکارایی زمانی که قیمت جهانی کاهش میمتقارن نیست و بازار کارا نمی

 یابدمی ها انتقالها بیشتر از افزایش قیمتباشد. در بازار کویت در بلند مدت کاهش قیمتایران شده و به نفع ایران می

انتقال قیمت در کوتاه مدت  عربستانو انتقال قیمت در کوتاه مدت متقارن و در بلند مدت نامتقارن است.اما در بازار 

ایران  یابد، قیمتمانی که قیمت جهانی کاهش میا نیست اما این ناکارایی قیمت زو بازار کار ستوبلند مدت نامتقارن ا

   افزایش یافته و ناکارایی به نفع ایران است.

 گیری و پیشنهادهانتیجه

مزیت نسبی صادراتی در کشورهای  2016تا  2001های در این مطالعه با استفاده از اطلاعات سری زمانی طی سال 

هدف و چگونگی انتقال قیمت جهانی و قیمت ایران در بازار این کشورها با استفاده از الگوی تصحیح خطا بررسی شد. 

نشان داد که صادرات سیب ایران در کشورهای عربستان، کویت، بحرین و  RSCAو  RCAهای محاسبه شاخص

یت است و بررسی انتقال قیمت جهانی و قیمت ایران در بازار کشورهای هدف نشان داد که انتقال پاکستان دارای مز

باشد، زمانی که قیمت در کوتاه مدت و بلند مدت در دو کشور بحرین و عربستان متقارن نیست و بازار کارا نمی

مدت موجب افزایش قیمت ایران های جهانی در کشور عربستان کاهش یابد هم در بلند مدت و هم در کوتاه قیمت

در کشورهای کویت و پاکستان انتقال قیمت در کوتاه مدت  به نفع ایران است. در بازار عربستان شود و عدم کاراییمی

 باشد، این ناکارایی در بلند مدتمتقارن و بازار کارا است اما در بلند مدت انتقال قیمت نامتقارن بوده و بازار کارا نمی

 یابد به نفع ایران است.های جهانی کاهش میقیمتزمانی که 
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دلار، در بازار  55/10از آنجایی که در بلند مدت با کاهش یک دلار قیمت جهانی، قیمت ایران در بازار عربستان 

شودکه صادرات به عربستان یشنهاد مییابد در نتیجه پدلار افزایش می 26/2دلار و در بازار پاکستان  06/1کویت 

مورد توجه قرار گیرد و در کوتاه مدت به دلیل کارا بودن بازار کویت و پاکستان صادرات به این دو کشور پیشنهاد  بیشتر

 شود.می

 منابع:

ن. پژوهشنامه تحلیل قانون یک قیمتی در بازار محصولات زراعی ایرا (.1381ابونوری، ا و مجاوریان، م. ) .1

 .126-25:85بازرگانی، 

 کارگیری به: مرغ گوشت بازار در قیمت انتقال بررسی(. 1394، ف. )پور الله اسدر.  فردوسی، ا. بهار، پیش .2

 57. 2 کشاورزی اقتصاد (MSVAR)  سویچینگ-مارکوف برداری خودتوضیح الگوی
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Efficiency analysis of target countries for Iran apple export 

 

 

Abstract 

Apple is one of the gardening products that forms part of the non-oil exports of the country, 

and its exports have always fluctuated in the past years. This research was conducted with the 

aim of evaluating the price transmission and comparative advantage of Iranian apple exports 

in target countries such as Bahrain, Kuwait, Saudi Arabia and Pakistan. The information 

required for this study is the export timeline information (2001 to 2016). The pattern of price 

transfer from one market to another has significant implications for the product, among 
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manufacturers, marketing agents and consumers of a product. In this study, using the error 

correction model, the price transmission method and using RCA and RSCA indices, the export 

advantage of Iranian apple was studied. The Bahrain market with the average apparent 

comparative advantage of 81.98 is the most advantageous and the Kuwaiti market with an 

average comparative advantage is 15.57% of the least export advantage. The results of the 

vector error correction model showed that the one-percent price transfer in the short and is not 

symmetric in long term and in Bahrain and Saudi Arabia. And the market is not efficient, but 

the price transmission in Kuwait and Pakistan is symmetric in short-term and the market is 

efficient, and in the long run, the price transmission in these markets is not symmetric. 

 

JEL Classification: C22 , P22 , Q13 

Keywords: Apple, Export Efficiency, Error Correction Model, Iran, Target Countries  

  

 


