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 چکیده
 یکی. تاس مشهود بسیار کشاورزی محصولات تولیدات فرآیند در آن اهمیت که است کشاورزی تولید نظام هایضرورت از یکی بازاریابی امروزه

 محصولات روشف کشاورزی، محصولات تولیدکنندگان بخصوص تولیدکنندگان برای بیشتر درآمد کسب و فروش منظور به بازاریابی راهکارهای از
روش ف ،در شهر ساری تجربی ایمطالعه با است شده سعی مطالعه این در اساس این بر. باشدمی بندیبسته یک در چندمحصولی بصورت

 افراد، جنسیت یرنظ عواملی که، داد نشان مطالعه این نتایج. شود بررسی ترکیبی لاجیت مدل از با استفاده ،لبنی منتخب محصولات چندمحصولی
 افراد سن و دگیزن هزینه نظیر متغیرهای و پیشنهادی سبد انتخاب احتمال دارمعنی افزایش منجربه شغلی وضعیت و خانوار تعداد تحصیلات، سطح

 دید از حصولیچندم بسته انتخاب بر تاثیرگذار متغیرهای میان از. شوندمی پیشنهادی بسته خرید یا و انتخاب احتمال دارمعنی کاهش به منجربه
 بیشتر هرچه افزایش منظور به بنابراین .اندبوده معنادار پیشنهادی بسته محصولات بودن جور و کیفیت قیمت، مجازی متغیرهای دهنکنمصرف
 رجیحاتت و تمایل ،سنی هایگروه به توجه با ایبسته و طراحی قیمت و کیفیت عامل دو ترکیب با توانمی تولیدکنندگان درآمد و فروش
 . داد سوق هابسته این مصرفسمت  بهرا کنندگان مصرف

 JEL: M31 ،Q13 بندیطبقه

 .شهر ساریکنندگان، ترجیحات مصرفبسته چند محصولی، مدل لاجیت ترکیبی، بازاریابی محصولات کشاورزی،  های کلیدی:وازه

 

 

 مقدمه
شتریان جذب هرچه بیشتر م جمله از هایینگرش و بازار پیچیده و رقابتی شرایط به توجه با بسیاری از تولیدکنندگان امروزه

بت به محصولاتی با تمایز بیشتر نس ناگزیرند خود، اجتماعی جایگاه ارتقاء و برند اعتبار افزایش منظور به فروش بیشتر، و

 یسرم بخش رضایت خدمات و کیفیت با و مرغوب محصول ارائه سایه در جز امر این. نمایند معرفی مشتریان سایر رقبا به

                                                           
 دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی ساری دکترا و دانشیاران اقتصادکشاورزی. به ترتیب دانشجوی 1 
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(. 1388کنندگان و خریداران است )صمدی، رفهای بازاریابی در یک بازار پویا، تأثیرگذاری بر مصهدف دستگاه .بود نخواهد

های بازار حداکثر استفاده را بعمل آورد. تواند از فرصتبنگاه اقتصادی که نتواند حضور خود را در بازار تحکیم نماید، نمی

بود پیامد چنین وضعیتی اگر حذف از بازار نباشد، از دست دادن اعتماد مشتریان و در پی آن کاهش سهم بازار خواهد 

 یبازاریاب امروزه که معتقدند کشاورزی بخش کارشناسان و متخصصان از بسیاری(. در بخش کشاورزی نیز، 2000)کاتلر، 

 یاربس محصولات کشاورزی تولیدات فرآیند در آن تاهمی که است کشاورزی و روستایی تولید نظام هایضرورت از یکی

 بازاریابی توسعه حال در درکشورهای حتی و پیشرفته کشورهای در که است حدی تا موضوع این یتاهم .است مشهود

 (. 1394پیشه، رعیتاست ) تولید از مهمتر ایمقوله

ش چند فرویکی از راهکارهای فروش و کسب درآمد بیشتر برای تولیدکنندگان، فروش محصولات بصورت چندمحصولی یا 

آل ، احتمال اینکه مشتری محصول ایدهبصورت چندمحصولیارائه محصول در واقع باشد. می 1بندیمحصول در یک بسته

دهد. همچنین، افزایش لذت خرید برای مشتریان، آزادی در انتخاب و افزایش احتمال یافتن خود را انتخاب کند افزایش می

 (. 2006رود )برونیارژک، به شمار می این روش فروشچند محصول در کنار هم، از جمله مزایای 

توان می ای انجام نشده است، ولی از مطالعات خارجیدر داخل کشور مطالعه انجام شده پیرامون این موضوعدر مطالعات 

ارائه محصول ای مساله اشاره کرد که در غالب مدل لاجیت چندجمله(، 2014روزمویچنکتونگ و همکاران ) به مطالعه

 ایبستهتوان در مطالعه خود نشان دادند که چطور می(، 2014داویس و همکاران ) .مدلسازی کردند را بصورت چندمحصولی

ور . بسبیس و سایپیشنهاد داد ای دو سطحی با تعداد دلخواهی از آشیانهرا تحت مدل لاجیت آشیانه از چند محصول بهینه

و قیمت رقابتی را با مدل تقاضای لاجیت چندگانه بررسی کردند.  بسته چندمحصولیسازی مسأله تعادل بهینه(، 2015)

صولات مح بستهفروش تنها با شرایط ها ثابت است و خردهآنها رفتار رقابتی خرده فروشان را در دو حالت، هنگامی که قیمت

شان سی کردند. نتایج نکند، بررمحصولات رقابت می بستهفروش در هر دو شرایط قیمت و کند و حالتی که خردهرقابت می

میشه یک تعادل فروش است که باهم همپوشانی ندارند، های از محصولات در دسترس خردهداد که، زمانی که مجموعه

سازی قیمت تحت مدل و بهینه بسته محصولاتسازی (، در مطالعه خود به بهینه2015لی و همکاران )پارتو وجود دارد. 

ختند. در واقع هدف این مطالعه بدست آوردن حداکثر درآمد با توجه به مقدار بهینه سطحی پردا چندای لاجیت آشیانه

محصولات است. نتایج این مطالعه نشان داد که درآمد انتظاری در قیمت محصولات مقعر نیست و مدل  بستهقیمت و 

 بسته محصولاترسی موضوع (، به بر2016آبلیوک و همکاران ) ای با اصل مطلوبیت تصادفی سازگار است.لاجیت آشیانه

تحت یک مدل لاجیت چندگانه پرداختند. آنها یک بازار پویا که در آن مشتریان تحت تأثیر خریدهای گذشته هستند را 

                                                           
1 . Assortment 
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در هر دوره زمانی  ارائه محصولات بصورت بسته چندمحصولیمورد بررسی قرار داده و به این نتیجه دست یافتند که 

 سودمند خواهد بود.

ش ولی در مطالعه پی ای استفاده شد.ها از انواع مدل لاجیت چندگانه و آشیانهبه مطالعات گذشته در اکثر بررسیبا توجه 

های لاجیت از جمله لاجیت هایی که در مدلامروزه به دلیل محدودیتچرا که  شود.استفاده می 1از مدل لاجیت ترکیبی رو

ها کنند از مدل( وجود دارد، محققان سعی می2IIAمرتبط )های ناشرطی و چندگانه نظیر فرض استقلال گزینه

دهد باشد. این مدل علاوه بر اینکه اجازه میها، مدل لاجیت ترکیبی میپذیرتری استفاده کنند. یکی از این مدلانعطاف

نیا و همکاران، صالحنیز در آن نیست ) IIAپارامترهای برآورد شده برای افراد مختلف متفاوت باشند، الزامی به رعایت فرض 

1392 .) 

های خشترین بباشد. چرا که در اکثر کشورها، صنعت شیر یکی از مهممطالعه موردی این تحقیق محصولات متنوع لبنی می

های آن با تأمین انرژی، پروتئین، چربی و مواد معدنی نقش اساسی در رژیم شود. شیر و فرآوردهصنایع غذایی محسوب می

(. این گروه از مواد غذایی منبع بسیار خوبی برای عناصر کلسیم، منیزیم و پتاسیم 1387)صمدی،  دارندذایی انسان غ

بنابراین با توجه به مدل لاجیت ترکیبی و مطالعه موردی انواع محصولات (. 1393بهار و نتاج، شوند )پیشمحسوب می

 تواندب محصولات که ایناین عوامل موثر بر د،نباشمی ماست، پنیر، دوغ، خامه، کره و بستنیشامل شیر، که متنوع لبنی 

سی کنندگان برربازار عرضه شود، از دید مصرف به )وجود چند محصول در غالب یک بسته یا پکیج( بصورت چندمحصولی

  شود.می

 هامواد و روش
، های اولیه لاجیتبر خلاف مدلشود. این مدل با توجه به هدف تحقیق، در این مطالعه از مدل لاجیت ترکیبی استفاده می

به یک توزیع خاص محدود نیست و توانایی یافتن ناهمگونی در رفتار افراد و حتی منبع ایجاد این ناهمگونی را دارد. علاوه 

ختلف های مهای ضرایب در تابع تولید، رفتار مدلهای مناسب برای ویژگیتواند با در نظر گرفتن توزیعبر آن این مدل می

 (.1396طلوبیت تصادفی را تقریب بزند )ممدوحی و میرمحمدی، با م

های در دسترس به صورت رابطه از مجموعه انتخاب j برای انتخاب گزینه n، تابع مطلوبیت برای فرد های انتخابدر مدل

 :(2017)هس و ترین،  شود( تعریف می1)

njnjnnjt xU                )1( 

                                                           
1 . Mixed logit 
2 . Independence of Irrelevant Alternatives 
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ضرایب بردار  بیانگر n، مطلوبیت تابع یا بخش قابل مشاهده قابل مشاهده هایو یا ویژگی هاگزینه بیانگر njtx که در آن

غیر قابل  بخشاست که بیانگر تصادفی یا جزء  بخش njtو  که به طور تصادفی برای افراد مختلف متفاوت است مطلوبیت

( شامل دو بخش است. njtدر مدل لاجیت ترکیبی، بخش غیر قابل مشاهده تابع مطلوبیت ) است. مطلوبیتتابع  مشاهده

از یک توزیع دلخواه و قسمت دوم همانند مدل لاجیت استاندارد از توزیع مقدار حدی با توزیع مستقل و یکسان  قسمت اول

نماید و مانند برخی ها تحمیل میهای کمتری را بر دادهبنابراین فرض (.1396ممدوحی و میرمحمدی، شود )تشکیل می

ساختار مدل لاجیت ترکیبی ته نیست. بر این اساس جیت چندگانه و شرطی دارای فرم بسهای لاجیت همانند لااز مدل

 :(2017)هس و ترین، شود ( بیان می2بصورت رابطه )

     dfLP nini |              )2( 

n ،توسط فرد  iاحتمال انتخاب گزینه  niP که در آن niL انتخاب گزینه  احتمالi  توسط فردn  در مدل لاجیت که

 است و پارامتر تابعی از مقدار   |f تابع چگالی متناظر با تابعf   که در آن اختصاص یع اشاره به پارامتر توز

 شود:( احتمال انتخاب در مدل لاجیت بصورت زیر تعیین می2در رابطه ) باشد.میداده شده برای ضرایب 
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وتازای مقدارهای متفا بدست آمده از لاجیت استاندارد به میانگین وزنی احتمالاحتمال لاجیت ترکیبی، به عبارت دیگر 

 شود.های معین چگالی تعریف میبا وزن 

 (:2017باشد )هس و ترین، می (4رابطه )بصورت گسسته باشد، آنگاه فرمول تابع لاجیت ترکیبی بصورت  Fاگر تابع 

     |fLP rnini           )4( 

 که بیشتر برای تابع چگالی پارامتر هستند هاییتوزیعاز جانسون،  SBهای نرمال، لگاریتم نرمال، یکنواخت، مثلثی و توزیع

 (، در تحقیقات خود استفاده از توزیع نرمال را 2005آدلر و همکاران ) (.1396)ممدوحی و میرمحمدی،  روندبکار می

که با استفاده  ولی باید توجه کرد نمایی پیشنهاد کردند.ها جهت بهبود بیشتر مقدار لگاریتم تابع درستنسبت به سایر توزیع

منفی شود و در صورتی که فرض ویژه غیراز توزیع نرمال، وجود مقدارهای مثبت و منفی به پارامتر در مدل تحمیل می

 (.2005آدلر و همکاران، رسد )ستفاده از توزیع لگاریتم نرمال مناسب به نظر میبودن مقدار پارامترها مورد نظر باشد، ا
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متغیر وابسته  باشد.می (1)با توجه به ساختار مدل لاجیت ترکیبی متغیرهای بکار گرفته شده در این مطالعه بصورت جدول 

انتخاب  را بدون آگاهی بسته پیشنهادی -2-کننده با آگاهی بسته پیشنهادی را انتخاب کندمصرف -1شامل چهار حالت )

متغیرهای مستقل این مطالعه و  (کندانتخاب ن را بدون آگاهی بسته -4-کندانتخاب ن را با آگاهی بسته پیشنهادی -3-کند

وضعیت شغلی و متوسط هزینه ماهیانه خانوار  کننده شامل سن، جنسیت، تعداد خانوار، تحصیلات،های مصرفشامل ویژگی

 کننده به صورت متغیر مجازیوی مصرفمل تاثیرگذار بر انتخاب بسته از سدر انتها نیز پنج عا باشد.طول سال میوی در 

شود که این عوامل شامل قیمت و کیفیت بسته چندمحصولی، جور بودن محصولات در یک صفر و یک از وی پرسش می

دهنده قیمت را عامل تاثیرگذار بر انتخاب و خرید د پاسخیعنی اگر فر باشد.بندی و همچنین برند آن میبسته، نوع بسته

 گیرد.د مقدار صفر مییر یک و اگر آن را عامل موثر ندانبسته بداند، مقدار متغ

 ی وابسته و مستقل بکار رفته در مطالعهمتغیرها .1جدول 

 توضیحات  متغیر  نوع متغیر

 وابسته

 y=1 کندانتخاب می-آگاهی دارد

 y=2 کندانتخاب می-نداردآگاهی 

 y=3 کندانتخاب نمی-آگاهی دارد

 y=4 کندانتخاب نمی-آگاهی ندارد

مستقل یا 

 توضیحی

 سال سن

 0و زن= 1مرد= جنسیت

 نفر تعداد خانوار

-6-لیسانس-5-دیپلمفوق-4-دیپلم-3-سیکل-2-سوادبی-1 تحصیلات

 دکتری-7-لیسانسفوق

-کارمند-6-کشاورز-5-آزاد-4-دانشجو-3-آموزدانش-2-بیکار-1 وضعیت شغلی

 سایر-7

 -3-هزار تا یک میلیون 500بین  -2-هزار تومان 500کمتر از  -1 متوسط هزینه ماهیانه خانوار

بیشتر از سه  -5-بین دو تا سه میلیون -4-بین یک تا دو میلیون

 میلیون

 0و تاثیر ندارد= 1تاثیر دارد= قیمت

 0و تاثیر ندارد= 1تاثیر دارد= کیفیت

 0و تاثیر ندارد= 1تاثیر دارد= جور بودن

 0و تاثیر ندارد= 1تاثیر دارد= بندیبسته

 0و تاثیر ندارد= 1تاثیر دارد= برند
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 ولاتکنندگان محصدهنده از بین مصرفگیری تصادفی ساده و افراد پاسخگیری انجام شده با استفاده از روش نمونهنمونه

 لبنی شهر ساری انتخاب شدند.

 نتایج 
شود متغیر سن همانطور که مشاهده می ( نشان داده شده است.2در جدول ) متغیرهای مورد استفادهنتایج آماری توصیفی 

متغیر بعدی مربوط به  باشد.سال می 35حدود آن میانگین  و استسال  70تا  18سنی  دارای محدوده ،باشدکمی می که

 ها عدد صفر و برای آقایان عدد یک درنظر گرفته شده است.باشد که متغیر مجازی است که برای خانممی ادجنسیت افر

حداقل تعداد باشد و متغیر تعداد خانوار بصورت کمی می باشد.می 54/0و انحراف معیار  61/0این متغیر دارای میانگین 

تحصیلات،  برای بررسی وضعیت باشد.نفر می 3که میانگین آن حدود  باشدنفر می 8و حداکثر تعداد آن  1خانوار این مطالعه 

سواد( وضعیت شغلی و متوسط هزینه ماهیانه از متغیر کیفی استفاده شده است، بطوری که تحصیلات افراد از بازه یک )بی

ن مطلب است که میانگین ای بیانگر این مقدار .باشدمی (85/4پنج )میانگین این متغیر حدود عدد  وتا هفت )دکتری( است 

بندی متغیر وضعیت شغلی نیز به همین صورت رتبه باشند.دهنده در این مطالعه دارای مدرک لیسانس میتحصیلات پاسخ

 باشد.کارمند بودن متوسط افراد پاسخ دهنده می ( است که بیانگر78/5) شششده است که میانگین آن حدود عدد 

است که بیانگر این  97/0و انحراف معیار آن  78/2نیز  بندی شده است،که از یک تا پنج رتبه میانگین متغیر کیفی هزینه

همانطور که در بخش  باشند.مطلب است متوسط افراد پاسخ دهنده دارای هزینه ماهیانه بین یک تا دو میلیون تومان می

اب امل تاثیرگذار بر انتخوع د کهنباشک( میروش تحقیق بیان شد، پنج متغیر آخر این مطالعه بصورت مجازی )صفر و ی

پرسش شده است، که میانگین هریک از متغیرهای قیمت، کیفیت، جوربودن بسته،  کنندهمصرف نظراز  چندمحصولی بسته

 باشد.می 48/0و  56/0، 39/0، 81/0، 78/0بندی و برند به ترتیب بسته
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 تخمین مدل موردنظر توصیف آماری متغیرهای مورد استفاده برای. 2 جدول

 انحراف معیار میانگین حداکثر حداقل های مستقلمتغیر

 26/10 21/35 70 18 )سال( سن

 54/0 61/0 1 0 )صفر و یک( جنسیت

 11/1 23/3 8 1 )نفر( تعداد خانوار

 26/2 85/4 7 1 (7تا  1) تحصیلات

 88/1 78/5 7 1 (7تا  1) وضعیت شغلی

 97/0 78/2 5 1 (5تا  1) متوسط هزینه ماهیانه خانوار

 42/0 78/0 1 0 )صفر و یک( قیمت

 23/0 81/0 1 0 )صفر و یک( کیفیت

 38/0 39/0 1 0 )صفر و یک( جور بودن

 27/0 56/0 1 0 )صفر و یک( بندیبسته

 39/0 48/0 1 0 )صفر و یک( برند
 های تحقیقماخذ: یافته

 بطهای نامرتقبل از برآورد مدل، برای بررسی فرض استقلال گزینهپس از بررسی توصیفی متغیرهای موردنظر، در ادامه 

(IIA) ودو -بدست آمده مقدار آماره چی 26/12نتایج این آزمون و مقدار  . با توجه بهاست از آزمون هاسمن استفاده شده 

 رایب بنابراین. باشدمی چندگانه لاجیت با مدل تخمین کارایی عدم بیانگرشود که رد می IIA فرضیه ،بودن آن دارمعنی

مدل لاجیت  دیت این فرض را نداشته باشد، همچونکه محدو چندگانه لاجیت از ترپذیرانعطاف هایمدل از باید تخمین

 استفاده کرد. ترکیبی

جیت متداخل، توزیع مورد استفاده در مدل لا( نشان داده شده است. 3نتایج تخمین نهایی مدل لاجیت ترکیبی در جدول )

 باشد.درستنمایی بیشینه می سازیشبیه روش برآورد، روشتوزیع نرمال و 
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 برآورد مدل لاجیت ترکیبی عوامل موثر بر انتخاب سبد چندمحصولی .3جدول

 متغیر وابسته
متغیر توضیحی 

 معنادار شده
 tآماره  خطای استاندارد ضریب

 کندانتخاب می-آگاهی دارد

 46/4 224/0 9991/0 عرض از مبدا

 68/2 066/0 1769/0 جنسیت

 73/2 198/0 5406/0 تحصیلات

 -11/3 115/0 -3577/0 هزینه خانوار

 22/2 344/0 7637/0 قیمت

 45/3 447/0 5422/1 کیفیت

 98/1 084/0 1664/0 بودنجور 

 کندانتخاب می-آگاهی ندارد

 13/3 269/0 8420/0 عرض از مبدا

 -45/2 024/0 -0589/0 سن

 96/1 363/0 7115/0 تعداد خانوار

 -57/5 109/0 -6072/0 هزینه خانوار

 09/2 420/0 8779/0 کیفیت

 کندانتخاب نمی-آگاهی دارد

 22/4 309/0 3040/1 عرض از مبدا

 37/2 031/0 0735/0 سن

 -97/1 266/0 -5241/0 وضعیت شغلی

 89/2 203/0 5867/0 هزینه خانوار

 86/2 520/0 4873/1 قیمت

 کندانتخاب نمی-آگاهی ندارد

 35/2 214/0 5030/0 عرض از مبدا

 05/2 016/0 0329/0 سن

 -22/3 127/0 -4090/0 تحصیلات

 14/4 228/0 9440/0 هزینه خانوار

 44/2 267/0 6515/0 قیمت

=99/80 داری کل رگرسیونمعنی
2 Prob=0.000 

 Log likelihood function = -65/46 نماییتابع حداکثر راست
2R 54/0 فادنمک=McFadden Pseudo R-square 

 های تحقیقماخذ: یافته

رایب تفسیر ض، های لاجیتمتغیرهای انواع مدل بررسیقبل از بررسی متغیرها ذکر این نکته حائز اهمیت است که، برای 

ساپور شوند )پاردهد، تفسیر میل را نشان میشود و تنها علامت ضرایب که جهت تغییر احتمابه صورت مستقیم انجام نمی

داری بر چهار متغیرهایی که تاثیر معنی ،شود( مشاهده می3در جدول )همانطور که بر این اساس،  (.1393و کهنسال، 

بر انتخاب بسته چندمحصولی که  دارو معنی از عوامل تاثیرگذار در جدول آورده شده است.اند سطح متغیر وابسته داشته
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 تمایل مردان د. در واقعنشوجنسیت و تحصیلات منجربه افزایش احتمال انتخاب میکند، گاهی آن را انتخاب میفرد با آ

ا آگاهی کننده ببا افزایش تحصیلات، مصرف نسبت به زنان نسبت به خرید بسته چندمحصولی بیشتر است، همچنین

باشد. احتمال انتخاب می دارو معنی دهندهتغیر هزینه خانوار از عوامل کاهشکند. مبیشتری بسته پیشنهادی را انتخاب می

تغیر از پنج م ندارد. را های پیشنهادیکننده تمایلی به خرید این بستهی زندگی خانوار، مصرفهایعنی با افزایش هزینه

 احتمال دارمعنی مجازی مشخصات بسته پیشنهادی، متغیرهای قیمت، کیفیت و جور بودن محصولات منجربه افزایش

 اشند.باب و خرید بسته چندمحصولی میکننده عوامل تاثیرگذار بر انتخیعنی این متغیرها از دید مصرف شود.خرید می

ه همین ب توانند بر احتمال خرید تاثیرگذار باشند.های دیگری نیز میگزینهداری عرض از مبدا نیز بیانگر این است که معنی

به  توانکنندگانی که آگاهی ندارند میاحتمال انتخاب بسته از سوی مصرفبر تاثیرگذار  دارمعنی صورت از متغیرهای

 دارمعنی اشاره کرد، که در بین آنها، سن و هزینه خانوار از عوامل کیفیتهزینه خانوار و  سن، تعداد خانوار، متغیرهای

یعنی با  باشند.می افزایش دهنده احتمال خرید دارمعنی از عوامل کیفیتتعداد خانوار و کاهش دهنده احتمال خرید و 

ولی با افزایش افراد خانواده تمایل به خرید بسته هی تمایل به خرید بسته ندارد کننده بدون آگاافزایش سن فرد، مصرف

نتخاب با آگاهی بسته را اکنندگانی که تاثیرگذار بر مصرف و دارمعنی از میان عواملهمچنین . یابدچندمحصولی افزایش می

 ، هزینه وسن و عوامل عدم خرید احتمالدار و کاهش دهنده امل معنیوبه عنوان عوضعیت شغلی  به توانمی ،کنندنمی

از  رتبه وضعیت شغلی بهبودبا  در واقع .اشاره کردخرید  عدم دار و افزایش دهنده احتمالبه عنوان عوامل معنی قیمت

به همین ترتیب از عواملی که تاثیر  یابد.عدم خرید کاهش یا احتمال خرید بسته افزایش می احتمال بیکار به کارمند،

سن، هزینه و قیمت به عنوان توان به متغیرهای می دنی که آگاهی نداریاهکنندهدار بر احتمال عدم خرید مصرفمعنی

 ش دهنده احتمال عدم خریددار کاهافزایش دهنده احتمال عدم خرید و تحصیلات به عنوان عامل معنیدار و معنیعوامل 

را  نهادیبسته پیش از بسته چندمحصولی داشته باشد، آگاهیآنکه دون در واقع با کاهش سطح تحصیلات فرد ب اشاره کرد.

 کند.نمی اریخرید

 باشد.انجام شده میعیارهای برازش بیانگر خوبی برازش م(، 3داری متغیرها، در انتهای جدول )پس از بررسی معنی

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 هایضرورت از یکی بازاریابی امروزه که معتقدند کشاورزی بخش کارشناسان و متخصصان از در بخش کشاورزی بسیاری

ر کنار د .است مشهود بسیار محصولات کشاورزی تولیدات فرآیند در آن اهمیت است که کشاورزی و روستایی تولید نظام

 بخصوص تولیدکنندگان فروش و کسب درآمد بیشتر برای تولیدکنندگان بازاریابی به منظور یکی از راهکارهایآن، 

 باشد. در واقعبندی می، فروش محصولات بصورت چندمحصولی یا فروش چند محصول در یک بستهمحصولات کشاورزی

آل خود را انتخاب کند ارائه محصول بصورت چندمحصولی، احتمال اینکه مشتری محصول ایده با توجه به نظر محققان
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ای تجربی به این موضوع پرداخته شود. برای بررسی این با مطالعه شده العه سعیاین اساس در این مطبر . یابدافزایش می

های لاجیت اولیه های مدلمدل لاجیت ترکیبی استفاده شد. زیرا با توجه به مطالعات گذشته و محدودیتاز موضوع 

های گذشته های مدلاز جمله عدم محدودیت دارای مزایاییهمچون لاجیت استاندارد، لاجیت شرطی و چندگانه، این مدل 

محصولات متنوع لبنی که شامل شیر، ماست، پنیر، دوغ،  . موضوع مورد مطالعه نیزبیشتری استپذیری انعطاف وجود و

عوامل موثر بر اینکه این محصولات بتواند بصورت  بررسی ند. بنابراین هدف این مطالعهباشخامه، کره و بستنی می

عوامل  این .استکنندگان وجود چند محصول در غالب یک بسته یا پکیج( به بازار عرضه شود، از دید مصرفچندمحصولی )

ت عواملی نظیر جنسی نتایج این مطالعه نشان داد که،بررسی شد.  افراد با توجه به چهار سطح تفاوت در آگاهی و انتخاب

ل از پیشنهادی متشک دار احتمال انتخاب سبدفزایش معنیافراد، سطح تحصیلات، تعداد خانوار و وضعیت شغلی منجربه ا

دار احتمال انتخاب و یا شود و متغیرهای نظیر هزینه زندگی و سن افراد منجربه به کاهش معنیچند محصول لبنی می

متغیرهای ه ندنکاز میان متغیرهای تاثیرگذار بر انتخاب بسته چندمحصولی از دید مصرف شوند.خرید بسته پیشنهادی می

 اند.مجازی قیمت، کیفیت و جور بودن محصولات بسته معنادار بوده

بنابراین با توجه به عوامل تاثیرگذار بر انتخاب بسته پیشنهادی به منظور افزایش هرچه بیشتر فروش و درآمد تولیدکنندگان، 

است. چرا که به عنوان مثال جور مهم  و جور بودن آناز جمله مناسب بودن قیمت بسته پیشنهادی و کیفیت  خصوصیاتی

، وجود محصولاتی که فرد نیاز به مصرف در آن کننده به عنوان بسته صبحانهبودن محصولات لبنی برای انتخاب مصرف

سمت به  را تمایل و ترجیحات افرادتوان همچنین با ترکیب دو عامل کیفیت و قیمت میوعده دارد دارای اهمیت است. 

ای با توجه به توان بستهمینیز کننده نظیر سن، های خود مصرفدر مورد عوامل و ویژگی. ق دادسوها مصرف این بسته

 های سنی و نیاز مصرفی آنها طراحی کرد.گروه

 منابع
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Selling Agricultural Products as Multi-Product,  

Case Study of Various Dairy Products 

 

Abstract 

Todays, marketing is one of the necessities of the agricultural production system that is very 

evident in the production of agricultural products. One of the marketing strategies, in order to sell 

and make more revenue for producers especially agricultural producers is to sell multi-product as 

an assortment. Accordingly, this study try to investigate the sale of selected dairy multi-products 

with an empirical study by use of the Mixed Logit Model in Sari. The results of this study show 

that, factors such as gender, level of education, number of households and job increase probability 

of choice of suggested assortment significantly and factors such as life cost and age decrease this 

probability significantly. Among factors that affecting on choice of multi-product assortment from 

a consumer view, dummy variables such as price, quality and matching of assortment affect this 

probability significantly. So we can combine factors such as price, products quality and also 

designing an assortment according to age groups, in order to increase of sale and revenue of 

producers, to increase consumers’ willingness and preferences. 

JEL classification: M31, Q13  

Key Words: Agricultural products marketing, multi-products assortment, Mixed Logit Model, 

consumers preferences, Sari City. 

 

 

 

 

 


