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  بررسي درجه تمركز در بازار صادرات محصولات منتخب كشاورزي ايران

   به كشورهاي منتخب آسياي ميانه
  

  1 الهام مهرپرور حسيني و، مطهره بخشايشيناصر آسيابان
  

  چكيده
بـازار تمركـز    انياز برجـسته تـرين جنبـه هـا و خـصوصيات سـازم      . ساختار بـازار  هماننـد نظـامي متـشكل از اجـزاي هماهنـگ و بـه هـم مـرتبط اسـت                     

معرفي شده و تحليل آن زمينه مناسب         تمركز به عنوان مهمترين متغير ساختاري       . باشد  ي تفاوت بازار مي     فروشندگان،تمركز خريداران،شرايط ورود و درجه    
ت صادراتي سيب درختي، خرما و پسته هدف مطالعه بررسي ساختار بازار محصولا     . آورد  براي درك بهتر ارتباط عناصر ساختي و عملكردي بازار را فراهم مي           

از منبع آماري سايت سازمان     ) 1384-1387(2005-2008آمار جمع آوري شده مربوط به سال هاي         . ي ايران به كشورهاي منتخب آسياي ميانه مي باشد        
كـي و آنتروپـي     - هريشمن، هانا  -الشاخص هاي محاسباتي شاخص هاي نسبت تمركز، هرفيند       .مي باشد ) FAO(خوار و بار و كشاورزي سازمان ملل متحد       

البته در سال هاي اخير قدرت انحـصاري ايـران          . نتايج محاسبه شاخص ها براي محصولات منتخب حاكي از بالا بودن تمركز مي باشد             . مرحله اول مي باشد   
در نهايـت   . قيمت گذاري اين محـصول مـي باشـد         در بازار سيب هم سهم ايران ناچيز بوده كه حاكي از عدم قدرت ايران در              .در بازار پسته كاسته شده است     

  .پيشنهاد مي گردد با توجه به پتانسيل توليدي بالا در محصولات مورد مطالعه سياست هايي در جهت بهبود صادرات و بازاريابي خارجي اتخاذ گردد
  

  JEL:F10طبقه بندي 
  

  كي، كشورهاي آسياي ميانه-يشمن، شاخص هانا هر-درجه تمركز بازار، شاخص نسبت تمركز،شاخص هرفيندال:هاي كليديواژه
  

  مقدمه
صادرات نقش اساسي و تعيين كننده را در استقلال و تعالي اقتصادي دارد و سياسـت توسـعه صـادرات بخـشي از سياسـت                         

اهميـت صـادرات غيـر نفتـي بـراي          . بازرگاني خارجي كشورها را تشكيل مي دهد و دست يابي به آن مورد نظر تمام كشورها است                
يي در صادرات غير نفتي دارد و صادرات اين بخـش             صادرات محصولات كشاورزي نقش عمده    . كشور ما بر هيچ كس پوشيده نيست      

ايران نيز بعنوان يك كشور بـا پتانـسيلهاي         ). 1386بيگ زاده عباسي،    .(تري برخوردار است  نسبت به بخش هاي ديگر از ثبات بيش         
  .ه خود را بعنوان كشوري مسلط در عرصه صادرات محصولات كشاورزي ارتقا بخشدفراوان در بخش كشاورزي مي تواند جايگا

از برجسته ترين جنبه ها و خصوصيات .  ساختار بازار همانند نظامي متشكل از اجزاي هماهنگ و به هم مرتبط است
تمركز بازار نشان دهنده ميزان . سازماني بازار، تمركز فروشندگان، تمركز خريداران، شرايط ورود و درجه تفاوت بازار مي باشد

. انحصار هر بنگاه و متاثر از كاركرد اجزاي متشكله ساختار بازار مبتني بر تعداد و نحوه توزيع سهم بنگاهها در يك اقتصاد مي باشد
ي و درجه تمركز بعنوان يك متغير ساختاري مهم معرفي شده و تحليل آن زمينه مناسب براي درك بهتر ارتباط عناصر ساخت
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با بررسي بازار از اين ديدگاه، مي توان علل بروز رفتارهاي رقابتي يا غير رقابتي را بهتر تشخيص . عملكردي بازار را فراهم مي آورد
  . )1387زارع، (داد

مي توان گفت تحقيقات اندكي مشاهده مي شود كه در آن به بررسي ساختار بازار جهاني كالاهاي صادراتي و تعيين درجـه                      
استفاده از شاخص هاي تمركز براي سنجش قدرت انحـصاري در بازارهـا يكـي از                . ر و قدرت انحصاري در اين بازارها بپردازند       انحصا

ــا         ــاخص ه ــن ش ــسط اي ــت ب ــادي جه ــلاش زي ــصاد دان ت ــد اقت ــنعتي اســت و چن ــازمان ص ــات س ــرين مباحــث در ادبي مهمت
 nخـي از ايـن شـاخص هـا هماننـد شـاخص نـسبت تمركـز         در اين تحقيـق بـا اسـتفاده از بر      ).1383عبادي،شهيكي تاش   (نمودند

  .ساختار بازارهاي طرف تجاري ايران در آسياي ميانه مورد بررسي قرار گرفته است... هريشمن و -كشور،شاخص هرفيندال
  :از مهمترين مطالعاتي كه در ايران بر مبناي رويكرد فوق صورت گرفته مي توان به مطالعات زير اشاره نمود

ساختار بازار جهاني و بازار صادراتي بادام ايران و تغييرات آن را به كمك شاخص هرفيندال بـا اسـتفاده از داده            ) 1386(زارع
 مورد مطالعه قرار داد و به اين نتيجه رسيد كه ساختار بازار جهاني انحصار كامل و بازار صادراتي ايـران                     1372-82هاي سري زماني  

  .شبه انحصاري بوده است
 ساختار بازار جهاني و همچنين بازار صادراتي پسته ايران و تغييرات ساختاري آن را مورد مطالعه قرار داده                    )1376(حسيني

 هريشمن و شاخص نسبت تمركز، ساختار بازار ايـن محـصول را بـه كمـك داده هـاي سـري                      –و به كمك شاخص هاي هرفيندال       
كه ساختار بازار خريداران از انحصار چند جانبه به شـبه انحـصاري              مورد بررسي قرار داد و به اين نتيجه رسيد           1982-1994زماني

  .تغيير يافته است
ساختار بازار فرش دستبافت ايران را با استفاده از شاخص هـاي نـسبت تمركـز و هرفينـدال مـورد                     ) 1383(حسيني و پرمه  

  . جانبه استبررسي قرار دادند و نتيجه گرفتند كه بازار صادراتي فرش داراي ساختار انحصار چند
به كمك دو شاخص نسبت تمركز و هرفيندال ساختار بازار جهـاني خرمـا و همچنـين بـازار هـاي                     ) 1386(حسيني و هومن  

هدف خرماي صادراتي ايران را مورد بررسي قرار دادند و نتيجه تحقيق بر اين شد كه ساختار توليد جهاني خرما با نوسان هـايي در                        
  .به داشته و سهم ايران در توليد جهاني افزايش داشته است انحصار چند جان1989-2001طول 

 كـشور و همچنـين شـاخص        nنيز ساختار بازار زعفران ايران را با استفاده از شـاخص هـاي نـسبت تمركـز                  ) 1383(عزيزي
  . جانبه استهرفيندال هريشمن مورد بررسي قرار داد و نتيجه گرفت كه بازار  صادرات زعفران ايران داراي ساختار انحصار چند

تغييرات ساختاري صنعت گوشت خوك در آمريكا را با استفاده از ) Paarl berg) 2000 و  Haley در خارج از كشور نيز 
 به كمك شاخص هاي هرفيندال و نسبت تمركز بررسي كرده و بـه ايـن نتيجـه رسـيدند كـه                      1985-1997داده هاي سري زماني     

  .تمركز در اين صنعت افزايش يافته است
  

 روش تحقيق
بر اساس تعريف هر چه بـازار ناعادلانـه تـر    .كنند با استفاده از مفهوم تمركز سطح رقابت و انحصار را در بازار اندازه گيري مي       

. توزيع شده باشد تمركز بيشتر و در صورت ثابت ماندن تمامي شرايط هر چه تعداد بنگاه ها بيشتر باشد تمركز كمتـر خواهـد بـود                         
، شـاخص   )CRn( كـشور  nنـسبت تمركـز       شـاخص : كز معيارهايي ارائه شده است كه مهمترين آن ها عبارتند از            براي محاسبه تمر  

،شاخص آنتروپي مرحله اول شانون و شـاخص        )H-K(كي-هانا  ،شاخص معكوس تعداد بنگاه ها،شاخص    )HHI( هريشمن -هرفيندال
  :شود كه به برخي از آن ها اشاره مي. انحراف لگاريتم ميانگين

  : كشور به صورت زير بيان مي شودnشاخص نسبت تمركز : ص نسبت تمركزشاخ)1
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)1              (  (i=1,…..,K)     K>N  
 Nتعداد كشورهاي طرف تجاري با كشورهاي منتخب آسياي ميانه در عرصه محـصولات كـشاورزي مـوردنظر،                  Kكه در آن    

در اينجا براي بدست آوردن سهم بـازار از         .  كشور است  n» نسبت تمركز  «CRn  ام و  i سهم بازار كشور     Siتعداد كشورهاي بزرگ،    
  :صادرات هر كشور نسبت به كل صادرات به منطقه آسياي ميانه استفاده شده است؛ يعني

)  2                                     (   (i=1,……,K)         
 تعداد بزرگترين بنگاه ها، داراي سـهم كـوچكي از بـازار    nد حاصل نزديك به صفر باشد، بيانگر آن است كه           در صورتيكه عد  

  . مي باشند و عدد يك مبين وجود فقط يك بنگاه در بازار است
كه شـاخص نـسبت تمركـز      بنگاه برتر بود   4 كشور بر مبناي     nگذشته امكان قضاوت در شاخص نسبت تمركز          طبق مطالعات 

بيانگر يك بـازار    )  درصد 60يا  (،  6/0 بنگاه بيش از     4نسبت تمركز   . برتر محاسبه مي شد     بنگاه4نسبت ارزش فروش بزرگترين     طبق  
 60يـا    (4/0نسبت تمركز كمتر از     . است) oligopoly(كاملا متمركز است كه تحت تسلط چند بنگاه در حالت انحصار چند جانبه            

  .ك بازار رقابتي به حساب آوردرا مي توان تا حدودي به عنوان ي) درصد
  : هريشمن-شاخص هرفيندال) 2

ايـن  . اين شاخص داراي پايه هاي نظري قوي مي باشد كه در بسياري از مطالعات داخلي و خارجي از آن استفاده شده است     
  :ي مجموع مربعات درصد سهم همه بنگاه ها از كل بازار بدست مي آيد؛يعني شاخص بوسيله

)3             (                                  
 ، تعـداد    i ام مي باشد كه از طريق تقسيم سهم بنگاه به كل بازار بدسـت مـي آيـد و                     i مربع سهم بازار بنگاه      كه در آن    
زار مطرح نبوده و مقدار شاخص برابـر  اگر بازار صادرات كاملاً انحصاري باشد نابرابري در توزيع سهم با.بازار است  در  بنگاه هاي موجود  

  )1386زارع،.(يك خواهد بود و هر چه تعداد بازارها بيشتر باشد مقدار شاخص به صفر نزديكتر كه حكايت از رقابتي بودن بازار دارد
  :كي-شاخص هانا) 3

ر اين شـاخص بـه    سهم بازاري كشورها به توان دو مي رسيد اما د           در شاخص قبل  . اين شاخص حالت كلي شاخص قبل است      
بطـور كلـي مـي تـوان        ).1384،  همكـاران خداداد كاشي و    . ( طبق نظر محققين تعيين مي شود      α مي رسد كه     αتوان عددي مانند    

  : كي در نظر گرفت-رابطه زير را براي شاخص هانا

)             4                                                                           (                              
Si     سهم بازار بنگاه i ،ام N               تعداد كشورهاي طرف تجاري با كشورهاي منتخب آسياي ميانه در عرصه محصولات كـشاورزي 

 اين   پارامتري است كه محقق آن را تعيين مي كند و هرچه بزرگتر باشد، وزنه اهميتي كشورهاي بزرگتر در اندازه ي                    αموردنظر، و   
 به صـفر گـرايش      αهنگامي كه   . شاخص بيشتر خواهد بود و هرچه كوچكتر باشد وزنه ي اهميتي كشورهاي بزرگ كاهش مي يابد               

 به تفاوت در انـدازه      HKميل مي كند و در چنين حالتي شاخص         » تعداد كشورهاي فعال در بازار    « يعني   Nيابد، مقدار شاخص به     
 همكاران،خداداد كاشي و    ( پيشنهاد كرده اند   α را براي    2.5 تا   0.6ت كه هانا و كي مقدار       گفتني اس . ي كشورها حساس نخواهد بود    

1384.( 

  :شاخص آنتروپي مرحله اول شانون)4
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ك بازار را انـدازه گيـري مـي    در علم آمار شاخص آنتروپي به شاخصي گفته مي شود كه اطلاعات موجود در توزيع فراواني ي         
  :از شاخصهاي آنتروپي مي توان به شاخص زير، كه به شاخص آنتروپي مرتبه ي اول شانون معروف است، اشاره نمود . كند

  
 مـي   Ln(1/Si)اين شاخص در واقع از جمع وزني سهم بازار كشورها به دست مي آيد، بطوريكه سهم بازار هر بنگاه معادل                     

خـداداد كاشـي و     ( براي بدست آوردن اندازه تمركز بايد مقدار عددي شاخص آنتروپي از عـدد يـك كـم شـود                   در اين شاخص  . شود
  ).1384، همكاران

  
  نتايج و بحث

بـه كـشورهاي منتخـب آسـياي ميانـه در           ) سـيب، خرمـا و پـسته      ( براي سه قلم محصولات صادراتي بخش كشاورزي ايران       
و انحـراف لگـاريتم        كي، آنتروپي مرحله اول شانن     -هريشمن،هانا-ز، هرفيندال  شاخص هاي نسبت تمرك    2008 الي   2005هاي   سال

  :ميانگين محاسبه شد و ساختار بازار اين محصولات به كمك اين شاخص ها شناسايي گرديد كه نتايج آن در جداول زير آمده است
 

   كشور براي محصولات مورد مطالعهnشاخص محاسبه شده نسبت تمركز)1(جدول
  پسته  خرما  سيب  سال
2005  0.707  0.941  0.770  
2006  0.777  0.942  0.814  
2007  0.772  0.930  0.795  
2008  0.861  0.924  0.460  

  يافته هاي تحقيق: مأخذ
  
  

   هريشمن-شاخص محاسبه شده هرفيندال)2(جدول
  پسته  خرما  سيب  سال
2005  0.544  0.890  0.646  
2006  0.631  0.891  0.698  
2007  0.595  0.870  0.674  
2008  0.763  0.859  0.360  

  يافته هاي تحقيق:     مأخذ
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   كي-شاخص محاسبه شده هانا)3(جدول
  پسته  خرما  سيب  سال
2005  1.287  1.101  1.212  
2006  1.247  1.100  1.191  
2007  1.235  1.112  1.201  
2008  1.164  1.118  1.376  

  يافته هاي تحقيق: مأخذ
  
  
  

  نتروپي مرحله اول شاننشاخص محاسبه شده آ)4(جدول
  پسته  خرما  سيب  سال
2005  0.805  0.223  0.538  
2006  0.683  0.219  0.479  
2007  0.604  0.252  0.506  
2008  0.401  0.268  1.05  

  يافته هاي تحقيق: مأخذ
  

  :با توجه به مقادير شاخص هاي محاسبه شده كه در جداول آمده است نتايج زير مشاهده شد
 بـه  2008 روند تقريبا يكـساني داشـته اسـت امـا در سـال      2008-2005ز پسته برابر در سال هاي     شاخص نسبت تمرك  ) 1

 مي توان گفت كه ساختار بازار در پسته در كـشورهاي            2008در سال هاي قبل از      .  رسيد 0.46 به   0.8يكباره اين شاخص از حدود      
 80حـدود     و    بـوده   دات پسته ايـن كـشورها از كـشورمان        منتخب آسياي ميانه بصورت بنگاه مسلط بوده است كه بيشترين حجم وار           

امـا در   . درصد ارزش سهم بازار را دارا بوده است و اين حاكي از قدرت انحصاري كشورمان در تعيين قيمت اين محصول مـي باشـد                       
 در ايـن سـال      . درصـد تنـزل يافـت      31 با توجه به افزايش ارزش صادرات، سهم صادرات ايران به اين كشورها به حدود                2008سال  

 ساختار بـازار از بنگـاه       2008مي توان گفت كه در سال       . درصد از سهم بازار را دارا بود       47كشور تركيه با پيشرفتي چشمگير حدود       
.  هريشمن نيز مؤيدي بر نتيجه فـوق اسـت         -مسلط به انحصار چند جانبه تغيير يافته است، مقدار بدست آمده از شاخص هرفيندال             

  .در اين سال بدليل رشد بيماري آفلاتوكسين سهم كشورمان در بازار صادرات افت پيدا كردشايان ذكر است كه 
تمركز در بازار صادراتي خرما بسيار بالا بوده است و بيانگر ساختار بازاري  نزديك به انحصار كامل مي باشدو حكايـت از                       ) 2

 90اين قدرت انحصاري تـا جـايي اسـت كـه بـيش از      . دارددر بازار كشورهاي منتخب آسياي ميانه     كشورمان  وجود قدرت انحصاري  
نتايج بدست آمده از ساير شـاخص       .متعلق به كشورمان بوده است    ) 2008-2005(درصد ارزش سهم بازار در سال هاي مورد مطالعه        

  .ها نيز اين موضوع را تاييد مي كند
خرمـا و  ( ول همانند دو محصول مورد مطالعه ديگـر روند تمركز در بازار صادراتي سيب بيانگر آن است كه بازار اين محص       ) 3

عمده واردات سيب در كشورهاي منتخب آسياي ميانه از كشور چين بوده است بطوريكه در ايـن                 .بازاري انحصاري بوده است   ) پسته
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در دو  .مي رفـت  درصد از ارزش سهم بازار را دارا بود و در اين زمينه بنگاهي مسلط به شمار                 75سال ها چين به طور متوسط حدود        
در ايـن سـال هـا    .سال ابتدايي مورد مطالعه بعداز چين كشور روسيه بيشترين حجم صادرات سيب را به اين كشورها داشـته اسـت               

 نسبت به سال هاي قبـل رشـد قابـل    2008كشورمان سهم بسيارناچيزي را در بازار صادرات به خود اختصاص داده بود اما در سال      
  .كشورهاي آسياي ميانه داشته استتوجهي در صادرات سيب به 

  .لازم به ذكر است كه روند كليه ي شاخص هايي كه در جداول فوق آمده همسو مي باشد
  

  نتيجه گيري و پيشنهادات
ربط در بازرگاني خارجي از  ميانه حمايت نهادهاي ذي به دليل انحصاري بودن بازار صادرات سيب به كشورهاي منتخب آسياي )١

كشور ما با پتانسيل .بازاريابي خارجي توصيه مي شود هت بهبود بخشيدن شيوه هاي صادرات و روش هايصادركنندگان در ج
علاوه .  فراواني كه در توليد انواع سيب درختي دارد مي تواند در آينده به بنگاهي مسلط در صادرات اين محصول تبديل شود

ر حفظ جايگاه انحصاري كشورمان و يا ارتقاي آن را بررسي بر آن مي توان زمينه شكل گيري كارتل هاي صادراتي به منظو
 .نمود

 كاهش يافته است؛ از اين رو پيشنهاد مي شود كه علاوه بر 2008كه سهم بازار پسته ايران در سال  نتايج حكايت از آن دارد )٢
در رابطه با آن وضع كيفي محصول به سلايق و رجحانات مصرف كنندگان توجه نموده و سياست هاي تجاري مناسب  ارتقاي
 .شود

به منظور افزايش ارزش افزوده در بازار داخلي و فراهم آوردن شرايط بهتر در بازار صادراتي محصولات مورد مطالعه ترويج  )٣
 .شود توصيه مي) به طور اخص براي سيب( عملياتي چون درجه بندي،بسته بندي و فرآوري

خرما به كشورهاي آسياي ميانه را داشته است اما  ان رتبه اول صادرات كشورم2008-2005با وجود اينكه در بين سال هاي  )۴
كيفيت محصولات توليدي،استانداردسازي و شناسنامه دار كردن  به همراه ارتقاي صادرات  بر كه ايجاد شبكه مبتني  است ضروري

مورد توجه  زش افزوده اين محصول جديت در زمينه حفظ سهم انحصاري در بازار خرما و يا افزايش ار با محصولات توليد شده
 .قرار گيرد
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Study of Market Concentration Degree in the Selected Iran's Exported Agricultural 
Products to Selected Central Acian Countries 

 
 

Nasser Asiabani, MotaharehBakhshayesh, ElhamMehrparvar 
 
 

Abstract 
 

The Structure of market is like a system Consists of coherent and related components. From the most prominent 
factors and features of organizational market are supplier concentration, customer concentration and the degree of 
market difference. Concentration is introduced as the most important structural variable and analyzing it provides 
a proper opportunity for a better understanding of the relation of market structural and practical factors. The 
purpose of this paper is surveying the structure of market of exporting product such as Iran’s apple, date, and 
pistachio to the selected countries of Central Asia. The data of the years 2005-2008 are compiled from FAO. 
Calculating indexes are concentration proportion indexes Herfindahl-Hirschman ,Honnah-Kay Index, Logarithmic 
Standard Deviation index. 
The results of calculation indicate that the chosen products have high concentration. Finally regarding the high 
producing potential of the studied production, it is suggested that some policies should be taken in order to 
improve exportation and foreign marketing. 
 
JELclassification: F10 
 
Key words: Market Concentration, Herfindahl-Hirschman Index, Honnah-Kay Index,CentralAcian 
Countries. 

 
 
  
  
  


