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  فروشي  بررسي الگوي انتقال قيمت محصول پنبه از توليدكننده به عمده

  )مطالعه موردي استان گلستان(
 

   غلامرضا ياوري وعصومه عسگري، محمد خالديم

  
  چكيده

  
ي قيمت در يك سطح بازار دهد، اثرپذير يكي از مسائل مهمي كه رفاه توليدكنندگان، عوامل بازاريابي و مصرف كنندگان يك كالا را تحت تاثير قرار مي

در مطالعه حاضر  با استفاده از آمار سالانه قيمت پنبه  و به كارگيري . آن كالا است) چگونگي انتقال قيمت( نسبت به تغييرات قيمت در سطوح ديگر بازار
 در استان گلستان به عنوان يكي از 1389تا  1353فروشي و بالعكس در سالهاي  الگوي تصحيح خطا، نحوه انتقال  قيمت پنبه از توليد كننده به عمده

آزمون عليت گرنجر عليت دوطرفه اي را بين . نتايج نشان داد انتقال قيمت در اين سطوح نامتقارن است. توليدكنندگان عمده پنبه كشور بررسي گرديد
هاي  دهند كه افزايش فروشي نشان مي سر مزرعه به عمدهكشش هاي انتقال قيمت در الگوي انتقال قيمت از . فروشي نشان داد سطوح توليدكننده و عمده

هاي قيمت، به كندي به سطح ديگر بازار انتقال  شوند اما كاهش فروشي منتقل مي  بيشتري به سطح عمدهمت پنبه از سطح توليدكننده با سرعتقي
هاي قيمت در  فروشي به سرمزرعه حاكي از اين است كه كاهش يابند و اين در حالي است كه كشش هاي انتقال قيمت در الگوي انتقال قيمت از عمده مي

در نتيجه عدم تقارن در انتقال قيمت در بازار پنبه توليدكنندگان قيمتي كمتر از . شوند فروشي سريعتر و كاملتر به سطح توليد كننده منتقل مي عمده
   .كنند صنايع فرآوري بازار اين كالا از نوسانات قيمت سود كسب مي د وپردازن كنندگان قيمتي بيشتر از قيمت تمام شده مي قيمت تمام شده و مصرف

 
  JEL :  Q13, C22, D40طبقه بندي 

  
  انتقال قيمت، الگوي تصحيح خطا، استان گلستان، پنبه: هاي كليدي واژه

  
 

  مقدمه
سازي به مدت  رهويژگي هاي خاص محصولات كشاورزي مانند پايين بودن كشش قيمتي عرضه و تقاضا، عدم امكان ذخي

طولاني و در نتيجه نوسانات قيمت اين كالاها از يك سو و نقش مهم محصولات اين بخش در تامين مواد اوليه مورد نياز ساير 
صنايع  و همچنين تامين امنيت غذايي جامعه از سوي ديگر موجب گرديده است كه بخش كشاورزي همواره مورد حمايت  

. پنبه و صنايع نساجي محور اقتصادي كشورهاي در حال توسعه و توسعه يافته هستند. كشور باشدسياستگزاران و برنامه ريزان 
. دهد  درصد اراضي قابل كشت جهان را تشكيل مي5/2شود كه   ميليون هكتار كشت مي33 كشور جهان و در 100پنبه در بيش از 

در ايران پنبه از محصولات گرانبها و پرارزشي است . ق دارددر واقع بيشترين سطح كشت پس از غلات و سويا در جهان به پنبه تعل
اين .  نام نهاده اند"طلاي سفيد"به دست آورده است تا جايي كه به آن ادي موقعيت خاصي در جهان امروزي كه از نظر اقتص

ن نباتي و فرش شود بطوريكه از مهمترين مواد اوليه  صنايع نساجي، پوشاك،روغ محصول از توليدات مهم ملي محسوب مي
 

 استاد يار اقتصاد كشاورزي، عضو هيئت علمي موسسه  ،محمد خالدي، اه پيام نور تهران دانشگوي كارشناسي ارشد اقتصاد كشاورزيدانشجمعصومه عسگري، ه ترتيب ب
  .نور تهران  استاد يار گروه اقتصاد كشاورزي، عضو هيئت علمي دانشگاه پيامغلامرضا ياوري، ريزي، اقتصاد كشاورزي و توسعه روستايي،پژوهشهاي برنامه

asgarimasoumeh@yahoo.com, M_khaledi2002@yahoo.com, gh_yavari@pnu.ac.ir. 
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اتحاديه تعاوني پنبه كاران .(كشورمحسوب شده و لذا زراعت، توليد و تجارت  آن از اهميت خاصي در اقتصاد كشور برخوردار است
 )1389كشور، 

پنبه علاوه بر ضريب اشتغالزائي مستقيم و غير مستقيم در بخش هاي كشاورزي،صنعت و خدمات داراي ارزش افزوده قابل 
ها ياراي برابري و رقابت با  شد، به طوري كه كمتر محصول كشاورزي از نظر قابليت ايجاد ارزش افزوده و تنوع فرآوردهتوجهي مي با

به عنوان ) پنبه محلوج (محصول حاصل از مزارع پنبه كه وش ناميده مي شود، در كارخانجات پنبه پاك كني به  الياف . آن را دارد
پنبه محلوج به عنوان مواد اوليه صنايع نساجي،ريسندگي و بافندگي كاربرد دارد . ر تبديل مي شودفراورده اصلي و پنبه دانه و لينت

  )1386آبيار،.(شود و لينتر نيز در برخي صنايع كاربرد دارد و از پنبه دانه  نيز روغن استحصال مي
 هزار تن محلوج توليد 235 و  هزار تن وش710 رقم خورد در اين سال 53بالاترين ميزان توليد پنبه ايران در سال 

باشند و  كشورهاي چين، امريكا، هندوستان، پاكستان، ازبكستان، برزيل، يونان و مصرتوليدكنندگان عمده  پنبه جهان مي.دش
  )1389اتحاديه تعاوني هاي پنبه كاران كشور،.(اند بيشترين سرمايه گذاري را در توسعه فناوري تصفيه پنبه انجام داده

 درصد توليدات پنبه كشور 60مطابق با آمار . ان از ديرباز مهمترين منطقه كشت و توليد پنبه در ايران بوده استاستان گلست
درآن .  ميليون دلار بود110 هزار تن و به ميزان 80صادرات پنبه در سالهاي اول انقلاب حدود . شود در استان گلستان توليد مي

 درصد از كارخانجات پنبه پاك كني 35( كارخانه27استان وجود داشت كه اين تعداد به  كارخانه پنبه پاك كني فعال در 37زمان 
 هزار95 حدود 89باشد كه در سال   هزار تن پنبه محلوج مي130تا 120نياز سالانه كارخانجات نساجي . رسيده است) كل كشور

يكي از دلايل بررسي انتقال نامتقارن ). 4و2(شود مي درصد از واردات كشور از كشور ازبكستان تامين 90.تن آن در داخل توليد شد
هاي رقابت كننده،  تعداد بنگاه. باشد ها در بازار پنبه گلستان، محتمل بودن ساختار غير رقابتي در سطوح بازار اين كالا مي قيمت

له موارد ايجاد كننده قدرت كننده برسد و انحصار مكاني از جم كند تا به دست مصرف مراحل عمودي زنجيره عرضه كه كالا طي مي
  . باشند بازاري مي

عدم تقارن كوتاه مدت وقتي . وجود دارد)كوتاه مدت و بلند مدت(دو نوع انتقال نامتقارن ) 1994(به نظر هانسن و همكاران 
ثر بلندمدت فروشي يكسان نباشد اما ا افتد كه ميزان اثر فوري افزايش يا كاهش قيمت توليدكننده براي قيمت خرده اتفاق مي

افتد كه افزايش در قيمت توليدكننده در كوتاه مدت نسبت به كاهش قيمت در  عدم تقارن بلندمدت وقتي اتفاق مي. يكسان باشد
تفاوت عمده ميان اين دو مفهوم مربوط به اثر نسبي آنها بر حاشيه . اثرمتفاوتي داشته باشد) پس از دوره تعديل كامل(بلندمدت
  . بازار است

دهند در حالي كه عدم تقارن كوتاه مدت  ها، حاشيه خود را به طور پايدار افزايش مي ارن بلندمدت يعني اينكه واسطهعدم تق
به عنوان مثال . تواند عمودي يا افقي باشد انتقال نامتقارن قيمت همچنين مي. كند يك اثر موقت روي حاشيه بازار را منعكس مي

فروشي يك انتقال عمودي است در حالي كه انتقال قيمت گندم از بازار  عه به سطح خردهانتقال نامتقارن قيمت گندم از سرمزر
  ).1385حسيني و دورانديش،.(آمريكا به بازار كانادا يك انتقال افقي است

واكنش  در سرعت تقارن عدم ديگري و واكنش بزرگي در تقارن عدم يكي كه دارد انتقال نامتقارن وجود دو نوع اصلي انواع
 و ها به افزايش در پاسخ بازار،  سطح يك در قيمت تغييرات اندازة كه دهد مي رخ وقتي واكنش بزرگي در عدم تقارن .است

 قيمت مزرعه، قيمت در درصد افزايش يك مقابل هر در اگر مثال؛ براي. باشد متفاوت بازار، ديگر سطح در قيمت هاي كاهش

 درصد يك از كمتر فروشي، خرده قيمت مزرعه، كاهش قيمت هر يك درصد مقابل در و يابد افزايش درصد يك فروشي، خرده

 هاي قيمت كاهش و ها افزايش اگر حال. است افتاده اتفاق واكنش بزرگي در عدم تقارن و است قيمت نامتقارن انتقال يابد، كاهش

  براي.است داده رخ واكنش در سرعت نتقار عدم شود، منتقل بازار ديگر سطوح به متفاوتي هاي زمان در مدت بازار، سطح يك در
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 سر قيمت كاهش تا بكشد ماه طول يك و يابد افزايش سر مزرعه قيمت افزايش از پس هفته يك فروشي، خرده قيمت اگر مثال؛

  .)1389،آهوقلندري و شهبازي(دارد واكنش وجود سرعت در تقارن عدم منتقل گردد، فروشي خرده سطح به مزرعه
، نامتقارني )2002(آگواير و سانتانا . نتقال قيمت مطالعات خارجي زيادي در اين خصوص انجام شده استبا توجه به اهميت ا

 محصولاتدر اين مقاله مكانيزم انتقال قيمت در سه گروه از . انتقال قيمت از مزرعه تا خرده فروشي را در برزيل بررسي كردند
: گيرند متداول براي توضيح نامتقارتي قيمت را در بر مي مختلفي از دو شناسهها ابعاداين گروه.   گرفتقراركشاورزي مورد بررسي 

دهد كه نه تمركز بازار و نه قابليت انبار محصول، هيچ يك  برزيل نشان مي منطقهنتايج مطالعه. تمركز بازار و قابليت انبار محصول
دهد كه نتايج مطالعات پيشين قابل تعميم ي اين مطالعه نشان ميهايافته. استبراي تحريك انتقال افزايش قيمت مورد نياز نبوده 

  .باشدلذا براي درك بهتر انتقال نامتقارن قيمت، نياز به مطالعات نظري و تجربي بيشتري مي. هاي ديگر نيستبه صنايع و دوره
ماهانه قيمت، روابط و الگوهاي هاي هفتگي و    و دادهECM، با استفاده از مدلهاي )2002(در تحقيق ديگري، سرا وگودوين 

نتايج نشان داد تغييرات . فروشي را براي تعدادي از محصولات در اسپانيا مورد بررسي قرار دادند انتقال قيمت از سرمزرعه به خرده
ذير در كنند كه در بازار محصولات فسادپ آنها بيان مي. فروشي  بسيار كم است قيمت به طور غيرمستقيم و از سرمزرعه به خرده

ها متقارن باشد، حمايت  ها متقارن است و از اين نظر كه با وجود قدرت بازاري ممكن است انتقال قيمت اسپانيا انتقال قيمت
  .كنند مي

 خرده فروشي در رابطه با توليدات شيري براي هفت - ، به بررسي انتقال مكاني نامتقارن قيمت مزرعه)2005(كپس و شرول 
هاي ماهانه  هاي به كار رفته در تحقيق، دادهداده. يكا، به عنوان نماينده از مناطق مختلف كشور پرداخته اندشهر ايالات متحده آمر

هاي عدم تقارن با استفاده از رويكرد هوك معمولي و اصل آزمون.  بوده است1994-2002قيمت خرده فروشي شير براي دوره 
 كشش انتقال قيمت كوتاه مدت و بلند مدت بين سطوح مزرعه و خرده انجام و، (ECM) مدل تصحيح خطاي وان كرامون و لوي

نتايج به دست . هاي بازاريابي كل شير و دو درصد شير متعلق به هفت شهر انتخاب شده، محاسبه شده استفروشي براي شبكه
كشش انتقال قيمت در . تخرده فروشي براي شير نامتقارن اس-آمده از تحقيق نشان داده است كه فرآيند انتقال قيمت مزرعه

همچنين نتايج نشان داده . رابطه با افزايش قيمت مزرعه به طور كلي بزرگتر از كشش قيمت در ارتباط با كاهش قيمت مزرعه است
هاي  مدت انتقال قيمت براي محصولات شيري نسبت به مقادير گزارش شده، كوچكتر است و در بلند مدت كشش كه كشش كوتاه
  . مقادير گزارش شده سازگار شده استانتقال قيمت با

، مورد بررسي قرار گرفته )2006(مكانيزم انتقال قيمت را در بخش موادغذايي كشاورزي يونان توسط رزيتي و پاناگوپولوس 
-ز دادهكننده، ا آنها در اين مطالعه با يك رويكرد متداول براي تجزيه و تحليل مكانيزم انتقال قيمت بين توليدكننده و مصرف. است

 استفاده 2004-1994ي زماني هاي ماهانه توليدكننده ومصرف كننده در بازار ميوه و سبزيجات و كل بخش مواد غذايي براي دوره
 و مدل عمومي )ECM(هاي همجمعي دو مدل پوياي جانشين شامل مدل تصحيح خطا در اين پژوهش با استفاده از روش. كردند
جوسيليوس نشان داد كه قيمت هاي توليد كننده -نتايج آزمون يوهانسون. برآورد گرديد) GETS(هندري براي تصريح مدل -لس

كننده به سمت در بازار مواد غذايي كه بازار اوليه است، انتقال قيمت از مصرف. كننده در تمامي بازارها همجمع هستندو مصرف
  .شودتوليدكننده است اما در بازار ميوه و سبزيجات، جهت عليت برعكس مي

با . ، انتقال قيمت از خرده فروشي به سرمزرعه را براي قزل آلاي صادراتي نروژ به فرانسه را بررسي نمود)2007(پالسن 
هاي قيمت سرمزرعه نروژ، قيمت صادراتي نروژ، قيمت خرده فروشي فرانسه، هزينه انتقال و نرخ مبادله، نشان داد  استفاده از داده

شواهد گوياي انتقال . فروشي مي باشد خرده - تر از ارتباط بين قيمت صادرات  صادرات قوي–رعه كه ارتباط بين قيمت سرمز
رفت قيمت هاي خرده فروشي، تغييرات قيمت را به همان سرعت  آنها نشان دادند كه همان طور كه انتظار مي. نامتقارن قيمت بود
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هاي انتقال و نرخ  بنابراين هزينه. گيرد ي، انتقال و توزيع صورت ميو اندازه به نروژ انتقال نمي دهند چرا كه در اين سطح فرآور
  .مبادله تاثير معني داري بر كشش انتقال دارند

،  نحوه انتقال قيمت را براي بازارهاي برنج، ذرت و در كشورهاي السالوادور، هندوراس، )2009(ديوتوييت، هرناندز و يوروتا 
ريكاي لاتين و شيلي و برزيل در جنوب آمريكا تجزيه وتحليل نمودند و وجود و شدت انتقال گواتمالا، نيجريه و كاستاريكا در آم

قيمت را با مدلهاي هم انباشتگي و از بازارهاي بين المللي به بازارهاي داخلي مورد بررسي قرار دادند و سپس با كاربرد مدلهاي 
ECM همچنين آنها توابع واكنش را براي مشاهده واكنش . ر نشان دادند سرعت تعديل از انحرافات بلند مدت قيمت را بين دو بازا

تغيير قيمت هاي داخلي به قيمت هاي  بين المللي محاسبه نمودند و دريافتند انتقال قيمت در برزيل و شيلي كامل بوده و بين 
ت محصول برنج از ذرت بهتر صورت ها شدت بيشتري دارند ودر نهايت شواهد نشان داد انتقال قيم بازارهاي بين المللي و واسطه

  .گيرد مي
فروشي و   به بررسي عدم تقارن قيمت توليدكننده، عمدهECM، با كاربرد مدلهاي )2009(زنگ، ميلر و فوكودو 

به طور . كننده را محاسبه نمايند فروشي در بازار گوشت خوك و گاو در ايالات متحده پرداختند تا انحراف قيمت به مصرف خرده
كننده بوده است كه   دلار براي مصرف10ن عدم تقارن اثر قابل توجه اي نداشت و رفاه از دست رفته انتظاري گوشت  حدود كلي اي
  .باشد فروشي مي مخارج سرمايه گذاري  خرده% 1حدود 

 نحوه انتقال قيمت گوشت خوك را در مالزي طي سالهاي ECM، با استفاده از دو الگوي هوك و )2009(شنگ –يانگ 
 مورد بررسي قرار داده است و نشان داد كه تغيير در قيمت توليدي گوشت خوك  به صورت متقارن باعث تغيير 2008 تا 1997

  .گردد فروشي مي قيمت خرده
برند  ، در مطالعه خود نشان داد كارخانه جات فرآوري در زنجيره بازاريابي شير در تركيه به نفع خود بهره مي)2010(تكاگ 

ارگيري آزمون هاي خود رگرسيوني برخلاف انتظار شواهدي يافت  كه حاكي از روند رو به كاهش قيمت واقعي شير بود وي با به ك
ها با افزايش رقابت در صنعت  همچنين روند رو به كاهش قيمت. هاي سرمزرعه صورت گيرد بدون اينكه كاهش متناظري در قيمت

  .ع در بازار همراه بودلبنيات و افزايش سهم كارخانجات فرآوري و توزي
، با انجام )1384(قهرمان زاده و فلسفيان. انددر چند سال اخير، در ايران نيز مطالعاتي به موضوع انتقال قيمت پرداخته

نتايج نشان داد، افزايش قيمت توليد . به نحوه انتقال قيمت در بازار گوشت ايران پرداختند1380 تا 1370مطالعه اي طي سالهاي 
گرددتا كاهش در  فروشي منتقل مي گردد، خيلي سريعتر به قيمت هاي خرده ه منجر به كاهش حاشيه ي بازاريابي ميكننده ك

قيمت هاي توليدكننده كه نتيجه  آن افزايش حاشيه ي بازاريابي گوشت است، واسطه گران از قدرت بازار استفاده كرده و افزايش 
  .كنند كننده منتقل مي ها به مصرف  كامل، نسبت به حالت كاهش قيمت نهادهها را سريعتر و احتمالا به طور قيمت نهاده

كننده طي  ، در مطالعه خود به نحوه انتقال قيمت گوشت مرغ درايران از توليدكننده به مصرف)1385(حسيني و نيكوكار
نده گوشت مرغ كاملا به دهد كه هر گونه افزايشي در قيمت توليدكن نتايج نشان مي.  پرداختند1381 الي 1377سالهاي 

فروشي به طور كامل نيست و انتقال نامتقارن قيمتي در كوتاه  شود در حاليكه انتقال قيمت به سطح خرده فروشي منتقل مي خرده
آنها صنعت گوشت مرغ ايران را نمونه اي از مداخلات دولت در بازار محصولات . شود مدت و بلندمدت در اين صنعت تاييد مي

) 1385(در تحقيق ديگري، حسيني و دورانديش. نمايند هاي مورد نياز اين بخش و تنظيم قيمت آنها قلمداد مي نهادهكشاورزي و 
 پرداختند و 1365- 81به بررسي نحوه انتقال قيمت از سرمزرعه به قيمت هاي صادراتي و نيز قيمت هاي جهاني پسته طي سالهاي 

به نظر آنها  رابطه دو طرفه اي .  صادراتي علت تغيير قيمت هاي جهاني نيستندنشان دادند كه تغييرات قيمت سرمزرعه و قيمت
  . بين قيمت هاي سرمزرعه و قيمت صادراتي وجود دارد
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 1384 الي 1375نحوه انتقال قيمت دو محصول زراعي سيب زميني و گوجه فرنگي را طي سالهاي ) 1386(مرب و مقدسي 
فروشي نامتقارن است، افزايش قيمت  ان داد انتقال قيمت گوجه فرنگي از مزرعه به خردهرا مورد بررسي قرار دادند و نتايج نش

شود و براي محصول سيب زميني انتقال  فروشي منتقل مي توليدكننده كامل تر اما با سرعت كمتر نسبت به كاهش قيمت خرده
  .فروشي به مزرعه متقارن است قيمت از خرده

به بررسي نحوه انتقال 1375-1385با استفاده از قيمت هاي ماهيانه طي دوره ) 1386(سي براي پسته و خرما، فاضلي و مقد
گيرد و به  فروشي پرداختند و بر اساس رهيافت هوك، انتقال قيمت به صورت نامتقارن صورت مي قيمت از سرمزرعه به خرده

هاي سر  طا در بازار خرما نشان داد كه افزايش در قيمتمدل تصحيح خ. يابند عبارتي افزايشهاي قيمتي كامل تر و كاراتر انتقال  مي
گيرد كه اين امر  گردد تا كاهشهايي كه در ناحيه توليدكننده صورت مي فروشي منتقل مي مزرعه كامل تر به قيمت هاي خرده

  . باشد حاكي از عدم تقارن قيمت در انتقال قيمت مي
فروشي را با كاربرد روش دومرحله اي  قيمتها از سطح مزرعه به خرده، همگرايي )1388(علاوه بر اين، حسيني و سرايي شاد

گرنجر  در بازار قزل آلاي پرورشي در استان فارس مورد بررسي قراردادند و نتايج نشان داد كه قيمت ها در طول زمان با هم -انگل
آزمون انتقال 1387تا1385هاي هفتگي سال هاي  در اين مطالعه با استفاده ازداده.روند ارتباط داشته و به سمت تعادل بلندمدت مي

نتايج .فروشي را نشان داد ي خرده قيمت از سرمزرعه به خرده فروش، رابطه يك سويه اي از قيمت هاي سرمزرعه به سمت قيمت ها
كشش هاي انتقال دهد كه با محاسبه  بدست آمده از برآورد الگوي انتقال قيمت، انتقال نامتقارن قيمت را در كوتاه مدت  نشان مي

  .فروشي دارد قيمت، افزايش در قيمت سرمزرعه تاثيري بزرگتر بر تغيير قيمت خرده
 به مطالعه رفتار انتقال قيمت، رابطه عليت 1385-87با استفاده از آمارهاي هفتگي طي سال هاي ) 1389(مقدسي و نوروزي

قيمت  انتقال الگوي نتايج آزمون بررسي. هوك پرداخته اند مدل و كشش انتقال قيمت در بازار گوشت مازندران با استفاده از
براي . بوده است گوشت بازار همه سطوح براي قيمت منفي و مثبت شوكهاي انتقال تقارن عدم دهنده نشان هوك مدل براساس

قيمت در كشتارگاه و ، با استفاده از آمار ماهانه قيمت گاو زنده در گاوداري و )1389(گوشت قرمز، نيكوكار،حسيني و دورانديش
 چگونگي انتقال قيمت گوشت گاو از گاوداري تا كشتارگاه، از كشتارگاه تا 1377-84فروشي گوشت گاو در سالهاي  خرده
نتايج نشان داد كه انتقال قيمت در تمام سطوح بازار گوشت گاو ايران . فروشي را بررسي نمودند فروشي و از گاوداري تا خرده خرده

كشش هاي انتقال قيمت .فروشي و از گاوداري تا كشتارگاه نامتقارن است تقارن و در كوتاه مدت از گاوداري تا خردهدر بلند مدت م
شوند در حالي كه  فروشي منتقل مي هاي قيمت گاو زنده در گاوداري با شدت بيشتري به سطح خرده دهند كه افزايش نشان مي

  . يابند  انتقال ميهاي قيمت، به كندي به سطوح بالاتر بازار كاهش
 عدم تقارن را با 1355-88هاي سالانه دوره  اي با استفاده از داده طي مطالعه) 1389(براي محصولات صنعتي، عليزاده

با استفاده از شاخص هاي نسبت تمركز، . تكنيك همجمعي يوهانسون و برآورد مدل تصحيح خطا در ساختاربازار چاي نشان داد
 درصد، 62 كارخانه با ميزان فروش 8 كارخانه چايسازي موجود در صنعت چاي 140آنتروپي كه از بين -هيرشمن و تايل- هرفيندال

بخش اعظم فروش كل صنعت را در انحصار دارند و لذا وي وجود قدرت بازاري و ساختار انحصاري بازار چاي ايران را به عنوان 
 تقارن در مكانيزم انتقال قيمت در بازار واردات چاي ايران را با توجه وي با تحليلي مشابه عدم. كند دليل اصلي عدم تقارن ذكر مي

هيرشمن دو كشور هند و -دهد به طوري كه بر طبق شاخص هاي نسبت تمركز و هرفيندال به شاخص هاي ذكر شده نشان مي
  .  درصد بازار را طي سال هاي مورد مطالعه در تسلط خود دارند76سريلانكا به طور متوسط حدود 

با توجه به آنچه گفته شد، عدم تقارن در انتقال قيمت از سطح بازار به سطح ديگر آن با تاثير بر حاشيه بازار، با كاهش رفاه 
بنابراين آگاهي از ارتباط بين قيمت هاي . توليدكنندگان و مصرف كنندگان، بر كارايي سيستم بازاريابي اثر منفي دارد

گونه كه در بالا اشاره شد، همان. از نظر اقتصادي و هم از نظر سياسي حائز اهميت استكنندگان، هم  توليدكنندگان و مصرف
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- اما مطالعات مربوط به محصولات صنعتي محدود مي. مطالعات زيادي در مورد انتقال قيمت محصولات كشاورزي انجام شده است

هدف از اين مقاله، ارزيابي اثرپذيري قيمت فروش . ندارداي در مورد انتقال قيمت در بازار پنبه وجود باشد و به طور خاص مطالعه
گلستان  طي سالهاي  و برعكس در استان) وش(هاي قيمت سرمزرعه پنبه  ها و افزايش فروشي از كاهش درسطح عمده) محلوج(پنبه 

  .باشد  مي1389 تا 1353
 

  :روش تحقيق
ت، توضيح درباره علت بروز اين پديده بيشتر مبناي تجربي هرچند انتقال نامتقارن قيمت در پژوهش هاي زيادي بررسي شده اس

   : كنند مي بيان زير صورت به را قيمت انتقال در تقارن عدم اصلي علل )2002(و سانتانا  اگويار. دارد تا نظري
 هاي افزايش باشد، بيشتري داشته انبارپذيري قابليت كالا قدر هر: كالا انبارپذيري يا فسادپذيري مانند كالا هاي ويژگي 
  .شوند مي منتقل قيمت هاي كاهش از بيشتر قيمت،
 هايافزايش باشد، بيشتري داشته بازاري قدرت و باشد متمركزتر صنعت قدر هر: بازاري قدرت وجود و بازار تمركز 
  .شوندمي منتقل قيمت هاي كاهش از بيش قيمت
 شوند مي تر منتقل سريع قيمت هاي افزايش ،باشند داشته را قيمت افزايش انتظار مردم اگر: قيمتي انتظارات.  
 كند محدود را قيمت هاي افزايش انتقال قيمتي، هاي كنترل است ممكن: دولت هاي سياست. 
 لحاظ از كنندگان كه مصرف صورتي در :ذينفع هاي گروه ديگر يا كنندگان مصرف هاي گروه سازماندهي ميزان 

  .تراست آسان ها فروش خرده براي قيمت افزايش انتقال باشند ضعيف سازماندهي،
 قدرت بازار از دلايل مهم براي انتقال قوي تر افزايش قيمت ها بيان شده است و يكي از دلايل مهم انتقال قوي تر كاهش 

قيمت ها فساد پذيري كالا اعلام شده است تاكنون الگوهاي متفاوتي براي آزمون انتقال نامتقارن قيمت در پژوهش هاي گوناگون 
.  تغييرات قيمت در يك سطح بازار، معلول تغيير قيمت در سطح ديگري از آن است در همه الگوهاي موجود،. ائه شده استار

تقسيم  2 و الگوي آستانه اي1توان به سه دسته كلي الگوي هاك، الگوي تصحيح خطا الگوهاي به كار رفته در الگوهاي گذشته را مي
  )1389آهوقلندري و همكاران،(بندي كرد

 در استان گلستان استفاده شده 1389 تا 1353هاي سري زماني قيمت سالانه پنبه از سال  از آنجا كه در اين تحقيق از داده
هاي روغني  ها از اداره كل پنبه و دانه اين داده. است، طبيعي است كه برخي از آزمونهاي مطرح در اين زمينه انجام خواهد شد

آزموني كه براي بررسي . باشد ن قدم در آناليز نحوه انتقال قيمت، آزمون ايستايي متغيرها مياولي. استان جمع آوري گرديدند
اگر قدرمطلق آماره محاسباتي بزرگتر . باشد  مشهور مي3 فولر–رود، آزمون ريشه واحد است كه به آزمون ديكي  ايستايي به كار مي

از طرف ديگر اگر آماره . كنيم ر ساكن بودن سري زماني را رد نمياز قدرمطلق مقادير بحراني آن باشد، آنگاه فرضيه مبتني ب
اگر متغيرها ايستا نباشند، آزمون هم انباشتگي بين دو . محاسباتي كمتر از مقدار بحراني باشد، سري زماني غير ايستا خواهد بود

نهايي غير ايستا هستند، ولي تركيب هم انباشتگي بدين معناست كه برخلاف اينكه سري هاي زماني به ت. گيرد متغير صورت مي
بعد از . در واقع يك رابطه تعادلي بلند مدت بين آنها وجود دارد. تواند ساكن باشد مي) غير ساكن(خطي از دو و يا چند سري زماني

گردد و   تعيين مي5، جهت عليت از طريق آزمون گرنجر)1990 (4تاييد رابطه تعادلي بلند مدت توسط آزمون همگرايي يوهانسون

 
1 Erorr Correlation Method   
2 Treshold Method 
3 Dickey and fuller test 
4 Johansen test 
5 Granger test 
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اين مدل نوسانات كوتاه مدت متغيرها را به مقادير بلندمدت آنها ارتباط . كند امكان  استفاده از مدل تصحيح خطا را فراهم مي
  .دهد مي

يكي از الگوهايي كه براي بررسي چگونگي انتقال قيمت، به طور گسترده در پژوهش هاي گذشته مورد استفاده قرار گرفته،  
) 1971( اين الگو در واقع تصحيح و تعميم مدل والفرام. پيشنهاد گرديد) 1989(است كه توسط  گرنجر و لي مدل تصحيح خطايي 

  :باشد فروشي متغير وابسته باشد، الگوي تصحيح خطا به صورت زير مي فرض كنيم قيمت عمده. باشد مي)1982(و هاك 
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سري قيمت هاي .  باشد   جزء اخلال الگو مي قيمت سرمزرعه پنبه و  فروشي پنبه،    قيمت عمدهبه طوري كه
فروشي و سرمزرعه به دو بخش  متغير مستقل و وقفه اول جزء اخلال حاصل از رگرسيون همگرايي بين دو سري قيمت عمده

باشد و بخش ديگر با  بخشي با علامت مثبت روي پارامترها و متغيرها كه مربوط به زمان افزايش قيمت ها مي. استتفكيك شده 
  . علامت منفي با كاهش قيمت ها مرتبط است

 است به كار     براي وقتي كه    رود و  است به كارمي براي وقتي كه  به عبارت ديگر  
  .   براي وقفه مقادير منفي جزء اخلال تعريف شده استبراي وقفه اول مقادير غيرمنفي جزء اخلال و  .رود مي
فروشي نسبت به شوك هاي مثبت و  به ترتيب ميزان تعديلات قيمت عمدهو ضرايب. باشند ها مي  تعداد وقفهو و 

  .منفي حاشيه بازاريابي است
2P

2

فرضيه صفر بدين . شود سيون از آزمون والد استفاده ميپس از برآورد مدل انتقال قيمت، براي آزمون برابري ضرايب رگر
  :شود گونه تعريف مي

)                                                                    2( 
 و tفروشي  در زمان  به اين معني كه برابري تك تك ضرايب متغيرهاي افزايش و كاهش در قيمت هاي سرمزرعه يا عمده

فروشي در  هاي قيمت سرمزرعه يا عمده ها و كاهش پذيرفتن اين فرضيه، به معناي آن است كه افزايش. شود  بررسي ميهاي آن وقفه
  .باشد يعني سرعت انتقال قيمت در كوتاه مدت متقارن مي. شود ها به يك اندازه به قيمت سطح ديگر اين كالا منتقل مي همه دوره

فروشي در بلندمدت، از آزمون فرضيه  ازار پنبه استان از سطح توليدكننده به عمدهبراي ارزيابي چگونگي انتقال قيمت در ب
  : شود برابر بودن ضرايب تفكيك شده تصحيح خطا در هر يك از الگوها به شكل زير استفاده مي

 يكسان و متقارني بر كند كه هر گونه انحراف مثبت يا منفي از رابطه بلندمدت بين يك سطح  بازار پنبه، اثر اين فرضيه بيان مي
  .توان تصميم گيري نمود  در مورد معني داري فرضيه صفر ميبا استفاده از آماره . تغييرات قيمت در سطح ديگر دارد

)3(  22:0 H

  نتايج و بحث
 فولر تعميم يافته، پايايي سري نخست با استفاده از آزمون ديكي فروشي،  براي برآورد الگوي انتقال قيمت پنبه از سرمزرعه به عمده

 برآورد ADFبا توجه به جدول مقادير آماره .  آمده است1نتايج در جدول . فروشي انجام شد هاي قيمت سرمزرعه و  قيمت عمده
بنابراين . باشد درصد كمتر از مقادير بحراني مي10 و5و 1فروشي در تمام سطوح  شده براي سري قيمت هاي سرمزرعه و عمده

 5براي تفاضل مرتبه اول سري قيمت هاي سرمزرعه در سطح . شود فر مبني بر ناپايا بودن سري قيمت ها پذيرفته ميفرض ص
بنابراين در اين سطوح تفاضل مرتبه اول سري قيمت . باشد  برآورد شده بيشتر از مقادير بحراني ميADFدرصد مقادير آماره 10و

 درصد مقادير آماره 10فروشي در سطح  تفاضل مرتبه اول سري قيمت هاي عمدهدر حاليكه براي .باشد هاي سرمزرعه پايا مي
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ADFفروشي پايا  بنابراين در اين سطح تفاضل مرتبه اول سري قيمت هاي عمده. باشد  برآورد شده بيشتر از مقادير بحراني مي
  .باشد مي

 
 نتايج آزمون ايستايي ديكي فولر) 1(جدول 

مقدار آماره        متغيرها
 حاسباتيم

       مقادير بحراني 

  1%  5% 10%      
      -202/3 -54/3 -23/4 87/2 قيمت سرمزرعه

      -2/3 -54/3 -23/4  6/2 فروشي قيمت عمده
قيمت سرمزرعه با يك 

 بار ديفرانسيل گيري

98/3- 24/4- 54/3- 204/3-      

فروشي با  قيمت عمده
يك بار ديفرانسيل 

 گيري

38/3- 24/4- 54/3- 204/3-      

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

 
يمت ها از يكديگر آزمون عليت گرنجر صورت گرفت كه نتايج بر اين اساس در اين مطالعه براي بررسي جهت اثر پذيري ق

 فروشي شود يك رابطه عليت دوطرفه بين قيمت هاي سرمزرعه و عمده همانگونه كه مشاهده مي. گردد  ملاحظه مي2آن در جدول 
فروشي   فروشي و همچنين تغيير قيمت هاي عمده بنابراين تغيير قيمت هاي سرمزرعه علت تغيير قيمت هاي عمده. پنبه وجود دارد

فروشي وجود دارد،  از آنجايي كه يك عليت دوطرفه بين قيمت هاي سرمزرعه و عمده. باشند علت تغيير قيمت هاي سرمزرعه مي
  .فروشي و بار ديگر با متغير وابسته قيمت سرمزرعه برآورد گرديد  وابسته قيمت عمدهالگوي تصحيح خطا يك بار با متغير

  
 نتايج آزمون عليت گرنجر) 2(جدول

  فرضيه صفر F آماره  احتمال تعداد وقفه
2  42/3 

 

04/0 
 

فروشي علت  تغييرات قيمت عمده
 باشد قيمت سرمزرعه نميتغييرات 

 9/2 
 

تغييرات تغييرات قيمت سرمزرعه علت   07/0
  باشد فروشي نمي قيمت عمده

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

  
دهد فرضيه صفر مبني بر عدم وجود رابطه هم انباشتگي بين   نشان مي3نتايج آزمون هم انباشتگي يوهانسون در جدول 

بيشتر از مقدار  )  84/24(و حداكثر مقدار ويژه )25/37(فروشي پنبه با توجه به اينكه مقادير آماره اثر قيمت هاي سرمزرعه و عمده
شود ولي فرض صفر مبني بر وجود حداقل يك رابطه بلند بين قيمت هاي سرمزرعه و  باشد رد مي مي)  87/25(بحراني
باشد،  مي)51/12(كمتر از مقدار بحراني)  4/12(و حداكثر مقدار ويژه ) 4/12 (فروشي پنبه با توجه به اينكه مقادير آماره اثر عمده

  .شود يپذيرفته م
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 نتايج آزمون همگرايي يوهانسون) 3(جدول

%5حد بحراني   فرضيه صفر مقدار ويژه آماره اثر 

87/25  25/37  5/0 r=0 رابطه بلند مدتي وجود ندارد 
 

51/12  4/12  3/0  حداقل يك رابطه بلندمدت وجود دارد 

)( 1r
%5حد بحراني    فرضيه صفر مقدار ويژه حداكثرمقدار ويژه 

38/19  
 

84/24  
 
 

5/0   رابطه بلند مدتي وجود ندارد 
r=0

 
51/12  
 

4/12  3/0  
 

 .حداقل يك رابطه بلندمدت وجود دارد

)( 1r

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

 
هاي  با استفاده از داده) ECM(فروشي در بازار پنبه از الگوي تصحيح خطا  براي بررسي چگونگي انتقال قيمت سرمزرعه به عمده

نتيجه آزمون ها نشان داد كه سري هاي . برآورد شد  SHAZAM و  EVIEWS  نرم افزاريهاي سالانه قيمت ها و در بسته
رآورد گرديد،  ب= Pf26/1Pr + 25/408ابتدا الگوي رگرسيوني. فروشي هم انباشته از مرتبه يك هستند قيمت سرمزرعه و عمده

د و به صورت دو متغير وقفه اجزاي منفي و سپس اجزاي اخلال رابطه تعادلي بلندمدت، به دو بخش منفي و غيرمنفي تقسيم ش
فروشي به كار  غيرمنفي جزء اخلال رابطه تعادلي بلندمدت تعريف شدند و در برآورد الگوي انتقال قيمت پنبه از سرمزرعه به عمده

  .  آمده است4فروشي در جدول  نتايج  برآورد الگوي انتقال قيمت سرمزرعه به عمده. گرفته شد
دهد كه متغيرهاي توضيحي واردشده در الگو، تغييرات متغير وابسته را  وح معني داري ضرايب متغيرها نشان مي و سطR 2آماره  

دهد كه مشكل خودهمبستگي در الگوي برآورد شده وجود  همچنين آماره دوربين واتسون  نشان مي. دهند به خوبي توضيح مي
ي دار هاي قيمت پنبه در سرمزرعه معن ها و كاهش لين وقفه متغيرهاي افزايشهاي آكائيك و شوارتز نشان داد كه اثر او آماره.ندارد
فروشي پنبه، سري  دهد،  اجزاي مهم ترين متغيرهاي اثرگذار بر تغييرات قيمت عمده  نشان مي4همانگونه كه جدول. باشد مي

سال جاري و با يك وقفه، وقفه مقادير هاي قيمت سرمزرعه در  ها و كاهش فروشي با يك وقفه، افزايش تغييرات قيمت هاي عمده
فروشي، از نظر  منفي وغيرمنفي اخلال رابطه تعادلي بلندمدت است كه اثر تغييرات همه اين متغير ها بر تغييرات قيمت عمده

فه فروشي با يك وق در اين الگو، به جز ضرايب متغيرهاي سري قيمت هاي قيمت عمده. باشد  درصد معني دار مي1آماري در سطح 
بنابراين افزايش . باشند بقيه متغيرهاي ديگرعلامت منفي دارند و سري افزايش قيمت هاي سرمزرعه در سال جاري كه مثبت مي

شود ولي در بقيه  فروشي مي فروشي با يك وقفه باعث افزايش قيمت  در عمده قيمت ها در دوره جاري  سري تغييرات قيمت عمده
 وقفه اثر معني داري بر تغييرات قيمت 2فروشي پنبه با  سري تغييرات قيمت هاي عمدههمچنين . باشد متغيرها برعكس مي

  . فروشي ندارد عمده
فروشي،  نحوه      ضرايب متغيرهاي وقفه مقادير منفي و غيرمنفي جزء اخلال رابطه هم انباشتگي بين قيمت هاي سرمزرعه و عمده

بنابراين هرگونه انحراف از رابطه . نمايد لت تعادل در بازار پنبه را منعكس ميتعديل قيمت هاي سرمزرعه به منظور دستيابي به حا
به عبارت ديگر سري . كند دهد و اين نوسانات به سمت صفر ميل مي تعادلي بلندمدت، نوسان هاي قيمت را در بلندمدت كاهش مي

مدت دارند و هرگونه انحراف از رابطه تعادلي فروشي پنبه، گرايش به همگرايي در بلند هاي قيمت سرمزرعه  و قيمت هاي عمده
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يرمنفي از رابطه انحرافات منفي بزرگتر است، مدت زمان كمتري لازم است تا اثر هرگونه انحرافات غ
تعادلي

دهد كه  ن همچنين نشان مي
سرع

با 
  . كنند هاي سرمزرعه پنبه در كوتاه مدت، منافعي كسب مي ش

 t      آماره  ضريب                                        فروشي نسبت به دوره قبل تغيير قيمت عمده: سته

البته با توجه به اينكه مقدار مطلق ضريب متغير وقفه انحرافات غيرمنفي از مقدار . شود هاي بعدي جبران مي بلندمدت در دوره
هاي  مطلق ضريب متغير وقفه

 . بلندمدت از بين برود
  درصد افزايش در 45/1دهد كه يك درصد افزايش در قيمت پنبه در سرمزرعه منجر به  كشش هاي انتقال قيمت نشان مي

شود، اما به ازاي يك درصد كاهش  در دوره بعد مي)  درصد كاهش58/0(  درصد افزايش-58/0قيمت سرمزرعه در دوره جاري و  
ها  بنابراين اثر افزايش. شود   درصد كاهش در دوره بعد مي006/0  كاهش در دوره جاري و 003/0فروشي پنبه   در قيمت عمده

در مجموع اثر . باشد هاي قيمت در دوره جاري كمتر از دوره  بعد مي قيمت در دوره جاري بيش تر از دوره بعد ولي اثر كاهش
هاي انتقال قيمت  نيز  نشان  آزمون. فروشي بزرگتر است  قيمت سرمزرعه بر قيمت عمدههاي هاي قيمت، از اثر كاهش افزايش

اين آزمو. دهد كه اين اختلاف معني دار است و سرعت انتقال قيمت در كوتاه مدت نامتقارن است مي
 .به استان متقارن استفروشي و سرمزرعه بازار پن ت انتقال قيمت در بلندمدت بين سطوح عمده

فروشي بيانگر وجود عدم تقارن در مكانيزم انتقال قيمت بين  در مجموع الگوي انتقال قيمت از سطح سرمزرعه به عمده
) فروشي عوامل بازاريابي در عمده(بنابراين صنعت فرآوري پنبه . باشد گلستان مي فروشي در بازار پنبه استان سرمزرعه و عمده

هاي قيمت سرمزرعه و با تاخير در انتقال كاه افزايشانتقال فوري 
  

 فروشي الگوي انتقال قيمت پنبه از سرمزرعه به عمده) 4(جدول

متغير واب
  نام متغير

-57/233عرض از مبدا  
ه
فروشي با دو وقفه

ه

 -

دت
-48/0تعادلي بلندمدت  27/2-  

                                      

     olدر مرحله اول   

  

           )   0.00000(49/65:                                       آماره چي دو

05/5-  
56/3  56/0 فروشي با يك وقف سري تغيير قيمت هاي قيمت عمده 
51/1-  1/0-  سري تغيير قيمت هاي قيمت عمده 
78/8  18/2 ي سرمزرع سري افزايش  قيمت ها 
85/5-  37/1- ي سرمزرعه سري كاهش قيمت ها 
61/2-  47/0 فزايش قيمت هاي سرمزرعه با يك وقفهسري ا 
9/10-  16- سري كاهش قيمت هاي سرمزرعه با يك وقفه 

26/5-  76/0- وقفه مقادير غيرمنفي جزء اخلال رابطه تعادلي بلندم 
وقفه مقادير منفي جزء اخلال رابطه 

   72/0 ضريب تعيين                
          76/1      ربين واتسون دو

   56/14 آماره آكائيك               
  97/14               آماره شوارتز 

sمعادله برآوردي به روش    

Pr = 25/408-   + 26/1 Pf

  تست عدم تقارن درسرعت  بلند مدت  با روش والد 
:                                                        رضيهف   22

   )    ٣١٦٦١/٠(99/٠ :آماره چي دو 
  تست عدم تقارن سرعت انتقال قيمت در كوتاه مدت  با روش والد

                                  
  هاي تحقيق يافته: مأخذ



 

683 

عه) 5(دول    كشش هاي متغيرهاي ا
ت افزايشي قي    

فزايشي و كاهشي قيمت سرمزر ج
تغييرا  مت سرمزرعه تغييرات كاهشي قيمت سرمزرعه
عد   )t(جاري  دوره   )+t 1(دوره بعد  )t(دوره جاري  )+t 1(دوره   ب

     
  اندازه كشش  006/0 003/0  -58/0  45/1

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

7/0 + 85/496= Pfفروشي پنبه با قيمت سرمزرعه پنبه، با استفاده از روش حداقل   بين قيمت عمده
   . معمولي برآورد شدبعات

 شي به سرمزرعه

  هاي تحقيق يافته: مأخذ

 غيير قيمت سرمزرعه نسبت به دوره قبل

       
فروشي،  فروشي به سرمزرعه، همانند الگوي انتقال قيمت از سرمزرعه به عمده براي برآورد الگوي انتقال قيمت پنبه از عمده

Pr 6ابتدا رابطه هم انباشتگي
مر
  

فرو الگوي انتقال قيمت پنبه از عمده) 6(جدول 
ت: سته متغير واب

 tآماره نام متغير ضريب
310/8  32/192  عرض از مبدا 

  وقفه
 فه

 

7-
78/6            78/6                              31/0                       وقفه مقادير منفي جزء اخلال رابطه تعادلي بلندمدت  

     ols
Pf =  85/496 +  76/0  Pr 

  ت عدم تقارن درسرعت انتقال قيمت در  بلند مدت  با روش والد 

                 آماره 

  )0.00000(54/14                      آماره چي دو     

88/6-  07/0- سري تغيير قيمت هاي قيمت سرمزرعه با يك 
66/5-  13/1- مزرعه با دو وقسري تغيير قيمت هاي سر 
63/4  14/0 فروشي سري افزايش  قيمت هاي عمده 
94/2  18/0  فروشي سري كاهش قيمت هاي عمده 
5/5-  06/0-  فروشي با يك وقفه سري افزايش قيمت هاي عمده 
52/3-  

 
 

-19/0 فروشي با يك وقفه سري كاهش قيمت هاي عمده  
9/0  21/6  و وقفهفروشي با  د سري افزايش قيمت هاي عمده 

-17/0 وقفه مقادير غيرمنفي جزء اخلال رابطه تعادلي بلندمدت  32/  

                   4/0  ضريب تعيين
 78/1  دوربين واتسون 

                          94/10آماره آكائيك      
  4/11   آماره شوارتز 

   در مرحله اولمعادله برآوردي به روش    

تس
  

:                     فرضيه صفر
  22                                                 

  )0.0000(93/59چي دو    
  تست عدم تقارن سرعت انتقال قيمت در كوتاه مدت  با روش والد
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 روشيشش هاي متغيرهاي اك)  7(دول 

ت افزايشي قي    

 
ف فزايشي و كاهشي قيمت عمدهج

تغييرا  مت سرمزرعه تغييرات كاهشي قيمت سرمزرعه
عد   )t(جاري  دوره   )+t 1(دوره بعد  )t(دوره جاري  )+t 1(دوره   ب

     
  اندازه كشش  -16/0 25/0 -53/0  38/0

  هاي تحقيق يافته: خذ

ت دو متغير وقفه مقادير منفي و غيرمنفي اجزاي اخلال رابطه تعادلي بلندمدت 

دهند كه متغيرهاي مستقل الگو، تغييرات متغير وابسته را  ي ضرايب الگوي برآوردي نشان مي

فروشي و با قيمت پنبه در سرمزرعه  نيز  بين متغيرهاي قيمت پنبه در عمده

مدت زمان كمتري لازم است تا اثر هرگونه انحراف منفي از رابطه تعادلي ضريب متغير انحراف غيرمنفي،  
  .بلندمدت از بين برود

دهد كه سرعت انتقال قيمت در   همچنين نشان مي

با دو (فروشي پنبه هاي قيمت عمده و با تاخير در انتقال افزايش) با يك وقفه(فروشي پنبه عمده

مأ
  

رآورد شده، به صور    اجزاي اخلال رگرسيون ب
 . متغيرهاي توضيحي با متغير وابسته تعريف شد

فروشي به سرمزرعه و بررسي چگونگي انتقال قيمت بين    از متغيرهاي حاصل شده، براي برآورد الگوي انتقال قيمت پنبه از عمده
فروشي سرمزرعه، به روش حداقل مربعات  الگوي انتقال قيمت پنبه بين سطوح عمده.  از بازار  پنبه استفاده شداين دو سطح

سطوح معني دار. معمولي برآورد شد
 ).6جدول (دان به خوبي توضيح داده

 وقفه 2فروشي تا  ي قيمت در عمده ها  وقفه و افزايش2آكائيك و شوارتز نيز نشان داد كه اثر تغييرات قيمت سرمزرعه تا هاي  آماره
همچنين علاوه بر اين متغيرها  وقفه مقادير . باشند  وقفه در سطح يك درصد معني دار مي1فروشي تا  هاي قيمت در عمده و كاهش

ه تعادلي بلندمدت غيرمنفي و منفي اجزاي اخلال رابط
 .باشند از نظر آماري در سطح يك درصد معني دار مي

فروشي و كاهش قيمت   متغيرهاي اثرگذار بر تغييرات قيمت پنبه در متغيرهاي افزايش قيمت هاي عمده6        مطابق جدول 
 پنبه در سال جاري علامت مثبت دارند كه بدين معناست كه تغييرات قيمت سر مزرعه رابطه مستقيم با فروشي هاي عمده

با توجه به بزرگتر بودن مقدار مطلق ضريب متغير انحرافات . تغييرات اين متغيرها دارند ولي با بقيه متغيرها نسبت معكوس دارند
منفي از مقدار مطلق 

 
 درصد افزايش در 38/0فروشي منجر به  دهد كه يك درصد افزايش در قيمت پنبه در عمده كشش هاي انتقال قيمت نشان مي

شود، اما به ازاي يك درصد كاهش    در دوره بعد مي)كاهش درصد53/0   ( درصد افزايش-53/0قيمت سرمزرعه در دوره جاري و 
بنابراين . شود در دوره بعد مي)  درصد افزايش16( درصد كاهش-16/0 كاهش در دوره جاري و 25/0فروشي پنبه   در قيمت عمده

 قيمت، از اثر هاي در مجموع اثر كاهش. باشد هاي قيمت در دوره جاري نسبت به دوره بعدي بزرگتر مي ها و كاهش اثر افزايش
دهد كه اين اختلاف  آزمون هاي انتقال قيمت  نيز  نشان مي. فروشي بر قيمت سر مزرعه بزرگتر است افزايش قيمت هاي عمده

اين آزمون. معني دار است و سرعت انتقال قيمت در كوتاه مدت نامتقارن است
  .فروشي و سرمزرعه بازار پنبه استان نامتقارن است بلندمدت بين سطوح عمده

فروشي به سرمزرعه بيانگر وجود عدم تقارن در مكانيزم انتقال قيمت بين      در مجموع الگوي انتقال قيمت از سطح عمده
با ) فروشي  در عمدهعوامل بازاريابي(بنابراين صنعت فرآوري پنبه . باشد گلستان مي فروشي و سرمزرعه در بازار پنبه استان عمده

هاي قيمت  انتقال فوري كاهش
  . كنند ، منافعي كسب مي)وقفه
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نتي

. شوند فروشي به سرمزرعه منتقل مي ي از عمده
بنابرا

ار داده و حاشيه بازار اين كالا را افزايش داده است، براي بهبود ساز و 
كار ب

توانند قيمت مناسبي براي  دهد و بدين ترتيب مي هاي بازاريابي مي سطهر كارخانجات و وا
پنبه

شين آلات لازم پايين آورد و زمينه حضور آنها براي وارد شدن به بازار پنبه 

توان  به صورت زير  هاي سه گانه توليد، بازرگاني و صنايع را مي ت از توليد پنبه در اين استان، در حوزه براي حفاظم
خلا

في ارقام برتر و تقويت مكانيزاسيون و ادوات توليد، تامين كافي و به موقع و باكيفيت و معر
  .هاي توليد را پايين آورد ها هزينه نهاده

  جه گيري و پيشنهاد ها
فروشي  قيمت از سطح مزرعه به عمدههاي  دهد كه كشش هاي انتقال افزايش نتايج حاصل از دو الگوي برآوردي نشان مي

فروشي  هاي قيمت از سطح عمده باشد در حالي كه كشش هاي انتقال كاهش هاي قيمت مي بزرگ تر از كشش هاي انتقال كاهش
در نتيجه عدم تقارن در دو الگو مشاهده . باشد هاي قيمت مي بزرگتر از كشش هاي انتقال افزايش) سرمزرعه(به توليدكننده 

وجود قدرت بازاري صنايع فرآوري پنبه در استان . كند  آزمون هاي ارزيابي تقارن در انتقال قيمت نيز اين نتايج را تاييد مي.شود مي
فروشي به  ها را از سرمزرعه به عمده گلستان، باعث شده است كه تصفيه كنندگان و صاحبان كارخانجات پنبه پاك كني،  افزايش

كاهش حاشيه بازاريابي جلوگيري كنند، اما در هنگام كاهش قيمت سرمزرعه پنبه، قيمت نسبت بيشتري تغيير دهند و از 
دهند و سودي بيش از سود متعارف، به دست  فروشي را به نسبت كمتري تغيير داده و از اين راه، حاشيه بازار را افزايش مي عمده
ه برداشتي را انبار نمايند مجبورند محصول خود را سريعتر به توانند پنب همچنين به دليل اينكه توليدكنندگان پنبه نمي. آورند مي

هاي قيمتي به نسبت بيشتري از افزايشهاي قيمت فروش برسانند، بنابراين كاهش
  .   توانند از اين شرايط به نفع خود بهره برداري نمايند ين صنايع فرآوري مي

و ) كاران پنبه(به نارسايي هاي موجود در ساختار بازار پنبه استان گلستان كه قيمت دريافتي توسط توليدكنندگان با توجه 
قيمت پرداختي توسط مصرف كنندگان پنبه را تحت تاثير قر

  :شود ادهاي زير ارائه ميازار پنبه استان گلستان پيشنه
 و قدرت بازاري برخي عوامل بازار رساني ي     از آنجا كه انتقال نامتقارن قيمت در بازار پنبه، به دليل وجود ساختار غير رقابت

م چانه ها بوده و با توجه به پراكندگي توليدكنندگان در بازار پنبه استان و قدرت ك چون كارخانجات پنبه پاك كني و تصفيه كننده
هاي بازاريابي و كارخانجات پنبه پاك كني، ايجاد و تقويت نهادهاي مؤثر، مانند تعاوني هاي توليد و  زني آنها در مقابل واسطه

بازاريابي پنبه در سطح توليدكنندگان و تلاش در جهت هماهنگ سازي ميان پنبه كاران و كارخانجات پنبه پاك كني در هر 
هاي بازاريابي، قدرت چانه زني بيشتري به پنبه كاران در برابر كارخانجات داده و بدين ترتيب قدرت  نهمنطقه، افزون بر كاهش هزي

چون در حال حاضر . كند دهند و به انتقال متقارن قيمت ها در بازار پنبه استان كمك مي بازاري صنايع كارخانجات را كاهش مي
هاي توليد آنها را بپوشاند، بنابراين با ايجاد اين نهادها،  تواند هزينه باشد و نمي قيمت خريد تضميني پنبه مورد تاييد پنبه كاران نمي

پنبه كاران هم از اطلاعات كافي درباره شرايط بازار برخوردار هستند و هم تعاوني هاي توليد و بازاريابي پنبه در هر منطقه، قدرت 
چانه زني بيشتري به پنبه كاران  در براب

  .برداشتي خود تعيين كنند) وش( 
با توجه به اينكه تعداد كمي از كارخانجات پنبه پاك كني، پنبه محلوج با كيفيت بالا توليد كرده و آن هم با قيمت فروش بالا 

تواند  مي) نظير وام با بهره كم به ساير كارخانجات( با اعطاي تسهيلات لازمشود، لذا دولت  به كارخانجات نساجي عرضه مي
هاي توليد آنها را بخصوص در زمينه تامين ما هزينه

  .فراهم نمايد و بازار پنبه به صورت رقابتي عمل كند
نكات مه
  :صه نمود

در حوزه توليد لازم است كه به توليدكنندگان پنبه به ازاي سطح كشت تسهيلات كم بهره اعطا نمود وبا توجه جدي به 
 يتحقيقات پنبه به ويژه موضوع به نژاد
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 در حوزه بازرگاني با پرداخت يارانه به توليدكنندگان، متناسب كردن قيمت پنبه با توجه به قيمت محصولات رقيب و قيمت 
رويه پنبه به كشور، تامين  هاي توليد، جلوگيري از واردات بي اعمال قيمت تضميني متناسب با هزينهجهاني، تثبيت قيمت پنبه با 

  .توان به توليدكنندگان كمك نمود كافي و به موقع نقدينگي بهاي پنبه مي
، ايجاد صنايع تكميلي در )پنبه پاك كني(در حوزه صنايع، كمك و حمايت از بازسازي و بهبود صنايع تبديلي

هاي فرآوري،  ، لحاظ نمودن كارخانجات پنبه پاك كني در ليست صنايع تبديلي براي كاهش هزينه)ريسندگي و بافندگي(تاناس
  .ها گردد تواند باعث رقابت كاملتر كارخانجات و كاهش سود واسطه بهره برداري از تكنولوژي روز صنايع مي
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An Analysis of Farm-Wholesale Price Transmission in Cotton Market (A Case 
Study of Golestan Province) 

 
 

Masoumeh Asgari, Mohamad Khaledi, Gholamreza Yavari 
 

 
Abstract 
 
 
Price transmission mechanism is of a great importance in affecting the welfare of producers, marketing agents and 
consumers. In this study Error correlation models were used to analyze price relationships and patterns of price 
transmission among farm and wholesale markets for cotton in Golestan province as one of the main producers of 
cotton in Iran. The empirical analysis was conducted using annual data from 1353 to 1389. The results suggested 
that price transmission was bilateral and asymmetric in farm-wholesale levels. Estimated elasticities of the model 
indicated that price changes at wholesale level transmitted increases more rapidly and completely than decreases 
in farm level while these changes at farm level were reverse and transmitted decreases faster and more completely 
than increases in wholesale level. As a result of asymmetry in price transmission in cotton market producers pay 
less and consumers pay more than actual price and processing industries benefit from price changes. 
 
 
JEL: Q13, C22, D40 
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