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  تهران شهر  در صیفی تازه میوه و محصولاتکنندگان مصرفرفتار ررسی ب

  
  2نژاد  ولی بریم و1علی شهرام فقیهی

  چکیده 
 و  آوري شده در میادین میوه  هاي جمع بندي با استفاده از داده را در انتخاب محصولات میوه و صیفی بستهکننده  مصرف این مطالعه بررسی رفتار خرید

ترین محصولات مورد  که بعنوان اصلی )زمینی، پیاز، خیار و گوجه سیب (در این تحقیق گروه محصولات صیفی شامل .دهد ري تهران نشان میبار شهردا تره
مرداد و آمارگیري در توجه به فصل  ردیده و محصولات میوه با گگردند بعنوان شاخص خرید محصولات صیفی منظور انتخاب شهروندان محسوب می

آوري  هاي جمع در این تحقیق داده.  ذکر شده استنتایج لیلد انواع میوه در تحبعنوان خری )هلو، شلیل، آلو و انگور( درختی شاملصولات سرمحر، شهریو
 حاکی از آن است نتایج بدست آمده.  پرسش شونده با استفاده از فاکتورهاي اجتماعی و رفتاري با روش لاجیت تخمین زده شده است300شده از 

بندي در مقایسه  بستهداري با انتخاب محصول  بندي و سطح تحصیلات خریداران ارتباط مثبت و معنی مشخصات کیفی محصولات بسته، رهاي درآمدمتغی
 تاثیر د نظرهاي مور بندي دارد همچنین دیگر مولفه دار و منفی با انتخاب محصولات بسته  بندي داشته و تعداد افراد خانوار رابطه معنی با محصول غیر بسته

  .نداردبندي  بستهکنندگان در انتخاب محصول  قابل توجهی بر رفتار مصرف
  

  JEL: Q11, Q10, D12, C31, C51, C87طبقه بندي
  

  لاجیتمدل  ،بندي  بسته،کننده انتخاب مصرف : کلیديهاي واژه

  
  مقدمه 

ها و  مشتریان موجود نگرانی بسیاري از شرکتگسترش بازار و جذب سلایق مختلف و مشتریان جدید و نیز حفظ کنونی جهان  در
هاي مختلف ترویج  ها از روش رقابتی بسیار شدید سازماناز این رو به دلیل فشارهاي . باشد اي می هاي زنجیره ها، و فروشگاه سازمان

ها و  سازمان. اصل نمایندشان را از خرید حرخاط  رضایت کنندگان را قانع و کنند تا بتوانند مصرف فروش و بازاریابی استفاده می
سعی در افزایش ، تر و یا خدمات مناسب به مشتریان هاي متفاوتی مانند کیفیت بهتر، قیمت مناسب اي از روش هاي زنجیره فروشگاه

  شود عرضه عرضه محصولات با کیفیت بالاتر به کار بسته می  که به منظوریهای یکی از روش .مندي خریداران دارند سطح رضایت
بندي تعاریف گوناگونی وجود دارد که هر یک از دیدگاه خاصی به مقوله  براي بسته  ).1387نجبران ( باشد بندي می ولات بستهمحص
بندي علم، هنر و   بسته ). 1373تهرانی بلوریان( کالاست بندي شامل طراحی یا لفاف براي یک اند، بسته بندي پرداخته بسته

آي  لی، لی( باشد  می حمل و نقل، و ماندگاري بیشتر کالا حفظ کیفیت، محافظت در نظورتکنولوژي محافظت از محصولات به م
 نجفی، منافی (همچنین جلوگیري از فساد کالا و گسترش طول عمر مفید نقش دارد و عنوان محافظ کالا  بندي به بسته. )20033

بندي باعث  بسته). 1373بلوریان تهرانی( شود میبندي باعث جلوگیري از تقلب و دستکاري در محصول  بسته. )1387 پیراسته
خود به انتخاب کالا  مشتري، اي بزرگ هاي زنجیره در فروشگاه). 1388 شریفی ( شود تسهیل در امر حمل و نقل و انبارداري می
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مایش داده شده است هاي خرید مشتري از هرگونه فشار در انتخاب آزاد بوده این جذابیت کالاي ن در این نوع روش. نماید اقدام می
بندي   کالاهاي بستهتواند در خرید قیمت پایین یکی از عواملی است که می). 1376الموتی، رضایی  ( گردد که باعث انتخاب می

منافی و  ( همراه هستند براي عرضهقیمت پایین برخوردارند در زمان عرضه با حداقل درگیري موثر باشد، محصولاتی که از
 غذایی و همچنین عادات  براي استخراج نگرش و گرایش خریداران مواد غذایی و آگاهی نسبت به مواد ).1387پیراسته  نجفی

 هاي فروش این محصولات در پاسخ به تغییرات در قیمت و درآمد  کنندگان از داده  خریدشان تعیین کمیت تقاضاي مصرف
گذاري  طالعه حاضر در نظر دارد تا ضمن بررسی میزان تأثیرم). 20091تراویس و همکاران (اي دارد  کنندگان اهمیت ویژه مصرف

هاي مهم تأثیرگذار اجتماعی مؤثر بر استفاده این محصولات را  بندي مؤلفه کنندگان بر انتخاب محصولات بسته درآمد مصرف
ر است؟ و آیا مشخصات کنندگان بر انتخاب محصول بسته بندي اثرگذا سوالاتی مانند این که آیا درآمد مصرف . شناسایی نماید

کنندگان مؤثر است؟ بعنوان سوالات اصلی این تحقیق مطرح  بندي توسط مصرف کیفی محصولات بر انتخاب محصولات بسته
بندي و همچنین انتخاب محصولات با توجه به درج  کنندگان بر تصمیم براي خرید محصولات بسته اثرات درآمدي مصرف. باشد می

 عوامل توان بعنوان اهدف اصلی تحقیق دانست این در حالی است که شناسایی کنندگان را می رفمشخصات کیفی آن توسط مص
تواند بعنوان اهداف ثانویه در این برسی مورد  کنندگان می مصرف دیدگاه بندي از جات بسته میوه و صیفی مصرف و پذیرش بر موثر

  . مطالعه قرارگیرد
 2)2005راندو (بندي تازه و فرآوري شده صورت پذیرفته باشد  عرضه محصولات بستههاي فراوانی در خصوص  تاکنون شاید بررسی

. نماید بسیار اندك است بندي بررسی می بندي را در کنار محصول غیر بسته اما نمونه پژوهش انجام شده که انتخاب محصول بسته
فروشی شهر تهران عموماً  در مراکز خرده.  اند دهبندي بسرعت رشد کر هاي عرضه کننده محصولات بسته در دو دهه گذشته فروشگاه

این نحوه خرید بعنوان یک فرهنگ براي شهروندان و متقاضیان . باشد بار بصورت فله می توزیع و عرضه عمده محصولات میوه و تره
حدود کشاورزي نیازمند باز آمدها و نیز منابع تولید م خرید این محصولات در شهر تهران نهادینه گردیده و تغییر آن با توجه به در

 با توجه به نیاز تحقیق به فروشگاهی که بطور همزمان .)1388شریفی (باشد  مهندسی مجدد در حوزه عرضه و توزیع محصولات می
بار شهرداري تهران بعنوان مطالعه  بندي عرضه نماید لذا سازمان میادین میوه و تره محصول میوه و صیفی بصورت فله و بسته

ي متمرکز نقش با اهمیتی ا  بار شهر تهران بعنوان یک فروشگاه زنجیره تره سازمان میادین میوه و. ر نظر گرفته شده استموردي د
 در ارائه خدمات عرضه ه سال35 این سازمان با سابقه .داردسازي مصرف محصولات کشاورزي  در تامین و توزیع و نیز فرهنگ

بیش از یک دهه از عرضه محصولات . نماید می شعبه در سطح شهر تهران فعالیت 150اختیار داشتن  محصولات کشاورزي با در
عرضه  نحوه هاي توسعه و اصلاح   سیاستگذرد و  میهاي سازمان میادین بندي در فروشگاه غیربستهمحصولات  بندي در کنار بسته

هاي گذشته دنبال  ون متقاضیان در تمامی سالهاي منابع مالی و نیز رشد روز افز  با توجه به محدودیتمحصولات کشاورزي تازه
در سطح غرف سازمان میادین در سه محل عرضه این شونده   پرسش300از  اخذ شدهاطلاعات بدست آمده از آمارهاي . شده است

 در این تحقیق گروه .شود بدست آمده است در اوزان مختلف عرضه می وبندي  و غیربستهبندي   که بصورت بستهتمحصولا
باشد  ترین محصولات مورد انتخاب شهروندان می بعنوان اصلی) فرنگی زمینی، پیاز، خیار و گوجه سیب(ولات صیفی شامل محص

درختی  گیري مرداد و شهریور محصولات سر بعنوان شاخص خرید صیفی منظور گردیده و محصولات میوه با توجه به فصل نمونه
    )پرتال سازمان میادین تهران(گردد  انواع میوه در تحقیق انواع میوه ذکر میبعنوان خرید ) هلو، شلیل، آلو و انگور(شامل 

 مختلف رفتار فرایندهاي بر بندي بسته عوامل تأثیرگذاري اي تحت عنوان بررسی  طی مطالعه) 1388(فیروزیان و همکاران 
 مراحل غذایی در طی کنندگان محصولات مصرف رفتار بر بندي بسته غذایی، میزان تاثیر عوامل مختلف کنندگان محصولات مصرف

                                                
1. Travis 
2. Rundh 



 

٣١٥ 

در  که است آن از حاکی آمده دست به نتایج. ارزیابی و مقایسه قرارداده است مورد خرید از پس خرید و حین از خرید، در پیش
 تخریداران محصولا نظر از و داشته قرار معنادار متغیرهاي زمره در تحصیلی تنها سن و وضعیت شناختی جمعیت متغیرهاي میان

 کنندگان برخوردار رفتار مصرف بر توجهی قابل تأثیرگذار و و زیاد اهمیت از بندي بسته هاي  باشد، همچنین مؤلفه غذایی مهم می
 .باشند می

 خرید بر رفتار آن تأثیر و بندي محصولات بسته در طلایی نسبت کاربرد در پژوهشی تحت عنوان بررسی) 1389(فیض، سلحشور 
 خصوص محصولات به محصولات از بسیاري فروش در بازاریابی ابزار مؤثرترین از بندي یکی اند که بسته  نمودهکنندگان بیان مصرف
در مطالعه فوق با استفاده از . دارند بندي نقش بسته جذابیت در غیره و شکل، ساختار رنگ، مانند  عوامل متعددي.است مصرفی

بندي و  هایی که بصورت خاص بسته بندي نده نشان داده شده است که بستهکن  مصرف400خواهی از  و نظر غیرخطی ریزي برنامه
 .هاي تاثیر ندارد بندي بسته انتخاب بر تأثیري سن و تر بوده و جنسیت  طراحی شده است براي خریداران جذاب

 را بر انتخاب محصولات کنندگان هاي پانل تأثیر قیمت محصولات و درآمد مصرف  با استفاده از داده1)2009(تراویس و همکاران 
بررسی کردند و نتایج حاصل نشان داد درآمد نقش مهمی در تقاضا براي محصولات خاص تازه داشته است محصولات مورد بررسی 

دهد خانوارهاي داراي فرزند زیر شش سال تقاضاي  نتایج دیگر از تحقیق نشان می. جات تازه و سبزیجات خاص بوده است میوه
آموزش افراد داراي سطح تحصیلات بالا بعنوان شاخص دیگر و مهم در انتخاب یا عدم انتخاب .  اند ت را داشتهبیشتري از محصولا

 . این محصولات با درجه اهمیت کمتر عنوان شده است
کنندگان محصولات ارگانیک نشان داد که   در خصوص مشخصات دموگرافیک از مصرف2 )2008( نتایج حاصل از تحقیق دتمن 

باشد این تحلیل که با استفاده از  عظم محصولات ارگانیک استفاده توسط خریداران، از محصولات تازه میوه و سبزي میبخش ا
 صورت پذیرفته، نشان داده است که خانوارهاي با سطح بالاي آموزش و درآمد بالا احتمال بیشتري براي خرید 3روش پروبیت

  . دهد  بندي را کمتر نشان می قایی احتمال خرید میوه و سبزیجات بستهمحصولات ارگانیک داشته همچنین نژادهاي آفری
اي تحت عنوان درك تغییر در عادات غذایی متقاضیان بازار کشاورزي نشان داد   در مطالعه4)2011(پسکوسیس و همکاران 

با . باشند تر می ه با کیفیتشان به سمت محصولات تاز کنندگان نسبت به کیفیت محصولات حساس بوده و تمایل به پرداخت مصرف
کنندگانی که حساسیت بیشتري به حفظ محیط زیست   نقطه از کشور ایتالیا، مصرف12کنندگان در   نمونه از مصرف400 بررسی
 .یابد هاي حمایتی دولت افزایش می اند ترجیح بیشتري در مصرف محصولات ارگانیک دارند این امر با کمک داشته

بندي  که نوعی محصول بسته) شیر سویا( کنندگان را براي مشخصات محصول غذایی  ترجیحات مصرف5)2011(زنگ و همکاران 
کنندگان تمایل خریداران به پرداخت بیشتر براي  اند که در ترجیحات مصرف بوده است در ایالات متحده بررسی و نتیجه گرفته

عامل جمعیت خانوار و . عامل مهمی در تمایل خریداران استطعم و مزه محصولات نیز .  باشد هاي تأیید شده و معروف می  مارك
تر و زنان در رتبه  کنندگان مسن علاوه بر این، مصرف. باشد کنندگان می نیز درآمد نیز از عوامل مهم در تمایل به پرداخت مصرف

 . اند تري تحت عنوان عوامل مؤثر در تمایل خریداران معرفی شده پایین
کنندگان و عوامل مؤثر بر پذیرش محصولات  اي تحت عنوان بررسی نگرش مصرف مطالعه) 1387(اران ساري و همک بابا اکبري

کنندگان نسبت به محصولات  ، نتایج حاصل از تحقیق نشان داد که میزان دانش و شناخت مصرف اند کشاورزي ارگانیک انجام داشته
   .باشد ارگانیک کم می

                                                
1. Travis 
2. Dettmann 
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  تحقیق روش

باتوجه به اینکه انتخاب محصولات . بندي مورد بررسی قرارگرفته است  بر انتخاب محصولات بستهدر این پژوهش، عوامل موثر
 ضریب 1نظر گرفته شده است و ماهیتاً متغیر کیفی است، بنابراین با استفاده از مدل لاجیت بندي بعنوان متغیر وابسته در بسته
شود بطوریکه تغییرات این عوامل، تغییرات لگاریتم نسبت مزیت به  هاي تخمینی مربوط به عوامل موثر بر انتخاب مشخص می زاویه

  .دهد   بندي را نشان می نفع انتخاب محصولات بسته
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یا بعبارت دیگر میزان تغییر در لگاریتم نسبت Xرا به ازاء یک واحد تغییر درLمیزان تغییر در)  زاویهبضری( B2توضیح اینکه 
ضریب عرض از مبدا . گیرد را به ازاء یک واحد تغییر در درآمد اندازه می) بندي به نفع انتخاب محصول بسته( مزیت برتري یا مزیت

1B  مانند عرض از مبدا . بندي در سطح درآمدي صفر است محصول بستهبیانگر مقدار لگاریتم نسبت مزیت یا برتري به نفع انتخاب
  2  )1389گجراتی.(  عرض از مبدا ممکن است متضمن معناي فیزیکی نباشد ها در اینجا هم در بسیاري از مدل

 میوه و نمیدا(  مناطق یک، دو و شش شهرداري تهران بار شهر تهران در گري مشتریان سازمان میادین میوه و تره جامعه پرسش
گري در فاصله زمانی یک ماه  از طریق پرسش هاي مورد نیاز داده .باشند می) احمد آل اختیاریه، جلال  شهید لواسانی، بازاربار تره

گري خارج از محدوده سازمان میادین  باشد لازم به ذکر است پرسش  سال می80 تا 19رنج سنی  هاي افراد در بدست آمده و نمونه
اخذ اطلاعات، شامل مشخصات و . اي دیگر یا سوپرهاي عرضه این محصولات صورت نپذیرفته است هاي زنجیره هاعم از فروشگا
بار شهرداري تهران در مرداد و  هاي میوه و تره  خریدار میوه و صیفی در فروشگاه300اجتماعی خانوار از  - یتیاطلاعات جمع

براي  دراین پژوهش،. بندي بررسی شده است بندي و غیربسته بسته صورت پذیرفته است و خرید محصولات بصورت 1390شهریور
دهندگانی که با اطلاع و آگاهی نسبت به انتخاب محصول بصورت  هاي پاسخ کننده، جواب دهندگان بعنوان مصرف پاسخ دادن قرار

یک . داده شده است  مبنا قراربندي توسط آنها صورت پذیرفته است، خرید محصول بسته اند و یا تکرار بندي اقدام ورزیده بسته
با این  .دهندگان ممکن است نامتعارف باشد هاي پاسخ محدودیت این شیوه این است که به خاطر ماهیت ضمنی اطلاعات، جواب

  .  باشد رابر جداول یک و دو میبندي ب بندي خریداران محصولات بسته وجود، طبقه
Y :  میوهبعنوان انتخاب محصولات در دو گروه صیفی  و   

  خاب گردند و در غیر این صورت صفربندي انت یک اگر بصورت بسته
  
  

                                                
1. Logit 
2. Gujarati 
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  متغیرهاي کیفی ): 1(جدول 
  تعریف متغیر  متغیر

   اگر مرد باشد و اگر زن باشد صفر1عدد D1  خریدار جنسیت

  ددنگر می خریداران با توجه به تاهل یا عدم تاهل بشرح ذیل تقسیم بندي  وضعیت تاهل
D2صورت صفر درغیر ایند کرده باش  شونده ازدواج پرسشاگر 1عدد  

  .گردند  شرح ذیل تقسیم می به بالا لیسانس به  فوق لیسانس،پلم،   دی زیر دیپلم،خریداران با توجه به سطح تحصیلات در سه گروه  تحصیل
D3  اگر پرسش شونده دیپلم یا کمتر از آن باشد در غیر این صورت صفر 1عدد  
D4 صفرصورت  باشد در غیر اینلیسانس فوقونده داراي مدرك  اگر پرسش ش1 عدد   

مشخصات کیفی 
  محصول

  ها  محصول برروي بسته کیفی درج شدهمشخصات
D5  صورت صفر اگر مشخصات کیفی برروي محصول درج شده باشد یک و در غیر این  

  
  هاي کمی  متغیر): 2(جدول 

  تعریف متغیر  متغیر

X1 
X2  
X3  

  بندي  میوه وصیفی بستهسن خریداران  محصولات
  تعداد افراد خانوار

  درآمد سرپرست خانوار

  
  تایج و بحثن

توان هر دو گروه صیفی و میوه را در یک فرمول تحت بررسی قرار داد لازم است از دو معادله مجزا جهت  با توجه به اینکه نمی
  .کنندگان اقدام نمود  شناخت ترجیحات انتخاب مصرف

  
  پارامترهاي برآورد شده محصول میوه ): 3(جدول 

 احتمال آمارهZ  انحراف معیار  ضرایب  متغیرها
C 70.11691-  14.32994  4.893037  0.00000  
X1 0.006471- 0.015257  0.424117-  0.6715  
X2 0.613654 0.189425  3.239566-  0.0012  
X3 0.000419 0.000134  3.137036  0.0017  
D1 0.217585 0.359341  0.605510  0.5448  
D2 0.092089- 0.619175  0.148729-  0.8818  
D3 2.529656 0.892673  2.833797  0.0046  
D4 1.918672 0.896064  2.141221  0.0323  
D5 2.888513 0.351913  8.208029  0.0000  

  یافته هاي تحقیق : ماخذ
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زا، معادله میوه به صورت زیر نشان  زا و برون اي درونبراساس روابط موجود در جدول و به منظور تحلیل بهتر روابط بین متغیره
  . نمایم داده و تحلیل می

   بندي هاي انتخاب میوه بسته نتایج رگرسیون لاجیت برمبناي داده.  ):2(

54321

321

888.2918.1529.2092.0217.0
0004.0613.0006.011.70

DDDDD
XXXY



  

  
0.4615 . . var 0.4920

. . 0.3449 0.8987
var 0.5933 . 0.8320

109.14 .log 0.3638
Re .log

McFaddenR squared S D dependent
S E of regression Schwarz criterion
Mean dependent Hannan quinn criter
Loglikelihood Avg likelihood
str likelihooh




 
202

(8 ) 187.0891
Pr ( ) 0.0000
LRstatistic df
obability LR stat

  

  
که بعنوان یک متغیر کمی ) نوع جنسیت خریداران( X1غیرهاي تخمینی بیانگر این مطلب است، مت در معادله بالا ضریب زاویه

گذار در انتخاب محصولات میوه  تواند بعنوان یک عامل تاثیر داري قرار نداشته و لذا سن خریداران نمی لحاظ گردیده در سطح معنی
داري قرار داشته و  سطح معنیدر )  تعداد نفرات خانوار( X2 بندي  لحاظ گردد، ضریب زاویه بندي نسبت به محصول غیربسته بسته

گردد و لذا با افزایش  بندي لحاظ می بندي نسبت به محصول غیر بسته بعنوان یک عامل تاثیرگذار در انتخاب محصول میوه بسته
 همچنین ضریب زاویه. یابد درصد کاهش می0.6به تعداد افراد خانوار لگاریتم نسبت مزیت به نفع انتخاب به میزان ) نفر( یک واحد

X3 )بندي تاثیرگذار بوده نتایج  بندي در مقایسه با محصول غیربسته در انتخاب خرید محصولات میوه بصورت بسته) درآمد خانوار
بندي را به میزان  دهد تغییر و افزایش یک واحد در درآمد لگاریتم نسبت مزیت به نفع انتخاب محصول میوه بسته حاصله نشان می

توان از دو متغیر تاثیرگذار سطح تحصیلات و نیز درج مشخصات  در خصوص متغیرهاي کیفی می. دهد  درصد افزایش می0.06
دهد  ارشد به بالا نشان می داري قرار دارند، افزایش سطح تحصیلات در مقطع کاشناسی  کیفی محصولات نام برد که در سطح معنی

بندي سوق خواهد  ت را به نفع انتخاب محصولات بسته درصد لگاریتم نسبت مزی200افزایش یک واحد با مدرك کاشناسی ارشد 
دهد مهمترین  یابد لذا تحلیل معادله بالا نشان می  درصد افزایش می288داد و این در خصوص درج مشخصات کیفی محصولات به 

صولات بندي درج مشخصات کیفی مح بندي در مقایسه با محصولات میوه غیر بسته عامل کیفی انتخاب محصولات میوه بسته
بندي در  دهد وضعیت تاهل و جنسیت خریداران بعنوان عوامل مهم انتخاب محصولات بسته باشد همچنین برآورد تابع نشان می می

رسد عوامل مهمی در انتخاب  داري قرارنداشته و به نظر نمی بندي لحاظ نگردیده و در سطح معنی مقایسه با محصولات غیربسته
بندي باشند هرچند ممکن است رفتار متاهلین در مقایسه با افراد مجرد در  ه با محصولات غیربستهبندي در مقایس محصولات بسته

بار حساسیت و دقت بیشتري صورت پذیرد اما این موضوع در این تحقیق به اثبات نرسیده  خصوص انتخاب محصولات میوه و تره
  .است

ضمناً به منظور تحلیل بهتر روابط بین . باشد می) 4( جدول شمارهبندي به شرح نتایج برآورد معادله انتخاب محصول صیفی بسته
  .شود نشان داده می) فرمول شماره دو ( زا، معادله صیفی به صورت زیر زا و برون هاي درون متغیر
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  پارامترهاي برآورد شده  محصول صیفی): 4(جدول 

  احتمال آمارهZ انحراف معیار  ضرایب  متغیرها
C 78.76499- 13.95499  5644218-  0.0000 
X1 0.013053- 0.015253  0.855764-  0.3921  
X2 0.651215- 0.197404  3.298904-  0.0010  
X3 0.000365 0.000138  2.648674  0.0081  
D1 0.121037- 0.350511  0.345315-  0.7299  
D2 0.273801 0.620850  0.441009  0.6592  
D3 3.288820 0.824434  3.989186  0.0001  
D4 2.424268 0.810930  2.989490  0.0028  
D5 2.761920 0.383824  7.195793  0.0000  

  یافته هاي تحقیق : ماخذ
  
   .  بندي هاي انتخاب صیفی بسته نتایج رگرسیون لاجیت بر مبناي داده :)3(

54321

321

7619.24242.22888.32738.01210.0
0003.06512.00130.0764.78

DDDDD
XXXY





  
  

0.44 . . var 0.4986
. . 0.351 0.9311

0.4533 0.8645
114.01 .log 0.380

Re .log 206

McFaddenR squared S Ddependent
S E ofregression Schwarz criterion
Meandependent Hannan quinn
Log likelihood Avg likelihood
st likelihood

LRstatistic




 


(8 ) 185.25
Pr ( ) 0.00

df
obability LRstat

 
داري قرار نداشته  در سطح معنی X1هاي تخمینی بیانگر این مطلب است که متغیر کمی دهد، ضریب زاویه  این رگرسیون نشان می

ضریب زاویه متغیر  .بندي لحاظ گردد تواند بعنوان یک عامل تاثیرگذار در انتخاب محصولات صیفی بسته سن خریداران نمیو لذا 
X2به تعداد خانوار به  )نفر(  داشته لذا افزایش یک واحدداري قرار ه بعنوان تعداد نفرات خانوار لحاظ شده است در سطح معنی ک

بندي کاهش  بندي را در مقایسه با محصول غیربسته محصول صیفی بسته درصد لگاریتم نسبت مزیت را به نفع انتخاب 61 میزان
 آمد خانواردراحد در داري قرار داشته و لذا افزایش یک و لحاظ شده است نیز در سطح معنی  که بعنوان درآمد X3متغیر. دهد می

 که ي کیفی تاثیرگذارهايمتغیر. بندي را افزایش خواهد داد درصد لگاریتم نسبت مزیت به نفع انتخاب محصول بسته0.03انبه میز
 . مشخصات کیفی محصولاتدو طبقه و از سطح تحصیلات در هر د عبارتندنداري قرار دار سطح معنی هایشان در ضریب زاویه

لگاریتم مزیت به نفع انتخاب  درصد 270بندي  کیفی محصولات بسته  افزایش یک واحد در ثبت مشخصاتدهد ها نشان می بررسی
افزایش یک نفر با سطح تحصیلات کارشناس ارشد و بالاتر لگاریتم نسبت مزیت نسبی به . دهد  افزایش میبندي را محصولات بسته

  . درصد افزایش خواهد داد240بندي به میزان  صول غیر بستهبندي را در مقایسه با مح نفع انتخاب محصول صیفی بسته
  نماینده خانوارهاي تهرانی که درباره محصولات میوه و300دست آمده از بکننده از اطلاعات  هاي مصرف  گروه دیگر مقایسهدر
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از مجموع . اشدب یان میآقا %69زنان و % 41گیري شامل  اند این اطلاعات نمونه نامه تکمیل نموده پرسش  خریداري شدهصیفی
عنوان سایر شامل کلیه افرادیست که  (اند که در این تحقیق شناخته شده الباقی بعنوان سایر% 10متاهل و  %90شوندگان پرسش

شونده   پرسش بالاترین سال و19  پرسش شوندهکمترین سن). اند طلاق گرفته یا رفته و تاکنون ازدواج نکرده و یا همسرشان از دنیا
اي فعالیت  منطقه عموماً بعنوان بازار محلی وي سازمان میادین با توجه به اینکه بازارها. است سال در این تحقیق ثبت گردیده 80اب

باشند که بازار در آن منطقه وجود دارد لذا شاخص پراکندگی خریداران با  اي می شوندگان از منطقه نمایند لذا غالب پرسش می
با توجه به ترجیحات خریداران در  . در تحقیق فوق در نظر گرفته نشده استارایی لازم را نداشته وتوجه به منطقه محل سکونت ک
 دهد آمارها نشان می. ایم بندي در دو گروه میوه و صیفی بررسی و تحلیل نموده بندي و یا غیر بسته انتخاب محصولات بصورت بسته

دهند  خریداران ترجیح می% 54.5 بندي را داشته و خاب محصول بستهاند انت ترجیح داده% 45.5متقاضیان محصولات صیفی  از
بندي   محصولات صیفی بسته که ترجیحشاناز خریداران% 88این در حالی است که. خرید محصول بصورت فله داشته باشند

بندي با سطوح  بستهخریداران محصولات صیفی . نمایند توجه به کیفیت این محصولات بیان می دلیل انتخابشان را باباشد  می
با سطح درآمدي هشت  %26 ،سطح درآمدي یک میلیون به بالا  خریداران با% 70 شوند می بندي مختلف درآمدي بشرح ذیل طبقه

در خصوص دلیل انتخاب خریداران محصولات میوه  .باشند تومان می در سطح در آمدي شش صد هزار% 4تومان و  صد هزار
بندي میوه با  خریداران محصولات بسته. کیفیت بهتر محصولات را دلیل انتخابشان بیان نموده انداز خریداران  %83بندي  بسته

از خریداران % 29از خریداران با سطح در آمدي یک میلیون تومان، % 65گردند  بندي می سطوح مختلف درآمدي بشرح ذیل تقسیم
   .هزار تومان می باشندبا سطح درآمدي شش صد % 6با سطح درآمدي هشت صد هزار تومان و 

  
  بندي وفله میوه  مقایسه انتخاب خریداران از محصولات بسته): 1( نمودار

  
  یافته هاي تحقیق : ماخذ
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  بندي وفله صیفی  مقایسه انتخاب خریداران از محصولات بسته): 2( نمودار

  
  یافته هاي تحقیق : ماخذ

  
  بندي و فله میوه و صیفی  بستهمقایسه انتخاب خریداران از محصولات): 3( نمودار

  
  یافته هاي تحقیق : ماخذ

  
  گیري و پیشنهادات نتیجه

بندي در مقایسه با  دهد که عوامل مختلف در خلال فرایند انتخاب محصولات میوه و صیفی بسته نتایج این مطالعه نشان می
دار مثبت و تاثیرگذار شناخته  ان یک متغیر معنیباشد از میان متغیرهاي کمی متغیر درآمد بعنو بندي موثر می محصول غیربسته

ها در مناطقی از شهر تهران  بندي اجراي این طرح بمنظور ترویج فرهنگ مصرف محصولات بسته. گردد شده و لذا پیشنهاد می
له مشخصات کیفی محصول از جم. نمایند هاي بالاي درآمدي به مراکز خرید مراجعه می توسعه یابد که خریداران با دهک

گردد بمنظور افزایش تقاضاي خرید و  داري است که در تحقیق مشخص گردیده است و لذا پیشنهاد می متغیرهاي مثبت و معنی
. گذاري اطلاعات کیفی محصولات اقدام گردد بندي در هر دو گروه میوه و صیفی نسبت به برچسب انتخاب محصولات بسته

بندي  کنندگان محصولات بسته ، بررسی در خصوص وزن مناسب و دلخواه مصرفگردد بمنظور تحقیقات آتی همچنین پیشنهاد می
  .هاي کیفی افزایش خواهد یافت اقدام گردد کنندگان تحت تاثیر کدام شاخص  مورد تقاضاي خریداران، و نیز تقاضاي مصرف
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The effective factors for choosing packaging products: 

Analysis of consumer’s behavior in fresh crops and fruits products in Tehran 
 
 

Faghihi, A1. Borimnejad.V.2 
Abstract 
 
In this paper we present an analysis of consumer’s behavior in the Mayadin Organization market for the summer 
crops and fruits in Tehran. The group of summer crops consists of potato, onion, cucumber & tomato which are 
the main ones in consumer’s choice and consider as the buying index. The group of fruit consists of peach, 
nectarine, plum & grape consider as fruit basket according to season of taking sample. The data set have been 
collected consists of a sample of 300, including social and behavioral factors. We are estimating the logit model 
with dummy variables (educational level, marital sate, Social position, Gender, …) and quantitative variable (age, 
income,…). The results show that the income variable and the qualitative characteristics of packed products have 
had a meaningful and positive relation to choosing packed products. Some members of household have a 
meaningful and negative relation to select packed products. 
 
 
 JEL: Q11, Q10, D12, C31, C51, C87 
 
 
Keywords: Consumer choice, Packaging, Logit Model,  
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