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 گذاري محصولات لبني و پروتئني ارگانيك  ارزش

  شير، گوشت و تخم مرغ: مطالعه موردي
 

  حسن مافي و الهام فودازي
  

  چكيده
با توجه به عدم وجود بازار مشخصي براي محصولات ارگانيك در . دهد كه محصولات ارگانيك اثرات سوء محصولات رايج را نداردبسياري از مطالعات نشان مي

جامعه . پردازدگذاري مشروط و روش برآورد ميزان تمايل به پرداخت، به تعيين ارزش محصولات ارگانيك مي اين مطالعه با بكارگيري رهيافت ارزشايران،
د از پرسشنامه گيري ميزان تمايل به پرداخت افرا خانوار در استان گيلان بوده و براي اندازه205 خانوار در استان تهران و 215آماري اين پژوهش شامل 

از ميان متغيرهاي مورد مطالعه، متغير درآمد و سابقه ابتلا به سرطان در ميان اقوام، اثر مثبت معني . انتخاب دوتايي دوگانه و مدل لوجيت استفاده شده است
ارگانيك، بيش از دو برابر قيمت غير ارگانيك متوسط تمايل به پرداخت افراد براي خريد محصول . داري بر ميزان تمايل به پرداخت محصولات ارگانيك داشتند

هاي دولت از قبيل هاي توليد هر كيلوگرم محصول ارگانيك را ننمايد و حمايتآن است با اين حال ممكن است اين مقدار تمايل به پرداخت، جبران هزينه
در كشور همزمان با توسعه توليد اين محصولات در ) زيستي(گانيك گذاري سيستم كشاورزي اربراي پايه. پرداخت يارانة سبز به كشاورزان را ضروري نمايد

ريزي لازم صورت گيرد زيرا اقتصادي كردن كشاورزي زيستي براي توسعه و گسترش آن هاي عرضه مطمئن در شبكه توزيع نيز بايد برنامهمورد ايجاد زمينه
  . ضروري است

  
  JEL:  F31طبقه بندي 

  
  انيك، ارزشگذاري، تمايل به پرداخت، الگوي لوجيتمحصولات ارگ: هاي كليدي واژه

  
  مقدمه

هاي مضر براي سلامت انسان در كشورهاي در مصرف كود و سموم شيميايي اثرات سوء بر سلامت انسان دارد، مصرف اين نهاده
 تركيب 300ارف از بيش از در كشاورزي سنتي و متع). 1390، انجمن ارگانيك ايران(المللي است حال توسعه بيش از استاندارهاي بين

سازي خاك آفات، حشرات و حاصلخيزها و كودهاي شيمايي به منظور كنترلكشها، علفكششيميايي خطرناك و مصنوعي نظير آفت
هاي توان به بروزنقصاي گردد كه ميتواند موجب مشكلات عديدهشود كه بقاياي اين مواد پس از ورود به بدن مياستفاده مي

رس، كاهش باروري و يا ناباروري، تغيير در سرعت متابوليسم، ي، تولد نوزاد با وزن كم، سقط جنين، بلوغ زودرس و يا ديرمادرزاد
اختلال در سيستم غدد داخلي، ضعف عضلاني، كاهش حافظه، آسيب به سيستم عصبي و مغز، كاهش كارايي سيستم ايمني بدن و 

 
 آموختگان كارشناسي ارشد دانشگاه تهران و دانشگاه پيام نور تهرانبه ترتيب دانش  
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 كشهاقارچ درصد 90 درصد سموم دفع آفات، 60محققان در عرصة پزشكي حاكي از آنست كه هاي يافته). همان(سرطانزايي اشاره كرد 
  ).1387وزارت جهاد كشاورزي، (زا هستند ها سرطانكش درصد حشره30و 

آن آشنا بوده ولي  هاي بسيار قديمي كشاروزي است كه بشر در طول قرنهاي گذشته بااز روش) زيستي(كشاورزي ارگانيك 
 جمعيت، افزايش فرهنگ مصرف و عدم تعادل بين توليد و مصرف باعث شد كه كشاورزي صنعتي جايگزين كشاورزي سنتي رشد سريع

هاي نوين نظير توليد ارقام پرمحصول استفاده از كودهاي شيميايي و سموم، مهندسي ژنتيك و رشد و توسعه علم و فناوري. شود
 در امر افزايش توليدات كشاورزي به وجود آورده است، ليكن به موازات افزايش توليدات بيوتكنولوژي در سه دهه اخير انقلاب بزرگي را

هاي كشاورزي و حل مشكل كمبود غذا در بسياري از كشورها توسعه يافته و در حال توسعه، مشكلات جديدي در عرصه اكوسيستم
ها، بروز آفات و بيماريهاي عادل بيولوژيكي موجود اكوسيستم، خاك، غذا و بر هم خوردن تكشاورزي به وجود آورد كه آلودگي منابع آب

هاي امروزه بحث حفظ محيط زيست، ايمني و بهداشت غذايي يكي از چالش. جديد و كاهش كيفيت مواد غذايي مهمترين آنها است
 . باشد مهم بشر است و توليد محصولات كشاورزي زيستي يكي از راهبردهاي جديد آن مي

تغذيه دام و .  به روش ارگانيك پرورش يافته باشند بايد حيوانات حداكثر از روز دوم تولددامي ارگانيك،آورده هاي فربراي توليد 
حيوانات چرنده بايستي از . هيچگونه آنتي بيوتيك و هورمون نبايد استفاده شود.   درصد از خوراك ارگانيك بوده باشد100طيور بايد 

حيوان بايد از سرپناه، آب سالم، رژيم غذايي  متعادل، هواي تازه، نور مستقيم آفتاب و فضاي كافي هر . مرتع مناسب برخوردار باشند
). 1387وزارت جهاد كشاورزي، . (اصلاح ژنتيك نبايستي در روند توليد محصول بكار رفته باشد .براي حركت برخوردار باشد

به طور كلي مواد غذايي ارگانيك ارزش . ده و جداگانه نگهداري شوند ارگانيك بايستي از محصولات غير ارگانيك تفكيك شفرآوردههاي
، كلسيم، منيزيم، آهن و فسفر در مواد غذايي ارگانيك بيشتر است؛ در مواد غذايي ارگانيك آنتي Cغذايي بالاتري دارند، ميزان ويتامين 

  ).1390نجمن ارگانيك ايران، ا(گردد يافت مي  درصد بيشتر از محصولات غير ارگانيكPHENOLIC، 50اكسيدان 
از آنجايي كه در ايران بازاري براي خريد و فروش محصولات ارگانيك كشاورزي وجود ندارد و قيمت تعادلي براي اين محصولات 

 سان ضروري است با استفادهبدين. است، توليد محصولات ارگانيك توسط كشاورزان توأم با ريسك قيمتي بالايي بوده استنشده تعيين 
هايي از جامعه، تمايل به پرداخت براي هر واحد از هاي علمي از جمله رهيافت افتصادسنجي براساس افكارسنجي نمونهاز تحليل

محصولات ارگانيك يا همان ارزش واقعي اين محصولات تعيين گردد تا با اين دانسته و براساس هزينه نهايي توليد محصولات ارگانيك، 
بنابراين هدف اصلي اين مطالعه برآورد ميزان تمايل به پرداخت براي . رضه اين محصولات بررسي گردداقتصادي بودن توليد و ع

  . ارگانيك استلبني و پروتئيني محصولات 
هدف از اين . شودبراي برآورد منافع كالاها و خدمات محيطي و مانند آنها استفاده مي) CVM (1تكنيك ارزشگذاري مشروط

ردي دقيق از منافعي است كه در اثر تغيير سطوح توليد و يا قيمت برخي كالا و خدمات عمومي و غير بازاري روش بدست آوردن برآو
 در 3 معرفي و براي اولين بار توسط ديويس2 وانتراپ- توسط كريسي1947روش ارزشگذاري مشروط، اولين بار در سال . آيدبوجود مي

اي دو ارزش مهم و اصلي يعني ارزش وجودي و ارزش انتخاب، مفيد و قابل استفاده اين روش بطور متداول بر.  استفاده شد1960سال 
در واقع در اين . نمايدافراد را در قالب ابزارهاي فرضي تعيين مي) WTP (1اين روش، تمايل به پرداخت. 4)2003ونكاتچالام، (باشد مي

 
1 .Contingent Valuation Method  
4. Ciriacy-Wantrup 
3 . Davis  
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زم است تا به افراد مراجعه شود، به همين دليل روش محيطي لاروش به منظور تعيين ارزش اقتصادي كالاها و خدمات زيست
  ). 2003ونكاتچالام، (نامند ارزشگذاري مشروط را غالباً روش ترجيح نيز مي

توان به است اما در اين زمينه ميمطالعات اندكي انجام شده گذاري محصولات ارگانيك، در داخل كشور در زمينه ارزش
 در 2)2007(اي است كه توسط آريازا و همكاران م شده است اشاره نمود كه از آن جمله مطالعهمطالعاتي كه در خارج از كشور انجا

 و برآورد مدل 3كنندگان براي محصولات ارگانيك با استفاده از روش همكمندر اين بررسي تمايل به پرداخت مصرف. اسپانيا انجام شد
، جنس و خصوصيات جغرافيايي، متغيرهاي تأثيرگذار بر ميزان تمايل به  برآورد شده است، نتايج نشان داد كه سن، درآمد4پروبيت

 در ايتاليا انجام شده است و در آن 5)2003(مطالعه ديگري كه توسط كرسي و نوولي . باشدپرداخت افراد براي محصولات ارگانيك مي
نتايج نشان داد با .  نمايند محاسبه شده استكنندگان تمايل دارند براي مصرف گوشت ارگانيك پرداختماكزيمم قيمتي را كه مصرف

تواند سهم قابل توجهي از كنندگان براي اين محصول زياد است بنابراين گوشت ارگانيك ميتوجه به اينكه تمايل به پرداخت مصرف
ت ارگانيك دركره، با گذاري توليد گوشي ديگري در زمينه ارزش مطالعه6)2004(سانگ  همچنين هيو و. بازار را به خود اختصاص دهد

 019/7 گرم گوشت ارگانيك 600اند كه در اين مطالعه ميران تمايل به پرداخت براي هر استفاده از روش تمايل به پرداخت، انجام داده
  . برآورد گرديد7وان

 

  روش تحقيق
بيانگر تمايل به پرداخت براي كالاها كنندگان با برآورد مازاد و تغييرات جبراني كه هاي اقتصادي، تغيير در رفاه مصرفدر تئوري

 8هاي انتخاب دوتايي از الگوي تفاضلي مطلوبيت  هاي پرسشنامهشود كه براي برآورد آنها با استفاده از دادهگيري ميباشد، اندازهنيز مي
تگي به درآمد وي، بس) U(در الگوي تفاضلي مطلوبيت، تابع مطلوبيت غير مستقيم هر فرد . 9)1984هانمن، (شود استفاده مي

فرد زماني حاضر به پرداخت براي محصول ارگانيك . شود، داردمحيطي كه ارزشگذاري ميخصوصيات فردي و كيفيت كالاي زيست
پردازد نسبت به زماني كه از آن استفاده كند و مبلغي را براي آن ميخواهد بود كه مطلوبيت او زماني كه محصول ارگانيك استفاده مي

  ):1994هانمن، ( خواهد بود 1اين مطلب به بيان رياضي بصورت رابطه .  بزرگتر باشدكند،نمي
)1(  

01 )S;Income,0(U)S;BidIncome,1(U    
 مبلغي  درآمد ماهيانه افراد بوده و. آورد مطلوبيت غير مستقيمي است كه هر فرد بدست ميUدر اين رابطه، 
هاي اجتماعي اقتصادي افراد  ديگر ويژگي.پردازدآمد خود كم كرده و براي استفاده از محصول ارگانيك مياست كه فرد از در

.باشدمي

IncomeBid

S

01 و  .دباشناند، ميبا ميانگين صفر كه بطور برابر و مستقل توزيع شده) اجزاي اخلال( متغيرهاي تصادفي 

                                                                                                                                                                                
7 .Willingness To Pay  
2. Arriaza and et al. 
3. Hamken 
4. Probit  
5. Corsi and  Novelli 
6. Heo and Sung  
7. Won 
8 ‐ Utility Difference Model 
9. Hanemam 
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 عدد صفر براي زماني است كه فرد براي محصول ارگانيك مبلغي را نپرداخته و در نتيجه از (.)Uدر تابع مطلوبيت غيرمستقيم 
 نيز تابعي از  در نتيجه تفاضل مطلوبيت.باشدكند و عدد يك براي حالت عكس آن ميمحصول مورد نظر استفاده نمي

Income ،S و  Bid1994هانمن، (باشد  مي2اهد بود كه بصورت رابطه  خو:(   
)2(  

)();,();,( 0101   SIncomeUSBidIncomeU  
و موافقت با پرداختن مبلغي براي استفاده از » بلي گفتن«دهنده مطلوبيت خود را با  بزرگتر از صفر باشد پاسخUچنانچه

شود براي استفاده از هر كيلوگرم محصول ارگانيك حاضريد مبلغ بطوريكه از هر فرد سوال مي. كندمحصول ارگانيك حداكثر مي
براي برآورد توابع رگرسيوني با متغير وابسته صفر و يك از . باشدرا بپردازيد؟ پاسخ فرد به اين سوال بلي يا خير مي) ريال(پيشنهاد 

توزيع احتمال تجمعي . 1)2002گرين، (هم ندارند شود كه نتايج اين الگوها تفاوت چنداني با الگوهاي لوجيت و پروبيت استفاده مي
  ):2002گرين، (باشد  مي3لوجيت به صورت رابطه 

)3(  
  

  
)( متغيرهاي توضيحي وX احتمال پذيرش پيشنهاد، كه در آن 1YPiبر اساس مدل . دهد پارامترهاي الگو را نشان مي
  )4 ():1994هانمن، (شود  بيان مي4صورت رابطه ، به) يكي از پيشنهادها را بپذيرداينكه فرد (لوجيت، احتمال

)exp(
)(

X
YPi 


1

11                                                                                                                                   

i iP

)}...(exp{

)exp(
)(

SIncomeBid

U
UFPi











1
1

1
1

 

،  و تابع توزيع تجمعي با يك اختلاف لوجستيك استاندارد بوده و كه در آن )( UF  اي هستند  ضرايب برآورد شده
00 ،  ورودكه انتظار مي  0 گيري عددي سپس مقدار انتظاري تمايل به پرداخت به وسيله انتگرال). 1988جاج، ( باشند

  )5 ():1994هانمن، (شود  محاسبه مي5 نهايت بصورت رابطهيدر محدوده صفر تا ب






 

infinity )
)}.(exp{

(

infinity )()(

0
1

1
0

dBid
Bid

dBidUFWTPE




 

مهم در برآورد  يكي از اهداف.باشد عرض از مبدأ تعديل شده مي مقدار انتظاري تمايل به پرداخت افراد جامعه است وE(WTP)كه 
براي ارزيابي . باشد ميذيرش مبلغ پيشنهادي توسط فردبيني اثرات تغيير در متغيرهاي توضيحي بر احتمال پمدل لوجيت، پيش

 مشتق جزئي گرفته شود تا اثر 4 بر احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي، بايد از رابطه اثرات تغيير در هر يك از متغيرهاي مستقل
  ):1988جاج و همكاران، (نهايي متغيرها بدست آيد 
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  )6(   
  

Kپذيري متغير توضيحينهايتا كشش  )7(): 1988جاج و همكاران، (آيد  بدست مي7ام نيز از رابطه 

i

ik
kU

U

i P

X

e

e i











 




2)1(   

 1388گيري تصادفي ساده در سال  پرسشنامه ميداني از روش نمونه420آمار و اطلاعات مربوط به اين پژوهش از طريق تكميل 
ها براي انجام هاي گيلان و تهران، دليل انتخاب اين استاني اجتماعي و اقتصادي در استانهاوجود بالاترين شاخص. بدست آمده است
 و در شهرهاي رشت، 215گيري ميزان تمايل به پرداخت افراد براي محصولات ارگانيك، در شهر تهران براي اندازه. پژوهش بوده است
 اين كار از پرسشنامه انتخاب دوتايي دوگانه و مدل لوجيت بر اساس براي.  خانواده مورد پرسش قرار گرفتند205انزلي و لاهيجان 

در اين مطالعه .  استفاده شده استMaple و SHAZAMافزار براي استخراج نتايج نيز از نرم. روش حداكثر درستنمايي، استفاده شد
  .نه تعيين شدآزمون استفاده گرديد و بر اساس روش كوكران، حجم نمو پرسشنامه جهت پيش30ابتدا از 

  
  نتايج و بحث

 درصد پاسخگويان در استان 57باشد، در اين بررسي كه هدف آن برآورد ميزان تمايل به پرداخت براي محصولات ارگانيك مي
هاي تهران و  درصد نمونه در استان95 و 80كه به ترتيب دهدنتايج نشان مي. اند درصد را زنان تشكيل داده43تهران را مردان و 

 درصد پاسخگويان 45 درصد پاسخگويان گيلاني و 43در اين ميان . ن، تمايل به خريد محصول ارگانيك با قيمت بالاتر دارندگيلا
هاي شايع در مصرف محصولات اند كه در خانواده خود و يا بستگان نزديك، فرد مبتلا به سرطان دارند كه از بيماريتهراني اظهار داشته
 و 39 سال و در استان گيلان 14 و 5/36شوندگان در استان تهران به ترتيب  سن و ميزان تحصيلات پرسشمتوسط. غير ارگانيك است

. باشد هزار ريال مي7608 هزار ريال و 8588شوندگان تهراني وگيلاني به ترتيب در اين بررسي متوسط درآمد پرسش.  سال است8/11
كيلوگرم  5/1مرغ  گوشتو متوسط مصرف  ليتر در هفته 3/4ط مصرف شير  عدد در هفته، متوس12تخم مرغ همچنين متوسط مصرف 

بيني شدة بله يا خير در الگو را با ارائه يك نسبت كاملا مناسب  پيشWTP،  درصد پاسخگويان71 نتايج تقريبا بر اساس. در هفته است
اين موضوع .  محصولات ارگانيك آشنايي داشتند باونهدرصد افراد نم33در اين بررسي تنها . با اطلاعات، به درستي اختصاص داده بودند

بيانگر آگاهي پائين جامعه از اين محصولات است، بنابراين اهميت تبليغات پيش از توليد به منظور بازاريابي مناسب براي اين 
  .محصولات ضروري است
رآمد، علاقه به خريد محصولات ارگانيك ، متغيرهاي پيشنهاد، د، در الگوي برازش شده براي تخم مرغ1جدول بر اساس نتايج 

كشش كل وزن داده شده براي . دارندو سابقه ابتلا به سرطان در ميان اقوام نزديك معني) هاي بالاتر و با فرض بوجه ثابتدر قيمت(
 متغير پيشنهاد،  درصد افزايش در1توان بيان كرد كه به طور متوسط در تفسير اين كشش مي.  است- 59/0متغير پيشنهاد برابر با 

به بيان ديگر، . دهد، البته در شرايطي كه ساير متغيرها ثابت باشند درصد كاهش مي59/0 را تخم مرغاحتمال خريد محصول ارگانيك 
 داشته شوند، احتمال خريد محصول ارگانيك  درصد از متوسط مقدار خود افزايش يابد و ساير عوامل ثابت نگاه1اگر متغير پيشنهاد 

با توجه به اين كه اين متغير در واقع جانشين متغير قيمت در تابع تقاضاست، ملاحظه گرديد . يابد درصد كاهش مي68/0مرغ  تخم 
 - 0002/0همچنين اثر نهايي براي اين متغير برابر . باشدكه پارامتر مربوطه در تابع برآورد شده از نظر علامت مطابق انتظارات نظري مي
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 درصد كاهش در احتمال 02/0افرايش در متغير پيشنهاد منجر به )  ريال10( واحد 1 با ثابت بودن ساير عوامل، كنداست كه بيان مي
 .گرددارگانيك ميتخم مرغ خريد محصول 

دهد، البته در  درصد افزايش مي3/0را تخم مرغ  درصد افزايش در درآمد، احتمال خريد محصول ارگانيك 1به طور متوسط 
  درصد از متوسط مقدار خود افزايش يابد و ساير عوامل ثابت نگاه1شرايطي كه ساير متغيرها ثابت باشند و به عبارتي، اگر ميزان درآمد 

 است كه 00015/0اثر نهايي متغير درآمد برابر .  يابد درصد افزايش مي35/0  تخم مرغداشته شوند، احتمال خريد محصول ارگانيك 
 درصد افزايش در احتمال خريد 015/0افرايش در ميزان درآمد منجر به )  ريال10( واحد 1كند با ثابت بودن ساير عوامل، بيان مي

همچنين متغير علاقه به خريد محصولات ارگانيك و سابقه ابتلا به سرطان در اقوام نزديك . شودارگانيك ميتخم مرغ محصول 
شوندگان موافق با جمله  درصد پرسش98با توجه به اينكه . ارگانيك داردتخم مرغ ري بر احتمال خريد پاسخگويان، اثر مثبت و معنادا

 بودند و بر  اساس نتايج الگو، تبليغات با رويكرد پيشگيرانه در حوزه بهداشت و سلامت "پيشگيري با صرف هزينه بهتر از درمان است"
  .بر احتمال خريد محصولات ارگانيك مؤثر است

  
   نتايج مدل لوجيت براي برآورد ارزش محصول تخم مرغ ارگانيك :)1(دول ج

  

كشش كل وزن داده   كشش در ميانگين tآماره   ضرايب  متغيرها
  شده

  اثر نهايي

  -2/0*10- 3  -59/0  -68/0  -66/3***  -12/0*10- 2  پيشنهاد
  -15/0*10- 3  3/0  35/0  39/3***  -68/0*10- 3  درآمد خانوار
  46/0  16/1  35/1  03/5***  44/1  لات ارگانيكعلاقه به خريد محصو
  05/0  07/0  08/0  17/1  13  جنسيت

  08/0  12/0  13/0  92/1*  1/0  سابقه ابتلا به سرطان در اقوام
  -018/0  -08/0  -09/0  -1/1  -54/0  مصرف تخم مرغ غيرارگانيك

  -  07/0  08/0  2/0  25/0  عرض از مبداء
LOG-LIKELIHOOD =  -204.11;   LIKELIHOOD RATIO TEST= 33.81      P-VALUE= 0.01 

MCFADDEN R-SQUARE=  0.54 
PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS =  0.75 

  
   درصد10 و 5، 1داري در سطح به ترتيب معني*: و ** ، ***
  هاي تحقيقيافته: ماخذ

  

بنابراين .  است-21/1 مرغ ارگانيك تخمد براي محصول ، كشش كل وزن داده شده متغير پيشنها2ّبر اساس نتايج جدول 
 درصد 21/1را تخم مرغ  درصد افزايش در متغير پيشنهاد، احتمال خريد محصول ارگانيك 1توان بيان كرد كه به طور متوسط مي

ه شوند،  داشت درصد از متوسط مقدار خود افزايش يابد و ساير عوامل ثابت نگاه1به بيان ديگر، اگر متغير پيشنهاد . دهدكاهش مي
 است كه بيان -0002/0همچنين اثر نهايي براي اين متغير برابر . يابد درصدكاهش مي9/1تخم مرغ احتمال خريد محصول ارگانيك 

 درصد كاهش در احتمال خريد 02/0افرايش در متغير پيشنهاد و با ثابت بودن ساير عوامل، منجر به )  ريال10( واحد 1كند مي
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 درصد افزايش 56/0 درصد افزايش در درآمد، احتمال خريد محصول ارگانيك را 1 همچنين  به طور متوسط .شودمحصول ارگانيك مي
 داشته شوند، احتمال خريد  درصد از متوسط مقدار خود افزايش يابد و ساير عوامل ثابت نگاه1دهد و به عبارتي، اگر درآمد، مي

بطة منفي براي متغير پيشنهاد و رابطه مثبت براي درآمد مطابق انتظارات وجود را. يابد درصد افزايش مي51/0محصول ارگانيك 
داري بر همچنين متغيرهاي دوتايي علاقه به خريد محصولات ارگانيك و شناخت محصولات ارگانيك اثر مثبت و معني. تئوريك است

باشد، چرا كه رايند بازاريابي اين محصولات مياين اثر نيز مؤيد توجه به مقوله تبليغات در ف. احتمال خريد محصول ارگانيك دارند
  . ساز تغيير در سلايق شودتواند زمينهنخستين كاركرد تبليغات ايجاد شناخت است و در مراحل بعد مي

  

  
 نتايج مدل لوجيت براي برآورد ارزش محصول شير ارگانيك) 2(جدول 

كشش كل وزن داده   كشش در ميانگين tآماره   ضرايب  متغيرها
  شده

  اثر نهايي

  -20/0*10- 3  -21/1  -9/1  -7/2***  -57/0*10- 3  پيشنهاد
  25/0*10- 6  46/0  51/0  76/4***  11/0*10- 5  درآمد خانوار

  30  89/0  99/0  91/1*  46/1  علاقه به خريد محصولات ارگانيك
  08/0  81/0  85/0  69/1*  31/0  شناخت محصولات ارگانيك
  01/0  02/0  02/0  90/0  15/0  سابقه ابتلا به سرطان در اقوام
  -01/0  -07/0  -08/0  -4/1  -76/0  مصرف هفتگي شير غيرارگانيك

  -  -01/1  -06/1  -54/1  -34/1  عرض از مبداء
LOG-LIKELIHOOD = -244.56    
LIKELIHOOD RATIO TEST=  42.22              P-VALUE= 0.01 
MCFADDEN R-SQUARE=  0.35 
PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS =  0.73 

   درصد10 و 5، 1داري در سطح به ترتيب معني*: و ** ، ***
  هاي تحقيقيافته: ماخذ

 
بنابراين .  است-11/2، كشش كل وزن داده شده متغير پيشنهاد براي محصول گوشت مرغ ارگانيك 3بر اساس نتايج جدول 

 درصد 11/2 احتمال خريد محصول ارگانيك گوشت مرغ را  درصد افزايش در متغير پيشنهاد،1توان بيان كرد كه به طور متوسط مي
 داشته شوند،  درصد از متوسط مقدار خود افزايش يابد و ساير عوامل ثابت نگاه1به بيان ديگر، اگر متغير پيشنهاد . دهدكاهش مي

 است كه بيان -0002/0 برابر همچنين اثر نهايي براي اين متغير. يابد درصدكاهش مي8/2احتمال خريد محصول ارگانيك گوشت مرغ 
 درصد كاهش در احتمال خريد 02/0افرايش در متغير پيشنهاد و با ثابت بودن ساير عوامل، منجر به )  ريال10( واحد 1كند مي

 درصد افزايش 56/0 درصد افزايش در درآمد، احتمال خريد محصول ارگانيك را 1همچنين  به طور متوسط . شودمحصول ارگانيك مي
 داشته شوند، احتمال خريد  درصد از متوسط مقدار خود افزايش يابد و ساير عوامل ثابت نگاه1دهد و به عبارتي، اگر درآمد، مي

وجود رابطة منفي براي متغير پيشنهاد و رابطه مثبت براي درآمد مطابق انتظارات . يابد درصد افزايش مي61/0محصول ارگانيك 
داري بر دوتايي علاقه به خريد محصولات ارگانيك و شناخت محصولات ارگانيك اثر مثبت و معنيهمچنين متغيرهاي . تئوريك است
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دار بر احتمال خريد همچنين متغير مقدار مصرف محصول غير ارگانيك نيز اثر منفي و معني. احتمال خريد محصول ارگانيك دارند
  .محصول ارگانيك دارد

  
  

  د ارزش محصول گوشت مرغنتايج مدل لوجيت براي برآور) 3(جدول 

 

كشش كل وزن  نهايي
  داده شده

  اثر  متغيرها  ضرايب tآماره   كشش در ميانگين

  پيشنهاد  -20/0*10- 3  -11/2  -8/2  -7/2***  -91/0*10- 3
5 -10*15/0  ***76/4  61/0  56/0  6 -10*25/0  

گانيك
  درآمد خانوار

  28  66/0  69/0  66/1*  23/1  علاقه به خريد محصولات ار
  صولات ار  08/0  80/0  84/0  67/1*  40/0گانيكشناخت مح

  002/0  01/0  01/0  64/0  08/0  سابقه ابتلا به سرطان در اقوام
  مصرف هفتگي گوشت غير ار  -01/0  -08/0  -09/0  -87/1**  -56/0گانيك

23/1-  66/1-  06/1-  03/1-  -  
LOG-LIKELIHOOD = -236.56    
LIKELIHOOD RATIO TEST=  41.88              P-VALUE= 0.01 
MCFADDEN R-SQUARE=  0.36 

  عرض از مبداء

PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS =  0.70 
   درصد10 و 5، 1داري در سطح به ترتيب معني*: و ** ، ***
  هاي تحقيقيافته: ماخذ

  
اس سطح احتمال مربوط به اين بر اس. گردد استفاده ميLRبه منظور تعيين خوبي برازش در الگوي لوجيت از آماره آزمون 1

همچنين آزمون همخطي بر اساس . شودداري الگو به صورت كلي تأييد ميهاي مربوط به استان تهران و گيلان، معنيآماره در مدل
  .روش تجزيه واريانس صورت گرفت، نتايج حاكي از عدم وجود همخطي ميان متغيرها هر دو الگو است

دهد، بعد از تخمين پارامترهاي مدل لوجيت با ارگانيك را نشان ميعدد تخم مرغ  ارزش يك ، كهWTPمقدار انتظاري متوسط 
بر (شود نهايت، يه صورت زير محاسبه ميدر بازه صفر تا بي) معين(گيري عددي استفاده از روش حداكثر درستنمايي، بوسيله انتگرال

  ):5اساس رابطه 
23180 dBid)

)}Bid.0012/0011/1(exp{1

1
(WTP 


  

دهد، بعد از تخمين پارامترهاي مدل ارگانيك را نشان ميليتر شير ، كه ارزش يك WTPظاري متوسط مقدار انتو همچنين 
  :شودلوجيت با استفاده از روش حداكثر درستنمايي، يه صورت زير محاسبه مي

                                                 
1 . Likelihood Ratio 
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131600 )
)}.00057/0465836/1(exp{1

1
( 


 dBid

Bid
WTP  

دهد، بعد از تخمين ميارگانيك را نشان كيلوگرم گوشت مرغ ، كه ارزش يك WTPمقدار انتظاري متوسط و همچنين 
  :شودپارامترهاي مدل لوجيت با استفاده از روش حداكثر درستنمايي، يه صورت زير محاسبه مي

712900 )
)}.00091/00898/1(exp{1

1
( 


 dBid

Bid
WTP  

ارگانيك ليتر شير  براي هر  ريال،2318ارگانيك، تخم مرغ   عددبنابراين متوسط تمايل به پرداخت افراد براي خريد هر
تخم مرغ   عدددر نمونه مورد بررسي، قيمت هر. گردد برآورد مي ريال71290وگرم گوشت مرغ ارگانيك  و براي هر كيلريال13160

نتايج نشان داد كه افراد حاضرند . ريال بوده است29500گوشت مرغ  و هر كيلوگرم  ريال6000ريال، هر ليتر شير 1250 غيرارگانيك
 غير ارگانيك خريداري نمايند، ليكن ممكن است اين مقدار تمايل به پرداخت، محصولات ارگانيك را با قيمتي بالاتر از قيمت محصولات

هاي صورت گرفته، توليد محصولات ارگانيك با كاهش بر اساس بررسي. هاي توليد هر كيلوگرم محصول ارگانيك را ننمايدجبران هزينه
د بازاريابي محصولات ارگانيك در مقايسه با نوع غير همچنين فراين، (Koocheki et al., 2004) درصدي عملكرد همراه است 30حدود 

  .تر خواهد بودهاي سلامت، پرهزينهارگانيك آن بدليل انجام آزمايش
   

  پيشنهاداتگيري و  نتيجه
باشد ليكن افراد حاضرند محصولات ارگانيك را با اگرچه ايران كشوري در حال توسعه با سطوح درآمدي كم تا متوسط مي

از قيمت محصولات غيرارگانيك خريداري نمايند كه اين بيانگر اهميت افراد جامعه به مقولة سلامت و كسب مطلوبيت از قيمتي بالاتر 
شود بنابراين با توجه به ميزان تمايل به پرداخت براي محصولات ارگانيك  در ايران و نيز سيستم هزينه توليد آن، پيشنهاد مي. آن است

  .  كشاورزي زيستي، ارائه تسهيلات ارزان قيمت و يارانه سبز در دستور كار قرار گيردكه در راستاي ترويج و توسعه
با توجه به نتايج مربوط به متغيرهاي علاقه به خريد،  شناخت و سابقه ابتلا به سرطان در اقوام نزديك، اهميت مقوله آموزش و 

ساز تغيير در تواند زمينهباشد كه در مراحل بعد مي ميچرا كه نخستين كاركرد تبليغات ايجاد شناخت. شودتبليغات مشخص مي
با توجه به سطح پايين آشنايي . شودسلايق شود، بنابراين تبليغات با رويكرد بهداشت و سلامت براي محصولات ارگانيك پيشنهاد مي

در سلامتي افراد جامعه، توجه به جامعه با محصولات ارگانيك، به منظور توسعه فرهنگ استفاده از محصولات زيستي و نقش مهم آن 
هاي عرضه مطمئن در شبكه توزيع هاي جمعي و مدراس، ايجاد بازار محصولات زيستي و ايجاد زمينهمقولة آموزش از طريق رسانه

 هاي مورد كاربرد در بخش كشاورزي و به تبع آن ايجاد براي محصولات زيستي و نهادهيهمچنين ايجاد قوانين. شودپيشنهاد مي
گردد كه خود نيازمند ايجاد مراكز تحقيقاتي ها براي محصولات كشاورزي توصيه ميكشگيري سطح سموم و آفتهاي اندازهآزمايشگاه

بنابراين به طور كلي ايجاد يك سيستم مديريت كشاورزي زيستي در عرضه مطمئن پيشنهاد . و ايجاد نظام خاص صنايع غذايي است
  .گرددمي
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Valuating the organic dairy and protein products 
case study: milk, meat and egg 
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Abstract  
  

Many studies show that organic productions do not have the same harmful effects related to current productions. 

Noticing that there is no specific market for organic products in Iran, this study tries to determine the value of organic 

productions by means of contingent valuation method and willingness-to-pay estimation approach. The statistical 

society of this study contains 215 families in Tehran province and 205 families in Guilan province and in order to 

measure individual willingness to pay, double-bounded dichotomous questionnaires and Logit model have been used. 

Results showed that amongst variables of model, income and cancer record in relations had significant positive effects 

on willingness to pay for organic products. The average willingness to pay of the questioned people for buying the 

organic product is twice as the price of the non-organic product. Since this amount of willingness to pay may not 

cover the production costs of organic crops, it seems to be necessary that government implements some support 

policies like paying green subsidy to farmers. In addition, for establishing the organic (biologic) agriculture system in 

the country, there should be appropriate programs to provide supply security in distribution network along with the 

promoting the production of these commodities, because it is inevitable to economize the agriculture in order to 

develop and extend it. 
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