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  استان مازندران :ي موردران؛مطالعهي در بازار امرغ گوشت بر قيمتي ريسك اثر بررسي

  
  1*** قاسم نوروزيو **طلوع افتخاري ، *مرضيه علي بلندي

  
   چكيده

  
شيه بازاريابي را كي از چالشهاي اصلي بازار محصولات كشاورزي، نوسان و بي ثباتي قيمت اين محصولات است كه اين خود تبعات منفي چون افزايش حاي

اي اين تحقيق، آمارهاي ماهانه ه داده .در اين مقاله اثر ريسك قيمت گوشت مرغ بر حاشيه بازاريابي ان در استان مازندران بررسي شد. به همراه دارد
نتايج نشان داد    .شده استاستفاده SURE در اين تحقيق از الگوي .  است1384-88قيمت، حاشيه، هزينه بازار و ميزان مصرف گوشت مرغ طي دوره 

 درصدي حاشيه بازار مي 8/2 درصدي قيمت اين محصول سبب افزايش 10كه بي ثباتي قيمت بر حاشيه بازار اين محصول اثر مثبت دارد بطوريكه رشد 
  . شود

  
 . SURE، مدل  گوشت مرغ ، حاشيه بازاريابي ، ريسك قيمت:كليدي واژه هاي

  
   JEL: C13 - Q13- Q18 طبقه بندي

  
  مقدمــه

عمليات و فرايندهاي بازاريابي . بررسي بازاريابي محصولات كشاورزي در متون اقتصاد كشاورزي و بازاريابي سابقه طولاني دارد
محصولات كشاورزي با توسعة شهرنشيني و دورشدن مراكز مصرف از نواحي توليد، بيش از پيش اهميت يافته است به طوري كه 

ريابي محصولات كشاورزي را از عوامل مؤثر بر توسعة كشورها دانسته و خواستار توجه بيشتر دولتها به اين سازمان ملل متحد بازا
 . )1383نجفي و كاظم نژاد،(مقوله مهم درعرصه اقتصاد كشاورزي شده است 

ثر بر كسب درجه  ازعوامل مؤيكي.  باشد ي در حال توسعه مي كشورهاين برنامه هاي از مهمتريكي يشبرد اهداف توسعه ايپ
 شامل مراحل يابيبازار.  باشد ي مصرف كالا و خدمات مي در بازارهايابي مبادله و بازارينه هاي كاهش هزيافتگيمطلوب توسعه 
ابد، لذا ي يش مين مراحل افزايك از ايارزش محصول با گذر از هر.  باشد ي مي، حمل و نقل و انبارداري، بسته بنديمختلف فرآور

جه موجب بروز ينه بوده و در نتيگذر از مراحل فوق مستلزم صرف هز. ش ارزش افزوده است يان افزاي يك جريابيرند بازايفرآ
 ي م2يابيه بازاري را حاشيمتين شكاف قيا.  گردد يدكننده مي توليمت پرداختي مصرف كننده و قيمت پرداختين قياختلاف ب

  . باشد يمت سرمزرعه مي و قيمت خرده فروشيرنده اختلاف قي دربرگيابيه بازاري حاشيدر مورد محصولات كشاورز. نامند 

 
 ئمشهرآزاد واحد قاارشد اقتصاد كشاورزي، دانشگاه  دانشجوي كارشناسي **،ارشد اقتصاد كشاورزي، دانشگاه آزاد واحد قائمشهردانشجوي كارشناسي * :ه ترتيبب - 1

  دانشگاه آزاد واحد قائمشهر، عضو هيئت علمي گروه اقتصاد كشاورزي***،
)alibolandi_marzihe2005@yahoo.com 
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توليدكنندگان و مصرف كنندگان مي شود، چون از طرفي قيمت پرداختي مصرف  افزايش حاشيه بازاريابي موجب نارضايتي
 اين رو با بررسي از. كنندگان زياد مي شود و از طرف ديگر سهم كمي از اين قيمت پرداختي به دست توليدكنندگان مي رسد 

  .داد و با تعديل آنها، از اين نارضايتي كا ست  حاشيه بازاريابي مي توان عوامل مؤثر بر آن را مورد مطالعه قرار
ويژگيهاي خاص محصولات كشاورزي مانند پايين بودن كشش قيمتي عرضه و تقاضا عدم امكان ذخيره سازي طولاني و در نتيجه 

ز يك سو و نقش مهم محصولات اين بخش در تأمين مواد اوليه مورد نياز ساير صنايع و همچنين تأمين نوسانات قيمت اين كالاها ا
با اعمال  .امنيت غذايي جامعه از سوي ديگر موجب گرديده است كه بخش كشاورزي همواره مورد حمايت برنامه ريزان كشور باشد

  .رار مي گيرد سياستهاي متعدد حمايتي، بازار اين محصولات مورد مداخله ق
اين مداخلات غالباً با هدف رشد و افزايش سطح درآمد توليد كنندگان كشاورزي و رفاه آنان وهمچنين با هدف حمايت از مصرف 

غالباً مداخلات دولت در بخش كشاورزي از طريق دخالت در بازار محصولات كشاورزي و . كنندگان مواد غذايي انجام مي گيرد
  .اين بخش و تنظيم قيمت آنها صورت مي گيرد نهاده هاي مورد نياز 

دولت پيوسته در بازار محصولات اين صنعت .  صنعت مرغداري ايران نمونه اي از اعمال دخالتهاي دولت در بخش كشاورزي است
  ).1389طهماسبي و مقدسي،(مداخله مي كند و عملكرد كلاسيك سازوكار قيمت را تحت تأثير قرار مي دهد 

 درصد ارزش افزوده بخش كشاورزي را به خود اختصاص داده و از اين رو جايگاه ويژه اي در رشد 27ي ايران صنعت دامپرور
 درصد پروتئين مصرفي ايرانيان را تأمين كرده و حضوري پررنگ در 50صنعت مذكور بيش از . اقتصادي بخش كشاورزي داراست

 )1388بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران . نآمارنامه اقتصادي ايرا.( سبد مصرفي خانوار ايراني دارد

 .گوشت مرغ از جمله محصولات پروتئيني مهم در سبد مصرفي خانوارهاي ايراني است 

 به 1379 در سال 8/12 تا كنون روندي صعودي داشته، به طوري كه از 1379سرانه مصرف اين محصول در كشور طي سالهاي 
   ). 1387جهاد كشاورزي  رتوزا( رسيده است 1386 كيلوگرم در سال 21

از نظر ميزان توليد نيز .  كيلوگرم ميباشد12اين در حالي مي باشد كه متوسط مصرف سرانه اين محصول در جهان طبق آمار فائو
، 3فائو. ( هزار تن گوشت مرغ، دهمين توليدكننده بزرگ اين محصول در دنيا بوده است1468.4 با توليد 1386ايران در سال 

با توجه به اهميت اين محصول در كشور، بررسي حاشيه بازاريابي اين محصول و عوامل مؤثر بر آن ضروري به ). ختلفسالهاي م
  .نظر مي رسد

بررسي علل بالا بودن حاشية بازاريابي گوشت مرغ كه مي تواند ناشي از وجود ريسك قيمتي يا عملكرد پيش روي عاملان بازاريابي، 
و خرده فروشي باشد، براي سياست گذاران، برنامه ريزان، توليدكنندگان و مصرف كنندگان ) كشتارگاه(در سطوح دامداري، فراوري 

  .ضروري به نظر مي رسد
براي مثال، يك فراور ممكن است كالايي را از مزرعه با يك قيمت . ريسك قيمتي عاملي است كه بر حاشية بازاريابي مؤثر است 

براي مثال برارسن و . رة قيمت محصول فراوري شده كه خواهد فروخت، نامطمئن باشدرايج مشخص خريداري كند، اما دربا
اعتقاد داشتند قيمت نهاده هايي مانند گندم، انرژي و نيرو ي كار در زمان فراوري مشخص است، اما ممكن است ) 1985( همكاران

ده باشد  بنابراين، ريسك با تغييرات غيرقابل پيش سلف منعقد نكر آسياب كننده براي تمام آردي كه درحال توليد است، قرارداد
  .بيني قيمت هاي آتي آرد، مرتبط خواهد بود 

به اين ترتيب، انتظار مي رود كه افزايش در ريسك قيمت، .  ريسك براي توليدكنندگان ريسك گريز، مانند يك هزينه است 
ه بازاريابي اين متغير لحاظ نگردد، ممكن است موجب تورش در بنابراين چنانچه در الگوي حاشي. حاشية بازاريابي را افزايش دهد

   )1388شهبازي گيگاسري، .  ( تصريح و ايجاد خطا در تصميم گيري ها شود

 
3 FAO (Food and Agricultural Organization) 
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  .در ادبيات بازاريابي، حاشية بازاريابي به صورت اختلاف قيمت بين حلقه هاي زنجيرة بازاريابي نيز بيان شده است
كل بازاريابي گوشت مرغ، قيمت دريافتي توليدكنندگان با قيمت پرداختي مصرف كنندگان نهايي  مؤلفه هاي اصلي تعيين حاشية 

، حاشية بازاريابي تحت تأثير عوامل گوناگوني است كه اثر هر يك از اين عوامل، )2004( به اعتقاد اودونل و همكاران . مي باشد 
 عرضه و تقاضا و كششهاي قيمتي  انها، حاشية بازاريابي را تغيير مي به لحاظ نظري، عوامل مؤثر بر توابع. طي زمان نوسان دارد 

 .دهند 

ثر متغيرهاي طرف عرضه و تقاضا و قيمت در سطوح مختلف بازاريابي بر حاشية بازاريابي حائز اهميت اگر چه بررسي چگونگي ا
تغير در بررسي رفتار حاشية بازاريابي كمك است، اما در شرايط عدم اطمينان و وجود سطوح بالايي از ريسك، لحاظ نمودن اين م
  .زيادي به تصريح بهتر الگو و تدوين چارچوبي مناسب، براي تعديل آثار اين متغير است 

تصميم گيري عاملان بازار گوشت مرغ تا حدودي براساس انتظارات آن ها دربارة قيمتهاي آتي شكل گرفته و عدم تحقق شرايط 
 .شودت ها در سطوح مختلف بازاريابي مي بر چرخة عرضه و قيمانتظاري موجب اثرگذاري ريسك

نشان داد كه ) 1971(سندمو . گيريهاي اقتصادي دارد رفتار عاملان بازاريابي در مقابل ر يسك قيمتي، نقش مهمي در تصميم 
 خرده -حاشية مزرعه ) 1975( به اعتقاد گاردنر . بنگاههاي ريسك گريز ستاده كمتري را تحت شرايط ريسكي توليد مي كنند

فروشي مواد غذايي متأثر از رفتار اين بنگاه هاي بازاريابي است و بررسي سا ختار حاشية بازاريابي اطلاعات مفيدي درباره ساز و كار 
  .انتقال قيمت تحت شرايط ريسكي در مسير بازاريابي ارائه مي دهد 

ريسك قيمتي هر يك از سطوح بازاريابي ، در صورتي كه تابع تقاضاي  از سوي ديگر، تأثيرپذيري حاشية بازاريابي گوشت مرغ از 
هر يك از سطوح مذكور كشش ناپذير بوده، منجر به انتقال شكاف قيمتي به مصرف كننده نهايي شده و در نهايت قدرت خريد 

  .)ر ايراني استاين در حالي است كه گوشت مرغ كالايي ضروري درسبد مصرفي خانوا. ( مصرف كننده را كاهش مي دهد
 در مسير بازاريابي گوشت مرغ كشتارگاه ها و مراكز خرده فروشي وجود داشته كه نقش مهمي در تعيين حاشيه بازاريابي گوشت 

از اين رو با توجه به مطالب فوق بررسي نحوه اثرگذاري ريسك بر تصميمات اين بنگاهها و حاشية بازاريابي در . مرغ بر عهده دارند 
  . خرده فروشي حائز اهميت است - كشتارگاه  كشتارگاه و-هسطوح مزرع

به . از توليد كل كشور را داراست % 10 تن ،1700استان مازندران به بزرگترين توليد كننده مرغ گوشتي در كشور با توليد  حدود 
  .همين علت براي بررسي انتخاب شده است 

هشهاي زيادي صورت گرفته است كه از آن جمله مي توان به مطالعات در زمينه بررسي حاشيه بازاريابي محصولات كشاورزي پژو
و ولگننت و  ) 1386( در بازار انواع شير، حسيني و همكاران  ) 1386( در بازار برنج، حسيني  ) 1379( صدرالاشرافي و كاظم نژاد 

 .  در بازار ذرت اشاره كرد5  در بازار گوشت قرمز، فامينو ولابسچر4مولن

  .  صورت گرفته است 6العات ديگري در زمينه حاشيه بازاريابي و انتقال قيمت توسط گاردنرهمچنين مط
 حبيب شهبازي 1388در . اما در هيچ يك از اين مطالعات به اثر عامل ريسك قيمتي بر حاشية بازاريابي توجه نشده است 

  .ان پرداختگيگاسري به بررسي اثر ريسك قيمتي بر حاشيه بازاريابي گوشت قرمز در اير
 خرده فروشي براي گوشت مرغ -كشتارگاه و كشتارگاه -دراين پژوهش، تحليل عوامل مؤثر بر حاشية بازاريابي در سطوح مزرعه 

صورت گرفته، تا شواهدي دال بر اثر ريسك و رفتار ريسكي بر انتقال قيمت و شكاف قيمتي در سطوح مختلف بازاريابي گوشت 
از سوي ديگر ، در بررسي و تحليل حاشية بازاريابي گوشت مرغ و تعيين عوامل مؤثر بر آن . م آيدمرغ دراستان مازندران فراه

   . متغيرهاي طرف عرضه و تقاضا نيز مد نظر قرار گرفت

 
4 (Wohlgenant and Mullen, 1987) 
5 (Faminow and Laubscher, 1991) 
6 (Gardner, 1975) 
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  روش تحقيق
،الگوهاي براي اين منظور.پژوهش حاضر رفتار حاشيه بازاريابي را در صنعت توليد گوشت مرغ مازندران مورد مطالعه قرار داده است

  Sure حاشيه بازاريابي در دو سطح مزرعه ـ كشتارگاه و كشتاركاه ـ خرده فروشي با استفاده از رهيافت  7شكاف قيمت نسبي
  .برآورد شده است

طهماسبي ـ مقدسي .(باشد مي قيمت شكافبر مؤثر اقتصادي عوامل تعيين به قادر تقاضا و عرضه الگوي  كاملرقابت بازار يك در 
به همين دليل براي بررسي . در دنياي واقعي به دليل وجود بازار رقابت ناقص امكان برآورد الگوي عرضه و تقاضا وجود ندارد) 

 8از الگوي شكاف قيمت استفاده شد كه توسط برستر و موسيك) عمده فروشي(حاشيه ي بازاريابي مرغ در سطح مزرعه ـ كشتارگاه
  . تمطرح گرديده اس

 استفاده از با و همزمان صورت به فروشي  ـخردهكشتارگاه و فروشي خرده - مزرعه بازاريابي حاشية الگوي  دوروش اين در 
  : براورد مي شودكه به صورت زير است Sure  يافتره

  :مدل اول 
)1(          MFW  =α0 + α1PW + α2QR + α3K + α4RF + ∑3

i=1 λi Di    

  
  )1(متغيرهاي مدل 

 MFW= حاشيه ي بازاريابي مرغ در سطح مزرعه ـ خرده فروشي  
PW= قيمت مرغ در سطح كشتارگاه  
QR =مقدار مرغ مصرفي استان  
K= هزينه بازاريابي از مزرعه تا كشتارگاه(شاخص هزينه ي كشتار(   

RF = تارگاه است ماهه قيمت در سطح كش12ريسك قيمتي در سطح كشتارگاه كه برابر نوسان نسبي ميانگين متحرك .   
  .سه متغير موهومي براي در نظر گرفتن اثر تغييرات فصلي بر حاشيه ي بازاريابي مرغ در اين سطح است

  
  :و در مدل دوم داريم 

MWR = β0 + β1PR+ β2 QR + β3H + β4R W + ∑3
i=1 λi Di                    )      2(  

  ):2(متغير هاي مدل
 MWR =اه ـ خرده فروشي مرغحاشيه ي بازاريابي كشتارگ  

 PR =قيمت در سطح خرده فروشي مرغ  
= QRمقدارمرغ مصرفي در استان  

 H =هزينه بازاريابي از كشتتارگاه تا سطح خرده فروشي(شاخص هزينه حفاظت از مرغ در برابر فساد(  
 RW=خرده فروشي است ماهه قيمت در سطح12قيمتي در سطح خرده فروشي كه برابر نوسان نسبي ميانگين متحرك  ريسك  .  

  .باشند سه متغير موهومي براي بيان اثار تغييرات فصلي بر حاشيه ي بازاريابي مي
  .براي مرغ برآورد شد) 2(و )1( هريك از روابط Sureبا استفاده از رهيافت 

 
7 Relative Price Spread Model 
8 Brester G.W., and Musick D.C. 1995. 
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 وارد شدكه نه تنها باعث به اين علت كه بازار ايران با ريسك قيمتي بالايي مواجه است اثر ريسك قيمت بر سطوح مختلف بازاريا
كاهش خطاي تصريح الگوي مدل شد بلكه چارچوبي مناسب را جهت شناخت وتحليل اثر گذاري اين متغيربر حاشيه ي بازاريابي 

  .فراهم مي آورد
اطلاعات مربوط . جمع آوري شده است1386_1390داده هاي مورد نياز در اين پژوهش به صورت ماهيانه و براي دوره ي زماني 

به قيمت ها از شركت سهامي پشتيباني امور دام گرفته شده اطلاعات ميزان مرغ مصرفي استان مازندران از اداره دامپزشكي استان 
  .و شركت مرغداري هاي صنعتي  و شاخص هزينه كشتار نيز از اطلاعات مركز امار ايران گرفته شده است 

  
  : نتايج و بحث 

  . صورت گرفته استEVeiws افزار نرم توسط SURE روش از تفادهاس با )2(  و)1(  هاي الگو برآورد
  

  .براي مرغ گوشتي) 2( و ) 1(  نتايج حاصل از برآورد الگوي -")1(جدول"
  سطح معني داري  ضريب  شرح  متغير  سطح

PW  06/0  42/0  كشتارگاه سطح در قيمت  
QR  0  02/0  توليدي مقدارمرغ  
K  87/0  9/19  كشتار هزينة شاخص  
RF  11/0  18/0  كشتارگاه سطح در قيمتي ريسك  
D1 58/0  - 1/283  بهار فصل موهومي متغير  
D2  46/0  7/24  تابستان فصل موهومي متغير  
D3  94/0  9/82  پاييز فصل موهومي متغير  

 -حاشية مزرعه

 كشتارگاه

M FW)(  

CONS  83/0  8/202  عرض از مبدا  
82/0 =  R2     85/1 و= DW 

    ".درصد پنج و درصد يك سطح در داري معني ، تحقيق يها يافته :مأخذ"
  

  .براي مرغ گوشتي) 2( و ) 1(  نتايج حاصل از برآورد الگوي -")2(جدول "
  سطح معني داري  ضريب  شرح  متغير  سطح

PR  31/0  03/0    خرده فروشيسطح در قيمت  
QR  25/0  04/0  توليدي مقدارمرغ  
H  13/0  28/1   از گوشتحفاظت هزينة شاخص  

RW  91/0  003/0  خرده فروشي سطح در قيمتي ريسك  
D1 24/0  - 8/158  بهار فصل موهومي متغير  
D2  56/0  -4/76  تابستان فصل موهومي متغير  
D3  36/0  8/122  پاييز فصل موهومي متغير  

 خرده –حاشية كشتارگاه 
 يفروش

M WR)(  

CONS  09/0  1/310  عرض از مبدا  
63/0 =  R2     92/1 و= DW 

   ".درصد پنج و درصد يك سطح در داري معني  ،تحقيق هاي يافته :مأخذ"
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مقادير بدست آمده  در جداول بالا همگي نشان دهنده عدم وجود واريانس نا همساني و خود همبستگي و هم خطي در الگوي فوق
 يمتغيرها عمده فروشي و سطح در يقيمت  ريسك كشتار،هزينة  شاخصتوليدي، مرغ مقدارقيمت،بررسي اثر متغيرهاي  . است

 و پاييز بر حاشيه بازار يابي سطح توليدي ــ عمده فروشي مرغ نشان از رابطه مثبت و مستقيم  ، تابستانبهار فصل تغير موهومي
  .ي دارندمتغير ها از لحاظ آماري معن.  بر حاشيه بازار يابي در سطح مذكور داردبهار فصل تغير موهومي متغيرتمام متغيرها بجز 

 هزينة ،شاخص خرده فروشي عرضه شده در سطح توليدي مرغ مقدارقيمت، عمده فروشي ــ خرده فروشي ، متغيرهاي  سطح در

از .  در برابر فساد و همچنين ريسك قيمتي اثر مستقيم و معني داري بر حاشيه بازار يابي در سطح مذكور دارد از گوشتحفاظت
 سطح و پاييز داراي  اثرات معكوس و معني داري بر حاشيه بازار يابي مرغ در  ، تابستانبهار فصل تغير موهومي يمتغيرهاطرفي 

 درصدي 10نتايج نشان داد كه بي ثباتي قيمت بر حاشيه بازار اين محصول اثر مثبت دارد بطوريكه رشد . خرده فروشي مي باشند
 ثباتي قيمت ضمن اثر منفي بر توليد و افزايش ريسك  درصدي حاشيه بازار مي شود بي8/2قيمت اين محصول سبب افزايش 

  .بازار، سبب افزايش حاشيه ناخالص بازار اين محصول مي شود
  

  :و پيشنهادات نتيجه گيري 
از . بر اين اساس ، اتخاذ سياست هاي تثبيت قيمتي منجر به نفع بري عاملان بازاريابي و نوسانات كمتر حاشيه بازاريابي مي شود 

يسته است با تدوين ابزارهاي سياستي مناسب به منظور كنترل ريسك قيمتي در بازار اين محصول، شاهد نوسانات كمتر اين رو شا
شود براي كاهش نوسانات  پيشنهاد مي.حاشيه بازاريابي و حضور پايدار و پررنگ گوشت مرغ در سبد غذايي خانوار ايراني باشيم

كلهاي قيمتي و همچنين دوره زماني هر سيكل، افزايش و كاهش قيمت در زمانهاي قيمت و ثبات آن، با درنظر گرفتن تعداد سي
  . مختلف مد نظر قرار گرفته و از آنها به عنوان ابزاري جهت تنظيم بازار استفاده شود

  
  :منابع 
 .بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران. آمارنامه اقتصادي جمهوري اسلامي ايران . 1384. بي نام

 .معاونت امور دام و طيور. وزارت جهاد كشاورزي . 1386. بي نام

 .وزارت جهاد كشاورزي. شركت سهامي پشتيباني امور دام و طيور . 1385. بي نام

فصلنامه اقتصاد . تعديل نامتقارن و ا نتقال قيمت در بازار گوشت قرمز ايران  . )1385(. و قهرمان زاده م. ص.حسيني س 
  . 1-22ص.  52، شماره كشاورزي و توسعه

، 1، جلد مجله علوم كشاورزي ايران. الگوي انتقال قيمت پسته ايران در بازار جهاني . )1385(. و دورانديش آ. ص.حسيني س
 . 145-153ص . 37شماره 

، علوم كشاورزي ايرانمجلة . الگوي اقتصادي حاشية بازاريابي گوشت قرمز در ايران . )1388(. ، و شهبازي ح.ص.حسيني س 
  .40فته شده براي چاپ در شمارة  پذير

تحليل اقتصادي حاشية بازاريابي با استفاده از الگوي هاي اقتصادي؛ مطالعه موردي خرماي . )1384 (.و كريم كشته ح. عباسيان م 
 .زابل . مجموعه مقالات پنجمين كنفرانس اقتصاد كشاورزي ايران. مضافتي استان سيستان و بلوچستان

 .ريزي و اقتصادكشاورزي پژوهشهاي برنامه مؤسسة .  بازاريابي محصولات كشاورزي در ايران  . )1383(. اد مو كاظم نژ. نجفي ب
Brester G.W., and Musick D.C. 1995. The Effect of Market Concentration on Lamb Marketing Margins. 

Journal of Agriculture and Applied Economics, Vol. 27, pp. 172-183. 
 
FAO. 2005. Available at: www.FaoStat.org. 

http://www.faostat.org/


 

1141 
 

 
Gardner B. L. 1975. The Farm Retail Price Spread in a Competitive Food Industry, American Journal of 

Agricultural Economics, Vol. 57, pp. 399-409. 
 
Heien D.M. 1980. Mark up Pricing in a Dynamic Model of the Food Industry, American Journal 

of Agricultural Economics, Vol. 62, pp. 10-18. 



 

1142 
 

 
 

The impact of Price Risk on Marketing Margin of chicken Meet in Iran, Case of 
mazandaran province 
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Abstract 
  
Marketing element’s contrastive behaviors toward price risk had considerable effect on marketing margin in a way 
that transferring increase in price to final consumer reduces purchasing power and so consumption amounts of 
consumers. Present study evaluated effective parameters on marketing margin in 2 level of ranch processing and 
processing- retail of  Chicken meat with consideration of risk effect and risky behavior and also demand and 
supply sides variables from 1384 - 1388 . SURE model is used in this study. Results showed that the margin of 
market price volatility has a positive effect as the product of a 10% increase in product price 2/8 percent, the 
market is marginal. 

  
JEL classification: C13 - Q13- Q18 
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