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  با تاكيد بر اصل مزيت نسبي: بررسي بازار و قدرت رقابتي انجير خشك ايران

  
 1 فاطمه استخري وشاهرخ شجري، مهرنوش ميري

 
  چكيده

  
 به انجير سبز ايران منحصر. باشدايران دومين كشور توليد كننده انجير در دنيا از لحاظ كمي و اولين كشور توليد كننده انجير در دنيا از لحاظ كيفي مي

هاي اين مناطق تهيه اين محصول به صورت ارگانيك در اكثر باغ. شودفرد بوده، و عمده انجير ايران در استان فارس مخصوصا شهرستان استهبان تهيه مي
سبي انجير ايران را اين پژوهش با هدف بررسي قدرت رقابت صادراتي انجير ايران و روند تغييرات آن در طول زمان انجام گرديده و وضعيت مزيت ن. است

آمار و اطلاعات مورد نياز در اين مطالعه از سايت فائو، از جمله . در رقابت با ساير كشورهاي صاحب نام در توليد و تجارت انجير مورد بررسي قرار داده است
هاي گيري قدرت رقابت از شاخص اندازهبراي. آوري گرديده استجمع) 1970-2008طي سال هاي (آمار مربوط به سري زماني توليد و صادرات انجير 

دهد كه هر چند بر اساس معيارهاي نتايج تحقيق نشان مي.  استفاده شده استRSCA مزيت نسبي آشكار متقارن شده و  RCA شدهمزيت نسبي آشكار
همچنين نتايج .  از روند كاهشي برخوردار استباشد ولي قدرت رقابت صادراتي آن داراي نوسان ومعرفي شده، انجير ايران داراي مزيت نسبي صادراتي مي

 انجير، ميزان توليد داخلي انجير و توليد ناخالص ملي و شاخص بهاي عمده فروشي دهد كه قيمت صادراتيحاصل از برآورد تابع عرضه صادرات نشان مي
  .بر عرضه صادرات انجير دارنداثر مثبت 

  
  JEL :Q170 ,Q130 ,M310 ,F100طبقه بندي 

  
  انجير، رقابت صادراتي، مزيت نسبي صادراتي، تابع عرضه، ايران: هاي كليديواژه

  
 مقدمه

هايي مزيت نسبي يكي از شاخص. هاي اقتصادي استريزي اقتصادي، توجه به مزيت نسبي فعاليتهاي مهم برنامهيكي از جنبه
بر اساس اين شاخص اگر . شودهاني استفاده مياست كه براي اندازه گيري قدرت رقابتي محصولات توليدي يك كشور در بازار ج

تر از ساير مناطق توليد و به بازار جهاني عرضه هاي توليد فراوان داشته و بتواند كالا را كم هزينهاي عوامل و نهادهكشوري يا منطقه
اين مفهوم از مزيت . را حفظ نمايدتواند در مقابل ساير رقبا بازار صادراتي خود نمايد، در توليد آن كالا مزيت نسبي داشته و مي
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البته مزيت نسبي در توليد كالاها، ). 5(كند نسبي توجه خود را به رقابت بين توليد داخلي و توليد در كشورهاي رقيب معطوف مي
اي  از منطقههاي مناسب تر،آوريهاي علمي و فراهم آمدن فنامتياز دائمي و پايدار نيست و امكان دارد در طول زمان و با پيشرفت

با توجه به اينكه بخش كشاورزي، يكي از ). 4(به منطقه ديگر يا از كشوري به كشور ديگر و از محصولي به محصول ديگر تغيير يابد 
انجير يكي از . هاي مهم اقتصادي در ايران است لذا توجه به مزيت نسبي بخش كشاورزي از اهميت بالايي برخوردار استبخش

ايران دومين كشور توليد كننده انجير در دنيا از (ت كه بخشي از صادرات غير نفتي كشور را تشكيل مي دهد محصولات باغي اس
هاي نسبي بالقوه و شناخت مزيت). 2009 فائو،(لحاظ كمي و اولين كشور توليد كننده انجير در دنيا از لحاظ كيفي مي باشد 

ريزي براي حضور اين تواند همواره مسئولان بخش كشاورزي را جهت برنامهميقدرت رقابت صادراتي  انجير ايران در عرصه تجاري، 
بر اين اساس با شناخت و تعيين ميزان مزيت نسبي محصول انجير، مي توان راه . محصول در عرصه تجارت بين المللي ياري نمايد

حث و بررسي قرار داده و با تعيين هاي تقويت مزيت نسبي و قدرت رقابت صادراتي اين محصول را در عرصه تجارت مورد ب
در رابطه با مزيت نسبي محصولات . استراتژي بلند مدت صادراتي، ميزان صادرات و درآمد صادراتي حاصل از آن را افزايش داد

  .كشاورزي تا كنون مطالعاتي انجام شده است و در اين قسمت سعي شده به برخي از آنها اشاره شود
 و متوسط دوره 80، 79، 78به بررسي مزيت نسبي توليد محصول سيب در طول سه دوره متوالي ) 1382(انويه تكيه و همكاران 

همچنين از . باشدنتايج تحقيق حاكي از وجود مزيت نسبي در توليد اين محصول و سودآوري خالص اجتماعي بالا مي. پرداختند
، مزيت نسبي آشكار متقارن  RCAر مزيت نسبي آشكار شدهديدگاه صادراتي انواع شاخص هاي رايج در اين زمينه از جمله معيا

 براساس تجارت كشاورزي و 1362 - 78و شرط هيلمن در مورد سيب ايران در طول دوره  χ2 و شاخص كاي دو RSCAشده 
 ايران در مورد سيب) لازمه وجود تجارت(نتايج تحقيق علي رغم برقراري شرط هيلمن . كل تجارت جهاني مورد بررسي قرار گرفت

حاكي از عدم ثبات در مزيت نسبي صادراتي بوده و موقعيت رقابتي يا مزيت نسبي در مورد اين محصول تضعيف شده است و فقط 
ها كه موانع صادراتي كشور و يا موانع وارداتي كشورهاي مقصد برداشته شده مزيت نسبي، آن هم در شكل ضعيف در بعضي از سال
ر الگوي صادراتي سيب ايران شباهت بسيار ضعيفي با الگوي صادراتي جهان داشته وكشور ايران در بعبارت ديگ. وجود داشته است

نتايج اين تحقيق اشاره به اين موضوع دارد كه در دوره مورد . مزيت نسبي صادرات سيب، از نوسانات زيادي برخوردار بوده است
 .تخصص بسيار ضعيف در صادرات محصول سيب پيش رفته استبررسي، ايران به سمت عدم تخصص يا رقابتي شدن و يا به سمت 

هاي براي اين منظور از شاخص. به بررسي مزيت نسبي در توليد و صادرات پسته در ايران پرداختند) 1381(سليمي فر و ميرزايي 
ان در هر دو زمينه نتايج تحقيق نشان داد كه اير.  استفاده شده است(RCA) و مزيت نسبي آشكار (DRC)هزينه منابع داخلي 

  .توليد و صادرات پسته از مزيت نسبي برخوردار است
نتايج تحقيق نشان . به بررسي بازار صادراتي سيب ايران با تاكيد بر اصل مزيت نسبي صادرات پرداختند) 1385(عزيزي و يزداني 

تي است ولي قدرت رقابت صادراتي ، سيب ايران داراي مزيت نسبي صادراRSCA و RCAدهد كه هرچند بر اساس معيارهاي مي
  .آن داراي روند نوساني و كاهشي است

آنها مزيت نسبي را با معيار هزينه داخلي . به بررسي بازاريابي و مزيت نسبي بادام در استان يزد پرداختند) 1389(سالم و زارع 
اف نبودن بازار مهمترين مشكلات دهد كه نوسان قيمت در فصل برداشت و شفنتايج اين مطالعه نشان مي. تعيين كردند

  .باشددهد كه توليد بادام در استان يزد داراي مزيت نسبي ميهمچنين نتايج نشان مي. توليدكنندگان در زمينه بازار بادام است
 براي محصولات كشاورزي چين PAMبه بررسي مزيت نسبي و تجارت كشاورزي با استفاده از ماتريس ) 2000(فانگ و بگين 

محصولاتي از جمله گندم، برنج، . باشد مي1996-1998داده هاي مورد استفاده در اين مطالعه مربوط به دوره زماني . تندپرداخ
نتايج نشان مي دهد كه چين در توليد . اندسورگوم، پنبه، شكر، تنباكو و سبزيجات در اين مطالعه مورد بررسي قرار گرفته
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 مزيت نسبي است اما در توليد محصولات كشاورزي كه زمين بر هستند از عدم مزيت محصولات كشاورزي كه كاربر هستند داراي
  . نسبي برخوردار است

 RCAدر اين مطالعه از شاخص . در مطالعه خود به بررسي مزيت نسبي و رقابت محصولات چين پرداخته است) 2004(جينگ 
رخي از محصولات كشاورزي در چين از جمله سبزيجات دهد كه بنتايج نشان مي.  استفاده شده است1980-2003براي دوره 

 سال، در حال كاهش است كه متاثر از اصلاحات 24 در طول دوره RCAخوراكي و چاي از مزيت نسبي برخوردارند اما، شاخص 
  .در ساختار كشاورزي چين است

 :اهداف اين مطالعه عبارتند از

  نجير ايران و روند تغييرات آن در طول زمان تعيين مزيت نسبي صادرات و قدرت رقابتي محصول ا-1
   بررسي روند تغييرات مزيت نسبي محصول انجير كشورهاي رقيب-2
   عوامل موثر بر عرضه صادرات انجير ايران-3
  

 روش تحقيق
) 1981(، آكينو )1969(بر اساس ادعاي بالاسا . باشد ميRCAروش مورد استفاده در اين مطالعه، معيار مزيت نسبي آشكار شده 

 با تكيه بر ساختار موجود صادرات براي بررسي امكان پيوستن RCAشاخص ) 1997(و ليم ) 1991(، ون هالست )1986(يونيدو 
اين . گرددكشورهاي در حال توسعه به سازمان تجارت جهاني و ارزيابي آثار بلندمدت آزاد سازي تجاري نيز ابزار مناسبي تلقي مي

تار كالايي صادرات يك كشور به ساختار كالايي صادرات جهاني است و به صورت زير نشان داده شاخص نشان دهنده نسبت ساخ
  ):3(شود مي
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Xtwصادرات انجير جهان و X كل صادرات ايران، X  صادرات انجير ايران، Xijكه در آن،  iw tjدر . باشد كل صادرات جهان مي
نده ساختار كالايي صادرات ايران و مخرج كسر نشان دهنده ساختار كالايي بازار جهاني در مورد رابطه بالا صورت كسر نشان ده

 بزرگتر از يك باشد نشانه وجود مزيت نسبي است و اگر كوچكتر از يك باشد RCAبا توجه به رابطه بالا اگر شاخص . انجير است
آيد، كار شده در بالا يكي از نقاط ضعف اين شاخص به شمار مينامتقارن بودن مزيت نسبي آش. نشانه عدم وجود مزيت نسبي است

شود، در حالي كه وجود مزيت نسبي در بدين معنا كه نبود مزيت نسبي يك محصول در محدوده صفر تا يك نشان داده مي
ر ارائه مبراي رفع اين ضعف، شكل متقارني از اين شاخص به صورت معادله زي. گرددمحدوده يك تا بي نهايت بيان مي

 
)1RCA()1RCA(RSCA

ijijij   
  

 مزيت نسبي آشكار شده  RSCAij.را به خود مي گيرد+ 1 و -1در اين رابطه شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن مقادير بين 
جارت بر اساس سهم محصول انجير در صادرات كشور ايران نسبت به سهم محصول انجير در كل ت iدر تجارت محصول  jكشور 

همچنين در اين مطالعه به منظور برآورد تابع عرضه صادرات انجير، متغيرهايي مانند قيمت صادراتي . جهاني اندازه گيري مي شود
محصول انجير، ميزان توليد داخلي محصول انجير، شاخص بهاي عمده فروشي، نرخ مبادله ارز و توليد ناخالص ملي كشور در تابع 

لگاريتمي و خطي براي برآورد تابع عرضه صادرات انجير به صورت زير -ن رابطه، از دو شكل تابعي خطيدر اي. در نظر گرفته شد
  :استفاده شد
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 شاخص بهاي عمده PD قيمت صادراتي محصول انجير، PE عرض از مبدا، A عرضه صادرات محصول انجير، كه در آن 
، a1>0باشد كه در آن  نرخ مبادله ارز مي ER توليد داخلي محصول انجير و DP توليد ناخالص ملي، GNPها، فروشي كالا

a2<0، a3>0 ،a4<0 و a5>0مي باشد  .  
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  و بحثنتايج 
 و RCAرائه شده، از معيارهاي در اين پژوهش براي تحليل قدرت رقابت صادراتي انجير ايران با توجه به اطلاعات موجود و روش ا

RSCAهمچنين اين موضوع در مورد كشورهاي رقيب ايران در .  استفاده شد و سپس روند تغييرات آن مورد مطالعه قرار گرفت
نتايج ) 1( شماره در جدول. توليد و صادرات انجير از جمله كشورهاي تركيه، آمريكا، ايتاليا و اسپانيا نيز مورد بررسي قرار گرفت

  .  ارائه شده است1970-2008 براي اين كشورها در دوره زماني RCAمحاسبه مقادير شاخص 
  

 1970-2008 براي كشورهاي عمده توليد و صادركننده انجير در جهان طي سال هاي RCAمقادير ) 1(جدول 
 تركيه سال ايران امريكا ايتاليا اسپانيا

1970 37/0  41/0  42/0  82/0  3/315  
1971 27/0  45/0  46/0  5/0  326 
1972 17/0  45/0  3/0  6/0  1/288  
1973 26/0  3/0  45/0  31/0  4/291  
1974 1/0  38/0  52/0  6/1  9/349  
1975 02/0  37/0  46/0  72/0  2/404  
1976 018/0  27/0  4/0  5/1  2/316  
1977 03/0  31/0  41/0  2/1  8/415  
1978 04/0  3/0  27/0  74/0  8/359  
1979 0 37/0  6/0  44/0  3/496  
1980 0 30/0  37/0  43/0  4/447  
1981 0 36/0  33/0  45/0  9/283  
1982 02/0  33/0  2/0  4/0  229 
1983 004/0  37/0  22/0  56/0  2/248  
1984 0 3/0  2/0  53/0  199 
1985 19/0  31/0  35/0  75/0  164 
1986 25/0  22/0  25/0  81/0  2/202  
1987 18/0  21/0  4/0  42/0  4/160  
1988 36/0  24/0  22/0  35/0  2/194  
1989 3/0  4/0  13/0  78/0  5/178  
1990 13/0  51/0  2/0  74/0  4/181  
1991 57/0  5/0  3/0  2/1  4/178  
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  )1(ادامه جدول 
1992 81/0  56/0  2/0  9/1  9/149  

1993 19/0  1/0  017/0  24/0  4/14  
1994 44/0  1/0  02/0  21/0  14 
1995 16/0  76/0  13/0  4/1  7/150  
1996 4/9  50/0  24/0  85/0  144 
1997 8/13  52/0  21/0  4/1  1/125  
1998 2/15  42/0  2/0  62/0  1/127  
1999 8/13  53/0  23/0  4/1  8/125  
2000 14 55/0  22/0  3/1  7/136  
2001 8/13  52/0  25/0  04/1  4/117  
2002 2/12  59/0  2/0  3/2  5/110  
2003 3/15  67/0  24/0  4/1  95 
2004 15/11  73/0  23/0  5/1  8/84  
2005 6/8  8/0  24/0  5/1  5/80  
2006 3/15  9/0  27/0  8/1  1/75  
2007 2/4  7/0  22/0  4/1  9/67  
2008 1/3  7/0  3/0  4/1  9/72  
96/3 ميانگين  44/0  27/0  96/0  14/203  

  يافته هاي تحقيق :ماخذ  
 

، فقط كشور تركيه داراي مزيت نسبي در صادرات انجير است و اين معيار براي كشورهاي 1970 در سال RCAبر اساس معيار 
 فاقد مزيت نسبي در صادرات 1970دهد كه اين كشورها در سال ايران، آمريكا، ايتاليا و اسپانيا كمتر از يك بوده كه نشان مي

 كمتر از يك بوده كه نشان دهنده عدم مزيت نسبي صادرات انجير 1995 تا 1970 براي ايران از سال RCA معيار. اندانجير بوده
دهد ايران در صادرات انجير در جهان داراي  به بعد، بزرگتر از يك شده است كه نشان مي1996سپس اين معيار از سال . باشدمي

دهد، بيشتر  ايران نسبتا متفاوت بوده و به غير از سال هايي كه روند افزايشي را نشان ميRCAاما روند . مزيت نسبي گرديده است
عوامل مختلفي . باشد مي96/3 انجير ايران در طي سال هاي مورد بررسي برابر RCAميانگين . از روند كاهشي برخوردار بوده است

  :باشدتواند شامل موارد زير ان بوده است كه اين عوامل مي ايرRCAباعث كاهش ميزان 
هاي اخير باعث كاهش توليد و در نتيجه كاهش صادرات انجير گرديده كاهش ميزان بارندگي و وجود خشكسالي در طي سال) 1

  .است
مبود مواد غذائي و كم آبي ناشي باشند كه به لحاظ شرايط رشد ديم، از لحاظ كدرختان انجير در ايران بيشتر به صورت ديم مي) 2

علف . اين موضوع شرايط را جهت حمله آفات و عوامل بيماريزا نيز فراهم ساخته است. اندهاي اخير دچار ضعف شدهاز خشكسالي
گرديده هاي هرز دائمي در رقابت با درختان، آب محدود را از دسترس درختان خارج كرده و باعث تشديد خسارت اين عوامل 

  .است
نيز ) با توجه به مزيت هاي طبيعي و خداداي آن(عدم وجود يك استراتژي معين جهت بهبود وضعيت صادراتي انجير ايران ) 3

  .آيدشمار ميتهديدي براي صادرات انجير ايران به
  .رقابت ناسالم صادركنندگان چه در داخل و چه در خارج از كشور) 4
  .ها براي صنايع تبديلي، بسته بندي و صادرات انجيره بالاي بانكمشكلات اخذ اعتبارات بانكي و نرخ بهر) 5
  .نبود تبليغات مناسب براي فروش محصول انجير) 6



 

474 

  .عدم بسته بندي مناسب محصولات انجير صادراتي)  7
  .هاي خارجي براي ارائه نمونه محصول انجيرعدم شركت در نمايشگاه) 8
  .عدم بازاريابي مناسب محصول انجير) 9

  . عدم وجود استاندارد مناسب از لحاظ كيفيت و كميت براي محصول انجير مرغوب)10
 1970-2008 براي كشورهاي مورد مطالعه در دوره زماني RSCA نتايج محاسبه مقادير شاخص )2(همچنين در جدول شماره 

  . ارائه شده است
  

  1970-2008ي سال هاي  براي كشورهاي عمده صادركننده انجير در جهان طRSCAمقادير ) 2(جدول 
 تركيه اسپانيا ايتاليا امريكا ايران سال
1970 46/0-  42/0-  41/0-  08/0-  99/0  

1971 58/0-  37/0-  37/0-  33/0-  99/0-  

1972 7/0-  37/0-  55/0-  25/0-  99/0  

1973 6/0-  54/0-  38/0-  53/0-  99/0  

1974 9/0-  45/0-  32/0-  23/0-  99/0  

1975 96/0-  46/0-  37/0-  16/0-  99/0  

1976 97/0-  57/0-  44/0-  21/0  99/0  

1977 95/0-  52/0-  41/0-  1/0  99/0  

1978 92/0-  54/0-  57/0-  15/0-  99/0  

1979 1-  46/0-  26/0-  38/0-  99/0  

1980 1-  53/0-  45/0-  4/0-  99/0  

1981 1-  47/0-  5/0  38/0-  99/0  

1982 97/0  5/0-  69/0-  44/0-  99/0  

1983 1-  46/0-  64/0-  28/0-  99/0  

1984 1-  53/0-  67/0-  31/0-  99/0  

1985 69/0-  53/0-  48/0-  14/0-  99/0  

1986 61/0-  63/0-  6/0-  1/0-  98/0  

1987 69/0-  66/0-  44/0-  4/0-  99/0  

1988 47/0-  61/0-  63/0-  48/0-  98/0  

1989 6/0-  43/0-  77/0-  12/0-  98/0  

1990 8/0-  32/0-  67/0-  15/0-  98/0  

1991 3/0-  33/0-  56/0-  08/0-  98/0  

1992 11/0-  28/0-  66/0-  31/0  98/0  

1993 68/0-  87/0-  97/0-  61/0-  98/0  

1994 4/0-  86/0-  96/0-  66/0-  87/0  

1995 72/0-  13/0-  77/0-  18/0  86/0  
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  )2(ادامه جدول 
1996 81/0  33/0-  61/0-  08/0-  99/0  

1997 86/0  32/0-  64/0-  18/0  99/0  

1998 88/0  4/0-  67/0-  24/0-  98/0  

1999 86/0  31/0-  63/0-  17/0  98/0  

2000 87/0  29/0-  65/0-  15/0  98/0  

2001 86/0  31/0-  61/0-  02/0  99/0  

2002 85/0  26/0-  68/0-  38/0  98/0  

2003 88/0  2/0-  61/0-  18/0  98/0  

2004 84/0  16/0-  62/0-  2/0  98/0  

2005 8/0  13/0-  61/0-  19/0  98/0  

2006 88/0  04/0-  57/0-  28/0  97/0  

2007 61/0  18/0-  64/0-  18/0  97/0  

2008 51/0  17/0-  54/0-  17/0  97/0  

-22/0 ميانگين  41/0-  58/0-  09/0-  98/0-  

  يافته هاي تحقيق:ماخذ    
 

ر از صفر بوده كه  منفي و كوچكت1995 تا 1970 براي ايران از سال RSCAدهد معيار همانطور كه نتايج اين جدول نشان مي
 به بعد مثبت شده كه مزيت نسبي 1996اما مقادير اين شاخص از سال . دهدعدم مزيت نسبي ايران در صادرات انجير را نشان مي

  .دهدايران در صادرات انجير را نشان مي
 منفي شده RSCAك و  همواره كوچكتر از يRCA براي كشورهاي آمريكا و ايتاليا، مقدار RSCA و RCA بر اساس معيارهاي 

اما معيار . دهد كه براي اين كشورها در همه اين سال ها، صادرات انجير از عدم مزيت نسبي برخوردار بوده استاست و نشان مي
RCA براي تركيه همواره در طي سال هاي مورد بررسي بزرگتر از يك بوده و همچنين معيار RSCA براي آن مثبت و بين صفر 

دهد تركيه، از مزيت نسبي براي صادرات انجير برخوردار است ولي اين معيار در طول زمان از روند كه نشان ميو يك قرار دارد 
دهد كه مزيت نسبي صادرات انجير آن همواره از  در مورد كشور اسپانيا، نشان ميRCAنتايج معيار . كاهشي برخوردار است

كه يك استراتژي مشخصي براي صادرات اين محصول در آن كشور وجود دهد نوساناتي برخوردار بوده و اين موضوع نشان مي
 مربوط به RSCA از يك بزگتر شده است و مقدار 1999 براي انجير صادراتي كشور اسپانيا از سال RCAمقدار شاخص . ندارد

 و  RCAاساس معيارهاي بر . باشدآن مثبت شده كه نشان دهنده مزيت نسبي اسپانيا در صادرات انجير در طول اين سالها مي
RSCA كه در اين بين ميزان مزيت  صادرات انجير براي كشورهاي ايران، اسپانيا و تركيه داراي مزيت نسبي بوده2008 در سال 

  . نسبي صادراتي ايران بيشتر از اسپانيا و كمتر از تركيه بوده است
.  استفاده گرديده است1353-86، از داده هاي سري زماني براي تخمين توابع عرضه صادراتي انجير با توجه به روش ارئه شده

سپس تابع عرضه صادراتي انجير ايران به . ها، ضمن تعيين ريشه واحد،  درجه همگرايي آنها آزمون گرديدجهت استفاده از اين داده
  . ارائه شده است3لگاريتمي برآورد شد كه نتايج آن در جدول شماره -دو صورت خطي و خطي
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  نتايج برآورد توابع عرضه صادراتي انجير ايران) 3( جدول
لگاريتمي-مدل خطي  ضرايب مدل خطي 

 tآماره  مقدار ضرايب tآماره  مقدار ضرايب

07/2  عرض از مبدا  44/1  5/15448  7/1  

078/0  ضريب قيمت صادراتي  *** 4/24  38/0  4/1  

-15/0  ضريب شاخص بهاي عمده فروشي  61/1-  3/37  ** 3/2  

54/0  وليد داخليضريب ت  *** 34/4  23/0  7/1  

19/0  ضريب توليد ناخالص داخلي  * 36/2  004/0-  98/0-  

03/0  ضريب نرخ مبادله ارز  45/1  48/0  96/0  

R2  93/0آماره    89/0  
90/0   تعديل يافتهR2آماره   85/0  
F  3/30آماره   52/19  
D.W  24/2 .آماره   3/2  

  . هاي تحقيق يافته: ماخذ  
  )رصد است د1 و 5، 10به ترتيب بيانگر معني داري ضرايب در سطوح *** و  ** ،* ( 

 
لگاريتمي و -دهد كه ضرايب مربوط به سه متغير قيمت صادراتي، توليد داخلي و توليد ناخالص ملي در مدل خطينتايج نشان مي

  . در مدل خطي تنها متغير شاخص بهاي عمده فروشي معنادار شده اند
زماني كه . انددار شدهي متغيرهاي  قيمت صادراتي، توليد داخلي و توليد ناخالص ملي با علامت مثبت معنيخط-در مدل لگاريتمي

  .يابدقيمت صادراتي، توليد داخلي و توليد ناخالص ملي افزايش يابند، عرضه صادرات نيز افزايش مي
 

  تشنهاداگيري و پي نتيجه
 براي صادرات انجير ايران، پتانسيل بالاي افزايش مزيت نسبي و RSCA و RCA هاينتايج اين مطالعه با توجه به مقادير شاخص

هاي نوين در توليد اين كارگيري روش و فناوريبنابراين بايد با به. دهدافزايش سهم صادراتي آن در بازارهاي جهاني را نشان مي
بندي مزيت نسبي هاي نوين بستهز طريق بكارگيري روشعلاوه بر آن، ا. هاي توليد آن را فراهم كردمحصول با ارزش، كاهش هزينه

با در نظر گرفتن اين نكته كه اين . صادراتي انجير ايران را بيشتر نمايان ساخت و باعث گسترش بازارهاي تجاري آن گرديد
وري است اين شود و مشكلاتي در زمينه صادرات و بازاريابي دارد، لذا ضرمحصول در يك منطقه جغرافيايي مشخص توليد مي

  .مشكلات در سطح ملي مطرح و از طريق تامين مالي استاني و ملي در جهت رفع آن گام هاي اصولي و بنيادي برداشته شود
توان توليد و در نتيجه با توجه به شرايط خاص توليد اين محصول و با توجه به نتايج حاصله با در نظر گرفتن پيشنهاداهاي زير مي

  :ش دادصادرات آن را افزاي
منظور ايجاد رقابت سالم بين صادركنندگان انجير در داخل كشور و افزايش قدرت رقابت هاي مناسب بهژي اتخاذ استرات .1

  صادرات در خارج از كشور
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  تخصيص اعتبارات بانكي و كاهش نرخ بهره بانكي براي صنايع تبديلي، بسته بندي و صادرات انجير .2
  كنندگان داخلي و خارجي توجه به ذائقه مصرفايجاد بازاريابي مناسب انجير با  .3
  تعريف و ايجاد استاندارد مناسب از لحاظ كيفيت و كميت براي انجير مرغوب  .4
اي، تجهيز و توسعه سازي، سردخانههاي ذخيرهاختصاص اعتبارات و تسهيلات ارزان قيمت به منظور ايجاد زير ساخت .5

  بندي واحدهاي فراوري و صنايع بسته
  هاي بخش كشاورزي و كمكهاي مالي از طرف دولت و بخش خصوصي براي ترغيب باغداران انجيررانهاعطاي يا .6
  ايجاد تبليغات مناسب براي فروش محصول انجير در داخل و خارج كشور .7
  گذاريهاي حمايت از سرمايهايجاد حمايت واقعي از صادركنندگان از طرف صندوق .8
واهي نامه هاي استاندارد و بين المللي جهت بسته بندي و عرضه حمايت فني و اعتباري جهت شناخت و اخذ گ .9

  محصولات ارگانيك 
تخصيص اعتباارات استاني جهت آموزش باغداران انجير در راستاي توسعه صادرات و رعايت موازين فيزيولوژي پس از  .10

  برداشت محصول صادراتي انجير
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Study of fig market and its' competitive power in Iran: with emphasize on 
comparative advantage principle 

 
S. Shajari, M. Miri and F. Estakhrii 

 
 

Abstract 
 
Iran is the second largest producer of figs quantity and the first fig-producing country in terms of quality. Green 
figs Iran is unique and Most Iran's figs are produced in Fars Province especially in the city Estahban. Production 
in most this areas's garden is organic. This study aimed to investigate the Iran fig export competitiveness and 
process that changes over time has been and the situation in Iran fig comparative advantage in competing with 
other countries in production and business owner has to consider fig. Data and information needed for this study 
were collected of the FAO site (Production and exports of time-series data (1970-2008)). The index measuring 
export competitiveness, RCA and RSCA has been used. The research results showed that based on defined 
criteria, the fig is exported from Iran has a comparative advantage but competitiveness of its exports have been 
fluctuating and decreasing trend. In the export supply function, export prices, domestic product and gross national 
product and the wholesale price index have a positive effect on Fig export supply.                                                                  
 
JEL Classification: F100, M310, Q130, Q170 
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