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 مطالعه رفتار انتقال قیمت در بازار انگور ایران

 
    2  امین باباییو 1رضا رستمیان

  

  چکیده
  

 و کننده تولید قیمت اختلاف باشد، می مطرح ایران از جمله و توسعه حال در کشورهاي در کشاورزي محصولات بازاررسانی در همواره که مسایلی از یکی
 بر قیمت کننده تولید قیمت کاهش یا افزایش اثر که شود می مشخص بیشتر وقتی بازار حاشیه  اهمیت.ر گویندبازا حاشیه آن به که است کننده مصرف
 صـورت  به انتقال و اگر بوده فروشی خرده به مزرعه سر قیمت کاهش یا افزایش کامل انتقال از حاکی بازار در تقارن وجود .نباشد متقارن کننده مصرف

 می کنندگان مصرف دوش بر اضافی هزینه تحمیل و سبب است کننده و مصرف زارع زیان و ها واسطه سود به قیمت تفاوت این پذیرد، صورت نامتقارن
، چگونگی انتقال قیمت، رابطه علیت و کشش انتقـال قیمـت بـین    1386 الی1376ماهانه قیمت طی سالهاي در این مقاله با استفاده از آمارهاي  لذا.گردد

  .بررسی شده است ایران در باغی انگور ول محصسطوح مختلف بازار
فروشی رابطه علی دو طرفه بین بازارها وجـود   فروشی و خرده مزرعه و عمده فروشی، عمده گرانجر نشان داد که براي دو سطح سر- نتایج آزمون علیت انگل  

. فروشی وجـود دارد   به خردهسر مزرعهیکطرفه از   ارتباط علیروشیف خرده مزرعه وسطح سر براي. پذیرند  دارد و قیمت ها در هر دو بازار از یکدیگر اثر می           
سـطح   بـراي  و اسـت  فروشـی نامتقـارن   خرده فروشی به فروشی و از عمده خرده به سرمزرعه از قیمت که انتقال دهد می  نشانخطا تصیح الگوي نتایج

بـین سـطوح   قیمت نیـز نـشان داد کـه تغییـرات قیمـت بطـور کامـل        ی نتایج محاسبه کشش انتقال. است متقارن قیمت فروشی انتقال عمده سرمزرعه به
اما انتقال قیمـت بـین   مدت کوچکتر از کشش بلند مدت است   منتقل نمی شود و کشش کوتاهفروشی انگور فروشی، سر مزرعه و خرده     فروشی و خرده    عمده

مدت برابـر بـا بلنـد مـدت       سر مزرعه و عمده فروشی انگور در کوتاهدو سطح سر مزرعه و عمده فروشی انگور نشان داد که  کشش انتقال قیمت بین سطح          
  .است

  

  JEL : 13Qبندي طبقه
  

 .انگور خطا، تصیح الگوي ،انتقال نامتقارن قیمت، آزمون علیت، کشش انتقال قیمت: کلیدي هايوازه

  
  

  مقدمه
ها به خصوص کشورهاي کمتر توسعه یافته از جمله کشور ما، یکی از چالش هاي اساسی بخش کشاورزي در بسیاري از کشور

ناکارایی نظام بازاریابی محصولات کشاورزي و ناکارآمد بودن بازار این محصولات است که در کنار روش هاي سنتی تولید مانعی در 
نوسان و . ات بوده استتحقق اهدافی چون پیشرفت  و توسعه بخش کشاورزي، امنیت غذایی، خودکفایی در تولید و رشد صادر

ثباتی قیمت محصولات کشاورزي به دلایلی چون فصلی بودن، فسادپذیري، نوسان تولید و رقابت ناقص و حتی انحصاري در بازار  بی
با عنایت به . هاي اصلی ناکارایی بازاریابی محصولات این بخش است این محصولات و بالا بودن حاشیه بازاریابی از جمله شاخصه

اي در حل  ی توان اذعان نمود که تلاش در جهت بهبود کارایی قیمت و ساختار بازار محصولات کشاورزي اثر قابل ملاحظهاین، م
علیرغم این، متاسفانه به دلیل . چالش هاي موجود در فرایند بازاررسانی و کارا نمودن نظام بازاریابی این محصولات خواهد داشت

                                                
 گروه اقتصاد کشاورزي،قائم شهر ، ایران،، شهرواحد قائم ،اسلامی آزاد دانشگاه  و استادیارعلمی هیأت عضو          
     شهر ، ایران، گروه اقتصاد کشاورزي،قائم، شهرئمواحد قا ،اسلامی آزاد دانشگاه ،کشاورزي اقتصاد ارشد یکارشناس دانش آموخته -2

  Email: Rezarostamian74@gmail.com           
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ناسب بازرگانی دولت که در مواردي نابسامانی بازار را بیشتر موجب شده است و نبود نظام نوسانات زیاد قیمت، سیاست هاي نام
 صورتی در روند این شک ادامه بی. نیامده و ناکارا باشد وجود به مناسب رسانی ر بازا براي لازم بستررسانی بازار موجب شده تا  اطلاع

ایجاد خواهد کرد  را مشکلاتی سطح ملی در هم و کننده  و مصرفیدکنندهتول سطح در هم نپذیرد، انجام آن در اساسی بازنگري که
 مشاهده محصولات کشاورزي طی سال هاي اخیر بازار وضعیت به اجمالی نگاهی با. اندازد و فرایند توسعه کشاورزي را به تاخیر می

 قیمت نوسانات این. است بوده همراه تقیم نوسانات با وضعیت این عموما و داشته وجود آن در نابسامانی که همواره شود می
 به کاملا قیمت تولیدکننده تغییرات اگر به عبارتی. بود خواهد بسیار اهمیت حائز گردد نامتقارن قیمت انتقال به منجر چنانچه
  .گردد است که این خود منجر به افزایش حاشیه بازاریابی می نامتقارن قیمت انتقال نشود منتقل کننده مصرف

نتایج نشان داد .  گونه ماهی مصرفی در بازار اسپانیا پرداختند12در مطالعه خود به تحلیل انتقال قیمت ) 2007 (1فرانکوزاگیلن و 
ضمن اینکه کششهاي کوتاهمدت . که کشش قیمت انتقالی بین دو بازار سرتور و عمده فروشی نسبت به دیگر بازارها بزرگتر است

 گونه از 8تحلیل تقارن قیمت در این مطالعه بیانگر عدم تقارن قیمت در .  انتقالی استکوچکتر از کششهاي بلندمدت قیمتهاي
  .ماهیان مصرفی است

 استان ترکیه 8اي به تحلیل انتقال قیمت بازار گندم در  با استفاده از روش آزمون تصحیح خطاي آستانه) 2007 (2 ویتزل و بایانر
انها شرط پیوستگی بازار و تقارن قیمت وجود دارد که از نظر آنها این مسئله به اندازه نتیجه نشان که تنها در برخی است. پرداختند

  .بازار هر منطقه بستگی دارد
فروشی و  اي و متقارن قیمت را در بازار گوشت خوك آمریکا در سه سطح سرمزرعه، عمده رفتار آستانه) 2000(گودوین و هارپر

دهنده همگرا بودن قیمتها در سطوح  نتایج نشان. ی و مدل تصحیح خطا بررسی کردندفروشی با استفاده از آزمون همگرای خرده
  .مختلف بازار  اما نامتقارن بودن قیمت نسبت به شوکهاي مثبت و منفی قیمت است

ه نشان نتیجه این مطالع. به مطالعه نحوه انتقال قیمت در بازار تخم مرغ و گوشت مرغ ایران پرداختند) 1386(مقدسی و اردکانی 
  .شود داد نوسانات قیمت در سطح تولید کننده به شکل متقارن به سطح خرده فروشی منتقل می

فرنگی را با استفاده از مدل هوك و آماره هاي ماهانه  نحوه انتقال قیمت در بازار سیب زمینی و گوجه) 1386(مرب و مقدسی 
تا خرده فروشی   اد انتقال قیمت گوجه  فرنگی از سرمزرعه هاي این مطالعه نشان د یافته.  بررسی کردند1375-84سالهاي 

  .زمینی متقارن است نامتقارن اما براي محصول سیب
نتیجه . رفتار انتقال قیمت محصول پسته را با استفاده از مدل هوك و الگوي تصحیح خطا بررسی نمودند)1386(فاضلی و مقدسی 

 نامتقارن است بطوریکه افزایش قیمت نسبت به کاهش قیمت کاملتر منتقل این مطالعه نشان داد انتقال قیمت در بازار پسته
  .شود می

نتیجه نشان داد که افزایش .  بررسی نمودند1377-81الگوي انتقال قیمت گوشت مرغ را طی دوره ) 1385(حسینی و نیکوکار
انتقال قیمت در کوتاه مدت و . شود فروشی منتقل می قیمت در سرمزرعه بطور کامل اما کاهش قیمت بطور ناقص به سطح خرده

 .مدت نیز نامتقارن است بلند
  

  سوال تحقیق
  آیا انتقال قیمت در بازار انگور ایران متقارن است؟

 

                                                
1 - Guillen & Franquesa 
2 - weitzel l & Bayaner 
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  اهداف تحقیق
  .آزمون تقارن انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار انگور .1
  .تعیین کشش هاي انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار انگور .2
  .مت در دو سطح عمده فروشی و خرده فروشی بازار انگورتعیین رابطه علی قی .3
 
  

 روش پژوهش
، الگوي انتقال قیمت، کشش قیمتی و رابطه 1376 -86در این تحقیق با استفاده از آمارهاي شاخص قیمت ماهانه طی سالهاي 

در . و تحلیل قرار گرفته استفروشی براي محصول انگور مورد بررسی  فروشی و خرده علیت بین قیمت در سه سطح سرمزرعه، عمده
توان  مطالعات اخیر از روش هاي متعددي براي بررسی نحوه انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار استفاده شده است که از جمله می

در این مطالعه جهت آزمون تقارن انتقال قیمت .   اشاره نمود2 گرانجر و الگوي تصحیح خطا- ، آزمون همگرایی انگل1به روش هوك
از طریق آزمون ریشه واحد ) شود هاي سري زمانی استفاده می به لحاظ اینکه از داده( ابتدا ایستایی متغیرها محصول انگور،ر بازار د

چنانچه متغیرها . شود شود و چنانچه متغیرهاي سري زمانی ایستا باشند از مدل هوك استفاده می  فولر بررسی می–و آماره دیکی 
شود و در  ز طریق آزمون همگرایی یوهانسون ارتباط بلندمدت بین متغیرها در سطوح مختلف بازار بررسی میناایستا باشند ابتدا ا

  . گردد صورت همگرا بودن از مدل تصحیح خطا براي تحلیل الگوي انتقال قیمت استفاده می
صول از آزمون فرضیه برابري جهت بررسی تقارن انتقال شوك هاي مثبت یا منفی قیمت بین این سه سطح بازار براي این مح

  :شود این فرض بصورت زیر بیان می. شود ضرایب متغیرها  استفاده می

H0 :           



m

j
j

n

i
i

00

            

هاي مختلف با مجموع ضرایب کاهش قیمت پذیرفته شود در  اگر فرض صفر مبنی بر برابري مجموع ضرایب افزایش قیمت در وقفه
به منظور آزمون رد . نتقال قیمت بین بازارها متقارن خواهد بود و در صورت رد فرض صفر، انتقال قیمت نامتقارن استاین صورت ا

به دلیل این که تمام فروض .  استوار است2 و Fاین آزمون بر پایه آماره .  استفاده می شود3یا پذیرش فرض صفر  از آزمون والد
  .می گردد   با مقادیر بحرانی آن مقایسه و معنی دار بودن آن مشخص2 مقید یا Fاره خطی است، جهت رد یا قبول هر فرض آم

به . تواند اثرپذیري بازارها را از یکدیگر نشان دهد این بررسی می. بررسی رابطه علیت بین دو بازار از دیگر اهداف این مطالعه است
بازار تعیین کننده و تاثیرگذار بر قیمت و تغییرات آن در عبارت دیگر از طریق آزمون علیت می توان تشخیص داد که کدام 

ریزان و سیاستگذاران اقتصادي در جهت تعیین عوامل نوسان قیمت  بطور حتم آگاهی از این مسئله براي برنامه. بازارهاي دیگر است
آزمون هاي علیت بازار، آزمون علیت یکی از مهمترین .  در بازار و انتخاب استراتژي مناسب براي تثبیت آن بسیار حائز اهمیت است

  :شود این آزمون بصورت زیر بیان می.  است که در این مطالعه نیز از این آزمون استفاده شده است4 گرانجر-انگل
Pwt=  i  Pwt-i +  j  Prt-j + U1t             i,j = 1,2,…,n            (1) 

Prt=    i Prt-i +    j  Pwt-j + U2t            i,j = 1,2,…,m            (2) 
 

                                                
1 - Houck Approach 
2 - Error Correction Model 
3 - Wald Test 
4 - Engle –Granger Causality Test    
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  :  حالت زیر قابل تفکیک است4 نا همبسته باشند ، U2tو  U1tبا این فرض که اجزا اخلال معادله یعنی 
0 (  از نظر آماري غیر صفر) 1(در رابطه ) وشیفر قیمت در سطح خرده( Prیب با وقفه اضرمجموع چنانچه  - 1 j (  و

) از نظر آماري صفر باشد) 2( در رابطه )فروشی قیمت در سطح عمده (Pwمجموع ضرایب با وقفه  j = 0)ت یکطرفه از ی ، عل
Pr به Pwفروشی است یر از قیمت سطح خردهپذ یعنی قیمت در سطح عمده فروشی تاثیر.  خواهد بود.  
 حالت اول ، اگر از نظر آماري خلافبر  - 2 j= 00   و j ت یکطرفه از ی ، در اینصورت علPw به Prخواهد بود . 

   .فروشی است فروشی علت تغییرات قیمت در بازار خرده یعنی بازار عمده
 و هر دو بازار د علیت دو طرفه استن در هر دو رگرسیون از نظر آماري معنی دار و غیر صفر باشPr و Pw اگر مجموع ضرایب - 3

   .بر یکدیگر تاثیر دارند
 می  از هم ارتباطی با هم نداشته و مستقلبازار در هر دو رگرسیون از نظر آماري معنی دار نباشد ، دو Pr و Pwاگر ضرایب  - 4

  .  باشند
کشش انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار . اخص هاي مهم در تحلیل الگوي انتقال قیمت، کشش قیمت استیکی دیگر از ش

هیلدرث . نشان می دهد که با تغییر درصد مشخصی در قیمت یک سطح از بازار، قیمت در سطح دیگر چه میزان تغییر خواهد کرد
فروشی به تغییر نسبی در قیمت  ر نسبی در قیمت خردهتغیی: کشش انتقال قیمت را چنین تعریف کردند) 1995 (1و جارت

کشش انتقال قیمت در زنجیره بازار را بصورت زیر تعریف ) 1971 (2جورج و کینگ . سرمزرعه زمانی که سایر عوامل ثابت باشند
  :کردند

r

e

e

r
t P

P
P
P .



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توان  کشش انتقال قیمت را می. ا محل تولید است قیمت در سطح مزرعه یPeفروشی و   قیمت در سطح خردهPrدر این معادله، 
مدت یا بلند  این کشش می تواند کوتاه. براساس معادله فوق یا معادله رگرسیونی براساس قیمت در سطوح مختلفت بازار تعیین کرد

اثرات با وقفه مدت بیانگر تاثیر آنی تغییرات قیمت در یک سطح بر سطوح دیگراست اما کشش بلندمدت  کشش کوتاه. مدت باشد
توان تقارن انتقال قیمت را  از طریق تحلیل کشش ها نیز می. دهد تغییرات قیمت در یک سطح بازار را بر سطوح دیگر نشان می

مدت انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار با یکدیگر برابر نباشند بیانگر آن خواهد  مدت و بلند چنانچه کشش کوتاه. تشخیص داد
شود و انتقال قیمت بین سطوح مختلف در چندین دوره  یا  ک سطح بازار بطور کامل به سطوح دیگر منتقل نمیبود که قیمت در ی
   .یابد و این نامتقارن بودن انتقال قیمت را بیان می کند با وقفه تعدیل می

 
  نتایج و بحث

یستایی متغیرها از طریق آزمون ریشه واحد باشند لذا در گام اول ا با توجه به اینکه اطلاعات این تحقیق بصورت سري زمانی می
میگردد  همان گونه که از این جدول ملاحظه . آمده است) 1-4( فولر تعمیم یافته بررسی شد که نتایج آن در جدول شماره –دیکی

ر دو سطح بازار  فولر از نظر قدر مطلق در مرتبه یک بزرگتر از مقادیر بحرانی قیمت براي هر سه محصول در ه–مقادیر آماره دیکی 
  .است و لذا همه متغیرها در تفاضل مرتبه اول ایستا هستند

   

                                                
1 - Hildreth & Jarrett 
2 - George & King 
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  1376- 86آزمون ریشه واحد جهت تعیین ایستایی متغیرهاي قیمت انگور ایران از سال ): 1(جدول
 در تفاضل  tآماره 

 مرتبه اول
 در سطح tآماره 

 متغیر سطح معنی داري مقادیر بحرانی داده ها

  48/3-  1% تقیم   
* 47/14-  51/0-  88/2-  5%  سر مزرعه 

  57/2-  10%   
  48/3-  1%  قیمت 

* 92/3-  47/1-  88/2-  5%  عمده فروشی 
  57/2-  10%   
  48/3-  1%  قیمت 

* 02/3-  66/0  88/2-  5%  خرده فروشی 
  57/2-  10%   

     هاي تحقیق یافته: خذأم                

  
  آزمون همگرایی یوهانسون

  .گرایی متغیرها توسط آزمون یوهانسون بررسی شدآزمون هم
یعنی هیچ بردار تعادلی و . فرضیه صفر در آزمون اثر و حداکثر به این صورت مطرح می شود که هیچ بردار همگرایی وجود ندارد

  . بلند مدتی بین متغیرها وجود ندارد و فرضیه مخالف آن وجود بردارهاي همگرایی را تصدیق می نماید
  . فرضیه صفر در آن رد می شود، نشان دهنده تعداد بردارهاي همگرایی می باشدسطحی که

  :در این آزمون با استفاده از نسبت درستنمایی نسبت به وجود همگرایی قضاوت می شود، بطوریکه
  %5  مقدار بحرانی در سطح <  (LR)  نسبت درستنمایی → وجود همگرایی 

  
   ماتریس براي شاخص هاي قیمت محصول انگورنتایج حاصل از آزمون رتبه)  2(جدول 

  تعداد بردار همگرایی  %5مقدار بحرانی در سطح   (LR)نسبت درستنمایی 
92/49  68/29  None** 
59/7  41/15  Al most 1 
88/0  76/3  Al most 2  

  معنی دار بودن دارد% 5اشاره به رد فرضیه در سطح **                 
  هاي تحقیق                 فتهیا: خذأم                

 
 .همان طور که نتایج حاصل از جدول نشان می دهد، آزمون یوهانسون وجود بردار همگرایی بین متغیرها را تایید می کند

  68/29 > 92/49رد عدم وجود بردار همگرایی                        
  41/15 > 59/7تایید وجود بردار همگرایی                           

  .بنابراین با استفاده از این آزمون وجود یک بردار همگرایی بین متغیرها تایید شد
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  .گردد به دلیل همگرا بودن متغیرها از مدل تصحیح خطا براي تحلیل الگوي انتقال قیمت استفاده می
  

  آزمون علیت 
رسی رابطه علی بین سطوح مختلف استفاده شده  گرنجر جهت بر–همانگونه که بیان شد در این مطالعه از آزمون علیت انگل 

در آزمون علیت ابتدا لازم است معادلات زیر تخمین و هر یک از فروض آزمون علیت براساس آزمون والد بررسی شد که . است
  . آمده است5تا  3نتایج آن در جداول 

همانگونه که از این جدول . دهد نشان میفروشی محصول انگور  نتایج آزمون علیت را بین دو سطح سر مزرعه و عمده 3جدول
گردد و لذا  فروشی تایید می شود لذا علیت از سر مزرعه به عمده آید براساس آزمون والد، فرض صفر در معادله اول رد می برمی

ز در معادله دوم نیز فرض صفر رد و علیت ا. فروشی تاثیرپذیر از قیمتهاي سطح سر مزرعه هستند قیمت ها در سطح عمده
فروشی  توان نتیجه گرفت که، رابطه علی دو طرفه بین بازارهاي سر مزرعه و عمده شود و لذا می فروشی به سر مزرعه تایید می عمده

 .پذیرند و برهم تاثیر دارند محصول انگور وجود دارد و قیمتها در هر دو بازار از یکدیگر اثر می
  

  فروشی محصول انگور  آزمون علیت بین دو سطح سر مزرعه و عمده)3(جدول

 رابطه علیت
رد یا پذیرش 

 فرض صفر
 متغیرهاي مدل فرض صفر نتیجه آزمون والد

F= 7.82  علیت از سر مزرعه به
 شود فروشی تایید می عمده

 رد
Probability =.0006 

0 j Pe , Pw  
PePw  

F= 6.30 فروشی به   علیت از عمده
 شود ایید میسر مزرعه ت

 رد
Probability =.0024 

0 j Pw , Pe  
PwPe  

  هاي تحقیق                 یافته: خذأم        
  

ل همانگونه که از این جدو. دهد فروشی محصول انگور نشان می  نتایج آزمون علیت را بین دو سطح سر مزرعه و خرده4 جدول
گردد و لذا  فروشی پذیزفته می شود لذا علیت از سر مزرعه به خرده آید براساس آزمون والد، فرض صفر در معادله اول رد می برمی

اما در معادله دوم فرض صفر پذیرفته و علیت از . فروشی تاثیرپذیر از قیمتهاي سطح سر مزرعه هستند قیمتها در سطح خرده
براین . فروشی نیستند شود و لذا قیمتها در سطح سر مزرعه تاثیرپذیر از قیمتهاي سطح خرده یفروشی به سر مزرعه رد م خرده

فروشی وجود دارد و قیمت محصول انگور در سطح  اساس براي محصول انگور ارتباط علی یکطرفه از سر مزرعه به خرده
 . فروشی تحت تاثیر قیمت بازار سر مزرعه قرار دارد خرده
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  فروشی محصول انگور  علیت بین دو سطح سر مزرعه و خردهآزمون): 4(جدول

 رابطه علیت
رد یا پذیرش 

 فرض صفر
 متغیرهاي مدل فرض صفر نتیجه آزمون والد

F= 11.1   علیت از سر مزرعه به
 شود فروشی تایید می خرده

-Probability = 6 E رد
05 

0 j Pe , Pr  
PrPe 

F= 1.21 فروشی به  علیت از خرده
 شود سر مزرعه رد می

 پذیرش
Probability =.29 

0 j Pr , Pe  
PePr 

 هاي تحقیق      یافته: خذأ م            
  

هاي این جدول نشان  یافته. دهد فروشی محصول انگور نشان می فروشی و خرده  نتایج آزمون علیت را بین دو سطح عمده5جدول 
توان نتیجه گرفت که، رابطه علی دو طرفه بین  شود و لذا می دهد که براساس آزمون والد، فرض صفر در هر دو معادله رد می می

  .ثیر دارندپذیرند و برهم تا فروشی محصول انگور وجود دارد و قیمتها در هر دو بازار از یکدیگر اثر می فروشی و عمده بازارهاي خرده
  
 

  فروشی و خرده فروشی محصول انگور آزمون علیت بین دو سطح عمده) : 5(جدول

 رابطه علیت
رد یا پذیرش 

 فرض صفر
 متغیرهاي مدل فرض صفر نتیجه آزمون والد

F= 3.94 فروشی به   علیت از خرده
 شود فروشی تایید می عمده

 رد
Probability =.021 

0 j Pw , Pr  
PwPr 

F= 43.85 فروشی به   علیت از عمده
 شود فروشی تایید می خرده

-Probability = 3.7 E رد
15 

0 j Pr , Pw  
PrPw 

  هاي تحقیق  یافته: خذأم        
  

  آزمون تقارن انتقال قیمت
اي مدل نا ایستا بودند لذا براي بررسی تقارن انتقال قیمت محصول انگور در سطوح مختلف از مدل با توجه به اینکه همه متغیره

ردید که نتایج تخمین در براي این منظور ابتدا وقفه بهینه متغیرها در مدل تعیین و سپس مدل برآورد گ. تصحیح خطا استفاده شد
دل اثر افزایش یا کاهش قیمت در سطح سر مزرعه را بر تغییرات مطابق با این جدول، ضرایب کوتاه مدت م.  آمده است6جدول

فروشی در همان دوره زمانی  فروشی را بر سطح خرده فروشی و تغییرات قیمت در سطح عمده فروشی و خرده قیمت در سطوح عمده
  .دهد دهد و ضرایب بلند مدت انتقال با وقفه قیمت بین این سه سطح بازار را نشان می نشان می

فروشی، سرعت انتقال افزایش قیمت یا شوکهاي  فروشی به خرده گردد براي سطح عمده  می نگونه که از این جدول ملاحظههما
بطوریکه . فروشی است فرروشی به خرده مثبت قیمتی سریعتر از سرعت انتقال کاهش قیمت یا شوك قیمتی منفی از سطح عمده

شود در  فروشی منتقل می فروشی بلافاصله و در همان دوره به سطح خرده مدهبراي هر دو سطح بازار شوك مثبت قیمت در سطح ع
فروشان نسبت به افزایش قیمت  این بیانگر آن است که خرده. یابد حالیکه کاهش قیمت با تاخیر و پس از یک دوره زمانی انتقال می

ی دهند در حالیکه نسبت به کاهش در سطح عمده فروشی حساسیت بیشتري دارند و نسبت به آن واکنش سریعتري نشان م
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ود را فروشی در یک دوره، بلافاصله قیمت خ العمل یا واکنش آنها ضعیفتر است و با کاهش قیمت در سطح عمده قیمت  عکس
این نتیجه با شرایط فعلی بازار مواد غذایی کشور همخوانی . دهند و تمایل کمتري به کاهش قیمت در همان دوره دارند کاهش نمی

دارد زیرا در بسیاري از موارد علیرغم کاهش قیمت محصول تولیدي کشاورزان در یک دوره، قیمت آن محصول در سطوح دیگر 
یابد در حالیکه با رشد قیمت سرمزرعه،  ی بازارهاي کشور ما تغییر محسوسی در همان دوره نمیفروش بازار بخصوص در سطح خرده

فروشان چسبندگی بیشتري   به عبارتی تغییر قیمت از سوي خرده. یابد فروشی بلافاصله افزایش می قیمت محصول در سطح خرده
توان استنباط نمود که انتقال قیمت براي محصولات  ه فوق میبا توجه به نتیج. به شوکهاي مثبت قیمتی در سطوح دیگر بازار دارد

فروشی نامتقارن  فروشی به خرده مورد مطالعه در بازارهاي مختلف متقارن نبوده و انتقال شوکهاي مثبت و منفی قیمت از عمده
ري مجموع ضرایب افزایش ، فرض صفر مبنی بر براب)6-4(مطابق با جدول . شود براساس آزمون والد این نتیجه تایید می. است

 Fدار بودن آماره  هاي مختلف با مجموع ضرایب  کاهش قیمت براي این سطح از بازار این محصول با توجه به معنی قیمت در وقفه
  . فروشی نامتقارن است فروشی به خرده لذا انتقال قیمت در سطح عمده. رد می شود

فروشی نیز، سرعت انتقال افزایش قیمت یا شوکهاي مثبت  رعه به خردهگردد براي سطح سرمز  می بر اساس این جدول ملاحظه
بطوریکه براي هر دو . فروشی است قیمتی سریعتر از سرعت انتقال کاهش قیمت یا شوك قیمتی منفی از سطح سرمزرعه به خرده

شود در حالیکه کاهش  ل میفروشی منتق سطح بازار شوك مثبت قیمت در سطح سرمزرعه بلافاصله و در همان دوره به سطح خرده
فروشان نسبت به افزایش قیمت در سطح عمده  این بیانگر آن است که خرده. یابد قیمت با تاخیر و پس از یک دوره زمانی انتقال می

العمل  فروشی حساسیت بیشتري دارند و نسبت به آن واکنش سریعتري نشان می دهند در حالیکه نسبت به کاهش قیمت  عکس
دهند و  فروشی در یک دوره، بلافاصله قیمت خود را کاهش نمی نها ضعیفتر است و با کاهش قیمت در سطح عمدهیا واکنش آ

فروشان چسبندگی بیشتري  به شوکهاي  به عبارتی تغییر قیمت از سوي خرده. تمایل کمتري به کاهش قیمت در همان دوره دارند
توان استنباط نمود که انتقال قیمت براي محصولات مورد مطالعه  تیجه فوق میبا توجه به ن. مثبت قیمتی در سطوح دیگر بازار دارد

براساس . فروشی نامتقارن است در بازارهاي مختلف متقارن نبوده و انتقال شوکهاي مثبت و منفی قیمت از سرمزرعه به خرده
هاي  ي مجموع ضرایب افزایش قیمت در وقفهفرض صفر مبنی بر برابر  6مطابق با جدول . شود آزمون والد این نتیجه هم تایید می

لذا .  رد می شودFدار بودن آماره  مختلف با مجموع ضرایب  کاهش قیمت براي این سطح از بازار این محصول با توجه به معنی
عه به گردد براي سطح سرمزر  می ولی بر اساس این جدول ملاحظه. فروشی نامتقارن است انتقال قیمت در سطح سرمزرعه به خرده

فروشی، سرعت انتقال افزایش قیمت یا شوکهاي مثبت قیمتی برابر با سرعت انتقال کاهش قیمت یا شوك قیمتی منفی از  عمده
فروشی به سطح  بطوریکه براي هر دو سطح بازار شوك مثبت قیمت در سطح عمده. فروشی است سطح سرمزرعه به خرده

فروشان نسبت به افزایش  این بیانگر آن است که عمده . شود ك قیمتی منتقل میفروشی تقریبا یکسان با کاهش قیمت یا شو خرده
با توجه به نتیجه فوق . و کاهش قیمت در سطح سرمزرعه حساسیت یکسانی دارند و نسبت به آنها واکنش برابري نشان می دهند

زار متقارن بوده و انتقال شوکهاي مثبت و توان استنباط نمود که انتقال قیمت براي محصول مورد مطالعه در این سطج از با می
فرض   6مطابق با جدول . شود یید میبراساس آزمون والد این نتیجه هم تا. فروشی متقارن است منفی قیمت از سرمزرعه به خرده

ازار هاي مختلف با مجموع ضرایب  کاهش قیمت براي این سطح از ب صفر مبنی بر برابري مجموع ضرایب افزایش قیمت در وقفه
فروشی متقارن  لذا انتقال قیمت در سطح سر مزرعه به عمده .  پذیرفته می شودFدار بودن آماره  این محصول با توجه به معنی

  .است



 

769 

   نتایج تخمین مدل تصحیح خطا و آزمون والد براي بررسی تقارن انتقال قیمت انگور :) 6(جدول
مدت  ضرایب بلند

 تغییر قیمت
مدت  ضریب کوتاه

 تغییرات قیمت
تقارن انتقال 

 قیمت
رد یا پذیرش 

 فرض صفر
 ون والدنتیجه آزم

 افزایش کاهش افزایش کاهش
 متغیر

56/5 = F  
 رد نامتقارن

019./Probability = 
59./ 151./ 14./ 71./ 

سر مزرعه به 
 فروشی عمده

047./F= 

 پذیرش متقارن
826./Probability = 

523./ 154./ 46./ 29./ 
سر مزرعه به  

 یفروش خرده

17/19F= 

 Probability/.000063 رد نامتقارن
= 

875./ 568./ 006./ 425./ 
فروشی به   عمده

 فروشی خرده

  هاي تحقیق یافته: خذأم            
  

  کشش انتقال قیمت
طح از بازار با درصد معین، قیمت در سطح دهد با تغییر قیمت در یک س همانگونه که قبلا بیان شد کشش انتقال قیمت نشان می

مدت که بیانگر تاثیر آنی تغییرات  تواند کوتاه بر حسب طول دوره تعدیل انتقال قیمت، کشش می. دیگر چه تغییري خواهد کرد
تقارن بودن دهنده م تواند نشان بنابراین تحلیل کشش نیز می. قیمت و بلندمدت که بیانگر اثرات با وقفه تغییرات قیمت است باشد

فروشی، کشش  فروشی و خرده با توجه به روند تغییرات قیمت انگور در بازارهاي سر مزرعه، عمده. یا نبودن انتقال قیمت باشد
  .نشان داده شده است) 9-4(تا ) 7-4(انتقال قیمت بین این سه بازار محاسبه شد که نتایج در جداول 

بین سطح سر مزرعه به سطح ) افزایش یا کاهش( کشش تغییرات قیمت گردد ملاحظه می) 7-4( همانگونه که در جدول 
دهد که اثر تغییر قیمت در سطح سر مزرعه بازار در یک  مدت کمتر از بلند مدت است و این نشان می فروشی بازارها در کوتاه خرده

به . یابد و با وقفه زمانی انتقال میشود و در طول دوره زمانی  فروشی در همان دوره منتقل نمی دوره بطور کامل به سطح خرده
گیرد و این  عبارت دیگر انتقال قیمت بین دو سطح بازار در یک دوره کامل نبوده و با تاخیر و به تدریج  و طی چند دوره صورت می

  .  خود دلیل دیگري بر نامتقارن بودن انتقال قیمت براي این سطح از بازار این محصول است
  

  فروشی انگور ل قیمت بین دو سطح سرمزرعه و خردهکشش انتقا) : 7(جدول

  کشش کوتاه مدت کشش بلند مدت

  کاهش افزایش کاهش افزایش
  متغیر

سرمزرعه به   036/0 24/0 88/1 638/0
  فروشی خرده

  هاي تحقیق یافته: خذأم          
  

 نیز نشان داد که  کشش انتقال قیمت فروشی انگور  بررسی انتقال قیمت بین دو سطح عمده فروشی و خرده8بر اساس جدول 
دهد که اثر تغییر قیمت در  مدت کمتر از بلند مدت است و این نشان می فروشی انگور در کوتاه بین سطوح عمده فروشی و خرده
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نی شود و در طول دوره زما فروشی در همان دوره منتقل نمی سطح عمده فروشی بازار انگور در یک دوره بطور کامل به سطح خرده
به عبارت دیگر انتقال قیمت بین دو سطح بازار در یک دوره کامل نبوده و با تاخیر و به تدریج  و . یابد و با وقفه زمانی انتقال می
  .  گیرد و این خود دلیل دیگري بر نامتقارن بودن انتقال قیمت براي این سطح از بازار این محصول است طی چند دوره صورت می

  
  فروشی انگور فروشی و خرده تقال قیمت بین دو سطح عمدهکشش ان) : 8(جدول

  کشش کوتاه مدت کشش بلند مدت

  کاهش افزایش کاهش افزایش
  متغیر

فروشی به  عمده  008/0 09/0 96/0 02/1
  فروشی خرده

  هاي تحقیق یافته: خذأم          
  

ن داد که  کشش انتقال قیمت بین سطوح سر مزرعه  انتقال قیمت بین دو سطح سر مزرعه و عمده فروشی انگور نشا9طبق جدول 
دهد که اثر تغییر قیمت در سطح سر مزرعه بازار  مدت تقریبا برابر با بلند مدت است و این نشان می و عمده فروشی انگور در کوتاه

با وقفه زمانی انتقال شود و در طول دوره زمانی و  انگور در یک دوره بطور کامل به سطح عمده فروشی در همان دوره منتقل می
گیرد و این خود دلیلی  به عبارت دیگر انتقال قیمت بین دو سطح بازار در یک دوره کامل بوده و طی یک دوره صورت می. یابد می

  .بر متقارن بودن انتقال قیمت براي این سطح از بازار این محصول است
  

  شی انگورفرو کشش انتقال قیمت بین دو سطح سرمزرعه و عمده: ) 9(جدول

  کشش کوتاه مدت کشش بلند مدت

  کاهش افزایش کاهش افزایش
  متغیر

سرمزرعه به   28/0 4/0 33/0 439/0
  فروشی عمده

 هاي تحقیق یافته: خذأم          
  

  گیري و پیشنهادات نتیجه
 مهم توسعه کشاورزي و ناکارآمد بون نظام بازاررسانی محصولات کشاورزي یکی از چالشهاي اساسی بخش کشاورزي و از موانع

مطالعه حاضر با هدف تحلیل الگوي قیمت و کارایی بازار محصولات کشاورزي، الگوي . امنیت غذایی در کشور ما محسوب می شود
مدت و بلندمدت انتقال قیمت محصول انگور در  انتقال قیمت، حاشیه بازاریابی، رابطه علیت بین بازارهاي مختلف و کشش کوتاه

مزرعه و عمده فروشی رابطه علی  گرانجر نشان داد که براي دو سطح سر- نتایج آزمون علیت انگل.  را بررسی نموده استبازار ایران
  .پذیرند و برهم تاثیر دارند دو طرفه بین بازارها وجود دارد و قیمت ها در هر دو بازار از یکدیگر اثر می

 در محصول انگورفروشی وجود دارد و قیمت   به خردهسر مزرعهه از یکطرف  ارتباط علیفروشی خرده مزرعه ودو سطح سر براي
  .  قرار داردسر مزرعهفروشی تحت تاثیر قیمت بازار  سطح خرده
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فروشی رابطه علی دو طرفه بین سطح وجود دارد و قیمتها در هر دو سطح از یکدیگر اثر  فروشی و خرده دو سطح عمده براي
  .پذیرند و برهم تاثیر دارند می

از مدل تصحیح خطا براي تحلیل الگوي انتقال قیمت استفاده وجود همگرایی بین متغیرها ا توجه به نا ایستا بودن متغیرها و ب
فروشی، سرعت انتقال افزایش قیمت یا شوك هاي مثبت قیمتی  فروشی به خرده گردید، نتیجه نشان داد که براي سطح عمده
بطوریکه براي هر دو . فروشی است فرروشی به خرده ك قیمتی منفی از سطح عمدهسریعتر از سرعت انتقال کاهش قیمت یا شو

شود در حالیکه  فروشی منتقل می فروشی بلافاصله و در همان دوره به سطح خرده سطح بازار شوك مثبت قیمت در سطح عمده
فروشی نامتقارن  فروشی به خرده  عمدهلذا انتقال قیمت در سطح. یابد کاهش قیمت با تاخیر و پس از یک دوره زمانی انتقال می

  . است
فروشی نیز، سرعت انتقال افزایش قیمت یا شوکهاي مثبت قیمتی سریعتر از سرعت انتقال کاهش  براي سطح سر مزرعه به خرده

ح بطوریکه براي هر دو سطح بازار شوك مثبت قیمت در سط. فروشی است قیمت یا شوك قیمتی منفی از سطح سر مزرعه به خرده
شود در حالیکه کاهش قیمت با تاخیر و پس از یک دوره  فروشی منتقل می فروشی بلافاصله و در همان دوره به سطح خرده عمده

  .فروشی نیز نامتقارن است لذا انتقال قیمت در سطح سر مزرعه به خرده. یابد زمانی انتقال می
یمت یا شوکهاي مثبت قیمتی تقریبا برابر با سرعت انتقال ولی براي سطح سر مزرعه به عمده فروشی، سرعت انتقال افزایش ق

بطوریکه براي هر دو سطح بازار شوك مثبت قیمت . فروشی است کاهش قیمت یا شوك قیمتی منفی از سطح سر مزرعه به خرده
ال قیمت در لذا انتق. شود فروشی تقریبا یکسان با کاهش قیمت یا شوك قیمتی منتقل می فروشی به سطح خرده در سطح عمده

  .فروشی متقارن است سطح سر مزرعه به عمده 
فروشی انگور نشان داد که  کشش انتقال قیمت بین  فروشی و خرده نتایج محاسبه کششهاي انتقال قیمت بین دو سطح عمده

 قیمت در سطح دهد که اثر تغییر مدت کمتر از بلند مدت است و این نشان می فروشی انگور در کوتاه فروشی و خرده سطوح عمده
شود و در طول دوره زمانی و با  فروشی در همان دوره منتقل نمی عمده فروشی بازار گوشت در یکدوره بطور کامل به سطح خرده

  . یابد وقفه زمانی انتقال می
 فروشی انگور نیز نشان داد که  کشش انتقال قیمت بین سطوح سر مزرعه و انتقال قیمت بین دو سطح سر مزرعه و خرده

دهد که اثر تغییر قیمت در سطح سر مزرعه بازار انگور در  مدت کمتر از بلند مدت است و این نشان می فروشی انگور در کوتاه خرده
  .یابد شود و در طول دوره زمانی و با وقفه زمانی انتقال می فروشی در همان دوره منتقل نمی یک دوره بطور کامل به سطح خرده

 سطح سر مزرعه و عمده فروشی انگور نشان داد که  کشش انتقال قیمت بین سطوح سر مزرعه و عمده اما انتقال قیمت بین دو
دهد که اثر تغییر قیمت در سطح سر مزرعه بازار انگور در یک  مدت برابر با بلند مدت است و این نشان می فروشی انگور در کوتاه

  .یابد شود و در طول دوره زمانی و با وقفه زمانی انتقال می میدوره بطور کامل به سطح عمده فروشی در همان دوره منتقل 
منبع  تغییرات قیمت در بازار و نحوه و زمان انتقال قیمت را در  توان تقارن و آزمون علیت انتقال قیمت در بازار می از طریق تحلیل

 زمان در تعیین قیمت راستاي است گزاران درریزان و سی تواند الگوي مناسبی براي برنامه این می. سطوح مختلف بازار مشخص کرد
مشخص  زمانی دوره یا زمان در قیمت دنبال تثبیت به دولت چنانچه شود می پیشنهاد لذا .باشد قیمتتثبیت  همچنین و معین
  .ها و سیاستهاي خود بهره ببرد در برنامه تقارن انتقال قیمت از الگوي است،

ید کنندگان خرد انگور در کشور و قدرت کم چانه زنی آن ها در مقابل واسطه هاي بازاریابی، با توجه به تعداد زیاد و پراکندگی تول
ایجاد نهادهاي موثر مانند تشکیل تعاونی هاي تولید و بازاریابی انگور در سطح تولیدکنندگان و یا ایجاد نهادهاي اطلاع رسانی بازار 

یابی و همچنین مقدار تولید در مناطق مختلف کشور را در دسترس همگان که قیمت نهاده ها، هزینه هاي تولید، فراوري و بازار
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با ایجاد این نهادها، کشاورزان هم از اطلاعات کافی درباره شرایط بازار برخوردار هستند و هم تعاونی . شود می  پیشنهادقرار دهند
  .ان در برابر دلالان و واسطه هاي بازاریابی می دهدهاي تولید و بازاریابی انگور در هر منطقه، قدرت چانه زنی بیشتري به کشاورز

با توجه به اینکه کاهش شدید قیمت در فصل عرضه و افزایش آن در ماه هاي بعد از اتمام دوره برداشت منجر به کاهش انگیزه 
سردخانه ها براي کشاورزان، افزایش ریسک بازار، اجحاف به خریداران و افزایش حاشیه بازاریابی می گردد، توسعه و تجهیز 

نگهداري انکور به طریق صحیح و بهداشتی، جلوگیري از ضایعات و خسارت زیاد به محصول و توزیع به موقع آن در هنگام نیاز، 
  .باعث کاهش نوسان هاي قیمتی می گردد
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Abstract 
 
One issue that always is propounding in the market distribution existed in developing countries such as Iran is the 
difference between consumer and producer prices called market margin. When the effect of increase or decrease 
of producer price on consumer price is asymmetric then the importance of market margin will be determined. 
Existence of symmetry in market show that the perfect transfer of price increasing or decreasing on farm is toward 
retailers and if transfer be done in asymmetric form, the difference of price is in direction of brokers benefit and 
farmers and consumers loss and it causes to additional cost for consumers. 
Therefore in this paper we pay attention to the manner of price transfer, causality relation, and tension of price 
transfer among the different levels of garden grape market by monthly statistics of price during the years of 1376 
to 1386. Findings of causality test of Granger – guest show that there is a casual correlation between two levels of 
on-farm and wholesale and wholesale and retailing and prices affects by each other. For level of on-farm and 
retailing there is a unilateral casual link from the on-farm to retailing. Findings of correction error pattern present 
that the price transfer is asymmetric from on-farm to retailing and from wholesale and it is symmetric from on-
farm to wholesale. 
Also findings of the tension of price transferring demonstrate that price changing between level of retailing and 
wholesale and level of on-farm and retailing do not transfer perfectly and short period tension is smallest than long 
period one but price transferring between two levels of on-farm and wholesale of grape show that the tension of 
price transferring between on-farm level and wholesale level is the same as the long period. 
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