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  به پرداخت براي محصول گوشت قرمز ارگانيك در شهر اهواز برآورد ميزان تمايل
  

  1افسانه محمدي
  

  چكيده
  

     در دهه هاي اخير  توجه  به سلامت محصولات غذايي  و آگـاهي مـصرف كننـدگان از مزايـاي كـشاورزي ارگانيـك همچنـين افـزايش تـاثيرات سـوء                                  
 از آنجايكه بازار مشخصي براي محـصولات ارگانيـك          . اشتياق آنها را براي محصولات ارگانيك افزايش داده است         محصولات رايج بر سلامتي مصرف كنندگان     

پرداخـت   بـه  تمايـل  ميـزان  و پرداخـت  بـه  تمايل بر مؤثر عوامل تعيين به مشروط گذاري ارزش روش از استفاده با حاضر مطالعه لذادر ايران وجود ندارد، 
 203تكميـل   طريـق  از 1390  تابـستان  در نياز تحقيق حاضـر  مورد دادههاي. قرمزارگانيك در شهر اهواز پرداخته استمصرف كنندگان محصول گوشت

 كـه  دانـد  نـشان  نتايج مدل لوجيت و پروبيت بـراي محـصول گوشـت قرمـز ارگانيـك      . نامه  دوگانه براي محصول گوشت قرمز جمع آوري گرديد پرسش

سن، تحصيلات، هزينه درمان، امنيت درامدي و آشنايي با محصولات ارگانيـك  از عوامـل تـاثير گـذار بـر تمايـل بـه         نوار،خا افراد تعداد ، درآمد متغيرهاي
همچنين متغيرهاي تاثير گذار برميزان تمايل به پرداخت شـامل  سـن،درامد، هزينـه درمـان و اشـنايي بـا محـصولات                 . پرداخت مصرف كنندگان مي باشد    

براي ايجاد و گـسترش     بنابراين  . ريال برآورد گرديد   161984 تمايل به پرداخت براي هر كيلوگرم محصول گوشت قرمز ارگانيك            متوسط.ارگانيك مي  باشد   
كشاورزي ارگانيك در كشور و افزايش  توليد اين محصولات بايد باآگاهي دادن به افراد ، ايجاد بازار مناسـب  بـراي خريـد و فـروش ايـن محـصولات،ايجاد                          

  . ريزي لازم صورت گيردي مشخص توليدي و  دادن نهاده هاي حمايتي  بايد برنامهاستانداد ها
  

JEL: Q15,Q56  
  

  گذاري مشروط، تمايل به پرداختگوشت قرمزارگانيك، مدل لوجيت و دو مرحله اي هكمن، ارزش: واژگان كليدي
  

  مقدمه
ن غذا، مسئله امنيـت و سـلامت غـذاي جمعيـت رو بـه       هاي اخير بحرا    يكي از بزرگترين  چالش هاي روبروي جامعه بشري در دهه          

بحران جمعيت از يك سو و محدوديت  منابع اوليه توليد از سوي ديگر، باعث حركت كشاورزي سنتي به سـمت                     . افزايش دنيا است  
هـاي    ود نهـاده  اما تنها پس از گذشت دو دهه از ور        . كشاورزي صنعتي با عنوان انقلاب سبز كشاورزي در دهه پنجاه  ميلادي گرديد            

هاي ديگر،  هاي شيميايي و برخي تكنولوژي شيميايي در فرآيند توليد محصولات كشاورزي به دليل كاربرد بي رويه و نامناسب نهاده 
هاي شيميايي    هاي حاصل از ورود نهاده      در حال حاضر مخاطرات و بحران     . هاي جديدي مواجه شد     فرآيند توليد با مشكلات و بحران     

هاي شيميايي خـاك،     ها، تخريب و فرسايش     هايي نظير آفات و امراض جديد، مسموميت        زي علاوه بر مسائل و بحران     به بخش كشاور  
( هاي طبيعي و بـر هـم خـوردن تعـادل طبيعـي، تهديـدي بـراي سـلامت انـسان بوجـود آورده اسـت                             تخريب زيست و كشت بوم    

  ). 2003لوتر،
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هـا و   ت محصولات كشاورزي و فرآيند كشاورزي ارگانيك بـه صـورت پروتكـل   اين امر موجب شده است كه در دهه هاي اخير سلام         
همچنين افزايش آگاهي مصرف كنندگان از سلامت و مزاياي زيـست محيطـي             . قراردادهاي بين المللي مورد توجه قرار گرفته است       

راد، اشتياق مـصرف كننـدگان  را        كشاورزي ارگانيك و افزايش  گزارشات منتشره در خصوص تاثيرات سوء موارد فوق بر سلامتي اف               
هاي شيميايي را افـزايش داده اسـت          به محصولات توليد شده در شرايط طبيعي و حتي الامكان بدون استفاده از انواع سموم و كود                

  ).2003لوتر، (
 در سـطح  2007 در حال حاضر توجه به كشاورزي ارگانيك در دنيا به سرعت در حال رشد است و بر اساس آمار موجـود در سـال           

 ميليـون هكتـار،     12 ميليون هكتار از اراضي تحت مديريت كشاورزي ارگانيك قرار گرفتـه اسـت كـه اسـتراليا بـا                     31جهان حدود   
 هكتار اراضي   200در حال حاضر در ايران نيز در حدود         .  هكتار كمترين سهم را به خود اختصاص داده است         12بيشترين و نيجر با     

  ).2007يوسفي و ويلر،(نيگ مورد بهره برداري قرار مي گيردكشاورزي به صورت كشت ارگا
سـازد كـه يكـي از آنهـا عـدم آشـنايي مـصرف كننـدگان بـا                     اما وجود مشكلاتي توليد اين محصولات را با ريسك بالايي همراه مي           

 به عبارت ديگر نحوه .محصولات ارگانيك و مشكلاتي كه ممكن است از اين جهت در سيستم بازار يابي اين محصولات به وجود آيد                 
هاي توليد و در نتيجه افزايش قيمت  تمام شده اين محصولات گـردد       توليد محصولات ارگانيك ممكن است منجر به افزايش هزينه        

و مصرف كنندگان مجبور باشند به منظور استفاده از اين نوع محصولات هزينه بالاتري را نسبت بـه محـصولات معمـولي پرداخـت                        
اي از جامعه به اين سوال پاسخ       گذاري و پرسش از نمونه      بنابراين لازم است با استفاده از روش هاي ارزش        ). 1388،  حق جو ( نمايند  

داد كه آيا مصرف كنندگان حاضرند براي استفاده از محصولات سالم اين بهاي  اضافي را بپردازند و اگر پاسخ مثبت اسـت بـه چـه                           
بنابراين هدف اصلي مطالعه حاضر برآورد ميزان تمايل به پرداخت براي محصول گوشت قرمز              پردازند،    ميزان اين هزينه بيشتر را مي     

  .ارگانيك است
در ) 1388( در زمينه ارزش گذاري محصولات ارگانيك، در داخل كشور فقط ميتوان به مطالعه انجام شـده توسـط مـافي و صـالح                        

ايل به پرداخت براي محصول خيار و سـبزيجات ارگانيـك بـرآورد شـده               در اين بررسي ميزان تم    . استان تهران و گيلان اشاره نمود       
گذاري مشروط متغيرهاي درآمد و سابقه ابتلا به سرطان در ميان اقوام،              نتايج مطالعه نشان داد كه با بكارگيري رهيافت ارزش        . است

 تمايل به پرداخت افـراد بـراي خريـد هـر            اثر مثبت و معني داري بر ميزان تمايل به پرداخت براي خيار ارگانيك داشتند و متوسط               
  . ريال برآورد شده است17238 ريال و براي هر كيلوگرم سبزيجات ارگانيك 12200كيلوگرم محصول خيار ارگانيك 

اي كه توسط جوويندا سـامي       توان به مطالعه    اما در اين زمينه مطالعات زيادي در خارج از كشور انجام شده است كه از آن جمله مي                 
در اين مطالعه تمايل به پرداخت مصرف كنندگان براي توليد محـصولات ارگانيـك بـا                . در در ايتاليا انجام شده اشاره نمود      ) 1999(

گذاري مشروط بيان مي كند كه افزايش قيمت محصولات ارگانيك نسبت به قيمت محصولات معمولي مي   بكارگيري رهيافت ارزش  
به اين معنـي   . نندگاني كه نه به طور منظم محصولات ارگانيك خريد ميكنند تبديل شود           تواند به يك مانع مهم بر سر راه مصرف ك         

  .كه بين تمايل به پرداخت و قيمت محصولات ارگانيك رابطه منفي وجود دارد
آنهـا  . گـذاري توليـد گوشـت ارگانيـك در كـره پرداختنـد              گذاري مشروط به ارزش     با استفاده از روش ارزش    ) 2004( هيو و سانگ    

  .  وان برآورد كردند019/7 گرم گوشت ارگانيك 600وسط ميزان تمايل به پرداخت براي هر مت
هاي ملي استاندارد سازي مواد        ديگري در آمريكا بيان مي كند كه آگاه بودن خريداران از برنامه             در مطالعه ) 2006( بت و همكاران    

همچنين آنها دريافتنـد كـه مـصرف كننـدگان          . برد  لات بالاتر مي  غذايي ارگانيك احتمال پرداخت  قيمت بيشتر را براي اين محصو          
و ديگر اينكه زنان و افراد متاهـل        . مسن و افرادي با درآمد بالاتر حاضر به پرداخت قيمت بيشتري براي محصولات ارگانيك هستند              

  .با همتايان خود دارندداري  باشند به طوري كه تفاوت معني نيز حاضر به پرداخت قيمت بيشتري براي اين محصولات مي
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كند كه افراد شـهري بـا درآمـد عـالي و              در تركيه انجام شده است بيان مي      ) 2007( مطالعه ديگري كه توسط اكيونگور و همكاران        
اي و خطر كمتر محصولات ارگانيك نسبت به سـاير محـصولات              سطح تحصيلات بالا، دانش و آگاهي بيشتري در مورد ارزش تغذيه          

  .كه اين نشان از توان بالقوه افزايش تقاضا براي محصولات ارگانيك در بازارهاي شهر تركيه دارد. نسان دارندبراي سلامتي ا
با استفاده از روش هكمن و برآورد مدل پروپيت در اسپانيا تمايل به پرداخـت مـصرف كننـدگان را بـراي               ) 2007(آرياز و همكاران    

يج مطالعه، سن، درآمد، جنس و خصوصيات جغرافيايي متغيرهاي تـاثير گـذاري بـر               بر اساس نتا  . محصولات ارگانيك برآورد كردند   
  .ميزان تمايل به پرداخت افراد براي محصولات ارگانيك شناسايي شده اند

 هـزار تـن   32كه در حال حاضـر در حـدود    . شروع شده استخوزستان  در استان1383گانيك از سال رتوليد و كشت محصولات ا
با وجود اين ظرفيتها و مزيتهاي مطلـوب بخـش كـشاورزي در              .اغي به صورت ارگانيك در استان كشت مي شود        محصول زراعي و ب   

 مربوط به تقاضاي محـصولات ارگانيـك در اسـتان           مسائلزمينه توليد محصولات ارگانيك هيچ گونه مطالعه اي در زمينه شناسايي            
 كه براي اولين بـار عوامـل مـوثر بـر تمايـل بـه پرداخـت محـصول          لذا هدف از تحقيق حاضر اين است.خوزستان انجام نشده است  

 مـصرف   رار گيرد و به اين سوالات  كـه ايـن          ارگانيك در شهر اهواز به عنوان يك مطالعه موردي در استان خوزستان مورد بررسي ق              
ن بپردازند و ديگر  عادي آبالغ بيشتري نسبت به محصولكنندگان اهوازي حاضرند براي استفاده از محصول گوشت قرمز ارگانيك م

نها براي محصول گوشت قرمز ارگانيگ اثر       صرف كنندگان بر تمايل به پرداخت آ      اقتصادي و فردي م    اينكه ايا ويژگي هاي اجتماعي،    
  .معني داري دارند يا خير پاسخ داده شود

  
  روش تحقيق

مانند آنها كه نمي توانند در بازار مشخصي مـورد          تكنيك ارزشگذاري مشروط براي برآورد منافع كالاها و خدمات زيست محيطي و             
در مورد اين نوع كالاها مردم نمي توانند آنچـه را كـه تمايـل بـه پرداخـت بـراي خريـدهاي                       .  شود  ارزيابي قرار بگيرند، استفاده مي    

سـوم بـراي ارزش گـذاري       گذاري مشروط به عنوان يكي از روشهاي مر         در اين شرايط ارزش   . بازاريشان دارند، آشكار و معلوم نمايند     
  ).1385امير نژاد و همكاران ، (گيرد  مورد استفاده قرار مي

خورشيد دوسـت،  (گيرد  اين روش با استفاده از مصاحبه، بازاري فرضي را به منظور تعيين بهاي كالاهاي زيست محيطي در نظر مي                 
غير سطوح توليد و يا قيمـت برخـي كـالا و خـدمات              هدف آن  به دست آوردن  برآوردي دقيق از منافعي است كه در اثر ت               ). 1378

 پيشنهاد شد و سـپس      1947 در سال    1وانتراپ-گذاري مشروط ابتدا توسط كريسي      روش ارزش . آيد  عمومي و غير بازاري بوجود مي     
  ).1385امير نژاد و همكاران، (  به طور تجربي از اين روش استفاده نمود 1963 در سال 2لي داويس

ايـن روش   . باشـد   داول براي دو ارزش مهم واصلي يعني ارزش وجودي و ارزش انتخاب، مفيد و قابل استفاده مـي                 اين روش بطور مت   
( نامند  گذاري مشروط را غالباً روش ترجيح نيز مي روش ارزش.  افراد را در قالب ابزارهاي فرضي تعيين مي نمايد3تمايل به پرداخت

شگذاري مشروط درصدد ارزيابي فردي پرسش شوندگان از افزايش يا كـاهش كميـت              به عبارت ديگر روش ارز    ). 2003و نكاتچلام ،  
  )1378خورشيد دوست،(باشد كه در معرض يك بازار فرضي قرار گرفته است  كالايي مي

 گيري تمايل به پرداخت فرض شده كه فرد مبلغ پيشنهادي را بر اساس مـاكزيمم كـردن مطلوبيـت                     براي تعيين مدل جهت اندازه    
  ).1385امير نژاد و همكاران، ( كنند پذيرد يا آنرا طوري ديگر رد مي تحت شرايط زير ميخود 
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يكي از آنها بايد انتخاب شود استفاده  از مدلهاي انتخاب دوتـايي مـدنظر قـرار                 اما زماني كه افراد با دو گزينه مواجه هستند و تنها            
  .مي گيرد

شود در صورت انتخاب آن گزينه مقـدار            نشان داده مي    ام بوسيله متغير تصادفي            iدر اين الگوها وقوع حالت خاص براي فرد         
yi احتمال   Pاگر  . ه خود مي گيرد   يك و مقدار صفر را در صورت عدم انتخاب ب          i=1         باشد، در نتيجه احتمال اينكه اين متغير مقدار 

pi-1=  :اين موضوع را مي توان در تابع احتمال زير خلاصه نمود .  خواهد بودyصفر را اختيار نمايد معادل  i

)3(          

ui0 و uاگر فرض شـود كـه    .  را تحت تاثير قرار مي دهند      pاحتمال  واضح است كه متغيرهاي كمي و كيفي متعددي مي توانند            i1 i 
u < ui0نمايند كه     ام يك گزينه را فقط در صورتي انتخاب مي        iمتغيرهاي تصادفي هستند فرض      i1         بوده يا به عبارت ديگـر متغيـر 
  .بزرگتر از صفر باشدشود   كه به صورت زير تعريف ميتصادفي پنهاني يا قابل مشاهده 
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مقادير تصادفي قابل مشاهده متغير  :شود مي بيان 5 رابطه ، را به صورت
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yiاحتمال اينكه   :آيد  بدست مي6 مقدار يك به خود بگيرد از رابطه 
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  .ها است  برداري از پارامترB برداري از متغيرهاي موثر بر احتمال انتخاب گزينه مورد نظر و xكه 

باشـد بـه يـك      مي گانه در بررسي ارزش گذاري مشروط داراي يك متغير وابسته و با انتخاب دوگانه        از آنجا كه فرمت پرسشنامه دو     
امير نژاد و ( معروف ترين مدلهاي انتخاب گسسته در اقتصاد سنجي مدل لوجيت و پروبيت هستند           مدل كيفي انتخابي نياز دارد كه       

  ).1385همكاران،
  .ترين مدل انتخاب گسسته است  لاجيت آسانترين و گسترده  مدل

  :شود ، اينكه فرد يكي از پيشنهادها را بپذيرد به صورت زير بيان ميpi بر اساس الگوي لوجيت احتمال 
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  ).1385امير نژاد و همكاران، ( تابع توزيع تجمعي با يك اختلاف لوجستيك استاندارد استكه 
از لحـاظ روش شناسـي      . در بين روشهاي اقتصاد سنجي ،روشهاي تك معادله اي مستقيم به دليـل سـهولت،كاربرد زيـادي دارنـد                   

اول خطـاي ناشـي از      .كه اين گونه مدل ها بكار برده ميشوند وجود دو نوع خطا در براورد انها محتمل است                اقتصاد سنجي ،هنگامي    
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غير تصادفي بودن نمونه ها و دوم خطاي مربوط به يكسان فرض نمودن متغير هاي موثر بر تمايل به پرداخت و انهايي كه بر ميزان                         
انتخاب غير تصادفي نمونه به اين معنا است كه نمونه اماري تنها شامل مصرف              .ندتمايل به پرداخت بعد از تصميم اوليه اثر مي گذار         

كنندگاني است كه تمايل به پرداخت براي استفاده از يك منبع زيست محيطي دارند وافرادي كه تمايل به پرداخت ندارند،از نمونـه      
را براي پرداخت افراد تعيين مي كنند لزوما يكـسان          مفهوم خطاي دوم اين است كه عواملي كه تصميم افراد           . اماري حذف شده اند   

بنابراين بكاربردن مـدل هـايي كـه ملاحظـات ذكـر شـده را لحـاظ                 . نيستند،بلكه مي توانند دو مجموعه متفاوت از متغير ها باشند         
 كننده سطح تمايل بـه  كند،مي تواند در تفكيك ان دسته از عواملي كه بر تمايل به پرداخت موثرند و ان دسته از عواملي كه تعيين          

سلامي ( اي را ارائه نموده است        بنابراين براي برطرف كردن اين مشكل هكمن روش دو مرحله         .پرداخت هر فرد است،موثر واقع شود     
  )1380و عين اللهي،

در الگـوي   باشند به صـورت متغيرهـاي مـستقل            در اين مدل عواملي  كه بر تصميم افراد بر پذيرش تمايل به پرداخت اثر گذار مي                
باشند به صـورت متغيرهـاي مـستقل در           شوند و عواملي كه بر ميزان پذيرش تمايل به پرداخت افراد تاثير گذار مي               پروبيت وارد مي  

  .شوند الگوي رگرسيون خطي وارد مي
و همكاران، بهجتي :(اي هكمن به صورت روابط زير بيان ميشوند الگوي رگرسيون خطي و پروبيت حاصل از  تفكيك روش دو مرحله
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 بيانگر ميزان تمايـل     yi. باشند   بيانگر متغيرهاي توضيحي مي    Xi نشانگر پارامترهاي الگو،      و   هاي بيان شده در بالا        در الگوي 
ui و   Vبه پرداخت و   i             باشند و بر فرض توزيـع نرمـال بـا             جملات خطا در الگوهاي بيان شده كه مستقل  از متغيرهاي توضيحي مي

  . هستند2ميانگين صفر و واريانس ثابت
 k                كليه مشاهدات    معكوس نسبت ميل است كه با استفاده از پارامترهاي برآورد شده الگوي پروبيت برايYi>0شود   ساخته مي

  :آيد و از رابطه زير بدست مي
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)(كه در رابطه بالا      ix    1 و )( ix                همچنـين  . به ترتيب بيانگر تابع چگالي و تابع توزيع متغير نرمـال اسـتاندار هـستند
 در الگوي رگرسيون خطي وجود واريانس ناهمساني الگو را رفع كرده و ضرايب را نااريـب و سـازگار                    حضور متغير عكس نسبت ميل    

  ).1389بهجتي و همكاران،(سازد و استفاده از برآورد كننده حداقل مربعات را بلامانع مي نمايد مي
اي هكمن، الگوي پروبيت با روش حداكثر راستنمايي در ابتداي روش دو مرحله  . رديد برآورد گ1

  )1389حياتي و همكاران،  (:باشد الگوي پروبيت داراي تابع توزيع نرمال استاندارد به صورت زير مي

                                                 
1 - Maximum liklihood 
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باشـند بنـابراين       واريانس متغير تصادفي در توزيـع نرمـال اسـتاندارد برابـر بـا يـك و بـه دليـل اينكـه داراي توزيـع متقـارن مـي                             
F t F t
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  :باشد در نتيجه  مي 
)12(            

  .الگوي پروبيت بر اساس تابع توزيع تجمعي نرمال استاندارد به صورت زير بيان شده است
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  .را بپذيرد، است) A(بيانگر احتمال اينكه فرد يكي از پيشنهادها ) Pi(در معادله بالا 
كه در الگوي   . شود   ، از اثر نهايي استفاده مي      xkبر اثر تغير يك واحدي در متغير مستقل          yi=1جش اثر تغير در احتمال       براي سن 

  )1982جاج،( گردد لوجيت و پروبيت اين اثر به ترتيب از روابط زير محاسبه مي
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t   . تابع چگالي احتمالي براي توزيع نرمال است اثر نهايي و ME كه در آن 
  :آيد  ام در الگوي لوجيت و پروبيت از روابط زير بدست ميi همچنين كشش پذيري متغير توضيحي 
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PE E  كشش پذيري در الگوي لوجيت و   .كنند  كشش پذيري در الگوي پروبيت را بيان ميكه در روابط فوق 
به ) A( صفر تا بالاترين پيشنهاد    در انتها براي محاسبه مقدار انتظاري تمايل به پرداخت به وسيله انتگرال گيري عددي در محدوده               

  .شود صورت رابطه زير محاسبه مي
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 –باشد كـه بوسـيله جملـه اجتمـاعي             عرض از مبدا تعديل شده مي      اري تمايل به پرداخت است و        مقدار انتظ  WTP (E( كه  

  .اضافه شده است) (اقتصادي به جمله عرض از مبدا اصلي 
)17(          [  )]( Qsy y  
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 1390يل پرسشنامه به صورت مصاحبه حضوري از ساكنان شـهر اهـواز در تابـستان         آمار و اطلاعات لازم در اين مطالعه، از راه تكم         
پرسـش نامـه هـاي مـورد اسـتفاده در           . باشـد   گيري تصادفي ساده مي     گيري مورد استفاده، نمونه     روش نمونه . جمع آوري شده است   

(  ارائـه شـد    1979ب و هبرلين در سال      روش انتخاب دو گانه اولين بار توسط بيشا        .تحقيق حاضر به صورت دوگانه تهيه شده است       
  ).2003ونكا تچالام، 

گانه دو بعدي بوده      گانه را تعديل و اصلاح نموده و نتيجه آن روش انتخاب دو              روش انتخاب دو   1985 اما كارسون و هانمان در سال       
يشتر به جواب  بله يا خير يا نهاد بپيش. باشد كه اين روش مستلزم تعيين و انتخاب يك پيشنهاد  بيشتر نسبت به پيشنهاد اوليه مي               

  .العمل پاسخگو در پيشنهاد اوليه بستگي دارد عكس
. پذيرنـد  پذيرنـد يـا نمـي    هايي روبرو هستند كه يـا آنهـا را مـي    در بازار افراد با قيمت    .  اين روش، به بازار واقعي شباهت زيادي دارد       

اقتـصادي افـراد    -يرنده اطلاعات  شخصي و وضعيت اجتماعي      بخش نخست دربرگ  .  بخش طراحي گرديد   4پرسشنامه گفته شده در     
است در بخش دوم سوالات طوري طراحي شده كه ميزان آگاهي و دانـش پاسـخ گويـان را نـسبت بـه محـصولات ارگانيـك مـورد               

مـز  بخش سوم پرسش نامه در برگيرنده سوالاتي در مورد تمايل به پرداخت افراد بـراي محـصول گوشـت قر                   . سنجش قرار مي دهد   
  .باشد ارگانيك مي

 ريال به صورت پرسشهاي مرتبط 180000 و 120000، 500001 قيمت پيشنهادي براي محصول گوشت قرمز ارگانيك به مقادير         
 و  SPSS16هـاي     هاي از نـرم افـزار       براي تجزيه و تحليل داده    . اين مقادير بر اساس يك پيش آزمون انتخاب گرديدند        . بيان گرديد 

Shazam10 شده است استفاده.  
  

  نتايج و بحث
. باشـد    سال مي  95/39ميانگين سني نمونه مورد مطالعه      .  نتايج آماري برخي از متغيرهاي مربوط به افراد در جدول يك آمده است            

ع  درصد از افراد نمونه جم9/36دهد كه   هاي مطالعه نشان مي اند يافته  درصد از پاسخگويان  در شهر اهواز را مردان تشكيل داده 66
 درصـد از  6/9شنايي دارنـد و  راد با مراحل توليد اين محصولات آ درصد از اف4/9اند،  آوري شده اصطلاح محصول ارگانيك را شنيده     

اي   اند و اين بيانگر عدم آگاهي نسبي مصرف كنندگان و نبود تبليغات رسـانه               افراد مورد مطالعه از محصولات ارگانيك استفاده كرده       
  .باشد ك ميبراي محصولات ارگاني

را )  تومان 50001( نفر اولين پيشنهاد     57 درصد با فراواني     1/28 در زمينه تمايل به پرداخت براي  محصول گوشت قرمز ارگانيك،            
 20 درصد با فراواني     9/9)  تومان 12000( نفر اين پيشنهاد را پذيرفتند و به پيشنهاد كمتر           134 درصد با فراواني     66.3تند،    نپذيرف

  .شدند) تومان18000( نفر حاضر به پذيرش پيشنهاد بالا 102 درصد با فراواني  2/50. نفر پاسخ منفي دادند
 مطالعه در شهر اهواز، تمايل بـه خريـد محـصولات ارگانيـك  بـا قيمـت بـالاتر                      درصد از نمونه مورد    1/92دهد كه      نتايج نشان مي  

 درصد از افراد در خانواده خود و يا بستگان نزديـك، افـراد مبـتلا بـه                  1/59در ميان افراد نمونه مورد مطالعه بيان شده كه          . هستند
متوسـط درآمـد    . غيـر ارگانيـك و معمـول اسـت        هاي رايج در اثر مـصرف اسـتفاده از محـصولات              سرطان وجود دارد كه از بيماري     

 هـزار   40در اين بررسي متوسط هزينه درمان در يك خانواده شهري اهـواز             . باشد  هزار ريال مي  9764211پاسخگويان شهر اهوازي    
  . باشد تومان مي

  . كيلوگرم در هفته است005/1هاي اهوازي  همچنين متوسط مصرف گوشت قرمز در خانواده
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  1390ج آمار توصيفي متغيرهاي مورد مطالعه در شهر اهواز در سال نتاي) 1(جدول 
  انحراف  ميانگين  نام متغير

  توزيع فراواني  حداقل  حداكثر  استاندارد 

  21  71  39/11  95/39  )سال(سن 
)1/29(41 -31 ، )*0/31(31-21  
)3/15(61-51 ، )2/20 (51-41  

)4/4 (71-61  

  2-5) 8/87( ، 5-8) 8/10(  2  14    12/4  )نفر(اندازه خانوار 
)0/1 (14-11 ، )5/0(11-8  

  درآمد ماهيانه
  120000  10000000    4/976  )هزار تومان(

  0>400) 6/24( و 600-400) 3/14(
 ،)2/19(800 -600  

)3/15 (1000000> ،)2/20 (1000000 -800  

  هزينه درمان
  10  400    0/4  )هزار تومان(

)6/27 (80-40 ، )65 (40-10  
)5/2 (160-120 ، )4-3 (120-80  

  160-200) 5/0(  ، 200 تا 400) 5/0(
  آشنايي با

  1= بله) 9/36    (0=خير) 1/63(  0  1      محصولات ارگانيك

وجود افراد مبتلا به 
  1= بله) 1/59    (0=خير) 9/40(  0  1      سرطان در خانواده

  يافته هاي تحقق:ماخذ
  

  .  در جدول دو آمده استنتايج حاصل از برآورد مدل لوجيت براي محصول گوشت قرمز 
 حاصل شده است كه اين آمار نشان ميدهـد          02/182برابر  ) LR(همانطور كه در جدول دو مشاهده مي شود مقدار آماره نسبت راستنمايي             

ت مقادير ضرايب تعيين مك فادن و مـادالا در پـايين جـدول قـدر             . داري ميباشد    درصد معني  1كه الگوي برآوردي از لحاظ آماري در سطح         
باشـد و بيـان گـر ايـن اسـت كـه مـدل          درصد مي80همچنين مقدار درصد صحت پيش بيني الگو . دهند  توضيح دهندگي الگو را شرح مي     

  .نمايد تخمين زده شده در صد بالايي از تغييرات متغير وابسته را با توجه به متغيرهاي توضيحي پيش بيني مي
ت براي محصول گوشت قرمز ارگانيك، متغيرهاي توضيحي مبلغ پرداختـي، سـن، تحـصيلات،                در ميان عوامل تاثير گذار بر تمايل به پرداخ        

تعداد افراد خانوار، درآمد، امنيت درآمدي، هزينه درمان و آشنايي با محصولات ارگانيك در سـطح يـك درصـد از لحـاظ آمـاري معنـي دار                            
راد خانوار داراي اثر منفي و ساير متغيرها داراي اثر مثبت بر تمايل به              ميباشند از ميان متغيرهاي فوق متغيرهاي قيمت پيشنهادي و تعداد اف          

  .باشند خريد محصول  گوشت قرمز ارگانيك مي
دهد كه افزايش يك درصدي در اين متغيرهـا           مي  هاي تحصيل و درآمد پاسخگويان نشان         كشش محاسباتي براي متغيرهاي سن، تعداد سال      

البته در شرايطي كه سـاير متغيرهـا        .   درصد افزايش مي دهد    14/0 و   28/0،  16/1نيك را به ترتيب     احتمال خريد محصول گوشت قرمز ارگا     
مقادير كشش مورد بررسي براي دو متغير قيمت پيشنهادي و تعداد افراد خانوار نشان مي دهد كه با ثابت بودن سـاير عوامـل ،                         .  ثابت باشند 

 درصـد   20/0 و   39/1اد خانوار احتمال خريد محصول گوشت قرمز ارگانيك به ترتيـب            افزايش يك درصدي در قيمت پيشنهادي و تعداد افر        
  .دهد كاهش مي

 هـستند   067/0 و     0024/0امنيت درآمدي براي اين متغيرها به ترتيب برابـر           همچنين اثر نهايي متغيرهاي آشنايي با محصولات ارگانيك و        
  درصد افـزايش در      067/0 و 0024/0فزايش در هر يك از متغيرها به ترتيب منجر به           كنند با ثابت بودن ساير عوامل، يك واحد ا          كه بيان مي  
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اين نشان دهنده اهميت افزايش آگـاهي و دانـش نـسبت بـه ايـن محـصولات و امـر        . گردد احتمال خريد محصول گوشت قرمز ارگانيك مي  
  .باشد تبليغات مي

  
  قرمز ارگانيك در شهر اهوازنتايج مدل لوجيت براي برآورد ارزش محصول گوشت ) 2(جدول 

 كشش پذيري tآماره   ضريب برآوردشده  متغيير

  -3992/1  -3716/4*  -0036915/0  مبلغ
  1601/1  7531/2*  0031471/0  سن 

  28424/0  3265/3*  37610/0  تحصيلات 
  -20579/0  -5073/2***  -21449/0 تعداد افراد خانوار

  14009/0  2186/2*  081323/0  درآمد
  75967/0  2461/2*  053065/0  نهزينه درما

  22731/0  6369/2*  81812/0  امنيت درآمدي
  32415/0  6823/2*  83404/0  ارگانيك آشنايي با محصولات
  3429/1  0535/4*  9109/5  ضريب ثابت

43/0  MC Fadden 57/177 Log of Likelihood 
Function  

45/0  Maddalas 9474/97 Likelihood Ratio Test  
   80/0 Percentage of Right 

Prediction  
معني داري **  %1معني داري سطح     * 

 %5سطح 

 %10معني داري سطح *** 

  هاي تحقيق يافته: مأخذ 
  

اي هكمن به منظور بررسي عوامل مـوثر بـر    همانگونه كه قبلاً بيان گرديده بود در اين مقاله علاوه بر مدل لوجيت از مدل دو مرحله     
اي هكمن بـراي      كه نتايج حاصل از برآورد مدل دو مرحله       . صول گوشت قرمز ارگانيك نيز استفاده شده است       ميزان پراخت براي مح   

  .محصول گوشت قرمز ارگانيك در جدول سه ذكر شده است
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  اي هكمن براي محصول گوشت قرمز ارگانيك حله  نتايج حاصل از برآورد روش دو مر) 3(جدول 
  روش هكمن  روش

 tآماره  مقدار ضريب  كشش  tآماره  ضريب برآورد شده  متغييرها  )خطي رگرسيون(دوم مرحله  )پروبيت( ل مرحله او

 170/2*  1643/0       عرض از مبدا

      -2280/1  -6307/4*  -0018742/0  مبلغ پيشنهادي
  24/49*  9407/0  0245/1  9569/2*  0015918/0  سن

  466/1  0245/0  2855/0  2173/3* 21291/0  تحصيلات
  -1982/0  -0051/0  -2274/0  -7520/2*  -13390/0  خانوار راداف تعداد

  989/1*  0070/0  10701/0  3659/2*  083150/0  درآمد
  845/2*  0033/0  07220/0  1583/2*  055987/0  هزينه درمان
  9681/0  0133/0  2658/0  9640/2  49233/0  امنيت درآمدي

  829/1  0467/0  32252/0  6686/2*  48648/0  آشنايي با مواد ارگانيك
  5939/0  000/0        عكس نسبت ميل

39/0 Maddalas R2 Likelihood Ratio Test=0.19  53/0R2=   

MCFADDEN 
 R-SQUARE=0.40 

Percentage of Right Prediction=79.41  70/0F=  

P-VALUE=  

  يافته هاي تحقيق:ماخذ
  

ت شامل مبلغ پيـشنهادي، سـن، درآمـد، تحـصيلات،            همانطور كه جدول سه نشان مي دهد، متغيرهاي مستقل براي الگوي پروبي           
. باشـند   تعداد افراد خانوار، هزينه درمان، امنيت درآمدي و آشنايي با محصولات ارگانيك كه در سطوح تعيين شـده معنـي دار مـي                      

  درصـد اسـت كـه نـشان    LR (89(همچنين  آماره نسبت راسـتنمايي  .  درصد است79درصد پيش بيني صحيح مدل برآورد شده    
در انتها جدول مقادير ضرايب مك فادن و مادالا الگوي پروبيـت بـرآورد شـده                . دهنده معني داري كلي رگرسيون برآورد شده است       

  .باشد  درصد مي42 و 40براي محصول گوشت قرمز ارگانيك به ترتيب  برابر با 
يعنـي بـا ثابـت فـرض        . باشـد    مي 28/0 و   02/1 كشش داده شده متغيرهاي مستقل ميزان تحصيلات و سن افراد به ترتيب برابر با               

گوشت قرمز ارگانيـك را     )  خريد(كردن ساير عوامل يك درصد افزايش در ميزان تحصيلات و سن افراد، پذيرش تمايل به پرداخت                 
  يابد  درصد افزايش مي28/0 و 02/1به ترتيب 

رض ثابت بودن ساير عوامل و با توجه به رابطه منفي آنهـا بـه طـور                 باشد يعني با ف      مي 22/0كشش متغير توضيحي تعداد افراد خانوار برابر با         
  . درصد كاهش مي دهد22/0متوسط يك درصد افزايش در اين متغير، احتمال تمايل به پرداخت براي گوشت قرمز ارگانيك را 

ابت بـودن سـاير عوامـل، باعـث      كشش براي متغير هزينه درمان مصرف كنندگان نشان مي دهد كه افزايش يك درصد اين متغير با فرض ث   
 براي متغير مبلغ پيشنهادي نشان مـي دهـد كـه    22/1كشش .  درصدي در احتمال تمايل به پرداخت را پيش خواهد داشت     072/0افزايش  

  . درصدي در احتمال خريد گوشت قرمز ارگانيك خواهد شد22/1افزايش يك  درصدي اين متغير باعث كاهش 
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آن از باشد كه در نتيجه تغير  كه بيانگر اين مي.   است0032/0متغير مجازي آشنايي با محصولات ارگانيك برابر با  مقدار اثر نهايي مربوط به      
يابد و اين نشان دهنده اهميـت آگـاهي و             درصد افزايش مي   32/0احتمال تمايل به پرداخت افراد      ) پاسخ بله (به يك   ) پاسخ خير (صفر  

  .باشد  محصول گوشت قرمز ارگانيك ميتبليغات در افزايش احتمال خريد براي
باشـد كـه در نتيجـه تغيـر آن از صـفر               كه بيانگر اين مي   .   است  002/0مقدار اثر نهايي مربوط به متغير مجازي امنيت درامدي برابر با            

 .يابد  درصد افزايش مي2/0احتمال تمايل به پرداخت افراد ) پاسخ بله(به يك ) پاسخ خير(

استفاده در مدل رگرسيون خطي شامل سن، تحصيلات، اندازه خانوار، درآمد، هزينه درمان، امنيـت درآمـدي،                 متغيرهاي مستقل مورد    
ضرايب برآوردي از لحاظ آمـاري در سـطوح تعيـين شـده معنـي دار مـي                  . باشد  آشنايي با محصولات ارگانيك و عكس نسبت ميل مي        

 درصد از ميانگين تغييرات ميزان تمايـل بـه          53د بوده به عبارت ديگر       درص 53ضريب تعيين مربوط به رگرسيون خطي برابر با         . باشند
 نشان ميدهد كه كل رگرسيون برازش شده        Fمقدار آماره   . الذكر توضيح داده شده است      پرداخت توسط مجموع متغيرهاي مستقل فوق     

 ـ         . باشد  در سطح يك درصد معني دار مي       ت بـر عـدم وجـود خـود همبـستگي در      ميزان آماره دوربين واتسون  هم در اين مدل كه دلال
  . لذا  الگوي مورد نظر قابل اطمينان براي تحليل نتايج بعدي مي باشد. رگرسيون برآورد شده است

 مي باشد و نشان دهنده اين است كه با افزايش يك واحد به طور متوسط درامد افـراد بـا                     0070/0مقدار ضريب براورد شده براي درامد     
  . واحد افزايش خواهد يافت007/0متوسط تمايل به پرداخت افراد راثابت بودن ساير عوامل،

   متغير هزينه درمان بيانگر اين اسـت  كـه يـك واحـد                 0033/0همانطور كه در جدول سه مشاهده مي شود مقدار ضريب براورد شده           
  واحد در متوسط تمايل بـه        0033/0 افزايش در مقدار ميانگين متغير هزينه درمان در صورت ثابت بودن ساير عوامل منجر به افزايش               

  . با توجه به جدول سه ،متغيرهاي هزينه درمان ،سن و درامد در الگوي رگرسيون خطي معني دار مي باشند.پرداخت افراد مي شود
عدم معني دار بودن متغير عكس نسبت ميل در سطح يك درصد نشان مي دهد عوامل اثر گذار بر تصميم بـه تمايـل بـه پرداخـت بـا

  .عوامل تعيين كننده ميزان تمايل به پرداخت يكسان نمي باشند كه تاكيدي بر استفاده از روش هكمن دو مرحله اي مي باشد
              

دهد، بعد از تخمين پارامترهاي مدل لوجيت شت قرمز ارگانيك را نشان مي.، كه ارزش يك كيلوگرم گWTPمقدار انتظاري متوسط 
  :شودنهايت، يه صورت زير محاسبه ميدر بازه صفر تا بي) معين(گيري عددي ، بوسيله انتگرالبا استفاده از روش حداكثر درستنمايي

0/1619840 )
)}.0011/0011/1(exp{1

1
( 


 dBid

Bid
WTP  

  
  .گرديد  ريال  برآورد 161984بنابراين متوسط تمايل به پرداخت افراد براي خريد هر كيلوگرم محصول گوشت قرمز ارگانيك، 

  
  بحث و نتيجه گيري

دهدكه درهر دو مدل لوجيت و پروبيت متغير تحصيلات اثرمعني داري بر انتخاب محصول گوشت قرمز                  ي نشان مي   نتايج اين بررس  
اين مسئله نشان ميدهد كه با افزايش سطح تحصيلات ،آگاهي، دانش و توجه افـراد نـسبت                 . ارگانيك توسط شهروندان اهوازي دارد    

، اوم  )1991(نتايج تحقيقات مختلف از جملـه ميـسرا و همكـاران            .باشد  تر مي به ايمني، طعم مواد و بهداشتي بودن مواد غذايي بيش         
بنابراين پيشنهاد مـي شـود بـا برگـزاي كارگـاه هـاي       .، نيز بيانگر اين ارتباط مثبت مي باشد )2007(، اكيونگور و همكاران     )1994(

اورزي و محـصولات ارگانيـك بـه تـرويج و           اموزشي،ترويج نمايشگاه هاي مرتبط با كشاورزي ارگانيك و فعال شدن انجمن هاي كش            
  . گسترش كشاورزي و محصولات ارگانيك براي همه اقشار جامعه پرداخته شود

يعنـي  .  بين  متغير سن و احتمال تمايل به پرداخت براي محصول گوشت قرمز  ارگانيك رابطه مثبت و معني داري به دست آمـد                        
  .د جوانتر براي محصولات ارگانيك دارند افراد مسن ترتمايل پرداخت بيشتري نسبت به افرا
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  .، نيز بيانگر اين رابطه مثبت است)2007( نتايج تحقيق ارياز و همكاران 
با توجه به اينكه بين سطح درآمد و احتمال تمايل به پرداخت شهروندان اهوازي براي محصول گوشت قرمز ارگانيك رابطه مثبت و                      

ه سياستي در جهت افزايش درآمد سرانه شهروندان اهوازي موجب افزايش مـصرف سـرانه   معني داري به دست آمد لذا اتخاذ هرگون 
  .محصولات ارگانيك در منطقه مورد مطالعه خواهد شد

  .، نيز  بيانگر اين رابطه مي باشد)2006( نتايج تحقيقات بت و همكاران
رداخت رابطه منفي و معني داري به دست آمد پـس بـا    درهر دو مدل لوجيت و پروبيت بين تعداد افراد خانوار و احتمال تمايل به پ      

 مي كاهش پرداخت براي محصول گوشت قرمز ارگانيك به تمايل سرانه احتمال درآمد كاهش دليل به خانواده اعضاء تعداد افزايش

  . ،نيز بيانگر اين  رابطه منفي مي باشند)1999(جووينداسامي .يابد
نتـايج اكيونگـور و همكـاران       . محصول گوشت قرمز ارگانيك رابطه مثبت و معني داري است          هزينه درمان با تمايل به پرداخت براي      

بنابراين هر چه هزينه درمان بيشتر باشد  احتمال تمايل به پرداخت براي محصولات              . نيز بيانگر اين رابطه مثبت مي باشد      ) 2007(
  ارگانيك  نيز افزايش ميابد

ل  به پرداخت براي محصولات ارگانيك رابطه مثبـت و معنـي داري بـه دسـت آمـد نتـايج                   بين امنيت درامدي افراد و احتمال تماي      
بنابراين هر چه امنيت درامدي بـالاتر باشـد احتمـال تمايـل بـه               . نيز بيانگر اين رابطه مثبت مي باشد      ) 2007(اكيونگور و همكاران    

  پرداخت بيشتر خواهد بود
ه پرداخت شهروندان اهوازي  براي محـصول گوشـت قرمزارگانيـك رابطـه مثبـت و                 متغير اشنايي با محصولات ارگانيك و  تمايل ب        

لذا ضروري . نيز بيانگر اين رابطه مثبت مي باشد) 1388(، مافي و صالح )2007(معني داري به دست آمد نتايج اكيونگور و همكاران 
اموزش و تبليغ محصولات ارگانيك از طريـق        است كه براي ارتقاي سطح اگاهي افراد جامعه نسبت به محصولات ارگانيك به سمت               

  .  رسانه هاي جمعي، مدارس وبرگزاري سمينار ها فراهم گردد
 درصد از افـراد مـورد مطالعـه حاضـر بـه پرداخـت هزينـه اضـافي بـراي توليـد محـصول گوشـت                           1/92 با توجه به نتايج مطالعه،      

 ـ           قرمزارگانيك مي  راي توليـد و عرضـه محـصولات كـشاورزي ارگانيـك  در اسـتان        باشند اين آمار نشان ميدهد كه بستر مناسـبي ب
خوزستان وجود دارد لذا پيشنهاد مي گردد تا شرايط و بستر مناسب براي توليـدات ايـن نـوع محـصولات بـراي افـزايش بهداشـت                       

رزان قيمـت   همچنـين اختـصاص نهادههـاي حمـايتي ماننـد وام هـاي ا             .وسلامتي افراد جامعه در منطقه مورد مطالعه فراهم گردد        
  .،پرداخت يارانه سبز وبيمه شدن محصولات ارگانيك در راستاي ايجاد انگيزه براي كشاورزان پيشنهاد مي گردد
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Abstract  
 

In recent decades, according to health food products and increase consumer awareness of the benefits of organic 
farming products in adverse effects on their health, consumers' desire for organic products has increased. Because 
the specific market for organic products in Iran do not exist, this study using contingent valuation to determine the 
factors affecting consumers' willingness to pay and willingness to pay the amount of organic meat products is in 
the city of Ahvaz. Data for this study in summer 1390 from 203 completed were collected Double-Bounded 
dichotomous questionnaires for meat products. Results of logit and probit models for organic meat products has 
shown that variables such as income, family size, age, education, treatment costs, Income Security and familiarity 
with organic products of the factors affecting consumers' willingness to pay is. Also, knowing the variables 
affecting willingness to pay, including age, income, cost of treatment and is familiar with organic products. 
Average willingness to pay for organic meat products 161 984 rials per kg respectively. So for the creation and 
expansion of organic farming in the country and increase the production of these products to people with 
knowledge, a good market for buying and selling these products, creating a clear standard input to support 
manufacturing and planning should be done. 
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