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بررسي توسعه ي بازارهاي محصولات ارگانيك در راستاي افزايش رفاه روستانشينان استان 

  )مطالعه ي موردي خيار ارگانيك(مازندران 
 

  4حامد رفيعي و 3 آهنگركلايي، سعيد شهابي2، قاسم لياني*1حسين پورمظفرسيد 

 

  چكيده
  

جه به كشت و توسعه ي بازارهاي اين محصولات از اهميت خاصي برخوردار است و مي با توجه به اهميت و رونق بازارهاي جهاني محصولات ارگانيك، تو
در اين مطالعه كه به صورت موردي بر روي بازار  . روستانشينان، درآمدزايي قابل توجهي داشته باشدتواند براي كشاورزان محصولات ارگانيك و خصوصاً

 1390نامه از ساكنين شهرستان هاي استان مازندران و بصورت نمونه گيري تصادفي در سال پرسش 308محصول خيار ارگانيك انجام شده است، تعداد 
نتايج بدست آمده نشان مي  .استفاده شده است به منظور دستيابي به نتايج مورد نظر در اين مطالعه از روش برآوردي الگوي توبيت. جمع آوري گرديد

اثرات هر يك از متغيرهاي  . ريال بيشتر از خيار غير ارگانيك داشته اند 504/2276داختي، حدود دهد كه مصرف كنندگان طبقات مختلف تمايل به پر
 . بر ميزان تمايل پرداخت افراد تأثير معني داري داشته اندآشنايي با محصولات ارگانيكجنسيت، سن، درآمد فرد و خانوار، ميزان مصرف ماهانه خيار، 

 مبلغ ت كه رابطه منفي با تمايل به پرداخت بيشتر براي محصولات ارگانيك دارد بقيه متغيرها با احتمال پذيرشبگونه اي كه غير از متغيرهاي جنسي
به منظور توسعه بازار محصولات ارگانيك توصيه مي شود كه تفكيك بازار در اين نوع محصولات صورت گرفته و بازار اين . پيشنهادي رابطه مثبت دارند

همچنين باتوجه به ميزان اثر هر يك از متغيرهاي مورد . براي استفاده مصرف كنندگان محصولات ارگانيك در نظر گرفته شودمحصولات بطور جداگانه 
بررسي و با توجه به اينكه توليدكنندگان اين محصولات روستانشينان مي باشند، سياست هاي ترويجي و آموزشي در افزايش مصرف و تمايل پرداخت افراد 

  .هبود رفاه روستانشينان مؤثر خواهد بودنهايت ب و در
 

M31, P25, Q1, Q13 :JEL طبقه بندي  
 

  مرحله هكمن ، روش دومدل توبيت، ارگانيك، مازندران، تمايل به  پرداخت: واژه هاي كليدي
 
 

   مقدمه

يش از مباحث قابل پغذايي از مدت ها  ، كمبود موادتوجه به جمعيت رو به رشد جهان، بخصوص در كشورهاي در حال توسعهبا
، سامانه هاي كشاورزي بيش از پيش به نهاده ها و 20ال افزايش جهاني جمعيت طي قرن به دنب. )2002 ،شارما( توجه بوده است

هرچند عملكرد بسياري از محصولات . عمليات خارجي براي توليد محصولات غذايي جهت تامين امنيت غذايي متكي شده اند
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نه تنها به امنيت ، اما رهيافت رايج مبتني بر توسعه با ابزار فناوري نوين كل چشمگيري افزايش يافتدوره به شزراعي طي اين 
، تي، فني، بويژه در كشورهاي در حال توسعه باعث بروز پيامدهاي نامطلوب بوم شناخ، بلكه در بسياري مواردغذايي منجر نشد

 . )1383، مهدوي دامغاني و همكاران( اقتصادي و اجتماعي شد

ا معقول از كودهاي شيميايي و همچنين استفاده بي رويه از سموم و آفت كش ها ي شيميايي مهم ترين علل آلودگي استفاده ن
، موجب مي شود تا بقاياي اين مواد در خاك باقي مانده و صحيح از مواد شيمياييعدم استفاده  .هاي محيطي را تشكيل ميدهند

در طي سال هاي اخير نگراني هاي جهاني در خصوص . وده كندل، آنها را نيز آ و زيرزمينيبه منابع آب هاي سطحيدر انتقال 
عواقب و اثرات جانبي برخي از فعاليت هاي كشاورزي نوين بر محيط زندگي انسان افزايش يافته و محققان را به تفكر بيشتر و 

مختلف به دنبال روش هاي كشاورزي مي باشند كه بتواند بنابراين علوم . نگاهي عميقتر به فعاليت هاي كشاورزي وا داشته است
ر كشاورزي ارگانيك يك جايگزين مناسب در بين  از اين منظ.دنجايگزين مناسبي براي حفظ سلامت انسان و محيط زيست باش

ور اخص  حال توسعه بطنظام هاي متداول كشاورزي جهت صيانت از امنيت غذايي در سطح جهان بطور اعم و بين كشورهاي در
  . )1385 ،افتخاري وساربان(مطرح ميباشد 

كشاورزي ارگانيك سيستمي است كه چرخه اكولوژيكي و افزايش فعاليت خاك را بهبود و ارتقا مي بخشد و كمترين استفاده از 
واقع در در ). 2008، آنونيموس( نهاده هاي شيميايي با هدف سلامت و كيفيت محصولات توليدي درون مزرعه را مد نظر دارد

، آفت كش ها و تنظيم كننده رشد و ي تلقي مي شود از كود هاي مصنوعيكشاورزي ارگانيك كه بعنوان يك سيستم توليد
اين سيستم جهت حفظ حاصلخيزي خاك و تقويت عناصر غذايي آن همچنين كنترل  .افزودني هاي خوراكي اجتناب مي ورزند

 آن حفظ از روش هاي مختلف متكي مي باشد و از عمده ترين ويژگي هايحشرات، علف هاي هرز و ساير آفات با استفاده 
،  اعمال روش هاي جامع مديريت تهيه مواد غذايي مورد نياز زراعي، خودكفا نمودن خاك از ازت، حاصلخيزي خاك در درازمدت

 باشدمي... ن طبيعي وارگيري دشمنا، بكش هاي مختلف از جمله تناوب زراعيدام و كنترل علف هاي هرز و حشرات با رو
سيستم كشاورزي ارگانيك استفاده كامل از نهاده هاي موجود را تا آنجا كه ممكن باشد مد نظر قرار داده و  ).1385، نصراصفهاني(

  .    )1388 ، و مهدوي زاده آجودي،1375 ،پاپ زن ( بدنبال كاهش مصرف مواد شيميايي است
ارائه شده است، كه كشاورزي ارگانيك  همه سامانه ) MFAOI1( لي كشاورزي ارگانيكجامع ترين تعريف توسط اتحاديه بين المل

 يفي سالم را در برميگيردطاجتماعي و اقتصادي توليد مواد غذايي و  هاي كشاورزي توسعه دهنده جنبه هاي زيست محيطي،
  . )1385 ،افتخاري و ساربان(

بويژه اروپاي غربي و آمريكاي شمالي تعداد خريداران محصولات ارگانيك به ،  در بسياري از كشورهاي دنيا،مطالعات نشان ميدهند
 33 به 2000 در سال دلار  ميليارد5/17، بطوريكه بازار خرده فروشي غذاي ارگانيك از قابل ملاحظه اي رو به افزايش استميزان 

بازار مواد غذايي ارگانيك ) 1996  -1986(ه طي يك دوره ده سال ).2007ويلر يوسفي و( رسيده است 2005در سال ميليارد دلار 
 سطح زير كشت محصولات ارگانيك به ميزان 2003  تا 2000هاي  برابر افزايش يافته و در آلمان نيز بين سال4در ايالات متحده 

ولات ارگانيك اين ارقام گرايش جهاني بسوي محص ).2005، ميرپلاگر(درصد افزايش يافته 29درصد و تعداد كشاورزان ارگانيك 34
 ءعلي رغم ارتقا .را نشان ميدهد و حاكي از اهميتي است كه جهان امروز براي محصولات عاري از بقاياي مواد شيميايي قائل است

فت كش هاي شيميايي، هر ساله در ايران شاهد آآگاهي هاي عمومي در سطح جهان نسبت به خطرات كاربرد بي رويه كودهاو 
  سعيديملك ،1379نسيمي  ( تي و زيست محيطي ناشي از كاربرد اين مواد در بخش كشاورزي هستيمافزايش هزينه هاي بهداش

 هزار هكتار از گياهان زراعي و 113آمارهاي رسمي وزارت جهاد كشاورزي حاكي از آن است كه در بيش از  .)1389، همكاران و

 
1 . Movement Federation Of Agriculture International 
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ي شيميايي و آفت كش هاي شيميايي مصنوعي استفاده نمي  هزار هكتار از محصولات باغي كشور از هيچ گونه كودها125بيش از 
  .) 1385، باقرزاده ( شود

 ،1379، فرهودي( گانيك ايجاد درآمد و اشتغال بويژه در مناطق روستايي عنوان شده استيكي از اهداف اساسي كشاورزي ار
وي انساني زيادي را طلب ميكند كه ميتواند امكانات مناسبي را در ارگانيك فعاليت نيركشاورزي  .)1385، ساربان  وافتخاري

درصد كشاورزان ايران خرده پا هستند  80بيش از  .)1385، افتخاري وساربان( جذب و اشتغال و جلوگيري از مهاجرت فراهم آورد
جود نقش مهمي كه در توليد اين كشاورزان با و. ي كشاورزي ايران را برعهده دارنددرصد از زمين ها40كه مديريت حدود 

، در شرايط اقتصادي و اجتماعي مناسبي به سر نمي برند و اين در حالي است كه كشاورزي ارگانيك به دارندمحصولات كشاورزي 
، عرضه غذاي با كيفيت به جوامع محلي مهيا مي ه پا براي دستيابي به درآمد بهتردلايل گوناگون شرايط را براي كشاورزان خرد

، برابري جنسيتي و حفاظت  محركه توسعه پايدار در كاهش فقر، توسعه انساني بدين ترتيب كشاورزي ارگانيك بعنوان موتور.سازد
  .)2007 ،محمودي و  همكاران ( محيط زيست ايفاي نقش ميكند

جام شده كه ازآن جمله مطالعاتي در زمينه بازار محصولات ارگانيك و بررسي تمايل به پرداخت افراد براي محصولات ارگانيك ان
 بازار خرده فروشي در نيوجرسي ايالات متحده به 5كه به بررسي تمايل مشتريان ) 1999(ميتوان به مطالعه گويند اسامي و ايتاليا 

 نتايج اين مطالعه نشان داد كه زناني كه درآمد بيشتر دارند،. ، اشاره كردت براي محصولات ارگانيك پرداختندپرداخت مازاد قيم
علاوه  .مادگي بيشتري براي محصولات ارگانيك دارندزمحصولات ارگانيك استفاده ميكنند آافرادي كه گاه يا هميشه ا افرادجوان،

) 2005(كالمن و همكاران  .بر اين افزايش تعداد افراد خانواده تمايل براي پرداخت مازاد قيمت محصولات ارگانيك كاهش مي يابد
كيفيت بهتر محصولات : قبوليت محصولات ارگانيك را ازسوي مصرف كنندگان به اين ترتيب دانستنيز در برزيل دلايل اصلي م

   .%)23( مزه بهتر محصولات ارگانيكطعم و ،%)30(، رعايت مسائل بهداشتي %)47(ارگانيك 
، حتي ولات ازگانيكمازاد قيمت براي محصنشان داد كه مصرف كنندگان حاضر به پرداخت ) 2007(نتايج پژوهش بات و همكاران 

دانش و  ميزان تمايل به پرداخت مازاد قيمت رابطه مستقيمي با . هستند،صد محتويات آنها ارگانيك نيست محصولاتي كه صد در
به بررسي ميزان تمايل براي ) 1388( صالح مافي و .آگاهي مصرف كنندگان از ويژگي ها و امتيازات محصولات ارگانيك داشت

گانيك براي محصولات سبزيجات و خيار در استان گيلان و تهران پرداختند كه نتايج اين مطالعه نشان داد پرداخت محصولات ار
ريال براي هر 17238ريال و براي سبزيجات ارگانيك 12200كه متوسط تمايل به پرداخت افراد براي هر كيلو گرم خيار ارگانيك 

مثبت و معني داري بر   متغير درآمد و سابقه ابتلا به سرطان در ميان اقوام اثرميان متغير هاي مورد مطالعه از و باشد؛رم ميگيلو ك
  .تمايل به پرداخت براي خيار ارگانيك دارد

از آنجايي كه در ايران بازاري براي خريد و فروش  ،به سوي كشاورزي ارگانيك را شروع كرده اندحركت اغلب كشور هاي جهان 
ارد كشاورزان توليد محصولات ارگانيك را همراه با ريسك دانسته و تمايل چنداني براي محصولات كشاورزي ارگانيك وجود ند

ويژگي ها و مين دليل مطالعه در مورد بازار محصولات كشاورزي و بررسي  هبه .توليد محصولات ارگانيك ازخود نشان نمي دهند
ن تعييبنابراين هدف اين مطالعه  .ولات ارگانيك نمايدترجيحات مصرف كنندگان ميتواند كمك شاياني در ايجاد بازار بالقوه محص

همچنين  مازاد قيمت و ميزان تمايل به پرداخت مصرف كنندگان براي محصولات ارگانيك و عوامل تاثيرگذار در پرداخت اين
ابل توجه آن است  نكته ق.باشدت ارگانيك ميعوامل و مشكلات بازار محصولات كشاورزي و تاثير گذار در ايجاد و توسعه محصولا

ين عوامل مؤثر برآن با استفاده از يكه مطالعات اندكي در سطح جهاني به بررسي تمايل پرداخت براي محصولات ارگانيك و تع
در ايران در مورد محصولات ارگانيك چنين روشي استفاده نشده و اكثراً با استفاده از الگوي . انداي هكمن پرداختهالگوي دو مرحله

اي اين مطالعه با استفاده از الگوي دو مرحله.  اين تمايل پرداخت برآورد شده است))1388(ظير مطالعه مافي و صالح ن(لوجيت 
  .هكمن به بررسي اين مسئله خواهد پرداخت
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  وش پژوهشر
از مدل توبيت ) دبا توجه به ماهيت متغير وابسته كه حالت كيفي دار(براي بررسي متغيرهاي تاثيرگذار برميزان تمايل به پرداخت 

گروه افراد مصرف كننده محصولات ارگانيك  اين مدل با بهره گيري از اطلاعات جمع آوري شده از هر دو. استفاده مي گردد 
بيشتر براي در اين مدل اگر فرد مصرف كننده حاضر به پرداخت مبلغي . في بودن نمونه را مرتفع مي نمايدخطاي ناشي از تصاد
نيك نباشد اگر حاضر به پرداخت مبلغي بيشتر براي محصولات ارگا ، به متغير وابسته مقداري واقعي وشدمحصولات ارگانيك با

  ):1985 ،ميا  آمي ;2002 ،مادلا( نشان داده شده است) 1(فرم كلي مدل توبيت به صورت رابطه . مقدار صفر داده مي شود
      

Ni ,...,1
iii uzy  '             )1(  

      

      :پارامترها به صورت زير تعريف مي شوند متغير ها و) 1(در رابطه   
بردار :   2;متغير مشاهده شده :  ; 1ه متغير پنهان يا مشاهده نشد  : 'K  از پارامترها كه بايستي برآورد شوند ;  u : 

جمله اخلال مي باشد كه مستقل از متغيرهاي توضيحي است و بر فرض توزيع نرمال با ميانگين صفرو واريانس
i

u استوار است ، 
)0,( :يعني ui Nu 

u

آستانه سانسور كه متغير وابسته در بالاي آن قابل مشاهده و در مقادير كمتر از آن غير قابل مشاهده  : 0 ; 
  و مشاهده از N بر اساس  ' و ، هدف برآورد پارامترهاي نامعلوم يعنير اين مدل نيز همچون ساير مدل هاد. است
 يك متغير تصادفي است كه داراي توزيع احتمال مي باشد و در نتيجه همچون ساير مدل هاي رگرسيوني متغير وابسته . است

به ) 2(بطه براي مشاهدات بزرگتر از صفر احتمال وقوع هر مشاهده از روي را.  وقوع هر مشاهده وجود دارداحتمالامكان محاسبه 
 :شكل زير تعريف مي شود

iyiz

iy

'

  )2(  

 
                                            

)(در معادلات فوق izF  و )/( uiz  به ترتيب معرف تابع چگالي تجمعي توزيع نرمال و تابع چگالي تجمعي نرمال 
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3(ه از روي را بطه هم چنين براي مشاهدات صفر احتمال وقوع هر مشاهد. انحراف معيار جمله اخلال مي باشد (
  : بدست مي آيد
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و نمايي از حاصلضرب توابع توزيع احتمال هر دت  درسر اساس تعريف تابعب 
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بدين ترتيب ملاحظه . دوم حاصل جمع مشاهدات غير از صفر مي باشد∑   نشانه حاصل جمع مشاهدات صفر و اول ∑كه در آن
كه مدل توبيت هر دو مجموعه از مشاهدات را در برآورد پارامتر هاي مدل و تعيين اثرات متغيرهاي مستقل بر متغير مي شود 

از . رآورد شوند پارامتر هاي مدل مي باشند كه مي بايست ب' و، )4(در تابع . وابسته مورد توجه و استفاده قرار مي دهد
تر براي توبيت خطاي يكسان فرض نمودن متغير هايي است كه تعيين كننده تصميم فرد براي پرداخت بيشمحدوديت هاي مدل 

، ن جداسازي دو گروه از عوامل موثرتوبيت در عدم امكا ببا آگاهي به ضعف مدل ) 1979(هكمن  .محصولات ارگانيك مي باشد
، مدل عوامل موثر در هريك از دو مجموعهدر روش هكمن براي تعيين .  توبيت را پيشنهاد نمودرآورد مدلروش دو مرحله اي ب

  .شكسته مي شود) مرحله دوم(ون خطي و مدل رگرسي) مرحله اول( توبيت به دو مدل پروبيت
رت متغير هاي مستقل در ، به صوي محصولات ارگانيك تاثير بگذارندعواملي كه مي توانند بر تمايل فرد براي پرداخت بيشتر برا

ر مدل رگرسيون مدل پروبيت وارد مي شوند و عواملي كه ميتوانند بر ميزان انجام فعاليت پس از اتخاذ تصميم تاثير بگذارند د
يك مي باشد كه در آن عدد  و جمله اي با مقادير صفر متغير وابسته در مدل پروبيت شامل يك متغير دو. خطي قرار مي گيرند

اين مرحله به منظور شناسايي . م تمايل به پرداخت بيشتر مي باشدله تصميم به پرداخت بيشتر و صفر به مفهوم عديك به منز
  ):1983مادلا(زير تعريف مي شود ) 5(عوامل موثر بر تصميم فرد تبيين مي گردد كه تابع حداكثر درست نمايي آن به صورت 

      )5(  
 

  مي باشد و ساير يك معرف مشاهدات1ات صفر و  معرف مشاهد0در اين تابع 
همدل دوم با اضافه شدن متغير عكس نسبت ميل يا تابع مخاطر. پارامتر ها قبلاٌ تعريف شده است
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استفاده از مدل اول  كه با 1
تغيرهاي ر خطي از ممتغير عكس نسبت ميل تابعي غي. ي مستقل مرحله اول مرتبط مي گردد، به مجموعه متغيرهاساخته مي شود

ورد آنها. مستقل مدل است *اگر زير مجموعه داده هاي نمونه را كه در
iyفعاليت   و مثبت است در نظر ) iy(لذا ميزان انجا

گرفته شود، درمورد اين داده ها الگوي رگرسيون مربوطه به 
مرحله دوم عبار

م  م

ii  :خواهد بود ازت  xg   '
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)6                                 (  
):2005، هومن وكسوف( ، زماني كه شخصي تمايل به پرداخت داشته باشد)3 (و) 2(با در نظر گرفتن روابط   
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u در روابط بالاi 
ار نرمال جدا از هم با ميانگين صفر داراي توزيعiو  u ، انحراف م گيs  وعي  براي تمامي iz  وiy مي با و ست و همب

 تنها زماني كهigافراد نمونه تصادفي قابل مشاهده است ول 
شد

  ي
 

1iyبه   و. باشد مشاهده خواهد بود 
  : تراكمي نرمال استاندارد است كهترتيب توابع توزيع چگالي و

)/( '
iz u)u/( '

iz 

                                                           

)                        9(      
                      

 

1 . Hazard Function 

)
2

exp(
t

ti 
 



z

2

2

1
)(




dtt)(1 i z)(



 
 

1200 
 

1 لعكس نسبت مي (  )(ix  با نسبت توزيع چگالي به توزيع تراكمي براي ui  ( ضريب عكس نسبت ميل . نشان داده مي شود
، حذف مشاهدات  لحاظ آماري بزرگ تر از صفر باشدچنانچه ضريب اين متغير از. از انتخاب نمونه را بازگو مي كندخطاي ناشي 

چنانچه ضريب اين متغير از لحاظ آماري برابر صفر . امترهاي برآورد شده مدل خواهد شدباعث اريبي پارصفر از مجموعه مشاهدات 
، ليكن منجر به از دست دادن كارآيي برآوردكننده پارامترهاي برآورد شده نخواهد شدباشد حذف مشاهدات صفر منجر به اريبي 

به صورت زير تبيين ) روش دومرحله اي هكمن (فته الگوي تجربي توبيت با توجه به مطالعات انجام گر ).1983مادلا( خواهدگرديد
  :شد





1i

ii xWTP 
9

 )10(  

2  يك و) در صورت عدم پرداخت( تمايل به پرداخت بيشتر براي محصولات ارگانيك در مرحله اول با ارزش صفر WTPكه در آن، 
 ترتيب عبارتند به :  تا به پرداخت به عنوان متغير وابسته  زني مقدار تمايل در مرحله دوم متوسط و و) در صورت پرداخت(

خريد ، ميزان متوسط )سال( ميزان تحصيلات افراد،، فاصله از نزديك ترين روستا)زن يا مرد بودن(، جنسيت )سال(از سن افراد
زم براي انجام محاسبات و اطلاعات لا. ي مستقل مي باشندده به عنوان متغير ها، ميزان متوسط درآمد و تعداد اعضاي خانواماهانه
انتخاب  1390 پرسشنامه بوسيله افرادي كه در سطح استان مازندران با روش نمونه گيري تصادفي در سال 308ها از تكميل برآورد

  .شدند، جمع آوري شده است
  

   نتايج
 88حدود ( نفر270در اين مطالعه . اده شده است نشان د)1(مورد بررسي در جدول ويژگي هاي اقتصادي و اجتماعي پاسخگويان 

 درصد مصرف كنندگان 82همچنين حدود . آن را زنان تشكيل داده اند) درصد 12حدود (  نفر 38از پاسخگويان را مردان و) درصد
. طلاعاتي در مورد اين محصولات نداشتند درصد آنان هيچ ا18در مورد محصولات ارگانيك اطلاعاتي از پيش داشتند و حدود 

 5تعداد سال هاي تحصيل مصرف كنندگان داراي حداقل .   مي باشد57/9 سال با انحراف معيار 39ميانگين سني پاسخ دهندگان 
 درصد داراي تحصيلات ديپلم و فوق 38 درصد آنان داراي تحصيلات زير ديپلم، 10 سال مي باشد كه حدود 18سال و حداكثر 

همانطور كه پيداست بيشترين انحراف معيار مربوط به متغير  . درصد داراي تحصيلات ليسانس و بالاتر مي باشند52يپلم؛ و د
ي بر رفتار پاسخگويان لذا انتظار مي رود تا اثر قابل توجه. درآمد ماهيانه و پس از آن هزينه ي ماهيانه ي پاسخگويان بوده است

  .داشته باشد

                                                            

2. Inverse Mills Ratio 

2 Willingness To Pay. 
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  هاي اقتصادي و اجتماعي نمونه ويژگي – 1جدول 
 حداقل حداكثر انحراف معيار ميانگين متغير ها

)سال(سن   39 57/9  65 19 
11/14 تحصيلات  54/2  18 5 
)هزار ريال(قيمت خريد خيار   4025/15  0008/4  30 7 

)كيلوگرم(مصرف ماهيانه خيار خانوار   4/3  12/1  8 1 
)كيلومتر(فاصله از نزديكترين روستا   35/4  38/2  10 3/0  

)نفر(اندازه خانواده   54/3  93/0  6 2 
)هزار ريال(هزينه ي ماهيانه خانوار   5982 521/2238  15000 1000 
)هزارريال(درآمد ماهيانه خانوار   7030 297/2465  20000 2500 

  يافته هاي مطالعه: ماخذ 
  

 حصول ارگانيك نسبت به محصول غير ارگانيك بدين صورتدر اين مطالعه پرسش هايي در زمينه تمايل به پرداخت بيشتر براي م
در صورتيكه پاسخ . صول ارگانيك مورد پرسش قرار گرفتدرصد افزايش قيمت در مح10، يعني مطرح شد كه ابتدا پيشنهاد مياني

 در قيمت درصد افزايش10، قيمت پيشنهادي بالا و درصورتيكه پاسخ دهنده  افزايش قيمت پيشنهادي را بپذيرددهنده اين
  .گزارش شده است) 2(يج آن در جدول كه نتا. رد قيمت پيشنهادي پايين، سوال خواهد شدمحصول ارگانيك را نپذي

 درصدي قيمت خريد خيار ارگانيك نسبت به 10 درصد از پاسخگويان حاضر به افزايش 6/89همانطوري كه مشاهده مي شود  
ه خيار غير ارگانيك را  درصدي قيمت خيار ارگانيك نسبت ب10ا افزايش درصد از آنه4/10 خيار غير ارگانيك مي باشند و

 درصد آنرا نپذيرفتند و بيان كردند كه 32/1 درصدي در قيمت ارائه شد 5هنگامي كه پيشنهاد پايين يعني افزايش . نپذيرفتند
 10رادي كه اولين پيشنهاد يعني افزايش آن گروه از اف.  درصد آن را پذيرفتند 08/9پيشنهاد پايين تري ارائه شود در حالي كه 

ر  درصدي در قيمت خيار ارگانيك نسبت به خيا15درصدي قيمت را پذيرفتند در گروه پيشنهاد بالا قرار گرفتند و سوال افزايش 
  .د را پذيرفتند اين پيشنها درصد از آنها7/70 درصد پيشنهاد سوم را نپذيرفته و 9/18اين بين  از. غير ارگانيك براي انها مطرح شد

  
   وضعيت تمايل به پرداخت مصرف كنندگان- 2جدول 

 وضعيت پذيرش  درصدي15 درصدي           پيشنهاد افزايش 5     پيشنهاد افزايش   درصدي10          پيشنهاد افزايش 
 درصد                   درصد                                               درصد            

  7/70         08/9       6/89    پذيرش                                   
  9/18                                  32/1                                    4/10عدم پذيرش                                 

  6/89                                  4/10                                    100                  جمع

  يافته هاي مطالعه: ماخذ 
  
 گاه مصرف كننده پرداخته در قسمتي از اين مطالعه به بررسي اهميت برخي عوامل در افزايش تقاضا براي محصول ارگانيك از ديد 

با امتياز  (، متوسط )2با امتياز (، كم )1با امتياز  (، پنج گزينه خيلي كمظور براي هريك از عوامل مورد نظربه همين من. شده است
يكي از گزينه ها را انتخاب قرار داده شده تا مصرف كننده بر اساس اهميت آن ) 5با امتياز (و خيلي زياد )4با امتياز(، زياد ) 3
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پاسخگويان ازبين عواملي كه مورد . گزارش شده است) 3(پس از تجزيه و تحليل اطلاعات نتايج بدست آمده در جدول . نمايد
پرسش قرار گرفت بيشترين امتياز را به كيفيت محصول توليدي داده اند و معتقدند كه افزايش در كيفيت محصول مهمترين عامل 

ول ، ميزان اهميتي كه افراد به تغذيه خود و خانواده ميدهند و ارزان بودن محصپس از كيفيت. در افزايش تقاضاستتاثير گذار 
از بين عوامل بيان .  ارگانيك قرار گرفته اندعنوان عوامل موثر در افزايش تقاضا براي محصوله توليدي در رده هاي دوم و سوم ب

راي شده كمترين اهميت در افزايش تقاضا  براي محصول ارگانيك از نظر پاسخ دهندگان مربوط به توصيه دوستان و نزديكان ب
  .دمصرف محصولات ارگانيك ميباش

  
   بررسي اهميت عوامل مختلف در افزايش تقاضا در محصول ارگانيك از نظر مصرف كننده– 3جدول 

 امتياز خيلي زياد   زياد متوسط كم خيلي كم عوامل
  0 4 36 144 124 1312 ايجاد بازار هاي اختصاصي براي محصول ارگانيك

  0 0 32 134 138 1322 توصيه پزشكان براي سلامتي 
ن افراد به تغديه خود و خانوادهاهميت داد  0 0 22 134 152 1362  

  0 16 88 138 66 1176 توصيه دوستان و نزديكان براي مصرف محصولات ارگانيك
  0 12 104 76 116 1220 تبليغات رسانه اي

  4 6 18 112 168 1358 ارزان بودن
  0 0 6 88 214 1440 كيفيت

  4 0 64 116 124 1276 بسته بندي مناسب
ابقه ي مصرفس  0 4 52 160 92 1264  

  يافته هاي مطالعه: ماخذ 
  

به همين منظور در بخشي ديگر از اين .  افزايش توليد اين محصولات ميباشدافزايش تقاضا براي محصولات ارگانيك خود مستلزم 
بيان ) 4(ج اين بررسي در جدول نتاي. محصولات ارگانيك پرداخته شده استمطالعه به بررسي عوامل تاثير گذار در افزايش توليد 

رزان در توليد اين  مي كند كه از نظر پاسخ دهندگان مهمترين عامل موثر در افزايش توليد محصولات ارگانيك حمايت از كشاو
همچنين پاسخ دهندگان به رسيدگي به بازار محصولات ارگانيك و ايجاد استاندارد هايي خاص براي بازاريابي . محصول ميباشد

، از نظر پاسخ دهندگان از بين عوامل بيان شده حذف يارانه نهاده هاي كشاورزي. ت كشاورزي امتياز يكسان داده اندلامحصو
  .وليد محصولات ارگانيك خواهد داشتكمترين نقش را در افزايش ت
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   بررسي عوامل موثر در افزايش توليد محصولات ارگانيك از نظر مصرف كنندگان– 4جدول 
لي كم   خي عوامل خيلي زياد     زياد    متوسط     كم          امتياز 

  0 0 36 82 190 1386 حمايت از كشاورزان به منظور توليد محصول ارگانيك

34    16 حذف يارانه جهت تهيه نهاده هاي شيميايي  92   96  70 1094  
  0 4 26 162 116 1314 رسيدگي به بازار محصولات ارگانيك 

اردهايي خاص براي بازاريابي محصولات كشاورزيايجاد استاند  2 0 40 138 128 1314  

  يافته هاي مطالعه: ماخذ 
علامت ضرايب متغيرها در اين جدول بيانگر آن است كه تمايل به . گزارش شده است) 5(در جدول نتايج برآورد مدل پروبيت  

رابطه ) ير موهومي يك و صفر وارد شده است بودن كه بصورت متغمرد يا زن(، با جنسيت  بيشتر  افراد براي خيار ارگانيكپرداخت
ك رابطه ، آشنايي با ويژگي هاي محصولات ارگانييلات،  متوسط خريد خيار ماهيانه، تحص و معني دار  و با متغير هاي  سنمنفي

  .مستقيم و معني داري دارد
   برآورد الگوي پروبيت– 5جدول 

ش در ميانگينكش tآماره  برآورد پارامترمتغير  اثر نهايي 
6951/2 **  3106/3ضريب ثابت  77204/0  ‐ 

-7519/1 -49592/0*جنسيت  10138/0-  09817/0-  

996/1 **     0191153/0سن  17237/0  003409/0  

04651/0تحصيلات ** 123/2  15307/0  00895/0  

-04189/0فاصله از روستا  014/1-  04252/0-  00847/0-  

8727/1 * 18486/0اه متوسط خريد در م  14724/0-  03406/0  

45899/0آشنايي با ارگانيك *** 5014/3  08827/0  09264/0  

-19823/0تعداداعضاي خانواده  569/1-  16390/0-  03186/0-  

1481/0×10-6درآمد خانوار  *** 352/3  02357/0  7-10×228/0  

 

PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS = ٨٥٠٦/٠  
MADDALA R-SQUARE= ٤٨٢٥١/٠  
LIKELIHOOD RATIO TEST= ٢٨٥/٢٨  
P-VALUE = ٠٠٨٢/٠  
 

بترتيب معني داري در سطح يك و پنج و ده درصد * و** و*** 
  يافته هاي مطالعه: ماخذ 

  
داري بر پذيرش مبالغ پيشنهادي جهت خريد شود كه متغير جنسيت اثر منفي و معنيياتوجه به نتايج اين مطالعه، مشاهده مي

اين به اين معني است كه بانوان تمايل بيشتري به استفاده از محصولات ارگانيك داشته و نسبت به .  ارگانيك خواهد داشتخيار
  . مردان اهميت بيشتري به استفاده از محصولات ارگانيك نشان خواهند داد
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لذا با . باشدحصول ارگانيك ميداري بر احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي جهت مصرف م همچنين متغير سن اثر مثبت و معني
چرا كه افراد مسن تر به دليل درگير . يابدكنندگان تمايل آنها براي استفاده از محصولات ارگانيك افزايش ميافزايش سن مصرف

 دليل ترها بهاما جوان.  داشتدهاي متنوع تر، تمايل به استفاده از محصولات ارگانيك و طبيعي خواهنبودن با مشكلات و بيماري
. دار استاين اثر در سطح پنج درصد معني. توجه كمتر به سلامتي، رغبت كمتري به استفاده از محصولات ارگانيك خواهند داشت

 درصد 17/0شنهادي معادل دهد كه يك درصد افزايش در سن افراد منجر به افزايش احتمال پذيرش مبالغ پينتايج نشان مي
احتمال پذيرش مبالغ در  واحدي 0039/0 افزايش يك واحدي در سن افراد منجر به افزايش ييو با توجه به اثر نهاخواهد شد؛ 

  .پيشنهادي خواهد شد
ضريب . عداد سال هاي تحصيل افراد ميباشدمتغير بعدي كه در الگوي پروبيت به عنوان يك متغير توضيحي وارد شده است ت

بين تعداد سال هاي تحصيل و احتمال پذيرش مبالغ )  درصد5 سطح در(مثبت و معني داري برآورد شده نشان مي دهد رابطه 
افرادي كه از سطح تحصيلات بالاتري برخوردارند به دليل آشنايي بيشتر با .  دارددنهاد شده براي محصول ارگانيك وجوپيش

يشتري كه به برنامه غذايي و ، و به دليل اهميت ب اطلاع از فوايد محصولات ارگانيكايي بر سلامتي انسان ويتاثيرات مواد شيم
با افزايش يك ميتوان گفت . انيك از خود نشان مي دهند، تمايل بيشتري براي پرداخت بالاتر براي محصولات ارگدهندميسلامتي 

و با توجه به اثر نهايي بدست .  درصد افزايش مي يابد153/0درصدي در تعداد سال هاي تحصيل احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي 
  .د افزايش خواهد يافت واح0089/0 براي اين متغير با افزايش يك واحد در تعداد سالهاي تحصيل تمايل به پرداخت افراد آمده

افرادي كه ميزان خريد خيار ماهيانه آنها بالاست اهميت بيشتري به اين نكته دارند كه محصولي كه خريداري مي كنند از نظر 
مده نشان مي دهد كه رابطه بين ميزان خريد خيار در ماه آبا توجه به نتايج بدست . دار باشدستاندارد هاي لازم برخوربهداشت از ا

 درصد دارد بطوريكه با افزايش يك 10 ارگانيك رابطه مثبت و معني داري در سطح )خيار(و تمايل به پرداخت بيشتر براي محصول
  . درصد افزايش مي يابد147/0درصدي در ميزان خريد ماهيانه احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي 

بنابراين مي توان بيان كرد كه بطور متوسط  .يباشدم088/0كشش متغير شناخت محصولات ارگانيك ) 5(براساس نتايج جدول 
 درصد افزايش مي 088/0يك درصد افزايش در شناخت افراد از خصوصيات محصولات ارگانيك احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي 

 افزايش  واحد092/0ا افزايش يك واحدي در شناخت افراد تمايل به پرداخت بيشتر براي محصول ارگانيك بعبارت ديگر ب. يابد
، چراكه نخستين كاركرد  بازار يابي اين محصول مي باشدديد توجه بيشتر به مقوله تبليغات در فرايناين اثر نيز مؤ. خواهد يافت

  .زمينه ساز تغيير در سليقه ها شود تبليغات ايجاد شناخت است و در مراحل بعد مي تواند
مي دهد كه با افزايش ن نيز نشان  دار شده است و علامت مثبت آ در سطح يك درصد معني از نظر آماريضريب متغير درآمد

ميتوان بيان مده براي اين متغير بد بطوريكه با توجه به كشش بدست آ، احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي افزايش مي يادرآمد افراد
. درصد افزايش مي يابد 023/0 معادل كرد با افزايش يك درصدي در درآمد افراد تمايل به پرداخت بيشتر براي محصول ارگانيك

) ريال( واحد22/0×10-7   معادلافزايش يابد  احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي) ريال( به بيان ديگر اگر متغير درآمد يك واحد
  .افزايش مي يابد 
با كشش ( پروبيت مشخص است، بيشترين اثر را بر احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي، متغير سن  الگويوردآبرهمانگونه كه در 

با كششي معادل (خواهد داشت و كمترين اثر را بر احتمال پذيرش اين مبالغ مربوط به متغير تعداد اعضاي خانواده )  درصدي17/0
  .باشددارا مي)   درصدي-16/0
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 حاكي از آن است كه مدل برآوردي توانسته است درصد قابل قبولي 1حيح در مدل و آماره درست نماييدرصد صحت پيش بيني ص
 درصد پاسخگويان تمايل به پرداخت پيش بيني 85به عبارتي . از مقادير وابسته را با توجه به متغيرهاي توضيحي پيش بيني نمايد

  و MADDALAهاي مارهآهمچنين . لاعات، به درستي اختصاص داده اندشده بله يا خير را با ارائه نسبتي كاملاً مناسب با اط
LIKELIHOOD RATIO TEST (L.R)  همانگونه كه ملاحظه .داري مناسب الگوي برآوردي استنيز مؤيد معني 

نتايج . رد الگوي رگرسيون خطي ساده استمرحله دوم هكمن برآو .باشد درسطح يك درصد ميL.Rداري شود سطح معنيمي
  .نشان داده شده است) 6(حاصل از برآورد ضرايب مدل در جدول 

  
   برآورد الگوي رگرسيون خطي– 6جدول 

 كشش در ميانگين tآماره  برآورد پارامتر متغير
95/845 ضريب ثابت  ** 81/6  9626/0  

46/2 **  -269/189 جنسيت  1077/0  
238/12 سن * 84/1  521/0  

456/7 تحصيلات **  182/2  314/0  
صله از روستافا  8463/3-  2203/0-  2121/0  

095/5 متوسط خريد در ماه  *** 871/2  136/0  
46/33 آشنايي با ارگانيك   ** 122/2  213/0  

-224/5 تعداداعضاي خانواده  287/1-  276/0-  
164/0×10-4 درآمد خانوار  *** 255/4  6194/0  

0324/0 متغير نسبت ميل ** 101/2  181/0  

    
R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED=    8621/0  

 
 

   درصد10 و 5 و 1به ترتيب معني داري در سطح * و ** و*** 
 يافته هاي مطالعه: ماخذ                  

داري در سطح پنج درصد بر ميزان تمايل پرداختي افراد ن است كه متغير جنسيت اثر منفي و معنيآورد الگوي خطي نيز بيانگر آبر
 ريال تمايل 269/189دهد كه زنان نسبت به مردان به طور ميانگين لذا اين نتيجه نشان مي.  مصرف خيار ارگانيك داردبراي

 ريال به ميزان 24/12همچنين با افزايش يك واحدي در سن افراد ميزان تمايل پرداخت به اندازه . پرداخت بيشتري خواهند داشت
 درصد 5210/0ت و با افزايش يك درصد در سن افراد، اين ميزان تمايل پرداخت به اندازه تمايل پرداخت افراد افزايش خواهد ياف

  .افزايش خواهد يافت
نشان مي دهد كه سطح آموزش اين علامت مثبت .  با علامت مثبت معني دار شده است درصد5ضريب متغير تحصيلات در سطح 

، صدي در ميزان تحصيلات پاسخ گويانبه عبارت ديگر افزايش يك در. مبالغ پيشنهادي را افزايش مي دهد، احتمال پذيرش بالاتر
زيرا . درصد افزايش مي دهد314/0احتمال مبالغ پيشنهادي را در تمايل به پرداخت براي بهره مندي از محصولات ارگانيك معادل 

                                                            

1 . Likelihood Ratio Statistic 
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يافته و احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي  ميزان دانش و آگاهي آنها از فوايد محصولات ارگانيك افزايش ،با افزايش تحصيلات افراد
، بيانگر وجود رابطه مثبت بين متغير ثبت ضريب برآورد شده متغير شناختعلامت م.  محصول ارگانيك بيشتر مي شوديبرا

آشنايي با محصولات ارگانيك و تمايل به پرداخت بيشتر براي اين محصولات مي باشد بطوريكه با افزايش يك درصدي در متغير 
  . درصد افزايش مي يابد213/0ت افراد از ويژگي و خصوصيات محصولات ارگانيك احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي شناخ

رابطه مستقيم بين متوسط انه مثبت و معني دار شده است كه بيانگر  شده متغير متوسط خريد خيار  ماههمچنين ضريب برآورد
افزايش متوسط خريد به ميزان يك درصد سبب افزايش . رگانيك ميباشدبيشتر براي محصول اانه و تمايل به پرداخت خريد ماه

علامت مثبت ضريب برآوردي متغير درآمد ماهيانه خانوار نيز با آنچه  .شود درصدي در احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي مي136/0
براساس . استهمراه با افزايش درآمد مورد انتظار بوده است هم خواني داشته و نشان دهنده احتمال پذيرش در تمايل به پرداخت 

انه، افزايش يك درصدي در اين متغير احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي براي بهره مندي محصول ارگانيگ كشش متغير درآمد ماه
  . درصد افزايش مي يابد 619/0معادل

لذا . د شداريبي در برآوردها خواهلذا حذف مشاهدات صفر منجر به . دار استوردي عكس نسبت ميلز نيز مثبت و معنيضريب برآ
 86باشد، لذا  دردصد مي86وردي ضريب تعيين در اين الگو برابر آباتوجه به نتايج بر .اندورد حذف نشدهمشاهدات صفر در اين برآ

الگوي ل پرداخت، توسط متغيرهاي توضيحي استفاده شده در الگو توضيح داده شده است كه بيانگر خوبي برازش يدرصد متغير تما
  .برآوردي است

) 10( رابطه بر اساس، دهدكه ارزش يك كيلوگرم خيار ارگانيك را نشان مي)  WTP (  تمايل به پرداختمقدار انتظاري متوسط
دهد كه افراد حاضرند محصولات ارگانيك را با قيمت نتايج بررسي نشان مي.  ريال مي باشد5/2276بدست مي آيد كه معادل 

  .صولات غير ارگانيك خريداري نمايندبالاتر از قيمت مح
  

  :هاپيشنهاد
باتوجه به نتايج اين پژوهش، متغير تحصيلات هم بر احتمال تمايل پرداخت مؤثر است و هم بر ميزان تمايل پرداخت افراد اثر گذار 

 افراد و به دنبال آن بهبود لذا توسعه تحصيلات عمومي بويژه در بين جوامع روستايي و كم سوادتر منجر به افزايش آگاهي. باشدمي
گاهي افراد در مورد محصولات ارگانيك و آافزايش همانگونه مشاهده شد، . اقبال عمومي در مصرف محصولات ارگانيك خواهد شد

هاي آموزشي، در همين راستا برگزاري كارگاه. شناخت بيشتر آن، در بهبود مصرف محصولات ارگانيك بسيار مؤثر خواهد بود
 . شودهاي محصولات ارگانيك و  استفاده از رسانه عمومي جهت ترويج استفاده از كالاهاي ارگانيك توصيه ميمايشگاهبرگزاري ن

در همين راستا توزيع عادلانه . مد افراد نيز تمايل پرداخت و احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي نيز فزايش خواهد يافتآبا بهبود در
وستايي منجر به بهبود بازار محصولات ارگانيك و افزايش اقبال عمومي از بازار اين محصولات مدها بويژه در مناطق محروم و ردرآ

دهد كه افراد با سنين بيشتر تمايل بيشتري جهت پرداخت بابت محصولات همچنين نتايج اين مطالعه نشان مي. خواهد شد
شود باتوجه به اهميت توصيه ميدهند، لذا خود اهميت ميچرا كه افراد با سنين بالاتر بيشتر به سلامتي . ارگانيك خواهند داشت

تر را به سمت مصرف لازم است تا در بين اين افراد تمركز بيشتري شده و ذائقه افراد با سنين پايينتر، سلامتي افراد با سنين پايين
  . محصولات ارگانيك سوق داد

ك بر مبناي تمايل پرداخت برآورد شده و رسمي نمودن اين بازارها در نهايت ايجاد بازارهاي تفكيك شده از محصولات غير ارگاني
هاي اخير بويژه در بين كشورهاي توسعه يافته، از محصولات ارگانيك در سال. در آينده منجر به رونق اين بازارها خواهد شد

بهداشتي و زيست محيطي و دليل افزايش آگاهي مردم از موضوع هاي  اين علاقمندي به. استقبال مناسبي صورت گرفته است
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سلامت محصول  كنندگان تضمين ايمني وي بسياري از مصرفامروزه خواسته. مواد غذايي حاصل شده است درك بيش تر از ايمني
لذا با پرداختن به توجيه . محصول بر محيط زيست است از سوي توليد كنندگان و اطمينان از نداشتن اثر سوء توليد و عرضه ي

هاي تشكيل بازار توان زيرساختد بازار محصولات ارگانيك در كشور و تشريح فوائد آن براي اقشار مختلف جامعه، ميضرورت ايجا
 .محصولات ارگانيك را در كشور بنا نهاد

  :منابع
وم  بابزاري براي كمي كردن مفاهيم كشاورزي شاخص هاي پايداري، )1383(رضواني مقدم .پ و يكوچك .ع  و.ع ،مهدوي دامغاني

 .10-1 ): 4(،علوم محيطي .شناختي
 .137-120):271(. مجله جهاد. منيت غذايينقش كشاورزي ارگانيك در ا ).1385(ساربان، و و. ع افتخاري،
سمينار علمي ترويج و منابع طبيعي، امور دام و اولين . ابع طبيعيكشاورزي پايدار رهيافتي براي حفظ من ).1375( .ع پاپ زن،

 .تهران. آبزيان
 در استان كرمانشاه از ديدگاه زمينه يابي امكان توسعه و ترويج كشاورزي ارگانيك.)1388( . ح، مهدوي زادهو. ز ،آجودي

 .73-65 :1388زمستان ،)4 ( سال دوم، .پژوهش هاي ترويج و آموزش كشاورزي .كارشناسان كشاورزي
 .55-48):164( زيتون، . ايرانجايگاه كشاورزي نوين در توسعه پايدار كشاورزي ).1379( .ع نسيمي،

مطالعه كارشناسان جهادكشاورزي استان فارس در زمينه كشاورزي  ).1389( آجيلي. رضايي مقدم و ع .و ك. ح ملك سعيدي،
 .61-49):2(6 .علوم ترويج و آموزش كشاورزي ايران .ارگانيك

وزارت  تهران،برنامه ريزي اقتصاد كشاورزي ها و گزارش تحليلي موسسه پژوهش  .كشاورزي ارگانيك) 1385( .ا باقرزاده،
 .جهادكشاورزي

 .)72(،نشريه مزرعه .روش كنترل علف هاي هرز )1379( .ر فرهودي،
محصولات سبزيجات و  : ارگانيك مطالعه مورديبرآورد ميزان تمايل به پرداخت براي محصولات )1388(صالح .الف و. ، حمافي

 .1388 دانشگاه كشاورزي پرديس كرج، . كنفرانس دوسالانه اقتصاد كشاورزيهفتمين .در استان گيلان و تهران خيار
 .14- 12):42( ،ماهنامه سرزمين سبز .ارگانيك گسترش مي يابداورزي كش )1385(ميرفندرسكي .سو . ا ،نصراصفهاني
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Investigating Development of Markets for Organic Products in order to Increase 
Rural Welfare in Mazandaran Province (Case of Organic Cucumbers) 

 
 

S.Hossein Pourmozaffar1*, Ghasem Layani2 , Saeed Shahabi3, Hamed Rafiee4 
 
 

Abstract 
 
Considering the importance and extension of global markets of organic products, production and developing this 
market in Iran has a particular importance which can increase the income of village dwellers significantly. In this 
study which has been conducted for organic cucumbers, 350 questionnaires have been completed randomly from 
Mazandaran province citizens in 2011. Tobit estimation model has been applied to analyze the collected data. The 
results reveal that consumers of different levels have the willingness to pay equal to 2276.504 Rials more than 
what it is paid for non-organic cucumber. Sex, age, household income, monthly consumption of cucumber and 
familiarity with organic products were the factors which had significant effect on tendency to pay. Apart from age, 
which had a negative relation with tendency to pay higher, the other factors have a positive effect on the suggested 
price.  In order to develop organic markets, it is suggested to separate the market for organic products from 
conventional products. Considering the weight of influence of each analyzed factor and taking in mind that the 
producers of these products are village dwellers, extensional and educational policies on consumption and 
willingness to pay is recommended which will eventually improve the village dwellers' welfare.  
 
JEL: M31, P25, Q1, Q13 
 
Key words:  Organic, Mazandaran, willingness to pay, Tobit model, two stage estimation of 
Heckman.   
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