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 مرغ گوشت بازار در ذهني ارزش ايجاد در آن نقش و غذايي اطلاعات اهميت
  )البرز استان موردي؛ مطالعه(

  
  3 سيد حسين پورمظفر  و2 ، حامد رفيعي*1سعيد شهابي

  
   چكيده

  
تماد مصرف كننده و استراتژي هاي از طرفي عدم اع. اطلاع رساني در خصوص غذا يكي از نياز هاي جوامع امروز بشري به منظور حفظ سلامتي افراد است 

اين مطالعه تلاش مي كند تا به اين سوال پاسخ دهد كه اطلاعات غذايي تا چه اندازه . نامناسب ارتباطي، از عوامل اصلي شكست در بازار مواد غذايي است
  مصرف كننده 300آوري اطلاعات  به جمع1390ال كنندگان در بازار، ايجاد ارزش ذهني خواهد كرد؟ به همين منظور در اين مطالعه در سبراي مصرف

به منظور دستيابي به نتايج مورد انتظار و تعيين عوامل موثر بر ترجيح و عدم . گيري تصادفي پرداخته شده استگوشت مرغ در استان البرز به روش نمونه
-نتايج اين مطالعه نشان داد كه افراد در گروه. بيت استفاده شده استترجيح اطلاعات غذايي و تعيين عوامل موثر بر ميزان اين ترجيح از الگوي كيفي تو

عواملي همچون سن فرد، تحصيلات، قيمت محصول، . اندهاي متفاوت ذهني از اطلاعات غذايي داشتههاي مختلف اجتماعي ، اقتصادي و فرهنگي ، ارزش
بندي نوع همچنين رتبه. ر ارزش ذهني افراد از ارزش اطلاعات غذايي داشته استداري بدرآمد فرد و اگاهي افراد از اهميت اطلاعات غذايي اثر معني

بطوركلي نتايج بيانگر آن بود كه بطور ميانگين . اندبندي متفاوتي در موارد اطلاعات غذايي داشتهاطلاعات غذايي نشان داد كه افراد در طبقات مختلف، رتبه
در اين راستا . باشندبندي گوشت مرغ مي ريال بيشتر بابت درج اطلاعات غذايي در بسته785/4851 افراد در طبقات مختلف حاضر به پرداخت مبلغ

كنندگان تضمين بيشتري يابد و از سوي ديگر هاي گوشت مرغ، از يك سو سلامت مصرفبنديشود با نظارت بر درج اطلاعات غذايي در بستهپيشنهاد مي
  .  اي معادل رقم برآوردي توسعه بيشتري يابدت و ايجاد ارزش افزودهبازار اين محصولات با درج اين اطلاعا

  
  Jel : M31, M37طبقه بندي 

  
  اطلاعات غذايي، ارزش ذهني، گوشت مرغ، استان البرز: كلمات كليدي
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 و رساني اطلاع در ضعف. است افراد سلامتي حفظ منظور به بشري امروز جوامع هاي نياز از يكي غذا خصوص در رساني اطلاع
 زيادي تعداد وجود با. بگيرند قرار غذا از ناشي هاي يبيمار معرض در جامعه افراد كه گردد مي موجب جامعه اطلاعات نبودن كافي

 قابل غير كاملا كلي طور به اطلاعاتي چنين كيفيت درك كنند مي كسب مختلف ازمنابع كنندگان مصرف كه غذايي اطلاعات از
 قرار كننده مصرف اختيار در ...) و اينترنت ، راديو ، تلويزيون ( جمعي هاي رسانه از اطلاعات اين كه هنگامي ويژه به است قبول
  ).2006،2010اروپا، كميسيون (گيرد مي

 و خريد رفتار بر خود ي نوبه به است؛ شده گمراه رسانه نادرست غذايي اطلاعات وسيله به كه اي كننده مصرف شرايط اين تحت
 كه است اطلاعاتي منابع به سبتن كننده مصرف اعتماد عدم به منجر شرايط اين نتيجه در). 2000تاكر، (گذارد مي تاثير آن رفاه

 اطلاعات پردازش منظور به درك عدم به مربوط است ممكن رضايتي نا. است گرفته قرار او اختيار در نادرستي غذايي اطلاعات
 در كه است مشكلاتي به مربوط بازار، اصليشكست عوامل). 2004،روزتي،2000رمزاي،(باشد شده پرداخت هزينه و غذايي

  ). 2004ديلن، ون(است ارتباطي نامناسب هاي استراتژي و غذايي تاطلاعا جستجوي
 . " اجتماعي اعتماد " و " فردي اعتماد" :كرد برجسته توان مي را اعتماد از نوع دو) 1955 (وكاوتكوويك ايرل ي گفته برطبق

 مديريت است كه نهادهايي به اددراعتم دومي حاليكه در اطلاعاتيست، منبع اين در خاص ادراك فقدان يا حضور به اولي مربوط
 اثر ريسك درك روي بر چطور اطلاعات منبع در  اعتماد كه را موضوع اين اي گسترده طور به محققان. است آنها مسئوليت ريسك
 پاسخ توسط خطر كم زندگي شيوه انداختن خطر به مورد در  تحقيق).2008،استفاني،1997فريور،(كردند بررسي است گذار

 به اعتماد ريسك پيش بيني نگرش آن، مقابل در و است اطلاعاتي منابع كيفيت ي نشانه يك اعتماد، كه دهد مي ننشا دهندگان
 و كنندگان مصرف ترجيحات با رابطه در هايي پژوهش ندرت به حال اين با. دارد وجود نيز  كووري بندي بسته تكنولوژي خطرات
 روي اطلاعات ، پزشكي منابع   ( اطلاعات بالقوه منابع از بسياري ليست. است شده انجام مختلف منابع از غذايي اطلاعات ارزش
 مصرف).  2007ساولينن،(شود آگاه غذايي مواد احتمالي خطرات از تواند مي كننده مصرف كه دارد وجود نيز ...) و بندي بسته

 روي بر زدن برچسب ها راه اين از يكي. نندك كسب خريد هنگام و به غذايي مواد مورد در بيشتري اطلاعات خواهند مي كنندگان
 مختلف محصولات بندي رتبه به منجر غذايي اطلاعات برچسب از پيوسته ارزيابي. است غذايي اطلاعات حاوي كه است غذايي مواد
 آگاهانه گيري تصميم از حمايت براي را شفافي اطلاعات كه است غذايي مواد برچسب رو اين از. شود مي نيز مقايسه شرايط در

  .دهد مي قرار كننده مصرف اختيار در نيز محصول انتخاب
بخش كشاورزي و به ويژه زير بخش دام و طيور يكي از بخش هاي مهم اقتصادي كشور محسوب مي شود، كه تامين كننده سهم 

ر هاي ايراني به خصوص پس از نان كه تامين كننده اصلي انرژي و پروتئين گياهي خانوا. مهمي از نياز هاي غذايي جامعه است
اقشار كم درآمد جامعه است، محصولات پروتئيني به ويژه انواع گوشت قرمز، گوشت مرغ، شير و تخم مرغ در سبد غذايي خانوار 

در اين بين بازار و صنعت گوشت مرغ در بخش مصرف و از بعد تغذيه اي از اهميت ويژه اي . هاي ايراني اهميت بسزايي دارند
توليد گوشت . ، يطوريكه گوشت مرغ در تغذيه اقشار جامعه ايراني نسبت به ساير انواع گوشت ها سهم بيشتري داردبرخوردار است

بر اساس آمار وزارت جهاد كشاورزي توليد گوشت مرغ در ايران از . مرغ در ايران در سال هاي اخير به شدت افزايش يافته است
بر اساس آمار ارائه شده توسط سازمان كشاورزي .  افزايش يافته است1385  تن در سال360/1 به 1370هزار تن در سال 420

  .  تن مي باشد153/1، 2007توليد گوشت مرغ در ايران در سال ) USDA(آمريكا 
 1385 سال در كيلوگرم6/16و4/17 به  1380 سال در كيلوگرم 6/9 و9/11 از روستايي و شهري نقاط در مرغ گوشت مصرف سرانه

 ايران در 1385 سال در مرغ گوشت سرانه مصرف كشاورزي جهاد توسط شده ارائه آمار اساس بر. است تهياف افزايش
 مرغ گوشت سرانه مصرف ها سال اين در بنابراين است، بوده كيلوگرم9/12 حدود جهان در مقدار اين اما باشد مي كيلوگرم30/19
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 ، كشاورزي جهاد وزارت( است ايران در مرغ گوشت مصرف به ميل مبين خود اين كه بوده جهاني ميانگين از بيشتر ايران در
1388(.  
 افزايش و جمعيت افزون روز رشد اي، تغذيه فرهنگ تغيير ( داخلي تقاضاي افزايش مرهون ايران در مرغ گوشت توليد افزايش
 مرغ گوشت بودن سالم ،)ها گوشت يرسا با مقايسه در مرغ گوشت بودن تر ارزان ( جانشين كالاهاي قيمت بودن بالا) سرانه درآمد

 سريع بازگشت مراتع، تخريب و آبي منابع محدوديت به توجه با كشور در قرمز گوشت توليد محدوديت قرمز، گوشت با مقايسه در
 موجب امر همين. باشد-مي صنعت اين در كشتار از پس لاشه كم افت و دامي هاي فعاليت ساير به نسبت طيور صنعت در سرمايه

 در  دليل همين به. گيرد قرار ها خانوار سبد در اساسي كالاي عنوان به و شده خارج تجملي حالت از مرغ گوشت تا است  هشد
  كننده مصرف سلامتي حفظ تضمين منظور به است نياز ميگيرد، بر در را جامعه غذايي سبد از مهمي سهم كه مرغ گوشت عرضه

   .شود عرضه نيز غذايي عاتاطلا حاوي بندي بسته و بهداشتي صورت به
. با توجه به اهميتي كه عرضه گوشت مرغ در تامين نياز غذايي جامعه دارد توجه به بازاريابي اين محصول نيز مهم تلقي ميگردد

تمايل مشتري جهت خريد يك كالاي خاص بستگي به درجه اي دارد كه طبق اين محصول مي تواند نيازهاي مشتري را به صورت 
توانند در موقع خريد - مي، زمانيكه آنها قبل از خريد در رابطه با محصولي كه مي خواهد بخرند فكر نكرده باشند.  دهدكامل تحقق

  .به آنچه كه مي خواهد دست يابند كه اين كار از طريق عناصر ارتباطي در زمان خريد صورت مي گيرد
كنندگان در زمينه محصول عرضه شده و ازسوي  ديگر بنابر اين هدف اين مطالعه از يك سو مشخص كردن ترجيحات مصرف 

تعيين ميزان تمايل به پرداخت مصرف كننده بابت درج اطلاعات غذايي در بسته بندي گوشت مرغ مي باشد كه خود تضمين 
ادل رقم كننده سلامت مصرف كنندگان خواهد بود، همچنين بازار اين محصولات با درج اين اطلاعات و ايجاد ارزش افزوده اي مع

  .برآوردي، توسعه بيشتري يابد
  

  روش پژوهش
اطلاعات مورد نياز از طريق .   جمعيت مورد مطالعه در اين تحقيق، مصرف كنندگان گوشت مرغ استان البرز بوده اند- داده ها
م دسترسي به با توجه به عد.  به دست آمده است1390پرسشنامه از مصرف كنندگان گوشت مرغ استان البرز در سال 300تكميل 

اطلاعات دقيق در زمينه تعداد جامعه آماري و نيز ويژگي هاي مزتبط با آنها و در نتيجه عدم توانايي تفكيك آنها به طبقات با 
وجود نداشته به همين دليل در اين مطالعه از ... خوشه هاي مختلف، امكان استفاده از روش نمونه گيري طبقه اي، خوشه اي و

حجم جامعه آماري در اين تحقيق به طور دقيق . صادفي ساده و از فرمول كوكران بهره گرفته شده استروش نمونه گيري ت
  :مشخص نبوده است از اين رو به منظور تعيين حجم نمونه از رابطه زير استفاده شده است

d
z pq

n
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= p،   مي باشد96/1 درصد برابر 95رد، كه در سطح اطمينان مقدار متغير نرمال واحد استاندا= n  ،z=تعداد نمونه : پيش فرض ها
در اين حالت نقدار واريانس به . درنظر گرفت5/0اگر در اختيار نباشد مي توان آن را . مقدار نسبت صفت موجود در جامعه است

 كه برابر با  اشتباه مجازمقدار= d ، (q =1-p) درصد افرادي كه فاقد آن صفت در جامعه هستند= q، حداكثر مقدار خود مي رسد
  .مي باشد05/0

  الگوي توبيت 
براي بررسي عوامل موثر بر ميزان تمايل به پرداخت مصرف كنندگان گوشت مرغ براي بسته بندي گوشت مرغ حاوي اطلاعات 

قتصاد سنجي در اين مطالعه از الگوي توبيت كه يكي از روش هاي مطلوب ا. غذايي از روش هاي متنوعي مي توان استفاده كرد
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است استفاده شد در اين مدل اگر فرد مصرف كننده حاضر به پرداخت مبلغي بيشتر براي بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي باشد،  
به متغير وابسته مقداري واقعي و اگر حاضر به پرداخت مبلغي بيشتر براي بسته بندي حاوي اطلاعات نباشد مقدار صفر داده مي 

پرداخت كنندگان (فاده از اين الگو اين است كه الگوي توبيت با لحاظ نمودن هر دو گروه از مصرف كنندگان دليل اصلي است. شود
به عبارت ديگر اين الگو عواملي را . را برطرف مي نمايد) مشكل ناشي از انتخاب نادرست نمونه ( ، خطاي نوع اول )بالقوه و بالفعل 

ان به جمع پرداخت كنندگان براي بدست آوردن محصولات به صورت بسته بندي كه موجب عدم پيوستن گروهي از مصرف كنندگ
ساختار الگوي اقتصاد سنجي توبيت به وسيله ي روابط .حاوي اطلاعات غذايي شده اند مهم مي داند و آنها را به حساب مي آورد 

  :زير قابل بيان مي باشد
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  :ارائه مي شود كه به صورت زير است) 1(ي فرمول در برخي از تحقيقات يك فرمول بندي ديگر بجا
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 نياز به جمع آوري مقاديري براي اطلاعات چشم پوشي شده دارد كه به وسيله ي اين نتايج بيانگر اين است كه تخمين پارامتر 
. در الگوي توبيت مقدار كشش ها از ارزش تفسيري بالاتري نسبت به مقدار ضرايب برخوردارند. مدل فوق توضيح داده شده است

بررسي اهميت نسبي متغير ها ي توضيحي در الگو، از كشش ها به همين دليل براي . زيرا مستقل از واحد هاي اندازه گيري هستند
كشش انتظاري است كه نشان دهنده درصد احتمال انتقال از گروه . الگوي توبيت دو نوع كشش را ارائه مي دهد. استفاده مي شود

به ازاي يك درصد ) اييپرداخت كنندگان براي اطلاعات غذ(به گروه مخالف ) غير پرداخت كنندگان براي اطلاعات غذايي(صفر 
كشش دوم نيز به عنوان كشش تحقق يافته كه درصد تغيير تحقق يافته متغير وابسته به ازاي يك . تغيير در متغير مستقل است

براي سنجش معني داري . كشش براي كل نمونه به وسيله ي جمع دو كشش بدست خواهد آمد. درصد تغيير متغير مستقل است
  . استفاده شده استLRدالا و  كلي الگو از آماره ما

با آگاهي به ضعف مدل توبيت در عدم امكان جداسازي دو گروه از عوامل موثر، روش دو مرحله اي برآورد مدل ) 1979(هكمن
مرحله ( در روش هكمن براي تعيين عوامل موثر در هريك از دو مجموعه، مدل توبيت به دو مدل پروبيت. توبيت را پيشنهاد نمود

  .شكسته مي شود) مرحله دوم(مدل رگرسيون خطي و ) اول
عواملي كه مي توانند بر تمايل فرد براي پرداخت بيشتر براي گوشت مرغ بسته بندي شده حاوي اطلاعات غذايي تاثير بگذارند، به 

اتخاذ تصميم تاثير صورت متغير هاي مستقل در مدل پروبيت وارد مي شوند و عواملي كه ميتوانند بر ميزان انجام فعاليت پس از 
متغير وابسته در مدل پروبيت شامل يك متغير دوجمله اي با مقادير صفرو يك . بگذارند در مدل رگرسيون خطي قرار مي گيرند

اين مرحله . مي باشد كه در آن عدد يك به منزله تصميم به پرداخت بيشتر و صفر به مفهوم عدم تمايل به پرداخت بيشتر مي باشد
زير تعريف مي شود ) 5(سايي عوامل موثر بر تصميم فرد تبيين مي گردد كه تابع حداكثر درست نمايي آن به صورت به منظور شنا

  ):1983مادلا(
  
  

 معرف مشاهدات يك مي باشد و ساير 1 معرف مشاهدات صفر و 0در اين تابع 
 تابع مخاطره كه با استفاده از مدل اول ساخته مدل دوم با اضافه شدن متغير عكس نسبت ميل يا. پارامتر ها قبلاٌ تعريف شده است

متغير عكس نسبت ميل تابعي غير خطي از متغيرهاي . مرتبط مي گرددمي شود، به مجموعه متغيرهاي مستقل مرحله اول 
مثبت است در نظر )  (يتولذا ميزان انجام فعال  اگر زير مجموعه داده هاي نمونه را كه در مورد آنها. مستقل مدل است

  :گرفته شود، درمورد اين داده ها الگوي رگرسيون مربوطه به مرحله دوم عبارت خواهد بود از
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  :زماني كه شخصي تمايل به پرداخت داشته باشد
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i

  
iu و  در روابط بالا داراي توزيع نرمال جدا از هم با ميانگين صفر، انحراف معيار  و  و همبستگي us و   مي باشد و 

 و . بودباشد مشاهده خواهد   تنها زماني كه  براي تمامي افراد نمونه تصادفي قابل مشاهده است ولي 
به ترتيب توابع توزيع چگالي و تراكمي نرمال استاندارد است كه  : 

i

izgy)u

)/ uiz 

)( ui

y

( i1i/'
iz

( '
 





z

i dttz )()( 1)
2

exp(
2

1
)(

2t
ti 

               (9) 
  

ix  نسبت توزيع چگالي به توزيع تراكمي براي ) ضريب عكس نسبت ميل خطاي . نشان داده مي شود)  ميلعكس نسبت
چنانچه ضريب اين متغير از لحاظ آماري بزرگ تر از صفر باشد، حذف مشاهدات صفر از . ناشي از انتخاب نمونه را بازگو مي كند

ري برابر صفر باشد چنانچه ضريب اين متغير از لحاظ آما. مجموعه مشاهدات باعث اريبي پارامترهاي برآورد شده مدل خواهد شد
حذف مشاهدات صفر منجر به اريبي پارامترهاي برآورد شده نخواهد شد، ليكن منجر به از دست دادن كارآيي برآوردكننده 

  ).1983مادلا(خواهدگرديد
  

  :به صورت زير تبيين شد) روش دومرحله اي هكمن (با توجه به مطالعات انجام گرفته الگوي تجربي توبيت 





9

1i
ii xWTP                       (10) 

  :متغيرهاي لحاظ شده در الگوي تجربي به صورت زير تعريف مي شوند 
WTP : و ) در صورت عدم پرداخت(تمايل به پرداخت بيشتر براي بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي در مرحله اول با ارزش صفر

به ترتيب  : تا  ر تمايل به پرداخت به عنوان متغير وابسته و در مرحله دوم متوسط وزني مقدا) در صورت پرداخت(يك 
، اولويت مصرف گوشت مرغ ، ميزان ) سال(، ميزان تحصيلات افراد ) زن يا مرد بودن(، جنسيت ) سال(عبارتند از سن افراد 

ن متوسط درآمد و تعداد اعضاي خانواده به عنوان متغير هاي مستقل مي متوسط خريد ماهانه ، آشنايي با ويژگي بسته بندي ، ميزا
  .نيز استخراج شده است Spss و  Shazamنتايج مطالعه نيز با استفاده از نرم افزار هاي .باشند

  
  نتايج

، ويژگي 1جدول . آن را زنان تشكيل داده اند)  درصد48( نفر 146از پاسخگويان را مردان و )  درصد52( نفر 156در اين پژوهش 
 20همچنين سن پاسخگويان در نمونه مورد بررسي حداقل . هاي اقتصادي و اجتماعي پاسخ گويان مورد بررسي را نشان مي دهد

.  سال مي باشد18 سال و حداكثر 5تعداد سال هاي تحصيل مصرف كنندگان داراي حداقل .  سال بوده است73سال و حداكثر 
  .نيز مي باشدانحراف معيار مربوط به متغير هزينه ي ماهيانه و پس از آن ميزان مصرف ماهيانه همانطور كه پيداست بشترين 
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   ويژگي هاي اقتصادي و اجتماعي نمونه- )1(جدول 

  حداقل  حداكثر  انحراف معيار  ميانگين متغير ها
  20  73  21/12  28/38 )سال(سن

  5  18  49/3  74/12 تحصيلات
  01/0  20  21/3  39/2  )ركيلومت(فاصله از مركز خريد 

  15  60  6262/12  81/32  )هزار ريال(قيمت خريدگوشت مرغ 
  2  240  48/27  88/15  )كيلوگرم(مصرف ماهيانه گوشت  مرغ خانوار

  2  8  41/1  77/3  )نفر(اندازه خانواده
 600  20000  6181/4011  5409/7808  )هزار ريال(درآمد  ماهيانه خانوار

  لعهيافته هاي مطا: ماخذ       
 مشاهده مي شود، 2در اين مطالعه پرسش هايي در زمينه ي اولويت مصرف گوشت مرغ نيز مطرح شد،  همانطور كه در جدول 

از پاسخگويان، گوشت مرغ در اولويت اول در سبد غذايي خانواده شان نسبت به ديگر انواع گوشت قرار )  درصد74( نفر 222براي 
 34/3( نفر 10در اولويت سوم و براي ) درصد66/4(  نفر 14ت مرغ در اولويت دوم، براي گوش)  درصد18( نفر 54براي .  دارد

نتايج اين بررسي نشان مي دهد كه مصرف گوشت مرغ نسبت به . در اولويت چهارم نسبت به ديگر انواع گوشت قرار دارد) درصد
  .ساير گوشت ها براي پاسخگويان داراي اولويت بيشتري  مي باشد

  
   اولويت مصرف كنندگان - )2 (جدول

 مصرف گوشت مرغ  جمع                 اولويت سوم                  اولويت چهارم        اولويت اول                  اولويت دوم

   تعداد        درصدتعداد         درصد                        تعداد         درصد  تعداد       درصد              تعداد         درصد
      

  222  74               54           18               14          66/4          10            66/3           300         100  

  يافته هاي مطالعه: ماخذ
به همين منظور سوالاتي در . گر انواع گوشت بوده استقسمتي از اين مطالعه مربوط به علت انتخاب گوشت مرغ نسبت به دي

 مشاهده مي شود، سه علت مصرف 3همانطور كه در جدول .راستاي علت خريد و مصرف گوشت مرغ از پاسخگويان پرسيده شد
ملا درصد افراد گزينه ها ي كا33/77گوشت مرغ از پاسخگويان پرسيده شد كه براي علت سهولت در طبخ و خوشمزگي در طمع، 

بنابراين .  درصد افراد گزينه ي مخالفم را انتخاب كردند34/9درصد افراد گزينه ي  نه موافق، نه مخالفم و 33/12موافقم و موافقم، 
علت ديگري كه از مصرف . درصد بالايي از افراد بر اين عقيده اند كه پخت گوشت مرغ آسان و طعم آن پسنديده مي باشد

 33/77 نشان داده شده است، )3(همانطور كه در جدول . گوشت مرغ نسبت به گوشت قرمز استكنندگان پرسيده شد، سلامت 
درصد افراد به گزينه 34/7 درصد افراد به گزينه ي نه موافق، نه مخالفم و 33/15درصد افراد به گزينه ها ي كاملا موافقم و موافقم، 

ي اين است كه درصد بالايي از پاسخگويان بر اين باورند  كه گوشت كه نشان دهنده . ها ي مخالفم و كاملا مخالفم اشاره كردند
در مورد علت ارزان بودن گوشت مرغ نسبت به گوشت قرمز، همانگونه كه در جدول مشاهده . مرغ سالم تر از گوشت قرمز مي باشد

ه ي نه موافق، نه مخالفم و  درصد افراد به گزين33/25 درصد آفراد به گزينه هاي كاملا موافقم و موافقم، 33/47مي شود
  . درصد افراد به گزينه ي مخالفم راي داده اند34/27

  دلايل مصرف كنندگان براي انتخاب گوشت مصرف -) 3(جدول 
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نه موافق، نه 
 مخالفم

 موافقم كاملا  مخالفم دلايل  كاملا موافقم
  مخالفم

  جمع

  %100 %0 %34/9 %33/13 %33/49 %28 سهولت در طبخ و خوشمزگي در طعم

  %100 %34/1 %6 %33/15 %33/43 %34 سلامت گوشت مرغ نسبت به گوشت قرمز

  ارزان بودن گوشت مرغ  %100 %0 %34/27 %33/25 %30 %33/17 نسبت به گوشت قرمز

 علامت ضرايب متغيرها در اين جدول بيانگر آن است كه تمايل به پرداخت. نتايج مدل پروبيت نيز برآورد شده است) 4(در جدول 
) مرد يا زن بودن كه بصورت متغير موهومي يك و صفر وارد شده است (بيشتر  افراد براي دريافت اطلاعات غذايي، با جنسيت 

رابطه مثبت و معني دار  و با متغير هاي تحصيلات،  متوسط خريد مرغ در ماه، آشنايي با ويژگي هاي بسته بندي رابطه مستقيم و 
  .معني داري دارد

  براورد الگوي پروبيت  -) 4(جدول  
  اثر  متغير  برآورد پارامتر  tآماره   كشش در ميانگين نهايي

  -  -04468/0  -0016/1  -5039/0  ضريب ثابت
  4133/2 3062/0 02625/0  06641/0**  جنسيت
  -102277/0-2  -1956/0  -8032/1  -005763/0*  سن

 ***0372/0  6272/3 42126/0 01473/0    تحصيلات
 007508/0  يت مصرف گوشت مرغ اولو

  
07275/0  009142/0  2-102967/0-  

  108826/0- 3**  متوسط خريد مرغ در ماه 
  

30411/2 01243/0  3-103488/0  

  104921/0-7  1001469/0-01955/0 3  101245/0-6  آشنايي با ويژگي بسته بندي 
  -104216/0-6  -101257/0-2  -1675/2  -101066/0- 5**   تعداد اعضاي خانواده 
  درآمد ماهانه خانوار  7-103793/0  47152/3 06532/0  7-109597/0*** 

٨٨٠٠٠/٠= PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS 

5568/0 MADDALA R-SQUARE=  
 

73304/4 LIKELIHOOD RATIO TEST = 
 

78569/0 P-VALUE = 

  بترتيب معني داري در سطح يك و پنج و ده درصد* و ** و *** 
  يافته هاي مطالعه: ماخذ     

پذيرش مبالغ پيشنهادي داري بر شود كه متغير جنسيت اثر مثبت و معني، مشاهده مي) 4(با توجه به نتايج موجود در جدول 
اين به اين معني است كه آقايان تمايل . جهت خريد گوشت مرغ به صورت بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي خواهد داشت
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بيشتري به استفاده از گوشت مرغ به صورت بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي داشته و نسبت به زنان  اهميت بيشتري به استفاده 
  .  درصد نيز معني دار مي باشد 5 بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي نشان خواهند داد و اين اثر در سطح از گوشت مرغ به صورت

داري بر احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي جهت مصرف به و در رابطه با متغير سن نيز مشاهده مي شود كه اثر  منفي و معني
نشان ) 4(نتايج مندرج در جدول . دار استسطح ده درصد نيز معنياين اثر در . صورت بسته بندي حاوي اطلاعت غذايي مي باشد

 درصد خواهد شد و با 19/0دهد كه افزايش يك درصد در سن افراد ، منجر به كاهش احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي معادل مي
دي در احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي   واح102277/0-2توجه به اثر نهايي افزايش يك واحدي در سن افراد منجر به كاهش 

 اين بدان معناست كه جوان تر ها به بسته بندي و درج اطلاعات بر روي آن نسبت به افراد مسن تر اهميت  بيشتري .خواهد شد
  .مي دهند

در رابطه . تعداد سال هاي تحصيل افراد متغير بعدي مي باشد كه در الگوي پروبيت به عنوان يك متغير توضيحي وارد شده است
با اين متغير ضريب برآوردشده نيز  نشان مي دهد  رابطه مثبت و معني داري در سطح يك درصد بين تعداد سال هاي تحصيل و 

اين به آن علت است كه افراد تحصيل . وجود داردبسته بندي حاوي اطلاعات غذايي احتمال پذيرش مبالغ پيشنهاد شده براي 
ي بيشتر و اهميت به بهداشتي بودن مواد غذايي و توجه و اهميت آنان به اطلاعات غذايي نيز مي كرده به علت داشتن سطح آگاه

بسته بندي شده حاوي اطلاعات باشد كه بر اين حسب افراد تحصيل كرده، تمايل بيشتري براي پرداخت بالاتر براي محصولات 
تعداد سال هاي تحصيل احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي ميتوان گفت با افزايش يك درصدي در .  از خود نشان مي دهندغذايي

و با توجه به اثر نهايي بدست آمده براي اين متغير با افزايش يك واحد در تعداد سالهاي تحصيل .  درصد افزايش مي يابد42/0
  . واحد افزايش خواهد يافت0147/0تمايل به پرداخت افراد 

ه مي باشد كه داراي اثر مثبت و معني داري مي باشد و افرادي كه ميزان خريد ضريب متغير بعدي متوسط خريد گوشت مرغ در ما
گوشت مرغ  ماهيانه آنها بالاست اهميت بيشتري به اين نكته دارند كه محصولي كه خريداري مي كنند از نظر بهداشت از 

بطه بين ميزان خريد گوشت مرغ در ماه و با توجه به نتايج بدست آمده نشان مي دهد كه را. استاندارد هاي لازم برخوردار باشد
رابطه مثبت و معني داري در ) گوشت مرغ (تمايل به پرداخت بيشتر براي محصول به صورت بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي 

 درصد 0124/0 درصد دارد بطوريكه با افزايش يك درصدي در ميزان خريد ماهيانه احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي 5سطح 
 مي يابد  و با توجه به اثر نهايي بدست آمده براي اين متغير با افزايش يك درصدي در ميزان خريد گوشت ماهيانه ، تمايل افزايش

  . واحد افزايش خواهد يافت 103488/0-3به پرداخت افراد 
 دار -ي داري  در سطح پنج درصد نيز معنيبا توجه به ضريب متغير تعداد افراد خانواده مشاهده مي شود كه داراي اثر منفي و معن

  كاهش 101257/0-2مي توان گفت با افزايش يك درصدي تعداد اعضاي خانواده احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي . مي باشد
انوداده تمايل به در تعداد اعضاي خ) يك نفر(مي يابد و با توجه به اثر نهايي بدست آمده براي اين متغير  با افزايش يك واحدي

  .واحد كاهش خواهد يافت104216/0-6پرداخت
ضريب متغير درآمد ماهانه  نيز  در سطح يك درصد معني دار شده است و علامت مثبت آن نيز نشان مي دهد كه با افزايش درآمد 

مده براي اين متغير ميتوان بيان كرد با ها، احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي افزايش مي يابد بطوريكه با توجه به كشش بدست ا
    .درصد افزايش مي يابد06532/0افزايش يك درصدي درآمد ها افراد تمايل به پرداخت بيشتر معادل 

با (همانگونه كه در براورد الگوي پروبيت مشخص است، بيشترين اثر را بر احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي، متغير تحصيلات 
واهد داشت و كمترين اثر را بر احتمال پذيرش اين مبالغ مربوط به متغير اولويت مصرف گوشت مرغ خ)  درصدي42126/0كشش 

  .باشددارا مي)   درصدي-009142/0با كششي معادل (
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 قبولي قابل درصد است توانسته برآوردي مدل كه است آن از حاكي  نمايي درست آماره و مدل در صحيح بيني پيش صحت درصد
پرداخت پيش بيني  به تمايل پاسخگويان درصد 85 عبارتي به. نمايد بيني پيش توضيحي متغيرهاي به توجه با را ستهواب مقادير از

 MADDALAهاي همچنين آماره. شده بله يا خير را با ارائه نسبتي كاملاً مناسب با اطلاعات، به درستي اختصاص داده اند
شود همانگونه كه ملاحظه مي. داري مناسب الگوي برآوردي استنيز مؤيد معني  LIKELIHOOD RATIO TEST (L.R)و

  .باشددرسطح يك درصد مي L.Rداري سطح معني
نشان داده شده ) 5(نتايج حاصل از برآورد ضرايب مدل در جدول . مرحله دوم هكمن برآورد الگوي رگرسيون خطي ساده است 

  .است 
    برآورد الگوي رگرسيون خطي-)  5(جدول 

 tآماره  ميانگين   كشش درب  متغير  رآورد پارامتر
  9823/0  225/8  9/3222***  ضريب ثابت
  0281/0  376/2  04/177**  جنسيت 

  -0787/0  -240/2  -7434/6**  سن 
  0219/0  3181/0  6331/5  تحصيلات 

  اولويت مصرف گوشت مرغ  0409/0  243/3  650/97*** 
  متوسط خريد مرغ در ماه  0058/0  4905/1  2004/1

  0013/0  5712/2  003257/0** ايي با ويژگي بسته بندي آشن
  -0036/0  -419/4  -0088267/0***   تعداد اعضاي خانواده 
  0928/0  416/2  103966/0- 3**  درآمد ماهانه خانوار 
  0000/0  595/7  09/554***  متغير نسبت ميل 

   
7869/0 R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED =  

 = WTP ريال 785/4851
  

  به ترتيب معني داري در سطح يك و پنج و ده درصد* و  ** و *** 
  يافته هاي مطالعه: ماخذ

داري در سطح پنج درصد بر ميزان برآورد الگوي خطي نيز نشان مي دهد كه متغير جنسيت اثر مثبت و معني) 5(بر اساس جدول 
دهد كه مردان نسبت به زنان به طور لذا اين نتيجه نشان مي. طلاعات غذايي داردتمايل پرداختي افراد براي بسته يندي حاوي ا

همچنين با كاهش يك واحدي در سن افراد ميزان تمايل پرداخت .  ريال تمايل پرداخت بيشتري خواهند داشت04/177ميانگين 
 يك درصد در سن افراد، اين ميزان تمايل  ريال ميزان تمايل به پرداخت افراد كاهش خواهد يافت و با كاهش743/6به اندازه 

  . درصد كاهش خواهد يافت07/0پرداخت به اندازه 
داد، در نتيجه نتايج نشان . ده درصد با علامت مثبت نيز معنا دار شده استضريب متغير اولويت مصرف گوشت مرغ در سطح 

 تمايل بيشتري براي پرداخت بابت گوشت مرغ بسته دهند،افرادي كه به مصرف گوشت مرغ بيشتر از ساير انواع گوشت اهميت مي
علامت مثبت ضريب برآورد شده متغير آشنايي با ويژگي بسته يندي، بيانگر وجود بندي شده با اطلاعات غذايي خواهند داشت و 

  .رابطه مثبت بين متغير آشنايي با ويژگي بسته يندي و تمايل به پرداخت بيشتر براي اين محصولات مي باشد
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مچينين ضريب برآورد شده براي تعداد اعضاي خانواده منفي و معني دار شده است كه بيانگر رابطه معكوس بين تعداد اعضاي ه
با افزايش يك واحدي به تعداد اعضاي خانواده احتمال پذيرش مبالغ پيشنهادي . خانواده و تمايل به پرداخت بيشتر نيز وجود دارد 

  .نيز كاهش مي يابد
د  ماهيانه خانوار برآورد شده نيز داراي علامت مثبت مي باشد و براساس كشش متغير درآمد ماهيانه ، افزايش يك متغير درآم

درصدي در اين متغير احتمال پذيرش مبلغ پيشنهادي براي بهره مندي از گوشت مرغ به صورت بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي  
  .  درصد افزايش مي يابد0928/0معادل 

لذا . لذا حذف مشاهدات صفر منجر به اريبي در برآوردها خواهد شد. دار استاوردي عكس نسبت ميلز نيز مثبت و معنيضريب بر
 82باشد، لذا  درصد مي86باتوجه به نتايج براوردي ضريب تعيين در اين الگو برابر . اندمشاهدات صفر در اين براورد حذف نشده
رهاي توضيحي استفاده شده در الگو توضيح داده شده است كه بيانگر خوبي برازش الگوي درصد متغير تمايل پرداخت، توسط متغي

  .برآوردي است
كه ارزش يك كيلوگرم خيار ارگانيك را نشان ميدهد بعد از تخمين پارامتر ها )  WTP( مقدار انتظاري متوسط تمايل به پرداخت 

نتايج .  ريال مي باشد 785/4851بدست مي آيد كه معادل ) 10(ابطه با استفاده از روش حداكثر درستنمايي بوسيله انتگرال ر
  .بررسي نشان مي دهد كه افراد حاضرند گوشت مرغ به صورت بسته بندي حاوي اطلاعات غذايي را با قيمت بالاتر خريداري نمايند

  
  :پيشنهادها

تمايل بيشتري جهت استفاده از اطلاعات غذايي و تر داراي    باتوجه به نتايج اين پژوهش، مشخص است كه افراد با سن پايين
بندي گوشت مرغ با درج اطلاعات غذايي بيشتر از افراد در واقع اين افراد به بسته. بندي مناسب گوشت مرغ خواهند داشتبسته
گيرد با تقاضاي تر صورت  افراد جوانبندي انواع گوشت مرغ مطابق خواست و سليقهلذا چنانچه بسته. دهندتر اهميت ميمسن

بندي بيشتر اطلاع يابند كه در اين تر نيز از فوائد بستهضمن آنكه لازم است تا افراد مسن. تري در جامعه مواجه خواهد بودمناسب
نتايج نشان داد كه افرادي كه به مصرف گوشت . زمينه نيز، ترويج و توسعه در بين اين افراد نتايج مطلوبي به دنبال خواهد داشت

دهند، تمايل بيشتري براي پرداخت بابت گوشت مرغ بسته بندي شده با اطلاعات غذايي  بيشتر از ساير انواع گوشت اهميت ميمرغ
هاي آموزشي براي درك بندي گوشت مرغ و صرف هزينهلذا باتوجه به اين نكته ارائه اطلاعات در مورد فوائد بسته. خواهند داشت

چرا . رسدكنندگاني كه اولويت اول آنها گوشت مرغ نيست بيشتر ضروري به نظر ميروه مصرفتر مصرف كنندگان در بين گمناسب
تر عرضه گوشت مرغ گران تر اما حاوي اطلاعات كه گروه مصرف كنندگاني كه تمايل بيشتري به مصرف گوشت مرغ دارند، آسان

  . قيمتي را خواهند پذيرفت
. تر خواهد داشتبندي اما گرانادي جهت خريد گوشت حاوي اطلاعات غذايي و بستهبعد خانوار اثر منفي در پذيرش مبالغ پيشنه

در برخورد با . چرا كه با افزايش بعد خانوار، هزينه خانوار افزايش يافته و تحميل هزينه اضافي با مقاومت بيشتري روبرو خواهد بود
همچنين . ار كم درآمد بيش از پيش مورد تأكيد قرار گيردهاي تنظيم خانواده بويژه در بين اقشاين مشكل لازم است تا سياست

داري بر تمايل پذيرش مبالغ پينهادي انها جهت دريافت گوشت بسته بندي و حاوي اطلاعات افزايش درامد افراد، اثر مثبت و معني
ش تمايل پرداخت افراد جهت لذا توزيع عادلانه درامدها بويژه در مناطق محروم و روستايي منجر به افزاي. غذايي خواهد داشت

  .استفاده از گوشت بسته بندي و حاوي اطلاعات غذايي شده و افزايش اقبال عمومي از بازار اين محصولات را به دنبال خواهد داشت
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Importance of Food Information and its Role on Creating Subjective Value in 
Chicken Meat (Case Study; Alborz Province) 
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Abstract: 
 
Today informing about food is one of the society’s necessities In order to maintain individual’s health. On the 
other hand lack of consumer trust and inappropriate communicational strategies are the main factors of failure in 
the food market.  This study seeks to answer this question that, to which extent having food information can make 
subjective value for consumers in the market? This study has done in 1390 and in order To achieve above purpose, 
information of 300 chicken meat consumers were collected in Alborz province by using random sampling. In 
order to achieve expected results and to determine effective factors which affect preference of food information 
and also factors which affect the rate of this preference, Tobit qualitative pattern is used. The results of this study 
shows that People in different social, economic and cultural groups, have different subjective values of nutritional 
information. Factors such as age, education, product price, individual cost per month, and the degree of individual 
knowledge about the importance of nutritional information, have significant effect on individual subjective value 
of nutritional information. Also ranking of nutritional information type shows that people in different classes have 
different rankings about nutritional information. Generally, the results were shown that people in different classes 
are willingness to pay more than 4851.785 Rials to print nutritional information on the packages of chicken meat. 
In this regard it is advised that, by having control on nutritional information of chicken meat’s packages, on the 
one hand consumer's health will be guaranteed, and on the other hand this product market by inserting information 
and creating an equivalent added value, will increase estimating number. 
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