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اندازه گیري قدرت بازار و کارایی هزینه ها و اثر آن بر روي عملکرد بازار گوشت مرغ  در 
  استان مازندران

  
  1مسعود تقی پور و یاسر فیض آبادي

  
  چکیده 

  
 قیمتی به مطالعه با توجه به مصرف گوشت مرغ به عنوان کالایی ضروري در سبد غذایی خانوار می توان با بررسی عناصر بازار گوشت مرغ و نوسانات

این تحقیق با توجه به سهم بزرگ استان مازندران در تولید گوشت مرغ کشور، . عملکرد بازار گوشت مرغ پرداخت و انحراف قیمتی آن را مشخص ساخت
شیه عمده فروشی حا) NEIO(شاخص هرفیندال را جهت تعیین تمرکز در این بازار اندازه گیري می کند و با استفاده از روش صنعتی تجربی نو 

و اثر تمرکز بر روي عملکرد بنگاهها  محاسبه می شود،  )مرغ زنده(کشتارگاههاي صنعتی مرغ مازندران، قدرت بازار بنگاهها در خرید نهاده هاي اصلی 
تم معادلات همزمان نشان می دهد که نتایج برآورد شده با استفاده از سیس. بطوري که این اثر به  دو جزء قدرت بازار و کارائی هزینه ها تفکیک شده است

کشتارگاه هاي مرغ در استان مازندران در خرید مرغ زنده داراي قدرت بازار نیستند و قیمت پذیر می باشند ولی با وجود تمرکز پایین در این واحدها 
مقدار اندك تمرکز موجود متاثر از . ري شده بشودکارائی هزینه کشتار کمتر از قدرت بازار است و نمی تواند باعث کاهش قیمت تمام شده محصول فرآو

سهم بیشتر بنگاه هاي پیشرو در بازار است که می تواند عامل ایجاد قدرت بازار براي آنها باشد، کاهش میزان تمرکز در این بازار با افزایش تعداد کشتارگاه 
 هزینه نهاده هاي فرعی در سالهاي اخیر نتوانسته انحراف قیمتی در هاي صنعتی در سالهاي اخیر به علت افزایش قیمت حامل هاي انرژي و همچنین

  .عملکرد صنعت کشتار گوشت مرغ در سطح عمده فروشی را جبران نماید
  

  JEL:L13-  Q10-D43 طبقه بندي
 

  شاخص تمرکز، صنعت کشتارگوشت مرغ، استان مازندران قدرت بازار، کارائی هزینه ها،: واژه هاي کلیدي
   

  
  مقدمه

. شت مرغ در سبد مصرفی خانوار به عنوان کالایی اساسی و همچنین منبعی تغذیه اي با چربی کم و قیمت مناسب می باشدگو
 رشد مصرف سرانه گوشت مرغ کشور، صنعت مرغداري به یک صنعت بزرگ و سودآور تبدیل شده است تا آنجا که این همگام با

 تن گوشت مرغ در کشور تولید می شود 4500روزانه حدود . ر می آیدبشماصنعت دومین صنعت مهم کشور پس از صنعت نفت 
که این مقدار گوشت کشتار شده از میزان دو میلیون و سیصد قطعه مرغی است که به کشتارگاه هاي کشور عرضه می شود، که در 

ان هاي تهران و اصفهان در رتبه هاي  تن رتبه اول را در کشور دارا می باشد و است500این آمار استان مازندران با تولید روزانه 
سرانه مصرف . گوشت مرغ کشور را به خود اختصاص داده استتولید  درصد 10در این میان مازندران حدود . بعدي قرار دارند
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کشتارگاههاي ولیدي ظرفیت ت). 1390-سازمان جهاد کشاورزي( کیلوگرم در سال می باشد 23گوشت مرغ در مازندران حدوداً 
با کمبود مرغ زنده روبرو بوده و   می باشد ولی در حال حاضر کشتارگاههاي مرغ استان مازندران در روز تن1000مازندران صنعتی 

-اتحادیه کشتارگاههاي صنعتی طیور مازندران(می شودبخش زیادي از مرغ زنده استان به تهران و استان هاي همجوار فرستاده 
هر چه درجه تمرکز .  انحراف قیمت بازار سطح عمده فروشی از هزینه نهایی بنگاه استعملکرد صنعت نشان دهنده میزان ).1390

در این محاسبه هر چه میزان قدرت بازار کمتر باشد نشان دهنده این امر است که . صنعت بیشتر باشد بازار غیر رقابتی تر می شود
در این حالت حاشیه . پذیر هستند و درجه رقابت بالاتر استکشتارگاههاي صنعتی مرغ در خرید نهاده مرغ زنده از مرغداران قیمت 

این تحقیق . بازاریابی بوجود آمده از فرآیند فرآوري گوشت مرغ ناشی از کارائی هزینه هاي موجود در پروسه کشتار مرغ می باشد
 با  می پردازدستان مازندراناثر تمرکز را بر روي قدرت بازار و کارائی هزینه بصورت تفکیک شده در صنعت کشتار گوشت مرغ ا

 16 کشتارگاه به 8 تعداد کشتارگاههاي صنعتی استان مازندران از 1390- 1380توجه به این موضوع که در فاصله سالهاي 
) 1390- سازمان دامپزشکی استان مازندران(. استکشتارگاه افزایش یافته است و همچنین میزان ظرفیت تولیدي آنها فزونی داشته

 که تمرکز در این صنعت کاهش یافته و کشتارگاهها در خرید نهاده اصلی قیمت پذیر باشند و در نهایت ی شودمپیش بینی 
اهمیت این موضوع در این است که  .راهکارهاي سیاستی مناسبی براي کنترل بازار این کالاي اساسی سبد مصرفی خانوار ارائه دهد

 این روش که در آن .ی خود داراي قدرت بازار یا در واقع قیمت گذار می باشندآیا کشتارگاه هاي صنعتی مرغ در خرید نهاده اصل
 تمرکز صنعت مورد بررسی قرار می دهد روش سازمان صنعتی تجربی  ضریبوسیله میزانه حاشیه بازاریابی و ساختار بازار را ب

  . نامیده می شودNEIO(2(نو
از سطح مرغداري تا سطح عمده فروشی که در صنعت کشتار گوشت مرغ  براي بررسی ساختار رقابتی و حاشیه بازاریابی موجود 

براي اولین بار به بررسی موردي ) 1379(خداداد کاشی. می باشد، ابتدا می بایست میزان تمرکز در این بازار مورد بررسی قرار گیرد
 نبود رقابت و ازاریابی افزون را در انحصار،یه ب انحراف قیمتی و حاشپرداخت وو گسترده عملکرد و ساختار صنایع در بازار ایران 

امل موثر در انحصار بازار داخلی پسته در ایران با و عمطالعهدر) 1389(عزت آبادي. دانستتمرکز بالا در صنایع و واحدهاي تولید 
مون قیمت پذیر بودن در مطالعه آز) 1997( اعظم.استفاده از شاخص هاي تمرکز به بررسی میزان رقابت در این بازار پرداخته است

 هزینه کارائی جدا کردن اثر قدرت بازار از بسته بندي گوشت قرمز آمریکا بهدر صنعت ) NEIO(براي اولین بار با استفاده روش
و بنگاه هاي بسته بندي  می باشد او نشان داد در صنعت بسته بندي گوشت اثر کارائی هزینه بیشتر از قدرت بازار. پرداخته است

در بررسی صنعت بسته بندي کود نیتروژن در آمریکا به روش سازمان صنعتی ) 2002(کیم و همکاران. ر می باشندقیمت پذی
 که کارخانه هاي بسته بندي ازت داراي داد نشان حاصلهتجربی نو اثرات افزایش سطح تمرکز در بازار را اندازه گیري کرده و نتایج 

.  است و کنترل قیمت در دست کشور هاي تولید کننده نهاده اولیه می باشدبازاراز قدرت قدرت بازار نیستند و کارائی هزینه بیشتر 
 با استفاده از شاخص تمرکز از این روش در بازار شیر و تمرکز این محصول در ترکیه استفاده کرده است و )2006(هاتیرلی

تفاده از روش حداقل مربعات دو مرحله اي به بررسی  افزایش یافته و با اس1998-1980فیندال نشان داد که تمرکز در سالهاي هر
تقاضا در سطح خرده فروشی و معادله حاشیه بازاریابی پرداخته و این بازار را غیر رقابتی و رفتار بنگاه ها را در تعیین قیمت همانند 

 و 1950 رشد تمرکز بعد از دهه در تحلیل بازار صنعت کاغذ در آمریکا با توجه به) 2008(بن می و همکاران. تبانی دانسته است
 و با استفاده از سیستم معادلات همزمان در تابع تولید و عرضه و سود نشان  اندتبدیل آن به رقابت ناقص از این روش استفاده کرده

بصورت داده اند که تولید در دست افراد محدودي قرار دارد و قدرت بازار هم در دست همان گروه محدود می شود و قدرت بازار 
  .انحصاري عمل می کند
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 است؛ هم استفاده شدهدر صنعت کشتار گوشت قرمز  نیز در تحلیل عملکرد بازار محصولات کشاورزي ایران) NEIO(روش
عملکرد صنعت گوشت قرمز استان فارس را با محاسبه شاخص تمرکز تمامی کشتارگاه هاي استان ) 1387(بخشوده و همکاران

ثر آن بر روي عملکرد صنعت کشتار گوشت گاو و گوسفند در قیمت پذیري در سطح خرده فروشی و  و ا بررسی کرده اندفارس
تمرکز را در نتایج مطالعه ایشان نشان داد که ضریب ، مطالعه کرده اندبطور جداگانه براي سطح عمده فروشی براي خرید دام زنده 

صبوحی .  را قیمت پذیر دانسته انداین صنعتسط کشتارگاهها پایین و  و قدرت بازار را در خرید دام زنده تو بودهطول زمان کاهنده
 قرمز استان ها در تولید گوشت  کشتارگاه هاي برتردر مطالعه صنعت کشتار گوشت قرمز کشور با درنظر گرفتن)1388(وهمکاران

 و نتایج آنها نشان می دهد  اندرداخته قیمت پذیري و کارائی هزینه تولید در این صنعت پرسی اثر تمرکز بر روي قدرت بازار،به بر
که تولیدکنندگان داراي قدرت بازار نبوده و نمی توانند قیمت ها را تحت تاثیر قرار دهند و بنگاه هاي کشتارگاهی داراي کارائی 

  .هزینه و ایجاد منفت می باشند
  

  روش تحقیق
و کارائی هزینه بر عملکرد بازار از روش سازمان صنعتی تجربی در این تحقیق با توجه به مطالعات انجام شده در بررسی قدرت بازار 

. در این روش برآورد انحراف قیمت از هزینه نهایی بر اساس روابط عرضه و تقاضا و تابع هزینه است. استفاده شده است) NEIO(نو
اه با صرفه هاي اقتصادي یا صرفه انحراف قیمتی از هزینه نهایی می تواند مشخصه مهم وجود قدرت بازار در زمانی باشد که بنگ

در اینجا با برآورد همزمان معادلات حاشیه قیمت گوشت مرغ و عرضه مرغ زنده گوشتی، ضرایب . جویی هاي هزینه عمل می کند
رت  ابتدا میزان شدت قد.متغیرهایی که نشان دهنده اثر تمرکز و هزینه ها بر عملکرد کشتارگاههاي مرغ می باشد بدست می آید

فیندال محاسبه می شود، این شاخص عبارت است از مجموع توان دوم سهم تمامی بنگاه هاي حصاري بوسیله شاخص تمرکز هران
  . صنعت، سهم هر بنگاه به این دلیل به توان دو رسیده است که به بنگاه بزرگتر وزن بیشتري اختصاص می یابد

1.        ,                                                                                                          

هر چه میزان این شاخص به یک نزدیک تر .  میزان تولید کل بنگهاي موجود در بازار می باشدQسهم تولید هر بنگاه و  که 
استفاده از روش اعظم اثر تمرکز به تفکیک به روي عملکرد به دو جز قدرت بازار و با . باشد بازار به انحصار نزدیک تر است و بلعکس

براي بدست آوردن معادله حاشیه بازاریابی ابتدا تابع سود بنگاه را تشکیل داده سپس با استفاده از . کارائی هزینه بررسی خواهد شد
دال به عنوان یک متغیر در این معادله معادله حاشیه بازاریابی فینافته و استفاده از شاخص تمرکز هرتابع هزینه لئونتیف تعمیم ی

با توجه به مراحل صنعت کشتارگاهی مرغ که مرغ زنده را به مرغ کشتار شده بسته بندي تبدیل می کنند، فرض . بدست می آید
مرغ کشتار (به محصول) مرغ زنده(از فناوري ثابتی براي برقراري تبدیل نهاده ) کشتارگاه ها(می شود هر یک از واحدهاي تولیدي 

  :سود هر شرکت از رابطه زیر محاسبه می شود. استفاده می کنند) شده
,v)                                                                                   ٢.        

 مقدار تولید کل Q مرغ کشتار شده درب کشتارگاه، p تابع هزینه فرآوري، مت مرغ زنده،    قیام،i  تولید بنگاه که در آن 

در مطالعه حاضر، صنعت کشتار، بسته بندي و توزیع گوشت . بردار قیمت نهاده ها واسطه اي می باشند vو  صنت 

کشتارگاهها در فرآیند تبدیل به نهاده هاي . صلی و محصولات وجود داردبنگاه که همواره نسبت ثابتی بین نهاده ا n مرغ شامل 
این نهاده ها عبارتند از نیروي . فرعی نیاز دارند که در بازار رقابت کامل خریداري شده است و نسبت استفاده از آنها متغیر است
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ژي وجود دارد و هر کشتارگاه محصول نهایی خود را کار، انرژي و حمل و نقل، بطوري که تنها امکان جایگزینی بین نیروي کار و انر
براي برآورد تابع هزینه تولید . در بازار رقابت کامل می فروشد ولی الزاماً با بازار رقابت کامل در خرید نهاده اصلی مواجه نیست

 ):1997-اعظم.(گوشت کشتار شده مرغ از تابع هزینه فرم لئونتیف تعمیم یافته استفاده می شود

                                                            .3 
  : حاصل می شود4 دیفرانسیل گرفته شود رابطه اگر از رابطه تابع سود نسبت به 

                                                                                       .4 

ام از i برابر است با حدس واحد  و  کشش قیمتی عرضه مرغ زنده که برابر با ߟ در این رابطه 

هزینه نهایی فرآوري   . می باشد  واکنش رقیب در مقابل تغییر در خرید نهاده اصلی که برابر 
 می باشد رابطه زیر بدست   4 که تابع هزینه نهایی فرآوري در رابطه 3ا قرار دادن دیفرانسیل رابطه ب. در مسیر بازاریابی می باشد

  :می آید

                                             .5 

را بر قیمت اصلی تقسیم  ضرب و سپس جمع و درنهایت معادله  را در سهم هر بنگاه از بازار 5در صورتی که معادله 
  : بدست می آید که همان معادله حاشیه بازاریابی می باشد6کنیم رابطه 

                                                               .6 

 شاخص H. می باشد  برابر با حاشیه بازاریابی یا عملکرد نهاده اصلی می باشد که برابر با M 6در رابطه 
 nبرابر است با میانگین وزنی تغییرات حدسی  λ و فیندال که در ابتدا نحوه محاسبه آن اشاره شد و برابر با هر

  )1997-اعظم(. می باشدبنگاه و 
وسط جز اول اندازه گیري می شود     قدرت بازار که ت-1 جز حاصل شده است؛ 2طبق معادله فوق، عملکرد نهاده اصلی از مجموع 

در بدیهی است  در صورتی که .  هزینه نهایی فرآوري که توسط جز دوم اندازه گیري می شود-2 ).(
ایط، بازار در در این شر.  و قدرت بازاري مساوي صفر خواهد شد و عملکرد با هزینه نهایی فرآوري برابر خواهد بودنتیجه 

این در حالتی است که هر بنگاه انتظار دارد که تغییر در خرید نهاده اصلی خود توسط تغییر در خرید . حالت رقابت کامل است
در صورتی که فرضیه قبلی رد شود دلالت بر . رقیبش از نهاده اصلی جبران شود و بنابراین قیمت نهاده اصلی بدون تغییر می ماند

  )1997-اعظم. (اختار بازار غیر رقابتی و انحصار را نشان می دهداین دارد که س
 دیفرانسیل گرفته شود، میزان اثر تمرکز بر روي معادله H از آن رابطه نسبت به 6 در رابطه λچنانچه با ثابت فرض کردن میزان 

  :عملکرد بدست می آید
                                                                                                  .7 

داشته باشد، اثر  H ثابت نباشد و بستگی به میزان λاگر . که در آن جز اول معرف قدرت بازار و جز دوم اثر کارائی هزینه می باشد
  :تمرکز بر روي عملکرد بصورت زیر خواهد بود

                                                                                     .8 
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 . می باشد که در معادله فوق 
بکار گرفته ) (و حمل و نقل) (،انرژي)(در مطالعه زیر فرض می شود که در صنعت کشتار مرغ سه نهاده فرعی نیروي کار

  :ر این حالت عملکرد بازار در خرید نهاده اصلی به شکل زیر خواهد بودکه د. می شود
             .9 

در معادله دوم، تابع عرضه مرغ زنده توسط مرغداران وابسته به عواملی .  می باشد   کهکه در آن 
  . قیمت دان مرغ می باشدهمچون قیمت مرغ زنده در دوره قبل، جوجه یک روزه و

                                                                   .10 
  شاخص قیمت تولید کننده بخش قیمت دان آماده مرغ گوشتی،  قیمت جوجه یکروزه،  قیمت مرغ زنده، که در آن 

سیستم معادلات مورد استفاده در این مطالعه جهت برآورد  در.  میزان عرضه مرغ زنده توسط مرغداري ها می باشدکشاورزي و 
در این روش براي تخمین معادلات فوق بصورت همزمان از روش .  معادله استفاده شده است2قدرت بازار و اثر کارآیی هزینه، از 

 به منظور برآورد . انجام می گیردEViews 6ستفاده شده است و محاسبات مورد نیاز با استفاده از نرم افزار معادلات  همزمان ا
از آنجا که .  فولر تعمیم یافته و آزمون همزمان استفاده خواهد شد-توابع موجود در سیستم معادله ها، از آزمون هاي ایستایی دیکی

دیگر همبستگی داشته باشند، لذا داده هاي مورد استفاده براي خود همبستگی درجه اول ممکن بود اجزاء خطا در هر معادله با یک
 مطالعه حاضر .در هر معادله، از راه ضریب خود همبستگی تصحیح و آزمون قطري پیش از محاسبه معادله ها همزمان بررسی شد

ن زمانبر بودن محاسبه شاخص هریفیندال در کل به دلیل شرایط موجود و اهمیت تولید گوشت مرغ در استان مازندران و همچنی
 روزه مرغ زنده و 45تا 60در این تحقیق به دو علت تولید . کشور به بررسی عملکرد بازار گوشت مرغ استان مازندران می پردازد

زنده، قیمت گوشت مرغ .  استفاده شده است1390-1380همچنین نوسانات فصلی قیمت گوشت مرغ از داده هاي فصلی سالهاي 
قیمت گوشت مرغ کشتار شده عمده فروشی، قیمت دان آماده مرغ، قیمت جوجه یکروزه گوشتی بصورت ماهانه از شرکت 

وجه داده هاي مربوط به تولید مرغ زنده گوشتی در سطح مازندران با محاسبه میزان ج. پشتیبانی امور دام کشور تهیه شده است
میزان وزن کشتار مرغ گوشتی و سهم . ریزي ماهانه از آمارهاي معاونت امور دام جهاد کشاورزي استان مازندران بدست آمده است

براي میزان . هر کشتارگاه صنعتی براي محاسبه شاخص هریفیندال از سازمان دامپزشکی استان مازندران بدست آمده است
 کارگر بخش صنعت از سالنامه آماري سازمان کل کشور و پرسشنامه کشتارگاههاي نمونه، دستمزد نیروي کار از دستمزد روزانه

میزان قیمت انرژي را برابر با قیمت هر کیلووات ساعت برق بخش صنعت از ترازنامه انرژي سالانه وزارت نیرو و در نهایت براي 
کلیه داده ها . نه انرژي شرکت ملی نفت بدست آمده استقیمت حمل و نقل از قیمت یک لیتر گازوئیل از آمارهاي ترازنامه سالا

  .بصورت ماهانه و بوسیله محاسبات بطور مجزا به داده هاي فصلی تبدیل شده اند
  
 نتایج تحقیق 

در بررسی عملکرد بازار گوشت مرغ یکی از متغیرهاي کلیدي شاخص تمرکز است که بوسیله شاخص هرفیندال در معادله حاشیه عمده 
. نتایج محاسبه شاخص هرفیندال، میزان تمرکز را در بین کشتارگاههاي صنعتی مرغ استان مازندران بررسی می کند. ارد شده استفروشی و

  :این نتایج در جدول زیر ارائه شده است
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  شاخص هریفیندال در صنعت کشتار مرغ مازندران) 1(جدول شماره
  شاخص هریفندال  سال- فصل

1380Q1 0.177 
1380Q2 0.168 
1380Q3 0.157 
1380Q4 0.168 
1381Q1 0.180 
1381Q2 0.164 
1381Q3 0.17 
1381Q4 0.178 
1382Q1 0.165 
1382Q2 0.164 
1382Q3 0.185 
1382Q4 0.180 
1383Q1 0.224 
1383Q2 0.165 
1383Q3 0.156 
1383Q4 0.18٦ 
1384Q1 0.161 
1384Q2 0.149 
1384Q3 0.144 
1384Q4 0.172 
1385Q1 0.160 
1385Q2 0.153 
1385Q3 0.182 
1385Q4 0.165 
1386Q1 0.173 
1386Q2 0.185 
1386Q3 0.195 
1386Q4 0.248 
1387Q1 0.191 
1387Q2 0.164 
1387Q3 0.168 
1387Q4 0.177 
1388Q1 0.192 
1388Q2 0.184 
1388Q3 0.218 
1388Q4 0.197 
1389Q1 0.124 
1389Q2 0.122 
1389Q3 0.112 
1389Q4 0.120 
1390Q1 0.105 
1390Q2 0.105 
1390Q3 0.105 

  یافته هاي تحقیق: منبع                               
با توجه به نتایج جدول فوق با افزایش تعداد کشتارگاههاي صنعتی طیور در استان  نمی توان در مورد تمرکز بازار گوشت مرغ در 

ي کاهشی را استخراج کرد و فقط در دو سال آخر تحقیق کاهش چشم گیر تمرکز در بازار مشاهده  روند1390-1380طی دوره 
از طرفی دیگر در طول این سالها  همزمان با .  کشتارگاه صنعتی مدرن جدید دانست4می شود که علت ان را می توان ورود 

و در این صنعت نیز افزایش یافته و توانستند سهم خود افزایش ورود بنگاههاي جدید، ظرفیت تولیدي کشتارگاه هاي بزرگ و پیشر
 تعدادي کشتارگاه هرچند 1382از طرف دیگر در بعضی سالها مثل سال . را از تولید گوشت مرغ کشتار شده استان افزایش دهند
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عث افزایش تمرکز در این  تکرار می شود و با88 و 86با سهمی اندك از بازار از چرخه تولید خارج می شوند این اتفاق باز در سال 
 مشاهده  می شود که شاخص تمرکز در فصول اولیه 87 و 88از طرفی دیگر در چند سال اول تحقیق و در سالهاي . بازار می شود

  . سال بالاترین میزان خود را دارا می باشد
، پایایی داده ها مورد بررسی قرار ADF(3(دیکی فولر تعمیم یافته  در ادامه براي برآورد مدل ابتدا با استفاده از آزمون ایستایی

 درصد ایستا بوده به غیر از متغیر لگاریتم عرضه 1گرفت و نتایج حاصله نشان داد که همه آمارها با یک سطح انباشتگی در سطح 

کز از روش به منظور برآورد دو معادله به دلیل درونزا بودن متغیر شاخص تمر.  درصد ایستا بوده است5مرغ زنده که در سطح 

نتایج حاصل روش معادلات به ظاهر نامرتبط براي تخمین دو .  استفاده شده استSUR(4(سیستم معادلات به ظاهر نامرتبط
 براي از بین بردن خودهمبستگی موجود در معادله عرضه مرغ زنده 2 و 1 در وقفه ARمعادله حاشیه قیمت و عرضه  با استفاده از 

  :در جدول زیر بدست آمده است

 

  حاشیه عمده فروشی و عرضه مرغ زندههمزماننتایج برآورد سیستم معادلات ) 2(جدول شماره 

 tآماره   خطاي معیار  ضریب  پارامتر  معادلات

 

0.9286-    

 0.026 0.029 0.906 

 25.957 10.461 2.481 

 7.193 7.824 0.919 

 -0.0002 8.74 -2.522 

 1.55 4.40 3.515 

 -6.73 2.22 -3.027 

معادله حاشیه قیمت عمده 
  فروشی

 9.62 1.18 0.813 

DW  1.608   

   0.46   

  معادله عرضه مرغ زنده 12.502 1.254 15.68 
 0.194 0.069 2.782 

                                                
3 - Augmented Dickey-Fuller 
4 - Seemingly Unrelated Regression 



 

1234 

 -0.031 0.026 -1.165 

 0.101 0.142 0.710 

DW  2.1  

   0.78   
     0.368  اثر قدرت بازار

     0.23-  هزینهاثرکارائی 
     0.138  اثر کل

  نتایج تحقیق: منبع      
  

معادله حاشیه قیمت داراي هشت .  درصد معنادار است5 نشان می دهد که بیشتر ضرایب در سطح 2نتایج بدست آمده از جدول 
 پارامتر 4ادله عرضه  با دارا بودن  و این آماره براي مع1.6پارامتر بوده که آماره دوربین واتسن بدست آمده از این تخمین برابر با 

 می باشد، 194/0مرغ زنده برابر با ) ߟ(نتایج تخمین معادله عرضه نشان می دهد میزان کشش قیمتی عرضه.  می باشد2.1برابر با 

بد درصد افزایش یا1هرگاه میزان قیمت مرغ زنده . که رابطه مثبت بین عرضه مرغ زنده و قیمت فصل قبل را منعکس می سازد
 - 031/0کشش قیمتی کشش قیمتی جوجه یک روزه نیز برابر با .  درصد افزایش می یابد19/0 در دوره بعد  میزان عرضه مرغ زنده

 درصدي عرضه مرغ زنده 03/0با افزایش یک درصدي قیمت جوجه یک روزه کاهش . می باشد که رابطه عکس را نشان می دهد
انگین وزنی تغییرات حدسی کشتارگاهها در بازار خرید مرغ زنده به عنوان نهاده اصلی از یا می λمقدار تخمینی . بوجود خواهد آمد

این ضریب نشان می دهد که تغییر در خرید نهاده اصلی به وسیله یکی از واحدها بوسیله .  می باشد- 928/0مرغداري ها برابر با 
ه کشتارگاهها را در خرید مرغ زنده قیمت پذیر دانسته پذیرفته   واکنش سایر رقبا تقریباً جبران می شود، بنابراین فرضیه اولیه ک

وجود رابطه مثبت بین حاشیه قیمت و ضریب شاخص تمرکز نشان از وجود قدرت . می شود و بازار  به رقابت نزدیکتر می باشد
ضرایب کشش قیمتی عرضه و که از ورود ) ضریب شاخص تمرکز(اثر قدرت بازار. بازار نزد کشتارگاههاي مرغ مازندران می باشد

این عدد میزان تمرکز نسبتاً پایین را در این .  را  نشان می دهد368/0 بدست می آید مقدار 7میانگین تغییرات حدسی در معادله 
  می-23/0اثرکارائی هزینه بدست آمده در جدول فوق مقدار . بازار و ایجاد قدرت بازاري اندك در خرید مرغ زنده را نشان می دهد

باشد،  با وجود تمرکز پایین در این واحدها کارائی هزینه تولید نمی تواند باعث کاهش قیمت تمام شده محصول فرآوري شده 
همین مقدار اندك تمرکز موجود در بازار را می توان عامل ایجاد قدرت بازار دانست، که نتیجه گرفته از تاثیر بنگاه هاي . بشود

این اثر .  می باشد138/0خالص که از حاصل جمع قدرت بازار و کارائی هزینه بدست می آید معادل اثر . پیشرو با سهم بالا است
کل منافع حاصل از وجود اثر کارائی هزینه ایجاد شده توسط قدرت بازار در اثر وجود تمرکز را نمی تواند خنثی کند و و بخشی از 

با کاهش تمرکز در این صنعت می . ی از تمرکز در این بازار می باشدحاشیه قیمت ایجاد شده دربازار عمده فروشی گوشت مرغ ناش
توان گفت حاشیه عمده فروشی تمایل به کاهش دارد ولی به علت افزایش قیمت حامل هاي انرژي و همچنین هزینه هاي نهاده 

در این بازار نتوانسته انحراف کاهش میزان تمرکز ) مخصوصاً پس از حذف یارانه هاي حامل هاي انرژي(هاي فرعی در دو سال اخیر
از سوي دیگر حاشیه قیمت ایجاد شده در . قیمتی در عملکرد صنعت کشتار گوشت مرغ در سطح عمده فروشی را جبران نماید

  . سطح عمده فروشی در صنعت گوشت مرغ ناشی از نوسانات قیمتی عرضه مرغ زنده در فصول مختلف سال می باشد
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 نتیجه گیري و پیشنهادات 

محاسبه شاخص هرفیندال، تمرکز را در سطح کشتارگاههاي صنعتی کشتار و بسته بندي گوشت مرغ در استان مازندران پایین 
این مطالعه تغییرات این شاخص در فصول مختلف سال را ناشی از تغییر در تولید مرغ زنده، ورود و خروج . دانسته است

البته در روند بلندمدت با افزایش عرضه مرغ زنده به .  به فصول مختلف می داندکشتارگاهها و تغییر در میزان کشتار آنها نسبت
کشتارگاههاي صنعتی به علت کنار گذاشته شدن کشتار سنتی و  بیشتر شدن سهم کشتارگاههاي صنعتی از بازار، شاخص تمرکز 

ان، نشان می دهد که عرضه مرغ زنده نتایج به بدست آمده از سیستم معادلات همزم. در حال کاهش نسبت به گذشته می باشد
توسط مرغداران تحت تاثیر مستقیم قیمت در فصول قبل می باشد ولی این مقدار به اندازه کافی اثر بخش نیست و با افزایش 

اي با توجه به قدرت بازار کشتارگاهه. قیمت مرغ زنده نمی توان انتظار افزایش سطح تولید به مقدار قابل توجهی را مدنظر داشت
، کشتارگاهها در خرید مرغ زنده از مرغداري ها داراي قدرت بازار نسبتاً کم می باشند و 368/0صنعتی مرغ مازندران به میزان 

با این حال اثر قدرت بازار بیشتر از اثر صرفه جویی هاي هزینه اي بر روي عملکرد بازار است و مقدار اندکی از . قیمت پذیر هستند
بیشتر نوسانات قیمت گوشت مرغ ناشی از افزایش . عنوان انحراف قیمتی به قیمت عمده فروشی منتقل می شوداثر قدرت بازار به 

سطح عمومی قیمتها، افزایش قیمت نهاده هاي فرعی تولید و از سوي دیگر فصلی بودن تولید مرغ زنده به علت ورود و خروج 
 درصد تولید 60 استانهاي همجوار مخصوصاً استان تهران به میزان عرضه مرغ زنده استان به. فصلی برخی مرغداري ها می باشد

اتحادیه کشتارگاه هاي (مرغ زنده استان را می توان دلیل دیگري بر قیمت پذیر بودن کشتارگاههاي استان مازندران دانست 
وان از سهم بسزاي چند کشتارگاه هر چند پیشی گرفتن قدرت بازار از کارائی هزینه را شاید باز بت). 1390-صنعتی طیور مازندران

موجود در مرکز استان دانست که تعیین کننده قیمت محلی بوده و تمرکز را در بازار منطقه اي خود در خرید مرغ زنده و تولید 
ن و هر چند قدرت بازار این چند کشتارگاه پیشرو نیز با تاسیس کشتارگاههاي مدر. مرغ کشتار و بسته بندي شده افزایش داده اند

با توجه به نتایج بدست ). 1یافته هاي جدول (بزرگ جدید بر اساس شاخص هاي تمرکز در یک سال اخیر کاهش داشته است 
  :آمده براي افزایش سطح تولید مرغ در استان و همچنین کنترل نوسانات قیمت در این بازار راهکارهاي زیر ارائه می شود

  آوردن نهاده هاي تولیدي مثل دان مرغ که تحت تاثیر شدید نوسانات قیمت جهانی حمایت از تولید داخلی مرغ بوسیله فراهم
می باشد و با گسترش مرغداري هاي بزرگ ، یکپارچه سازي و تقویت تعاونی هاي کشاورزان هزینه هاي تولیدي آنها را کاهش 

 .داد
 را در انحراف قیمت بازار عمده فروشی این با تقویت تشکلهاي تولید در سطح مرغداران و کشتارگاهها می توان نقش دلالان 

 .کالاي اساسی سبد خانوار کاهش داد
  استفاده از تکنولوژي هاي نوین در جهت افزایش کارائی هزینه کشتار مرغ می توان هزینه هاي تولید را کاهش داده و در

یستم هاي جدید و یکپارچه حمل و با استفاده از س. نهایت باعث کاهش حاشیه قیمت در بازار عمده فروشی گوشت مرغ شد
نقل گوشت علاوه بر اطمینان بیشتر از بهداشت در انتقال گوشت، می توان هزینه هاي ناشی از افزایش قیمت هاي حامل هاي 

 .انرژي را نیز جبران نمود
 ورود در نوسانات فصلی با انتقال ساز وکار شرکت پشتیبانی امور دام به بخش خصوصی  باعث کارائی بهتر و ایجاد انگیزه براي 

مثلاً در تامین گوشت مرغ بازار در زمان نیاز، خرید مازاد عرضه توسط کشتارگاههاي بزرگ صورت . براي جبران نیاز بازار شد
 .گرفته و قیمت در بازار کنترل شود و در زمان مازاد تقاضا وارد بازار شود

  حجم کشتار و بسته بندي و انجماد کشتارگاهها بتوان سهم با حمایت از افزایش کشتارگاههاي صنعتی، همچنین میزان
 .بیشتري از عرضه مرغ زنده استان را در درون استان کشتار و فرآوري نمود
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Measuring Market Power and Cost Efficiency and Its Effect on Market 
Performance of Poultry Slaughter Industry in Mazandaran Province 

 
 

Yaser feizabadi5 , Masood taghipour6 
 
 
 Abstract 
 
Given the large share of Mazandaran province in the country's poultry meat production, this research aims to 
measure Herfindal index of the poultry slaughter industry in this province. New Empirical Industrial Organization 
(NEIO) approach is used to calculate the wholesale margin of poultry slaughter industry, market power of firms in 
the purchase of major inputs in Mazandaran. It also examines the effect of  concentration index on the 
performance of firms, So that this effect is distinguished in two elements: market power and cost efficiency. The 
results of the simultaneous equations system indicates that poultry slaughter houses don`t have market power in 
Mazandaran ,so they are price taker. Despite the low concentration of market power of firms ,they are smaller than 
the costs efficiency. However this low concentration can cause market power resulting from the impact of the 
leading firms with high share of production. Due to rising energy prices in recent years, reduction of concentration 
index has not been able to compensate  the price distortion of  poultry slaughter industry performance at the 
wholesale level. 
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