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 چکیده
 داراي شورك هاي درآمدزاييپتانسيل و امكانات شناخت باشد،مي دولت مورد توجه و مهم اهداف از غيرنفتي صادرات توسعه اينكه به توجه با

د عنوان موتور رشتواند اين بخش را به است. در اين زمينه مشاركت مطلوب بخش كشاورزي در زمينه ارزآوري و تجارت مي فراواني اهميت
شود مي صادر كشور از خارج به آن از مقداري ساله همه داخلي بر مصرف علاوه كه است محصولات بخش باغي جمله از مطرح نمايد. بادام

بندي بازارهاي هدف و نقش مهمي در ارزآوري اين بخش دارد. بر اين اساس هدف اين پژوهش بررسي مزيت نسبي صادرات بادام و اولويت
ازارهاي بندي باست. جهت اولويت 2001-16و روش تاكسونومي عددي در طي دوره  (RCA)آن با استفاده از شاخص مزيت نسبي آشكارشده 

هاي واردكننده، ميانگين قيمت وارداتي هر كشور، تداوم بازار، سهم صادرات ايران به هر كشور، عكس هاي درآمد سرانه كشورهدف از شاخص
ضريب نوسان قيمت وارداتي و عكس ضريب نوسان سهم صادرات به كشورهاي هدف استفاده شده است. نتايج شاخص مزيت نسبي آشكار 

بندي تنتايج اولويهاي اخير روند نزولي داشته است. كه در دوره مطالعه ايران داراي مزيت نسبي در صادرات بادام بوده اما در سالشده نشان داد 
 هند ويت،ك قطر، يمن، كنگ، عربي، هنگ متحده تركيه، پاكستان، ارمنستان، امارات عربستان، هاي هدف حاكي از اين بود كه كشورهايبازار

 آينديم شمار به ايران بادام صادراتي بالقوه بازارهاي ترينمناسب جزء كشورها اين اند.داده اختصاص خود به را يازدهم تا اول هرتب بحرين و
 ورتص صادركنندگان از حمايت جهت دولت سوي از لازم حمايتي هايسياست بازارها، اين به بادام صادرات توسعه خصوص در است لازم كه

 پذيرد.

 JEL: F1 ،F13 ،Q13بندی طبقه

 مزيت نسبي آشكارشده، بازار هدف، صادرات، بادام کلیدواژگان:
 

 

 

 

 

 

 

 

 مقدمه

ای هپتانسیل و امكانات شناخت باشد،مي دولت توجه مورد و مهم اهداف از غیرنفتي صادرات توسعه اینكه به توجه با

مشارکت مطلوب بخش کشاورزی (. در این زمینه 1390)هاتف و همكاران،  است فراواني اهمیت دارای کشور درآمدزایي

های کشاورزی مطرح نماید. در میان زیر بخشعنوان موتور رشد تواند این بخش را به در زمینه ارزآوری و تجارت مي

                                                           
 ـ دانشجویان کارشناسي ارشد گروه اقتصاد کشاورزی دانشگاه تهران 1



 
از ارزش  درصد 38/41، 1393ای که در سال بخش باغي بیشترین سهم را ارزش صادرات در اختیار دارد. به گونه

 محصولات بخش باغي جمله از بادام (.1393است )وزرات جهاد کشاورزی، صادراتي بخش کشاورزی را تشكیل داده

شود بطوریكه میزان صادرات کشور مي صادر کشور از خارج به آن از مقداری ساله همه داخلي بر مصرف علاوه که است

تولید (. Trade map ،2016باشد )میلیون دلار مي 4/27معادل تن بوده است که ارزش آن  2294برابر  2016در سال 

درصدی از کل تولیدات  5هزار تني سهم  147با تولید میلیون تن بوده است که ایران  2/3، 2016بادام دنیا در سال 

یار محصول در اختایتالیا، رتبه پنجم را در تولید این  و سوریه اسپانیا، های آمریكا،این محصول را دارد و بعد از کشور

 (. 2016دارد )فائو، 

 و کسب بین جهاني، سطح رقابت تجارت سازمان به پیوستن لزوم و شدن جهاني همچون مفاهیمي ظهور باامروزه 

 ادراتص که اهمیتي دلیل کشمكش، به این و در است شده کشیده الملليبین عرصه یعني خود حد فراترین به کارها

 دخواهند بو برنده کشورهایي امروز آمیزرقابت دنیای در آنكه باشند. حالمي رقابت به ملزمها آندارند،  کشورها برای

 گاهانهآ حضور و رقابت واقع در .نمایند ایجاد و شناسایي خود اقتصادی مختلف هایبخش در را نسبي مزیت بتوانند که

 امكان بمناس قیمت و کیفیت با هم آن کالا یك صادرات تولید و در توانایي و نسبي مزیت داشتن بدون جهانى بازار در

 مزیت کالاها دارای صادرات و تولید در کشورها برخىاز طرف دیگر  (.1392)محمدی و همكاران،  بود نخواهد پذیر

 زا ناآگاهى یا و هدف بازارهاى به کالا مسیر صدور در موجود هدف، موانع بازارهاى شناخت عدم ولیكن باشندمي نسبى

 .نندک کسب موفقیتى بازارها آن به کالا صدور زمینه در نتوانند است باعث شده بازارها، آن بر حاکم مقررات و قوانین

 اشد.بمي صادراتى کالاهاى هدف بندی بازارهاىو اولویت شناسایى الملل، بین تجارت در مهم از مباحث یكى بنابراین

های یك کشور قرار داشته ولي هنوز به فعلیت نرسیده است، اما در صورت بازار هدف به بازاری گویند که خارج از مرز

لمللي از اتوان در آن بازارها نفوذ نمود. چنانچه بازار بینالملي ميتدوین استراتژی صحیح بازارشناسي و بازاریابي بین

بازار »ا به عنوان  بازار بالقوه توان آن ررشد مستمر و با ثبات تقاضا و از مقیاس مناسب اقتصادی برخوردار باشد، مي

. در زمینه بررسي بازارهای هدف مطالعات  زیادی در داخل و خارج (1383فر و همكاران، فهیميبه حساب آورد )« هدفـ

 توان به مطالعات زیر اشاره کرد.کشور شده است که مي

صادرات و شناسایي بازارهای هدف  ( در مطالعه خود به بررسي مزیت نسبي، تولید،1388لو و حسني )علامدارنجفي 

زیره سبز پرداختند و نشان دادند که ایران در صادرات زیره سبز دارای مزیت نسبي است و بهترین بازارهای هدف این 

ای به ( در مطالعه1390چیذری و یاسوری ) های سریلانكا، نیوزلند، آمریكا و مكزیك تعیین کردند.محصول کشور

 ترینلياص ها نشان داد که بندی بازارهای هدف کیوی ایران پرداختند. نتایج مطالعه آنو اولویتهای نسبي بررسي مزیت

 متحده امارات روسیه، آذربایجان، ترکیه،( 2005-1996) مطالعه مورد دوره طي ایران از کیوی واردکننده کشورهای

 سپانیا،ا کشورهای کیوی، صادرات در ایران بالقوه هدف بازارهای ولي بوده قطر و عربستان کویت، ارمنستان، عراق، عربي،

( بازارهای 1394مجاوریان و همكاران )اند بوده آلمان و پرتغال اتریش، سوئد، نروژ، انگلستان، استرالیا، فرانسه، هلند،

 که داد ها نشانهدف صادراتي گیاهان دارویي را با استفاده از روش تاکسونومي عددی بررسي کردند. نتایج مطالعه آن



 
 هب توجه با. است نشده انتخاب صحیح صادراتي هدف بازار هایاولویت به توجه با محصول این صادرات فعلي مقاصد

 سپ و دارد قرار دارویي گیاهان صادراتي هدف کشور اول اولویت در کنگهنگ کشور گرفته، صورت هایاولویت تعیین

 .گیرندمي قرار بعدی هایاولیت در اسپانیا و تایوان فرانسه، جنوبي، کره آلمان، ژاپن، هند، چین، امریكا، کشورهای آن از

( با استفاده از شاخص مزیت نسبي آشكارشده و شاخص ترجیحات صادرات به بررسي مزیت 2008سرین و سیوان )

به طور  پرداختند. نتایج نشان داد که ترکیه 2005-1995فرنگي، روغن زیتون و صنعت آبمیوه طي دوره نسبي گوجه

ت فرنگي دارای مزیقابل توجهي در صنعت آبمیوه و بازار روغن زیتون در اروپا دارای مزیت نسبي بوده، اما در بازار گوجه

( در مطالعه خود به بررسي عملكرد صادرات پنبه مصر در بازارهای جهاني پرداخته و 2009حاتب ) باشد. نسبي نمي

وجه با ت پایدارترین بازار برای صادرات پنبه مصر در طول دوره مطالعه خود عنوان کرده است.ژاپن ، کره و ایتالیا را از 

 باشد.بندی بازارهای هدف بادام ميبه مطالب فوق الذکر، هدف این مطالعه بررسي مزیت نسبي صادراتي و اولویت

 مواد و روش ها

ه نمـود ک گیریانـدازه الملليبین تجارت در مهم معیار ( مزیت نسبي صادراتي را به عنوان یك1958اولین بار لایزنر )

مجموعه ای از کشورها )مثل  nو  iکشور  jنشان دهنده صادرات کالای  ijXبود که در این رابطه  1به شكل رابطه 

 شاخص این وی. ارائـه گردیـد (1986، 1979، 1965بالاسا ) توسط آن، ترتكامل یافته اتحادیه اروپا( است. امـا شكل

 تمرکزم پیشرفته کشورهای و صادرات تولید مورد در را خود بحث تنها وی اما. کرد لایزنر ارائه شناسيروش تعدیل از را

 تعمیم داد: 2نهایت والراس شاخص بالاسا را بصورت رابطه  در. ساخت
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، مزیت نسبي آشكار شده، صورت کسر سهم صادراتي محصول مورد نظر از کل صادرات کشور و RCAدر این رابطه 

( از 2002مخرج کسر هم سهم صادرات محصول از کل صادرات جهاني است. محققان بسیاری مانند کاراکایا و ازگن )

تا یك و وجود مزیت نسبي این شاخص در ارزیابي تجارت محصولات استفاده کرده اند. عدم مزیت نسبي در بازه صفر 

باشد که منجر دامنه تغییرات بسیار زیاد آن مي RCAدر بازه یك تا بي نهایت تعیین مي شود. یكي از معایب شاخص 

شود. به این دلیل از به کاهش توانایي آن به منظور نشان دادن شدت و درجه مزیت نسبي یا عدم مزیت نسبي مي

 ( .1998؛ لارسن، 1998شود )دالوم و همكاران، استفاده مي شاخص مزیت نسبي آشكار شده متقارن
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باشد، که مقادیر مثبت نشان از مزیت صادراتي و مقادیر منفي بیان کننده عدم مي -1+ و 1مقادیر این شاخص بین 

تر باشد در این صورت مزیت نسبي به عدد یك نزدیك RSCAمزیت صادراتي محصول مورد نظر است. بنابراین هر چه 

عدم مزیت نسبي توان نتیجه گرفت که میل کند آنگاه مي -1باشد و در عوض هر چه از صفر به سمت عدد بیشتر مي

شود. روند افزایشي این شاخص در طي زمان نشان دهنده بهبود موقعیت رقابتي یك کالا در سطح جهان یا تشدید مي

شود.  این شاخص نیز های پیش آمده تلقي ميیك منطقه خاص در راستای فرصت های مناسب و یا استفاده از فرصت

 ( اشاره کرد.2002ان به مطالعه براسیلي و همكاران )توکاربرد فراواني داشته است، از آن جمله مي

ها، مناطق، کالاها،...( بر اساس تعدادی ها )بازاربندی گزینههای اولویتترین روشروش تاکسونومي عددی از متداول

دان توسط ریاضي 1950ن روش که اولین بار توسط آندرسن پیشنهاد شد، در سال (. ای2001شاخص است )برور، 

()فارسیه(. این روش قادر است 1983ریزی ریاضي به کاربرده شده است )بیدعبدی، لهستاني به طور علمي در برنامه

ها ارائه دهد. های کم و بیش همگن تقسیم نموده و مقیاسي برای اولویت بندی گزینهیك مجموعه را به زیرمجموعه

. مجموعه 1است که قادر است دو عمل را باهم انجام دهد:  های تاکسونومي این(. از قابلیت2008)حسیني و همكاران، 

. عناصر و اجزای هر دو 2کند. های همگن تقسیم ميهای تعیین شده به زیر مجموعهمورد بررسي را بر اساس شاخص

مراحل این روش (  1391همكاران ) و طبق گفته ساروخاني(. 1994)کلین،  کندبندی ميزیر مجموعه همگن را درجه

 باشد:شرح زیر مي به

 شود،های تعیین شده تشكیل ميابتدا جدول ماتریس اطلاعات بر مبنای شاخص -1

 گردد،سپس بر مبنای ماتریس داده، ماتریس استاندارد به صورت زیر تشكیل مي -2
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، کشور jنوع شاخص،  iکه در آن 

ijy  کشورمقدار j  در شاخصi ،iy میانگین شاخص i ،2

iS  واریانس شاخصi ،

ijZ .آیدای بدست ميهای مورد استفاده، جدول استاندارد شدهپس از استاندارد کردن شاخص مقادیر استاندارد شده .

 دهد.ماتریس زیر عناصر استاندارد شده را نشان مي
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های هدف صورت گرفته است، شاخص های  زیر مورد بررسي قرار بر اساس مطالعاتي که در زمینه شناسایي بازار

( که نشان دهنده قدرت خرید 1395گیرد، شاخص درآمد سرانه و میانگین قیمت وارداتي )آهشتي و همكاران، مي

( که از تقسیم تعداد سالهای 1383فر و همكاران، ار صادرات بادام )فهیميمصرف کنندگان در بازار، شاخص تدام باز

حضور در بازار کشور مورد نظر به کل سالهای صادراتي مورد مطالعه بدست آمده و شاخصي مثبت بوده که هر چه 

 اکسار وبیشتر باشد نشان دهنده ثبات بازار هدف برای کشور صادرکننده مي باشد، شاخص سهم صادرات ایران )خ

(که نشان دهنده پتانسیل وارداتي و اندازه بازار بوده ، و همچنین بدلیل آنكه وجود نوسان در قیمت و 1387همكاران، 

سهم صادراتي به عنوان یك عامل منفي در ثبات صادرات به حساب مي آید. سعي شده در این تحقیق از عكس ضریب 

 سهم صادرات ایران به کشورهای هدف استفاده شود.نوسان قیمت وارداتي و همچنین عكس ضریب نوسان 

باشد، به مي bو  a کشورهای دو ( فاصله متغیر abDدر مرحله سوم، ماتریس فواصل مرکب که عناصر آن ) -3

 گردد:صورت زیر محاسبه مي
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ab  بدیهي است که  baD D  یعني ماتریس فواصل، ماتریس متقارن است. در نتیجه عناصر قطر اصلي آن صفر

 است.

ی مرحله قبل انتخاب گردید. بدین ترتیب عدد در هر سطر از ماتریس بدست آمده در این مرحله کوچكترین -4

 باشد.ها ميکشورترین تفاوت )فاصله( بین ماتریسي تشكیل شده است که یك ستون آن بیانگر کم

یان مترین تفاوت با استفاده از ماتریس نهایي مرحله چهارم میانگین و انحراف معیار، ستون کمدر مرحله پنجم  -5

  ( درصدی برای متغیر α-1ها فاصله اعتماد )شود و سپس با توجه به آنکالاها محاسبه مي
jdشود که ساخته مي

 قابل مشاهده است.  11در رابطه 
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 که  کشورهایيسپس 
jdهای همگن در یك گروه کشورباشد به عنوان  11رابطه ها در بین دو حد به دست آمده از آن

غیر همگن از مجموعه  کشورهایگیرند، به عنوان که خارج از فاصله اعتماد قرار مي شورهایيشود و کدر نظر گرفته مي

 شوند.حذف مي

شود. در ماتریس جدید برای بازنویسي ميکشورها در مرحله ششم، ماتریس بدست آمده پس از حذف بعضي از  -6

هر ستون بزرگترین مقدار را پیدا کرده و مقدار ایده آل یا 
,maxiZ شود. سپس با استفاده از آن برای گذاری مينام

مقدار  کشورهاهر یك از 
jC شود:)سرمشق بهینگي( به صورت رابطه زیر محاسبه مي 
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 در رابطه فوق هر چه
jC .پس از تعیین  کوچكتر باشد، بهینگي کالا بیشتر خواهد بود

jC ها، میانگین و انحراف معیار

 شوند:محاسبه مي هاآن
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بدست تعیین  15بق رابطه ( مطا C*مبنای نتایج بدست آمده از دو رابطه اخیر حد مطلوب بهینگي کشور ) و بر

 آید:بدست مي 16ها از رابطه بندی کشورو در نهایت برای رتبه گرددمي
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رتبه مربوط به هر کشور و  iFکه در آن 
jC  سرمشق بهینگي کشور و*C  حد بهینگي مطلوب کشور هستند. با

به  iFبندی نمود. در نتیجه هر صعودی رتبه iFها را بر اساس توان کشوربدست آمده از این روش مي iFاستفاده از 

های های مورد نیاز این پژوهش از سایتدادهو برتری بیشتری برخوردار است. از اولویت  iتر باشد، کشور صفر نزدیك

 استخراج گردیده شده است. 2001-16و بانك جهاني در دوره  Trade mapفائو، 

  نتایج

و 1محاسبه گردید که نتایج آن ها در جدول  3و  2های شده و متقارن صادراتي با استفاده از رابطهمزیت نسبي آشكار

 ك و شاخصدهد که میانگین شاخص مزیت نسبي آشكار شده بزرگتر از یاست. نتایج نشان ميآورده شده 1نمودار 

باشد که این نتایج حاکي از وجود مزیت نسبي صادراتي محصول بادام برای مزیت نسبي آشكار شده متقارن مثبت مي

کشور ایران طي دوره مورد مطالعه است. اما از سوی دیگر روند مزیت نسبي صادرات بادام ایران برای دوره مورد بررسي 

مقدار ضریب تغییرات مزیت نسبي آشكار شده و متقارن همانطور دهد به طوری که نوسانات زیادی را از خود نشان مي

باشد که دلیلي بر پرنوسان بودن مزیت نسبي کشور ایران در مي یكشود عددی بزرگتر از مشاهده مي 1که در جدول 

نفي از خود بروز مي های مورد مطالعه رشد مصادرات بادام است. مزیت نسبي آشكار شده و متقارن در برخي از سال

دهند به طوریكه حتي میانگین رشد مزیت نسبي آشكار شده متقارن منفي است که این موضوع نشانگر واگذار کردن 

باشد. بنابراین جهت بررسي راهكارهای بخشي از سهم بازارهای صادراتي بادام ایران به کشورهای رقیب در این زمینه مي

هم صادرات ایران از بادام جهان درادامه بازارهای هدف صادرات بادام بدین منظور به دست آوردن دوباره و افزایش س

 اند که در ادامه بحث به آن پرداخته شده است.مورد مطالعه قرار گرفته

 . نتایج محاسبه مزیت نسبی آشکار شده و متقارن صادرات بادام ایران1 جدول

 سال
مزیت نسبي آشكار 

 شده

رشد مزیت 

 نسبي )درصد(
 ضریب تغییرات

مزیت نسبي آشكار 

 شده متقارن

رشد مزیت نسبي 

 )درصد(
 ضریب تغییرات

2001 89/2 0 

21/1 

49/0 0 

72/1 

2002 50/3 89/20 56/0 20/14 

2003 54/3 11/1 56/0 68/0 

2004 31/5 13/50 68/0 17/22 

2005 43/13 00/153 86/0 13/26 

2006 64/1 80/87- 24/0 93/71- 

2007 09/1 47/33- 04/0 26/82- 

2008 27/0 55/75- 58/0- 43/1450- 

2009 62/0 46/133 23/0- 77/59- 



 
2010 97/0 61/55 02/0- 01/93- 

2011 05/1 89/8 03/0 34/261- 

2012 78/2 67/53 47/0 38/280 

2013 01/1 11/65- 01/0 77/92- 

2014 67/1 25/32 25/0 22/868 

2015 12/1 76/32- 06/0 73/17- 

2016 12/1 29/4- 04/0 01/38- 

 -70/63 22/0 00/14 62/2. میانگین

 

 ایران بادام صادراتي شده آشكار نسبي مزیت روند مطالعه مورد هایسال طي شودمي مشاهده 1 نمودار در که همانطور

 از بعد رسیده و مورد دوره طي خود میزان حداکثر به 2005 سال در که طوری به بوده نوسان دچار اخیر هایسال در

 کمترین به 2008 سال در شاخص این شود. همچنینمشاهده مي شده آشكار نسبي مزیت شدید کاهش مذکور سال

 است. رسیده 27/0 یعني به ساله 16 دوره طي خود میزان

 

 روند مزیت نسبی آشکارشده بادام در دوره مورد بررسی .1 نمودار

 های بالفعل بادام صادراتی ایران بررسی بازار

آورده شده است بر اساس این جدول  2شاخص های مورد بررسي برای کشورهای هدف صادراتي بادام ایران در جدول 

هنگ  ،ترتیب در کشورهای پاکستان، ترکیه( بیشترین سهم صادراتي بادام ایران به 2001-2016در طي دوره مطالعه )

، بحرین، کویت، عربستان، قطر، ارمنستان و یمن بوده است. در بین این کشورها بحرین، امارات متحده عربي ، هند،کنگ

آیند. های تجاری ایران به شمار ميترین طرفپاکستان، هند، کویت و قطر بیشترین تداوم بازار را داشته و به عنوان اصلي

0

2

۴

6

۸

10

12

1۴

1۹۹۹ 2001 200۳ 200۵ 200۷ 200۹ 2011 201۳ 201۵ 201۷



 
کنگ و هند بیشترین و کشورهای یمن و پاکستان دهد که کشورهای هنگبادام نشان مي وارداتيبررسي میانگین قیمت 

 ا دارا مي باشند.کمترین میزان قیمت ر

  

 

  

 

 های مورد بررسیهای مطالعه در کشورشاخص .2 جدول

 کشور
میانگین سهم 

 صادراتي

عكس ضریب نوسان 

 سهم صادراتي

قیمت  میانگین

 وارداتي

عكس ضریب نوسان 

 قیمت وارداتي

درصد تدام 

 بازار
 درآمد سرانه

 54/863 88 93/1 95/1041 98/1 97/58 پاکستان

 75/8154 44 73/4 21/3414 33/1 82/23 ترکیه

 50/30824 38 75/1 32/4936 54/1 05/19 هنگ کنگ

 61/1005 94 02/2 32/4369 59/0 23/11 هند

امارات متحده 

 عربي
34/10 61/1 93/1917 31/2 50 03/28404 

 66/15835 100 60/2 70/2874 51/0 46/4 بحرین

 10/26859 75 67/2 07/2456 67/0 42/4 کویت

 88/14245 25 89/5 72/2035 74/1 67/3 عربستان

 49/42341 75 84/1 03/2469 50/1 54/3 قطر

 72/2684 19 86/1 83/2996 04/2 73/0 ارمنستان

 23/914 50 55/1 85/1745 1 60/0 یمن

 های تحقیقماخذ: یافته

 بالقوه هدف بازارهای بندی اولویت

 عددی تاکسونومي روش بادام صادراتي هدف بازارهای بندیاولویت جهت در منتخب کشورهای شناسایي منظور به

 کشورهای جدول این اساس بر است. شده آورده 3 جدول در کشور هر نهایي شاخص که است گرفته قرار استفاده مورد

 تا ولا رتبه بحرین و هند کویت، قطر، یمن، کنگ، عربي، هنگ متحده ترکیه، پاکستان، ارمنستان، امارات عربستان،

 یندآ مي شمار به ایران بادام صادراتي بالقوه بازارهای مناسبترین جزء کشورها این اند.داده اختصاص خود به را یازدهم

 حمایت جهت دولت سوی از لازم حمایتي هایسیاست بازارها، این به بادام صادرات توسعه خصوص در است لازم که

 .پذیرد صورت صادرکنندگان از

 



 
 

 

 کشورهای هدف صادرات بادام  iFشاخص  .3 جدول

 iFشاخص  کشور

 002/0 عربستان

 038/0 ترکیه

 044/0 پاکستان

 052/0 ارمنستان

 060/0 امارات متحده عربي

 104/0 هنگ کنگ

 109/0 قطر

 405/0 یمن

 632/0 کویت

 862/0 هند

 927/0 بحرین

 های تحقیقماخذ: یافته

 پیشنهادها و گیرینتیجه

 ایهگون به باشد مي بررسي مورد دوره طول در کشور صادراتي نسبي مزیت وجود از حاکي ایران بادام جایگاه بررسي

 بينس مزیت نسبي، مزیت الگوی ثبات عدم آن بدنبال و اخیر هایسال در صادراتي نسبي مزیت کاهش رغمعلي که

 ادامب تولید کاهش دلیل به است ممكن نسبي مزیت کاهش. است شده حفظ بررسي مورد دوره طول در کشور صادراتي

 هم و زماني دوره یك در کشور تجاری خاص هایسیاست کردن اعمال علت به یا و آن صادرات کاهش نتیجه در و

 حضور و نسبي مزیت در استمرار برای .باشد بادام صادرات زمینه در ناپذیر انعطاف و مدتکوتاه هایسیاست وضع چنین

 شود گرفته نظر در باید تجاری هایسیاست در مقطعي تغییرات و تولید های نوسان عامل دو جهاني بازارهای در

 ارفمص برای نظر مورد سطح در را محصول این مستمر تولید که گیرد صورت ایگونه به باید داخلي هایریزیبرنامه

 عهتوس زمینه در شده حساب مدتبلند هایبرنامه گرفتن قرار کار دستور در همچنین. نماید فراهم صادراتي و داخلي

 کشور نسبي های مزیت از بیشتر و بهتر گیریبهره به رجمن توان مي تجاری پذیرانعطاف و فعال هایسیاست و صادرات

 .گردد کشاورزی بخش در

 نگه ترکیه، پاکستان، کشورهای به ایران بادام صادرات بیشترین که دهدمي نشان ایران بادام صادرات روند بررسي

 در را ازارب تداوم بیشترین قطر و کویت هند، پاکستان، بحرین، کشورهای و است بوده عربي متحده امارات و هند کنگ،

 ه،ترکی عربستان، از بودند عبارت بادام صادرات جهت ایران اصلي بالقوه بازارهای اما اندداشته بررسي مورد دوره طول



 
 حنهص در خود شایسته و مناسب جایگاه به کشور دستیابي جهت رواین از عربي. متحده امارات و پاکستان،ارمنستان

 هک شودمي پیشنهاد راستا این در. رسدمي نظر به ضروری و صادرات مناسب هایزیرساخت توسعه و تقویت تجارت،

 یكي واندتمي مناسب هدف بازارهای به توجه صادراتي بالقوه بازارهای و کشور فعلي صادراتي بازارهای بین تفاوت بدلیل

 استفاده مورد تواندمي مطالعه این در شدهمشخص بالقوه کشورهای. باشد صادرات توسعه در اساسي راهبرهای از

 لنق و حمل هایکاستي رفع و صادراتي قوانین تسهیلهمچنین  .باشد بخش این گذارانسیاست و صادرکنندگان

 هشکا را صادرکنندگان هایهزینه همچنین و گمرکي پاگیر و دست و زائد انینوق و ضوابط صادراتي، موانع تواندمي

 .کند کمك صادرات تسریع به و داده
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