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 چکیده
صادراتی ایران در بازارهای جهانی هندوانه با نوسانات های رود. از سوی دیگر قیمتایران بزرگترین صادرکننده هندوانه در جهان به شمار می

های و نوسان قیمت 1380-1395های لذا در این مطالعه به بررسی وضعیت ایران در بازارهای جهانی طی سال .متعددی همراه بوده است
هندوانه در کشورهای اصلی هدف ایران ساختار  شود. نتایج بررسی ساختار بازار هندوانه نشان داد که ساختار بازارصادراتی ایران پرداخته می

های صادراتی ایران در کشورهای هدف رو به افول بوده انحصاری داشته و این ساختار به سمت فضای رقابتی در حرکت است. همچنین مزیت
صادراتی جهانی هندوانه به مدت  ، نوسان قیمت صادرات هندوانه ایران و قیمتHodrick-prescottاست. با استناد به نتایج حاصل از فیلتر 

 11سال از روند بلندمدت خود انحراف مثبت و نوسان قیمت صادرات هندوانه از هند به امارات به مدت  9سال انحراف منفی و به مدت  7
امارات، دارای روند با اند. این در حالی است که هند به عنوان رقیب ایران در بازار سال انحراف مثبت داشته 5سال انحراف منفی و به مدت 

نوسانی در  تر از فضایبینی صحیحتری بوده است. لذا حضور بلندمدت ایران در بازارهای جهانی مستلزم توجه به پیشتر و کم ریسکثبات
 بازارهای هدف خواهد بود.

 JEL: C32 ،Q17 ،Q13 ،Q11یبند طبقه

 ، هندوانهHodrick-prescottنوسان قیمت، ساختار بازار، مزیت صادراتی، فلیتر کلیدواژگان: 

 

 
 
 
 
 
 

 مقدمه

 در. رودمي شمار به جهان كشورهای از بسياری در اقتصادی توسعة و پيشرفت محورهای مهمترین از كشاورزی بخش

 بخش قيمت، ارزان و جوان كار نيروی و كشاورزی مستعد زمينه هوایي، و آب و اقليمي تنوع وجود دليل به نيز ایران

 . (1384، شجاریا) است اقتصاد مولد و پویا هایبخش مهمترین از كشاورزی
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 صادرات حجم افزایش به دتوانمي بخش این محصولات، نسبي كيفيت و توليد ظرفيت و امكانات وجود با همچنين

 درآمد حد از بيش اتكای توسعه، حال در كشورهای اساسي هایچالش از یكي كهاین به توجه با. كند كمك غيرنفتي

 محصولي تك صادرات از گریز لزوم (،1384، همكاران و خالدی) كالاهاست از محدودی تعداد یا یك صادرات به هادولت

 در سهم افزایش و گذاریسرمایه برای ارز تأمين صادراتي، محصولات در تنوع ایجاد آن، از برآمده هایچالش از رهایي و

 تقویت. (1379 همكاران، و كبریا) است كرده تربيش را غيرنفتي صادرات اهميت ،الملليبين بازارهای و جهاني تجارت

 اجرای و واردات كاهش اقتصادی، و سياسي استقلال تأمين منظور به خارجي و داخلي جنبة دو از كشاورزی بخش

 لذا،. است ضروری بسيار كشور، نياز مورد ارزی منابع از بخشي كسب برای غيرنفتي صادرات گسترش هایسياست

 جهت در كشور هایظرفيت و هاقابليت شناخت منظور به كشاورزی، محصولات تجارت و بازاریابي زمينة در پژوهش

 و حاجيان) دارد اهميت شود، كشور اقتصاد برای تربيش ارزآوری موجب و داده افزایش را صادرات كه محصولاتي توليد

 به صادراتي راهبردی محصولات از یكي و ایران باغي محصولات مهم از هندوانه كشاورزی، بخش در. (1386 محمدزاده،

مبلغ اما  ،است كه ایران بزرگترین صادركننده هندوانه در جهان استجا ایندر اهميت موضوع تحقيق . آیدمي شمار

مينه راواني در این زلذا به مطالعات ف. شودنمي اضافهقابل توجهي به دریافتي كشور بابت صادرات هندوانه به كشورها 

 با هدف شناسایي و بررسي ساختار بازار صادرات این محصول نياز است.

 پیشینه تحقیق
 كرمي) مطالعه به توانمي گرفته صورت مطالعات جمله از كه دارد وجود خارجي و داخلي مطالعه چندین زمينه این در

 را مختلف كشورهای در كشاورزی محصولات صادرات بر ارز نرخ پذیری ننوسا اثرات كه كرد اشاره( 1387،  زیبایي و

(، ARDLتوزیع شده ) وقفه با بازگشتي خود الگوی و (MASD)ارز  نرخ متحرك ميانگين انحراف معيار از استفاده با

 متفاوتي اثرات دارای ارز، نرخ پذیری نوسان داد نشان نتایج .اند كرده است، بررسي جمعيمه تحليل هایشيوه از یكي كه

 . باشدمي مختلف كشورهای به محصولات صادرات ميزان روی بر

 به ساختاری، برداری خطای تصحيح الگوی از استفاده با ایمطالعه در (1387همكاران ) و زاده نجار راستا درهمين

 این از حاكي نتایج. اند ایران پرداخته اقتصاد خارجي تجارت بخش كسری بر واقعي ارز نرخ مبادله و رابطه تأثير بررسي

 دار معني وجود رابطه ثانياً دارد؛ وجود كشور واقعي ارز نرخ و خارجي تجارت ي بينبلندمدت مستقيم رابطه اولاً كه بود

و همكاران  عاقل مطالعه اساس بر. شودمي تایيد ایران اقتصاد در رابطه مبادله و تجاری بخش تراز ميان معكوس بلندمدت

 استفاده با صادرات استانداردهای بر تأكيد با كشاورزی صادرات محصولات بر ارزش مؤثر عوامل بررسي عنوان با (1386)

 دوره به مربوط پانل هایداده روش از با استفاده و... محققان زعفران خرما، نظير صادرات محصولاتي توابع از مطالعه

 یك افزایش با كه طوری به خرما دارد محصول صادرات با منفي رابطه ارز نرخ ضریب كه اند دریافته 1379-84 زماني

 .یابدمي كاهش درصد 16 خرما حدود صادرات ارز، نرخ درصدی
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 از استفاده با ایران خرمای صادرات تقاضای و توابع عرضه برآورد به (1385ابونوری ) و زاده كاظم دیگری مطالعه در

 تخمين گویای از حاصل نتایج. اند پرداخته 1350-82 های سال زماني سری آمار و همزمان سيستم معادلات الگوی

 بوده است.  مثبت تأثير دارای و دارمعني ارز نرخ متغير خرما، تقاضای صادرات تابع در كه بود مطلب این

 1350-79دوره  برای پسته صادراتي قيمت بر نرخ ارز تغييرات اثر موضوع با (1384كار ) طراز و تركماني مطالعه نتایج

 مؤثر ( عوامل1380فرهادی ) همچنين دارد. مثبت رابطه ارز نرخ با پسته صادراتي قيمت كه داد نشانARDL الگوی  با

 داده قرار بررسي مورد (ARDL)شده  توزیع وقفه با بازگشتي خود الگوی از با استفاده را ایران نفتي غير صادرات بر

 در .نيست دار معني كشاورزی محصولات عرضه صادرات بر صادراتيموثر ارز  نرخ اثر كه است آن از حاكي نتایج است،

 .شودمي تلقي الملليبين پذیری رقابت عوامل مهمترین از یكي عنوان به ارز واقعي موثر نرخ است توضيح به لازم اینجا

 حفظ لذا. یابدمي كاهش كشور صادراتي پذیری رقابت آن كاهش با و افزایش كشور صادراتي پذیری رقابت آن افزایش با

داشت )مجرد م و  خواهد آن بر منفي اثر آن كاهش و كشور تجاری تراز بر مثبت اثر ارز، واقعي موثر نرخ ارتقای یا و

  (.1380رازیني، 

 صادراتي قيمت بر ارز نرخ نوسان اثر ARDLوسيله الگوی  به (2009) پيری و صبوحي دیگری پژوهش در علاوه به

 و مثبت مدت كوتاه و بلندمدت در زعفران صادراتي قيمت بر متغير این اثر كه اند دریافته و كرده بررسي را زعفران

 استفاده كه با (2009همكاران ) و بيك مطالعه نتایج. باشدمي صادرات مقدار متغيرها نظير سایر از بزرگتر و دار معني

محصولات  جانبه دو تجارت بر ارز نرخ پویایي اثرات، ARDLو با تكيه بر الگوی  1987-2007 سال های داده از

 تعيين نقش ارز نرخ كه است آن گویای ،اند كرده را بررسي اشتجاری عمده شریك 15 و متحده ایالات بين كشاورزی

 اثر مختلف كشورهای مورد در كند كهمي ایفا مدت كوتاه و بلندمدت در كشاورزی محصولات در تجارت ایكننده

 . دارد متفاوتي

 تراز روی را، اشتجاری شریك بيست و ایران خرد های اقتصادشاخص اثر (2009شجری ) و یزداني دیگری پژوهش در

 این. اند كرده بررسي 1960-2005زماني  دوره طي ARDLالگوی  از استفاده با ایران كشاورزی تجاری محصولات

 بهبود را تجاری تراز كاهش آن، كه طوری به دارد تجاری تراز روی مثبتي تأثير ارز حقيقي نرخ كه داد نشان بررسي

 با (2009احمد ) ارز، نرخ فراریت مورد در. نيست بلندمدت تعادل ایجاد قوی برای سياستي ابزار یك گرچه بخشد؛مي

 مطالعه بنگلادش در را الملل بين تجارت رشد بر ارز نرخ نوسان اثر تصحيح، خطای جمعي وهم هایتكنيك از استفاده

 تجارت رشد بر ،بلندمدت در هم و مدت در كوتاه هم مهم و منفي اثر یك ارز نرخ فراریت كه است دریافته كرده و

 . دارد جهاني

 شرقي آسيای بر تمركز با را المللي بين تجارت ارز و نرخ بين رابطه (2009) مارو كي و هایاكو تجربي، ایمطالعه در

 نقاط سایر به نسبت تریجدی صورت خاورميانه به تجارت كه اند داده نشان OLSرهيافت  از با استفاده و كرده بررسي

 اثر از و بزرگتر هااثر تعرفه از ارز نرخ فراریت منفي اثر و است گرفته قرار تأثير تحت نرخ ارز نوسانات وسيله به منطقه

 حجم ارز و نرخ نظام ارز، نرخ فراریت عنوان با ایمطالعه در. است ترآسيا كوچك شرق در مسافت به مربوط هزینه

 1889-1999         زماني دوره در را انگليس و بين آمریكا صادرات تابع از شواهدی (2001آریستوتلوس ) تجارت،



 

4 

 فاصله در متفاوت ارز نرخ نظام ارز و نرخ فراریت عامل دو از هيچ یك كه دادمي نشان نتایج. است مورد بررسي قرار داده

 . است صادرات نداشته حجم بر تأثيری اخير قرن

 مواد و روش ها
 نسبي، هایمزیت شناسایي جمله از هایياقدام كشوری، هر در صادرات توسعة برای المللبين تجارت هاینظریه بنابر

 وليبيگي، و محمودی) است ضروری هافعاليت این صادرات توسعه در گذاریسرمایه و دارمزیت صنایع بندیاولویت

 دیگر با مقایسه در را كالایي بتواند كشوری اگر كه معناست بدان بين الملل تجارت در نسبي مزیت قانون. (1383

 به شدن وارد با و است صادرات در نسبي مزیت دارای دیگر كشورهای با مقایسه در صادركند، یتركم هزینة با كشورها

 برای پژوهش این در. شود مندبهره تربيش دارد نسبي مزیت آن در كه كالایي صدور از دتوانمي جهاني تجارت صحنة

. است شده ستفادها  RCA،شده آشكار نسبي مزیت یهاشاخص از هندوانه صادرات در ایران نسبي مزیت دادن نشان

 توليد هایعامل جمله از نسبي مزیت بر مؤثر عوامله مه  (RCA)متقارن شده آشكار نسبي مزیت و (RSCA) شاخص

 همكاران، و دشتي) دارد یتركم تأثيرپذیری دولت هایدخالت و هاسياست از و گيردميبر در را تقاضا و عرضه نيروهای و

 صادرات در ایران نسبي مزیت گيریاندازه برای مناسب معياری2 والراس شده آشكار نسبي مزیت شاخص (.1389

 است، شده منعكس كالاها و كشورها همه به مربوط اطلاعات والراس شدة آشكار نسبي مزیت شاخص در. است هندوانه

 تفاوتيم RCA یهاشاخص نسبي، مزیت مفاهيم بنابر. (همان منبع) شود گرفته نظر در جهاني نسبي مزیت راه این از تا

 بالاسا استاندارد شاخص هنوز ،(1994 ممدویچ، ؛ 1992 لافای، ؛ 1991 والراس، ؛ 1985 یيت،) است شده پيشنهاد

 . شودمي استفاده هابررسي در ایگسترده طوربه (1965 بالاسا،)

 (:2013 اسموتكا، و ایشچوكووا ؛1965 بالاسا،) آیدمي دستبه (1) رابطه از شده آشكار نسبي مزیت شاخص
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 قرار. كالای صادراتي از كل صادرات كشور مورد مطالعه و مخرج كسر سهم كالای صادراتي از كل صادرات جهان است

 و مزیت وجود بيانگر نهایتبي تا یك و مزیت نداشتن وجود دهندةنشان یك تا صفر دامنه در شاخص مقدار گرفتن

 زمان طي در شده یاد شاخص افزایشي روند. (1390 همكاران، و صادقي) است تجارت شدن تخصصي سوی به حركت

 یهانانوس این، بر افزون. دانست كشور یك جهاني بازار سطح در كشور یك رقابتي موقعيت بهبود دهندهنشان توانمي را

 تغييرات. كرد تلقي كشور یك تجاری نظام در پایداری نبود برای معياری عنوان به توانمي زمان طي را شاخص این زیاد

                                                           
2 Vollrath Revealed Comparative Advantage 
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 در تغيير یا و ارز مبادلة نرخ در تغيير كالا، توليد هزینه نسبي تغيير همچون دلایلي به است ممكن نسبي مزیت در

 . (1380 پيشبهار، و سلامي) باشد كالا خواهان كشورهای یا داخلي تجاری موانع

 یك تا صفر بازة در صادراتي، نسبي مزیت نبود كه این دليل به صادرات، در آشكارشده نسبي مزیت شاخص به توجه با

 شد، سبب كه شودمي مطرح آن مورد در تقارن عدم مسئلة ،شودمي تعيين نهایتبي تا یك بازه در مزیت وجود و

 از زیادی پژوهشگران شاخص این از استفاده كنار در دليل این به. باشند متقارن شاخصي یافتن پي در پژوهشگران

 :(2000 همكاران، و براسيلي) كنندمي استفاده نيز (2) رابطة در متقارن شده آشكار نسبي مزیت شاخص
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 مقادیر و مزیت نبود دهندهنشان آن منفي مقادیر كه باشدمي یك مثبت تا یك منفي بين بالا شاخص تغييرات دامنه

 مهمترین نسبي، مزیت یهاشاخص معرفي از پس. است محصول صادرات در مزیت وجود دهندةنشان آن مثبت

 یهاویژگي معرف بازار ساختار. شوندمي ارائه ،است شده استفاده هاآن از پيشرو بررسي در كه بازار ساختار یهاشاخص

 هاآن شناسایي با كه است كالا همگني درجه و ورود شرایط خریداران، تمركز فروشندگان، تمركز جمله از بازار سازماني

 هومن، و حسيني) كرد مشخص را كامل انحصار و رقابت بين بازار نوع و بازار در رقابت گذاری،قيمت ماهيت توانمي

 شاخص و( (CRnه بنگا n تمركز نسبت شاخص به توانمي بازار ساختار یهاشاخص ترینشده شناخته جمله از. (1386

 .نمود اشاره (HHI)  هيرشمن-هرفيندال
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 (nCR(3تمركز نسبت

های موجود در بازار به كل ترین بنگاهتا از بزرگ nگر نسبت مجموع اندازه فروش بيان( (CRn بنگاه  nنسبت تمركز

 (:2003دی واني و لي هنگ كيم، )( ارائه كرد 4)توان به صورت رابطه شاخص بيان شده را مي. اندازه بازار است
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                                 i=1,2,…,k ,  k>n (3) 

نسبت  nCRم و اiسهم بازار كشور  iSتعداد كشورهای بزرگ،  n تعداد كشورهای فعال در عرصه جهاني،  kدر این رابطه 

 . باشدكشور مي nتمركز 

 (HHI) 4هیرشمن-شاخص هرفیندال

 گيریاندزه برای را شاخصي هرفيندال سي اریس تمركز، هاینسبت شاخص بر وارد هایكاستي از بعضي رفع برای

 این. شودمي محاسبه جهاني عرصه در فعال كشورهای همه بازار سهم دوم توان مجموع از كه كرد پيشنهاد بازار قدرت

 (:2012، پرادهان و گجورل) آیدمي دست به( 4) رابطه از شاخص

(4) 2

1

k

i

i

HHI S


  

 . ام است i سهم بازار كشور iS، تعداد كشورهای فعال در عرصه جهاني و kكه در آن 

 اگر و كوچك بسيار هيرشمن،-هرفيندال شاخص باشند، بازار در یكسان نسبي هایاندازه با بنگاه بسياری تعداد اگر

 یك به نزدیك هيرشمن، -هرفيندال شاخص باشند داشته وجود بازار در نابرابر هایسهم با و توليدكننده كمي تعداد

 هر و بازار تربيش رقابت درجه نشانگر باشد نزدیك صفر به هرچقدر كه است آماره یك شده بيان شاخص. بود خواهد

 مقایسه در و نيست تفسيرپذیر تنهایي به شاخص این. دهدمي نشان را تربيش انحصار درجه باشد، نزدیك یك به چقدر

 هایمزیت از. دهدمي توضيح را بازار ساختاری تغييرات كه است زمان طول در آن نسبي تغييرات یا و دیگر بازارهای با

-هرفيندال شاخص عكس دوم، و گيردمي نظر در را بازار در توليدی هایبنگاه همه سهم نخست، كه است آن شاخص این

 شاخص دو انتخاب علت. (1389 همكاران، و پيری)( دهدمي نشان را یكسان سهم با بنگاهها تعداد) بازار نوع هيرشمن،

 هيرشمن-هرفيندال مانند شاخصي. انحصارند و رقابت درجه سنجش برای هاشاخص بهترین هاآن كه است این بالا

 شمرد بر را زیر موارد توانمي هاویژگي این مهمترین از. كندمي متمایز هاشاخص دیگر از را آن كه دارد يیهاویژگي

 (:1384 شهيكيتاش، و خدادادكاشي)

 اصل ورود، اصل انتقال، اصل یعني تمركز آكسيوماتيك اصول با شاخص این: تمركز آكسيوماتيك اصول با سازگاری .1

 . است سازگار ادغام اصل و بندیرده

 . قوی نظری مبنای بودن دارا .2

                                                           
3 Concentratıon Ratıo 
4 Herfındahl-Hirschman Index 
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 استفاده تمركز محاسبه براینمونه  اطلاعات همه زا  HHIشاخص در :بازار در صادركننده n اطلاعات همه ازاستفاده  .3

 . كندمي رعایت را جامعيت اصل شاخص این گرفت نتيجه توانمي آماری هایترمينولوژی مبنای بر و شودمي

 . تحليل و محاسبه سادگي .4

این شاخص در مقایسه با . كشور است n تمركز نسبت شاخص است، رفته كاربه بررسي این در كه دیگری شاخص

 آكسيوماتيك اصول از برخي نقض شاخص، این هایعيب مهمترین از. است یتركم هایمزیت دارای HHI شاخص

 شاخص این هایمزیت مهمترین از. باشدمي نمونه اطلاعات همه از نكردن استفاده و (ادغام اصل و انتقال اصل) تمركز

 . است شده ارائه هاآن یهاویژگي و بازار ساختار انواع ،(1) جدول در. باشدمي تحليل و محاسبه آساني و بودن درك قابل

 های آنساختار بازار و ویژگی .1 جدول

 ویژگي اصلي بازار هيرشمن-هرفيندال شاخص نسبت تمركز بازار

 CR1 →0 HHI →0 رقابت كامل
بنگاه رقيب بدون در انحصار داشتن سهم درخور توجهي  50بيش از 

 .وجود دارند

 CR1 ˂ 10   (1/HHI) →10 رقابت انحصاری
درصد بازار را در انحصار  10های رقيب، بيش از كدام از بنگاههيچ

 .ندارند

 .درصد بازار را در انحصار دارند 40بنگاه حداكثر  CR4 ˂  40 6 ˂ (1/HHI)  ≥ 10 4 انحصار چندجانبه باز

 .درصد بازار را در انحصار دارند 60بنگاه حداكثر  CR4 ˃  60 3 ˂ (1/HHI)  ≥ 6 4 انحصار چندجانبه بسته

 .درصد بازار در انحصار یك بنگاه است 50بيش از  CR1 ≥ 50 1 ˂ (1/HHI)  ≥ 3 بنگاه مسلط

 .بازار را در انحصار داردیك بنگاه كل  CR1 →100 HHI →1 انحصار كامل

 . (1995ماخذ: مادالا و همكاران )

و اتاق بازرگاني  Trade map هایسایتوب  از بازار ساختار و نسبي مزیت محاسبه برای نياز مورد اطلاعات ،بررسي این در

 . است شده گردآوری هندوانه محصول برای و 2016 تا 2001 زماني دوره در

 
 به كشور اماراتایران روند میزان صادرات هندوانه . 1نمودار
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 به كشور عراق ایران روند میزان صادرات هندوانه. 2نمودار

 

 (QE)( و امارات QI)روند روند میزان صادرات هندوانه به كشور عراق. 3نمودار

از نظر ایران )در زمينه صادرات محصول هندوانه از ایران با هدف تعيين كشور هدف  های انجام شدهبه بررسيباتوجه 

كشور 1382 تا 1381، از سال كشور امارات و بعد اوكراین 1380در سال  (، نتایج حاكي از آن است كه؛ميزان صادرات

اما در . ایران اند از هندوانه واردكننده كشورهای عمده كشور امارات و بعد عراق از 1384امارات و بعد كویت و در سال 

كشور عراق و بعد از آن امارات از عمده كشورهای وارد كننده هندوانه  ،1394تا  1385ن طرف از سال آ و از 1383سال 

 . نيز كشور اتریش و بعد آذربایجان واردكنندگان عمده هندوانه از ایران اند 1395در سال . شونداز ایران محسوب مي

شود زیرا كشور عراق با اختلاف بسيار بالایي از كشور امارات واردكننده بزرگ تفسير از نمودار سوم هم نتيجه مياین 

شود كه ميزان واردات كشور عراق با نوسانات بسياری باتوجه به نمودار سوم این نتيجه برداشت مي. هندوانه ایران است

وكشور د 1393ارات با نوسانات كمتری روبه رو است و فقط در سال رو به رو است درحالي كه این روند برای كشور ام

 . ها دچار نوسان زیادی شده اندنسبت به دیگر سال

سال از این دوره با اختلاف بسيار بالایي در جایگاه  11شود كه كشور عراق به مدت نتيجه مياما از كل این نمودارها 

با اختلاف كم نسبت به عراق جایگاه اول را كسب  سال 4دارد و كشور امارات به مدت  اول واردات هندوانه از ایران قرار

های تر به دادهجا به علت دسترسي بيشاما در این. این اختلاف بسيار بالا بوده است 1393نموده است و فقط در سال 

از تعيين پس . هندوانه قرار گرفتكشور امارات نسبت به عراق، كشور امارات به عنوان كشور هدف ایران در صادرات 

های در طي سالكشور امارات به عنوان كشور هدف، صادرات سایر كشورهای صادركننده هندوانه به كشور امارات 
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۹ 

تن به  11505و  12791، 7252با ميزان صادرات  كه در نتيجه كشور هند مورد بررسي قرار گرفت، 1395تا  1380

لازم  در صادرات هندوانه به عراق شناخته شد. رقيب ایرانكشور  عنوان به  ،1395 و 1394، 1393های ترتيب در سال

 صورت گرفته است. 1395تا  1393بازه زماني تحقيق حاضر برای به ذكر است كه 

 

 جهان درمزیت نسبی آشکارشده صادرات هندوانه از ایران روند . 4نمودار

آشکارشده  روند مزیت نسبی .5نمودار

 ایران در صادرات هندوانهمتقارن 

در  كشور ایران  5 و 4باتوجه به نمودار 

های سال صادرات هندوانه در جهان در طي 

برخوردار  مزیت نسبي  از 1395تا  1380

صعودی  چنين روند آن به صورت هم. است

 .باشدمي

 
 روند مزیت نسبی آشکارشده صادرات هندوانه ایران به امارات .6نمودار

y = 7E-57e0.0972x

R² = 0.8314

0

200

400

600

800

13
80

13
81

13
82

13
83

13
84

13
85

13
86

13
87

13
88

13
89

13
90

13
91

13
92

13
93

13
94

13
95

R
C

A

سال

y = -2.2481x2 + 6237.3x - 4E+06

R² = 0.1673
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y = -5E-05x2 + 0.1293x - 89.193

R² = 0.9206
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1۰ 

 
 روند مزیت نسبی آشکارشده متقارن صادرات هندوانه ایران به امارات. 7نمودار

به غير  1395تا  1380های در طي سال كشور اماراتكشور ایران در صادرات هندوانه به  7و  6باتوجه به نمودارهای 

 . مزیت داشته است 1395از  سال 

روند مزیت . 8نمودار                                     

 صادرات هندوانه ایران در امارات نسبت به هند

 

 روند مزیت نسبی آشکارشده صادرات هندوانه ایران در امارات نسبت به هند. 9نمودار

كشور ایران در صادرات هندوانه به كشور امارات نسبت به كشور رقيب خود یعني هند، در  9و  8باتوجه به نمودارهای 

 . مزیت داشته است 1395از  سال  به غير 1395تا  1380های طي سال

ورد م 1395و  1394، 1393سال  3در ، ساختار بازار كشور امارات ی ساختار بازارهاشاخصدرنهایت با استفاده از 

 : صورت جدول زیر استبه آن بررسي قرار گرفت و نتایج 
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y = 0.0947x2 - 264.22x + 184376

R² = 0.1125
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 1395تا  1393های طی سال  نتایج ساختار بازار كشور امارات. 2جدول

 رقبای اصلي تجاری رتبه صادراتي ایران ساختار بازار HHI CR44 CR1/1 سال

اردنو استراليا، اسپانيا  ،هند، مصر 1 بنگاه مسلط 92/0 98/0 15/1 1393  

اردناستراليا، مالزی و  ،هند، مصر 1 بنگاه مسلط 81/0 95/0 48/1 1394  

 اردناستراليا، مالزی و  ،هند، مصر 6 انحصار چندجانبه بسته 38/0 76/0 75/4 1395

 . های تحقيقماخذ: یافته

درصد  90حدود  ،امارات یعني ایرانكشور اول صادركننده هندوانه به ، 1394 و 1393 هایدر سال 2باتوجه به جدول

 چهار، 1395در سال . و ساختار بازار امارات به صورت بنگاه مسلط بوده است در اختيار داشته استبازار این كشور را 

 و اندداشتهامارات را در اختيار درصد بازار  76درصد یعني حدود  60كشور اول صادركننده هندوانه به امارات بيش از 

ساختار بازار امارات  پس با گذشت زمان. چندجانبه بسته بوده است به صورت انحصار 1395ساختار بازار امارات در سال 

 . به سمت فضای رقابتي نزدیك شده است

، رفتار 10در نمودار . شود كه توضيح دهنده رفتار متغير خواهد بود، گرافي از متغيرها رسم ميالگوبل از برآورد ق

ه بررسي مانایي متغيرها است كچنين از مراحل ابتدایي كار هم. به تصویر كشيده شده استمتغيرهای الگوی مورد نظر 

فر اگر تمامي متغيرها از مرتبه ص. اقتصادسنجي متناسب با نتایج مانایي متغيرها انتخاب خواهد شد الگویبر اساس آن 

اگر تمامي متغيرها از مرتبه یك . خواهد بود (5VAR)خود توضيح برداری  الگوی مورد نظر تحقيق الگویپایا باشند، 

و درصورتي كه متغيرها هم از مرتبه صفر ( 6MVEC)پایا باشند، الگوی مورد نظر تحقيق الگوی تصحيح خطای برداری 

های متعارف از آزمون. ( است7ARDL)و هم یك ایستا باشند، الگوی مورد بررسي، الگوی خودتوضيح با وقفه توزیعي 

نيازی به  ARDLدر برآورد الگوی . كنددر این زمينه، آزمون ریشه واحد است كه درجه انباشتگي متغيرها را تعيين مي

در واقع دليل اصلي آزمون ریشه . هاستروش آزمون ریشه واحد نيست و این یكي از مزایای این روش نسبت به سایر

درجه  برای تعيين. ، این است كه اطمينان حاصل شود كه مرتبه تفاضل متغيرهای مورد بررسي تفاضل دوم نباشدواحد

نتایج به دست . (1381بيدرام، ) شود( استفاده مي8ADF)فولر تعميم یافته  دیكي  از آماره الگو انباشتگي متغيرهای

قيمت  ،(Pi) برای متغيرهای قيمت صادرات هندوانه از ایران به اماراتخطي آمده با در نظر گرفتن عرض از مبدا و روند 

 ،همچنين. ارائه شده است 3در جدول  (Ph)(، قيمت صادرات هندوانه از هند به امارات Pw)جهاني صادرات هندوانه 

 است. ARDLالگوی انتخابي، الگوی  حاكي از آن است كه 3نتایج جدول 

                                                           
5 Vector Auto Regressive 
6 Vector Error Correction Model 
7 Auto Regressive Distributed Lag 
8 Augmented Dickey Fuller 
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 روند متغیرهای الگو. 10 نمودار

 نتایج مانایی متغیرهای الگو. 3 جدول

 Probe T-statistic T-critical مرتبه ایستایي متغير

 09/3 20/3 **0416/0 گيرییك بار تفاضل (Piایران به امارات )قيمت صادرات هندوانه از 

 11/3 41/3 **0304/0 گيرییك بار تفاضل (Pwقيمت جهاني صادرات هندوانه )

 80/4 96/4 ***0077/0 صفر (Phقيمت صادرات هندوانه از هند به امارات )

  درصد است(1و  5، 10داری در سطح معني)*، ** و *** به ترتيب  های تحقيقماخذ: یافته

 ARDL الگوبرآورد 
بيزین  -برای متغيرها است كه برای تعيين وقفه بهينه از آماره شوارتزاولين مرحله در برآورد الگو، تعين وقفه بهينه 

تری حذف ها بالا باشد، تعداد مشاهدات بيشاگر تعداد وقفههای با حجم كوچك، زیراكه در نمونه. شوداستفاده مي

كه وقفه تعيين شده در این الگو به این . سپس معناداری ضرایب پایين خواهد آمد و درجه آزادی و درنهایت شودمي

سته بر متغير واببا یك وقفه قيمت صادرات هندوانه ایران( و متغيرهای مستقل هركدام )صورت است كه متغير وابسته 

علت نوسانات شدید قيمت جهاني صادرات هندوانه ترتيب به به  Dhو  Dwدر این الگو دو متغير مجازی . تاثير گذارند

 . به متغيرهای الگو اضافه شدند 2014و  2012های نوسانات قيمت صادراتي هند در سالو  2014در سال 

 ARDL (1,1,1) پویاینتایج برآورد الگوی . 4 جدول
 T-Ratio 2R Durbin’s h SD ضرایب متغيرها

Pi(-1) 48524/0 76/3 98/0 74/0- 3714/45  
Pw 78031/0 59/6 

Pw(-1) 73349/0- 25/8- 
Ph 38940/0 92/5 

Ph(-1) 41903/0 37/6 
c 5349/74 93/4 
T 8920/23 - 09/5- 

Dh 3006/119 10/6 
Dw 4994/369 - 23/7- 
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Dw(-1) 7099/118 66/4 

  های تحقيقماخذ: یافته

 4تمامي متغيرهای الگو كه در جدول . نشان داده شده است ARDLدر جدول فوق نتایج حاصل از برآورد الگوی 

بالایي   2Rالگوی مورد نظر از . به اندازه ضرایب بر متغير وابسته، تاثير گذارند هاآنو هركدام از  اند، معنادار شده اندآمده

 . دهنددرصد متغير وابسته را توضيح مي 98به ميزان برخوردار است و این یعني متغيرهای مستقل 

اهمساني در الگو باتوجه به وجود واریانس ن تنهاهای مربوط به جمله خطا همگي نرمال بوده و هم چنين نتيجه تست

 . گزارش شدprobe داری معني

(، قيمت صادرات هندوانه Pw)(، قيمت جهاني صادرات هندوانه Pi)قيمت صادرات هندوانه از ایران به امارات  در نتيجه

 . در كوتاه مدت با یكدیگر ارتباط دارند (Ph)از هند به امارات 

 ARDLبه روش  الگوآزمون همگرایی 

از  توانمدت بين متغيرهای وابسته و سایر متغيرهای توضيحي الگو مي مدت و كوتاه به منظور بررسي روابط دراز

( استفاده كرد. با ECMهای تصحيح خطا مانند سازوكار تصحيح خطا )گرنجر و مدل-جمعي مانند انگلهمهای روش

رابطه در برآورد  OLSاستفاده از روش ، باشد حجم نمونه كوچك كهگرنجر در مطالعاتي -هایي مثل انگلاین حال، روش

بين متغيرها، برآورد بدون تورشي را ارائه نخواهد  های پویای كوتاه مدت موجوددليل در نظر نگرفتن واكنشبه بلندمدت

ی هاهای كوچك تا حد ممكن الگویي را در نظر گرفت كه تعداد وقفهبرای كاهش تورش بهتر است در نمونه لذا. كرد

. (1384تشكيني، )مشهور است  (ARDL) زیادی را برای متغيرها در نظر بگيرد كه این الگو به الگوی خودتوضيح برداری

جمعي متغيرها كه در روش هم به یكسان بودن درجهتوان به این اشاره نمود كه در استفاده از این الگو ز مزایای آن ميا

طور  موجود در مدل را به مدتكوتاهچنين، این روش الگوهای درازمدت و نيازی نيست. هم گرنجر ضروری است،-انگل

های الگوی لذا تخمينكند؛ همبستگي را رفع مي متغيرها و خودزند و مشكلات مربوط به حذف تخمين مي همزمان

ARDL تركماني و همكاران،  زایي، نااریب و كارا هستندبه دليل اجتناب از مشكلاتي همچون خودهمبستگي و درون(

1384.) 

ي معرف یالگوشود؛ برای معرفي شده به صورت زیر عمل مي الگویدر این روش برای هم انباشتگي ميان متغيرهای 

ارائه شده  4معادله پویا و مقدار با وقفه یك متغير وابسته استفاده شده كه نتایج آن در جدول شده ابتدا از نتایج برآورد 

 . گرفته است(بيزین صورت -بر اساس معيار شوارتزانتخاب وقفه مناسب )است 

های مورد نظر فرضيه .آزمون شده است( 1992) 11و مستر 10، دولادو9از طریق آزمون بنرجي بلندمدترابطه وجود 

 به صورت زیر است: بلندمدتود رابطه جبرای بررسي و

0 :H  بلندمدتعدم وجود هم انباشتگي یا رابطه 

                                                           
9 Benerjee 
10 Dolado 
11Mastre 
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1 :H بلندمدتوجود رابطه 

به سمت  مدتكوتاهاست؛ چون شرط آن كه رابطه پویای  بلندمدتانباشتگي یا رابطه فرضيه صفر بيانگر عدم وجود هم

گرایش یابد، آن است كه مجموع ضرایب كمتر از یك باشد. برای انجام آزمون موردنظر باید عدد یك  بلندمدتتعادل 

برای انجام  tانحراف ضرایب مذكور تقسيم شود. كميت آماره از مجموع ضرایب با وقفه متغير وابسته كسر و بر مجموع 

 :(1384)تشكيني،  شودآزمون فوق از رابطه زیر محاسبه مي

(5) 1Y
DM

SD

 




 

 . انحراف معيار است SDمتغير وابسته و  Y كه در این رابطه،

 شود.اطمينان حاصل مي بلندمدتبا انجام این آزمون از وجود رابطه 

ده است، كه چون از نظر قدر به دست آم 0.011محاسباتي برابر مقدار ، 5با استفاده از رابطه پس از انجام این آزمون، 

ابطه وجود رتر است، فرضيه صفر مبني بر عدم بزرگ -4.43دولادو مستر یعني  از با جدول بنرجي،متناظر  مطلق

  .وجود نخواهد داشت و درنتيجه ضریب جمله خطا برآورد نخواهد شد بلندمدترد نخواهد شد و رابطه  بلندمدت

( LOP)قانون قيمت واحد  همگرا نبوده و بلندمدتچنين قيمت جهاني در ، قيمت ایران و كشور رقيب و همبنابراین

پس موقعيت رقابتي در كشور امارات برای ایران به عنوان بزرگترین صادركننده هندوانه برقرار نخواهد . برقرار نخواهد شد

 هایهای مربوط از بستهونتخمين الگو و انجام آزم برای .هندوانه، كارا نيستبود و بازار این كشور برای ایران در صادرات 

  استفاده شد. Eviewsو  Microfit افزارینرم

 Hodrick-prescottبا استفاده از فیلتر  بررسی نوسان قیمت صادرات هندوانه
 كتفكي برای فيلتر نای .است كرده ارائه زماني سری متغير برای را مشاهده غيرقابل زماني روند پرسكات-یكهدر فيلتر

 به را نوسانات كه است این بر فيلتر این ارك اساس و پایه .شود مي استفاده زماني سری در موقت و دائمي نوسانات

 تجاری ادوار تحليل و تجزیه برای ابتدا فيلتر این .كندمي كتفكي (اتقاض) دتماهكوت اناتنوس و (هعرض) يدائم نوسانات

پرس -سال تاخير منتشر شد. فيلتر هودریك 17، این فيلتر پس از 1997در سال  يول است، شده ارائه 1980 سال در

 آید. اقل كردن مجذور انحراف متغير از روند آن به دست ميكات با حد

دهند. نشان مي 1395تا  1380های در طي سالرا قيمت صادراتي هندوانه در ایران، جهان و هند روند نمودارهای زیر 

ایران، جهان و هند را در طي سری زماني  بلندمدترفتار  Hodrick-prescottنمودارهای ذكر شده با استفاده از فيلتر 

چند در به عنوان مثال نوسان قيمت ایران، جهان و هند شود كه نمودارهای زیر نتيجه مياز  دهند.نشان ميموردنظر 

و با استفاده از این فيلتر  در نهایت .اندداشتهخود انحراف منفي و در چندسال انحراف مثبت  بلندمدتسال از روند 

 خطزیر های در شكل بررسي نمود. بلندمدتهای ذكر شده را از روند عوامل موثر بر كاهش انحراف قيمتتوان مي

 تبلندمدروند قرمز رنگ  خطآبي رنگ روند متغير و  خطو متغير  بلندمدتميزان انحرافات متغير از روند سبزرنگ 

 دهد.متغيرهای ذكر شده را نشان مي
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 روند نوسان قیمت صادرات هندوانه از ایران. 11 نمودار
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 روند نوسان قیمت صادرات هندوانه جهان. 12 نمودار
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 روند نوسان قیمت صادرات هندوانه از هند. 13 نمودار

خود  بلندمدتایران از روند صادرات هندوانه قيمت های تعداد نوساناست، مشخص همانطور كه در نمودارهای فوق 

سال و قيمت صادراتي  2است. قيمت جهاني صادرات هندوانه تنها در  جهان و كشور هندنوسان قيمت تر از بيش

 16در طي  خود پيش رفته اند. بلندمدتها همگام با روند تر سالو در بيش سال 3هندوانه از هند به امارات تنها در 

سال  9خود انحراف منفي و  بلندمدتروند  ، ازسال 7قيمت صادراتي هندوانه ایران به مدت نوسان سال مورد بررسي 

 همچنين، انحراف مثبت بوده است. 1394سال اخير، تنها در سال  3نين در طي و همچ انحراف مثبت داشته است.

سال انحراف مثبت  9خود انحراف منفي و  بلندمدتروند  سال، از 7به مدت  جهاننوسان قيمت صادراتي هندوانه 

 صادراتي قيمت نوسان .است بوده مثبت انحراف 1393 سال در تنها اخير، سال 3 طي در همچنين و داشته است.
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 و. است داشته مثبت انحراف سال 5 و منفي انحراف خود بلندمدت روند از سال، 11 مدت بهبه امارات  از هند هندوانه

 .است بوده مثبت انحراف 1393 سال در تنها اخير، سال 3 طي در همچنين

 ها گیری و پیشنهادنتیجه

های معرفي شده به بررسي ساختار بازار صادرات هندوانه در كشور هدف در تحقيق حاضر در ابتدا با توجه به شاخص

پرداخته شد. و نتایج حاكي از آن بود كه با گذشت زمان، ساختار بازار امارات به سمت فضای رقابتي ایران یعني امارات، 

 نزدیك شده است.

حاكي برای برآورد، انتخاب گردید. نتایج برآورد این الگو  ARDLنایي متغيرها، الگوی سپس با توجه به نتایج بررسي ما

قيمت در نتيجه  درصد( برخوردار است. 98بالایي ) 2Rدار شده اند و الگو از از این بود كه تمامي متغيرهای الگو معني

(، قيمت صادرات هندوانه Pwصادرات هندوانه )، قيمت جهاني )متغير وابسته( (Piصادرات هندوانه از ایران به امارات )

 ( در كوتاه مدت با یكدیگر ارتباط دارند.Phاز هند به امارات )

ن و بنابراین، قيمت ایرا .بررسي شدانباشتگي متغيرهای الگو از طریق آزمون بنرجي، دولادو و مستر در مرحله بعد، هم

( برقرار نخواهد شد. پس LOPنبوده و قانون قيمت واحد )چنين قيمت جهاني در بلندمدت همگرا كشور رقيب و هم

موقعيت رقابتي در كشور امارات برای ایران به عنوان بزرگترین صادركننده هندوانه برقرار نخواهد بود و بازار این كشور 

 برای ایران در صادرات هندوانه، كارا نيست.

با استناد به نتایج  .بررسي شد Hodrick-prescottنوسان قيمت صادرات هنوانه از ایران با استفاده از فيلتر در مرحله آخر، 

سال انحراف  7، نوسان قیمت صادرات هندوانه ایران و قیمت صادراتی جهانی هندوانه به مدت Hodrick-prescottحاصل از فیلتر 
سال  11راف مثبت و نوسان قیمت صادرات هندوانه از هند به امارات به مدت سال از روند بلندمدت خود انح 9منفی و به مدت 

. این در حالی است که هند به عنوان رقیب ایران در بازار امارات، دارای روند اندداشتهسال انحراف مثبت  5انحراف منفی و به مدت 
 تری بوده است.تر و کم ریسکبا ثبات

با توجه به نتایج مطالعه حاضر، بررسی و تحقیق در زمینه انتخاب بازارهای هدف مناسب برای صادرات محصولات کشاورزی و به 
هتر های اقتصادی و کارایی بجهت اجرای بهتر سیاست به صورتی که بهینه باشند، امری ضروری است. همچنین،خصوص هندوانه، 

تر صادرکنندگان این محصول در داخل، به علاوه جهت اطمینان بیش بینی آن امری مهم است.ها، توجه به این انحرافات و پیشآن
 شود.ای جهت کاهش این انحرافات پیشنهاد میفراهم کردن زمینه
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2۰ 

Analysis of Structural Threats to Iran's Watermelon Exports to Target Countries 

Abstract 

Iran is the largest watermelon exporter in the world. On the other hand, Iran's export prices have been 

fluctuating in global markets of watermelon. Therefore, this study examines Iran's situation in world 

markets during the years 2001 - 2016 and the fluctuating export prices of Iran. Based on the results of 

this study on the structure of the watermelon market, the structure of the watermelon markets in the 

main target countries have monopolistic structure and this structure is moving towards a competitive 

environment. In addition, Iran's export advantages have been declining in the target countries. According 

to the results of the Hodrick-prescott filter, the volatility of the Iran’s watermelon export price and the 

global export price of watermelon has negative deviation for 7 years and positive deviation for 9 years 

from its long-term trend and the volatility of the price of watermelon exports from India to the UAE has 

negative deviation for 11 years and positive deviation for 5 years while India, as a competitor to Iran in 

the UAE market, has a more stable and less risky trend. Therefore, Iran's long-term presence in global 

markets will require a better prediction of the fluctuating environment in the target markets. 

Keywords: price fluctuation, market structure, export advantage, hodrick-prescott filter, watermelon. 
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