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 چکیده

رتقال باشد و از طرفی بین مرکبات، پمهمترین مشاغل برای افراد بومی این منطقه میکشت مرکبات در بخش های شمالی کشور به عنوان یکی از 
 در ایارزنده نقش تواندمی امر این. است کارآمد بازاریابی استراتژی تدوین ضروریات از هدف، بازارهای از اهمیت بالایی برخوردار است. شناخت

باشد. ایران با داشتن بازارهای بزرگ آسیایی مثل  داشته دوجانبه تجاری مذاکرات انجام و بازرگانی استراتژی در تدوین اجرایی مسئولین به کمک
بازارهای  میان انتقال قیمت الگوی هدف بررسی با مطالعه تواند در زمینه صادرات مرکبات استراتژی بهتری اتخاذ کند. اینروسیه و قزاقستان می

نشان  گرفت.  نتایج حاصل از الگوی اتتقال قیمت صورت 2016الی  1995روسیه و قزاقستان طی سالهای  مصر، ترکیه و ایران در بازارهای هدف
ارن باشد. انتقال قیمت بین ایران و ترکیه در کوتاه مدت متقداد تغییرات قیمت در بازار روسیه برای ایران بیشتر از بازار قزاقستان برای ایران می

انتقال وجود دارد. این عدم کارایی در کوتاه مدت به ضرر ایران است چراکه کاهش قیمت ترکیه نسبت به افزایش آن  نبوده اما در بلند مدت تقارن
یابد. در بلند مدت کاهش قیمت دلار قیمت ایران کاهش می 3/1دلار کاهش قیمت ترکیه  1گذرد یعنی به ازای هر روی قیمت ایران بیشتر اثر می

گذارد. انتقال قیمت بین ایران و مصر در کوتاه مدت و در بلند مدت متقارن نیست و عدم کارایی نسبت اثر معکوس میکشور رقیب بر قیمت ایران 
 9/1به انتقال بین ایران و ترکیه بیشتر است ولی این عدم کارایی به نفع ایران است چراکه در بلند مدت به ازای هر یک دلارکاهش قیمت مصر، 

  خواهد یافت. دلار قیمت ایران افزایش

 JEL:D40 ، L11 ،M31طبقه بندی

 روسیه، قزاقستان الگوی انتقال قیمت، مرکبات، کارایی بازار،کلیدواژگان: 
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 مقدمه

 آينده در آنها تداوم به هافعالیت بازار و بررسی شود می تكمیل آن محصولات فروش با اقتصادي فعالیت يك اقتصادي چرخه

 اشتغال و تجاري مبادلات ثروت، تولید مهم منابع از يكی مستعد، مناطق باغی در محصولات تولید امروزه .كرد خواهد كمك

 از درصد 31 بر بالغ سهمی بودن دارا با مركبات كشور، باغی محصولات بین در .رود می شمار به آن مناطق ساكنان كار به

 .(1384كشاورزي،  رنامهاست)آما تولید حجم بیشترين داراي تولید، كل

ه تولید مركبات در رتبه هشتم جهان قرار دارد و در حوزه صادرات مركبات به طور كلی در رتبه بیست و پنجم زيران در حوا

 مهمترين كشورهاي صادركننده پرتقال ايران به ترتیب روسیه، قزاقستان، افغانستان و تركمنستان .(2017)فائو،  قرار دارد

 قیمت پرتقال در روسیه افزايش میان روسیه و قزاقستان اهمیت بالاتري براي صادرات مركبات دارند. كه در اينمی باشند.

مهم صادراتی براي ايران براي هر كیلو رسیده است و از اين جهت يكی از بازارهاي  ريال 50000داشته است و به حدود 

كشور قزاقستان و حجم واردات از كشورهاي مختلف ، از با توجه به نیازمندي بازار . (2017باشد )سايت گمرگ جهانی، می

آنجايی كه استان هاي شمالی كشورمان از قطب هاي تولید عمده  محصولات باغی و مركبات هم از نظر قیمت و هم از نظر 

لند مدت ب كیفیت به شمار میروند.لذا با يك برنامه ريزي اصولی نسبت به بررسی ، بازاريابی و حضور يك پارچه و هدفمند و

شمال  در جهت تامین نیاز اين كشور در زمینه محصولات باغی به ويژه مركبات می تواند اقدامات موثري صورت گیرد.

 مازندران دراستان مركبات كشت انواع. است مركبات فروش و تولید به وابسته برنج، محصول از بعد كشاورزان اقتصاد كشور،

 تجاري و اقتصادي ارزش شده، اصلاح هاينهال كاشت با سال قبل هشتاد حدود از آن پرورش و بوده طولانی سابقه داراي

 (.1383مازندران،  استان جهادكشاورزي سازمان است )مديريت باغبانی كرده پیدا اي ويژه

  پرتقال ارقام كه طوري به .هاست گونه جزء بهترين مزه و طعم پسندي، بازار لحاظ از استان مركبات معروف هاي گونه

 خارجی و داخلی كنندگانمصرف از بسیاري توجه مورد حاضر حال ناول، و...( در سانگین بیروتی، سانگین، ناول، )تامپسون

 (.1388است )اردستانی و همكاران،  گرفته قرار

بازارها از اين  اين میان آن انتقال همچنین نحوه و داخل بازار و جهانی بازار در قیمت تشكیل فرايند بررسی اهمیت وجود با

است و لذا جهت حضور مؤثر در بازار جهانی بايد از اين حیث نیز محصولات  شده كمی توجه جنبه به مجصول پرتقال

 صادراتی را مورد بررسی قرار داد.

  .میكند نمايان بیشتر را انتقال قیمت اهمیت اخیر سالهاي در قیمت انتقال زمینه در شاخص مطالعات از برخی بررسی

 نامتقارن انتقال كه كرد بیان كشاورزي محصول 120 جمله از مختلف  محصول 282 جامع بررسی ( در2000ن، زماپلت)
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 و توضیح بینیپیش توان از برخورداري عدم دلیل به بازارها استاندارد نظريه رو اين از. استثناء تا قانون است يك بیشتر قیمت

 در فروشیخرده سرمزرعه قیمت نامتقارن انتقال بررسی به (2007) شرول و كاپس باشد.نمی صحیح قیمت، نامتقارن تعديل

 1994 از ژانويه ماهانه هايداده براي خطا تصحیح مدل و كرامون تاوبادل وان هوک، مرسوم هايروش از استفاده با شیر بازار

 و ژنگ .است نامتقارن شیر بازار در فروشیخرده سرمزرعه قیمت انتقال داد فرآيند نشان پرداختند. نتايج 2002 اكتبر تا

 تصحیح مدل از امريكا در خوک گوشت گاو و گوشت نامتقارن قیمت انتقال رفاه تأثیر گیريمنظوراندازه ( به2009همكاران )

 مطالعه در (2010همكاران ) و باشد. علممی بازار دو اين در قیمت انتقال نامتقارن دهندهنشان مدل اين نتايج  2ECMخطا

 همكاران و فلسفیان .باشدمی نامتقارن بنگلادش برنج بازار در قیمت انتقال دادند نشان TVECM3روش  بكارگیري با خود

نشان  نمودند. نتايج استفاده TVECM مدل از گوسفند ايران گوشت بازار در قیمت نامتقارن انتقال براي بررسی (2010)

 براي (2012همكاران ) و باكوز .باشدمی نامتقارن قیمت انتقال بوده و غیرخطی تعديلات گوسفند گوشت بازار در دهدمی

. نمودند استفاده TVECM از مدل شوندمی غذايی مواد و كشاورزي بخش در قیمت نامتقارن انتقال باعث كه عواملی بررسی

 قیمت كنترل در محدود قوانین و مزارع پراكندگی بعلت فروشی،خرده سرمزرعه رابطه در انتقال نامتقارن داد نشان تايجن

 .افتدمی اتفاق بیشتر احتمال به فروشیخرده دربخش

 پرداختند. نتايج حاصل خرما صادراتی هايقیمت به تولیدكننده از انتقال قیمت نحوه بررسی به (2012بشرآبادي ) و شارعی

 قیمت از عمومی باور خلاف بر درصد 5 داريمعنی سطحدر  هاقیمت حركت جهت كه داد نشان گرنجر علیت آزمون از

 تولیدكننده هايقیمت تغییرات باعث عامل و صادراتی هايقیمت تغییرات و باشدمی تولیدكننده قیمت به سمت صادراتی

 سرعت و است نامتقارن به تولیدكننده صادرات بازار از قیمت انتقال كه داد نشان تحقیق الگوي تجربی برآورد نتايج .است

مدل  بكارگیري با (2013همكاران ) و پوزو. است قیمت هايكاهش انتقال از سرعت كندتر قیمت، هايافزايش انتقال

TVECM دانستند را كارآمد امريكا گاو گوشت بازار سطوح در قیمت انتقال. 

 قیمت انتقالقیمت ) كاهش به نسبت قیمت افزايش كاملتر و سريعتر انتقاله صورت ب نامتقارن انتقال مطالعات اغلب در

هاي اخیر با عقد با توجه به اينكه روسیه و قزاقزستان طی سال (.1388زاده و اسماعیلی، ) فرج شودمی مشاهده(  مثبت

هايی خواستار توسعه واردات مركبات از ايران شدند، و همچنین اين دو كشور از پهناورترين كشورهاي جهان به تفاهم نامه

طالعه م باشند، لذاند و با توجه به تقاضاي اين رو كشور بازار بسیار مناسبی براي محصولات كشاورزي ايران میيآشمار می

وضعیت ايران و رقبا در اين دو كشور و بهبود جايگاه ايران امري ضروري براي رسیدن به اهداف صادراتی ازجمله افزايش 

بررسی وضعیت ايران و رقیباي آن در كشورهاي هدف امري ضروري  بنايراينباشد؛ صادرات و افزايش قیمت صادراتی می

                                                           
2 Error Correction Model 
3 Threshold Vector Error Correction Model 
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به مروري بر مطالعات پیشین در حوزه انتقال قیمت در محصولات كشاورزي و  ا توجه به اهمبت بحث انتقال قمیتب است.

 پرداخته خواهد شد.همچنین بازار پرتقال ايران 

 ايران نشان دادند قرمز بازارگوشت در قیمت انتقال و نامتقارن لدر مقاله تحت عنوان تعدي( 1385) زادهقهرمان و حسینی

 آن كاهش از سريعتر سرمزرعه بازار از قیمت افزايش و وجود دارد نامتقارن قیمت انتقال فروشی، خرده و سرمزرعه بازار میان

 در تقارن عدم در مورد محصول پسته درپژوهشی ( 1385) دورانديش و حسینی. گردد منتقل می فروشی خرده بازار به

 طبق مطالعه محصولات كشاورزي درمورد البته .دادند قرار تأيید مورد را بالعكس و جهانی بازار به داخل از بازار قیمت انتقال

 .است متقارن ازانتقال ترمعمول عمدتاً انتقال نامتقارن پلتزمان، جامع

ي ايران به طور موردي به مطالعه شمال مركبات داخلی بازاريابی تحت عنوان بررسیاي در مقاله( 1388)اردستانی و همكاران 

محصول پرتقال ايران پرداختند. كه ضعف هاي بازاريابی اين محصول را اشاره كردند و نشان دادند كه حاشیه بازاريابی اين 

جر باشد، كه منكننده از اين محصول كم میهاي بازاريابی زياد بوده و دراين بین سهم تولید محصول به علت وجود هزينه

 خدمات مراكز تاسیس باغداران، مشاركت و حمايت با پرتقال بازاريابی نظام در حولل شده است. تبه ناكارايی بازار اين محصو

رائه شده از راهكارهاي ا فصلی هاي تعرفه اعمال و سازي ذخیره طريق از بازار تنظیم تبديلی، صنايع توسعه مجهز، بازاربابی

 .باشدجهت كارايی بازار اين محصول می

 درصد 50از بیش با ايران در پژوهشی به تحلیل انتقال قیمت در بازار جهانی پسته پرداختند.( 1388) زاده و اسماعیلفرج

 با مطالعه اين .دارد آن جهانی بازار در محصول اين قیمت تشكیل فرايند در ايكنندهتعیین نقش پسته جهانی بازار از سهم

استفاده   مورد هايداده به توجه با .گرفت صورت ايران پسته داخلی بازار و جهانی بازار میان قیمت انتقال الگوي بررسی هدف

از دو دسته داده سري زمانی و مركب استفاده شده است. نتیجه گرفته شده كه در بلند مدت بین قیمت جهانی و قیمت 

انتقال نامتقارن وجود دارد و كاهش قیمت در هر بازار سريعتر و پسته ايران انتقال متقارن وجود دارد ولی در كوتاه مدت 

 .شودمنتقل میيگر دتر از افزايش قیمت به بازار كامل

با توجه به اينكه كشورهاي اصلی هدف ايران در صادرات پرتقال روسیه و قزاقستان هستند، حضور ايران در اين كشورها در 

است  ن مطالعه با مطالعات ديگر اينايتفاوت  باشد.كنار رقبا مستلزم بررسی كارايی بازار از طريق الگوهاي انتقال قیمت می

 شود.بندي در خصوص آن بازار هدف ارائه میگردد و جمعهدف، ايران رقباي خودش مقايسه میكه در يك كشور 
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 وش تحقیقر

و سايت سازمان خوار و بار جهانی )فائو( صورت گرفته ها از طريق سايت گمرک جهانی آوري دادهدر اين مطالعه منبع جمع

هاي مركب استفاده شد به اين معنی كه در پژوهش از دادهد. باشمی 2016الی  1995هاي مورد نظر از سال است و داده

،  كشور هدف 1هاي ايران و تركیه و مصر را در كشورهاي هدف با وارد كردن متغیر دامی )كشور هدف روسیه=داده

ده استفاجا آورده شده است. براي بررسی كارايی بازار صادرات پرتقال از الگوي انتقال قیمت ( به صورت يك0قزاقستان=

باشد.لازم به ذكر است كه براي برآورد الگوي شده است. رقباي اصلی ايران در روسیه و قزاقستان شامل تركیه و مصر می

 استفاده شده است. 10مورد نظر از نرم افزار شازم 

 اقتصاد در .دت نمايدمساع ساختار بازار بیشتر شناخت به تواند می آنها رفتار تحلیل كه هستند متغیرهايی جمله از هاقیمت

 از محصول تركیب و منابع مورد تخصیص در تصمیم به اتخاد منجر قیمت .دارد عهده بر كلیدي نقش قیمت نئوكلاسیك،

 كه اقتصاددانانی بنابراين، .گرددمی بازارها افقی و عمودي ادغام به منجر قیمتمیشود وانتقال اقتصادي كارگزاران سوي

 فرايندهاي موردعلاقه، اين جمله از .بشناسند را قیمت انتقال فرايندهاي مندند علاقه میكنند، مطالعه را فرايندهاي بازار

 كاهش، يا باشد افزايش حال ها، درقیمت اينكه به بسته قیمت، انتقال كه معنی اين به است، تقارن عدم به موسوم فرايند

 .(2004)میر و كرامان، است متفاوت

میشود.  تقسیم منفی و نامتقارن مثبت قیمت انتقال فرايند دو به نامتقارن قیمت انتقال كلی، بنديتقسیم يك در اساس براين

 اين در قیمت كاهش )افزايش( از كاملتر يا و زودتر بازار مبدأ قیمت )منفی( افزايش )كاهش(در مثبت نامتقارن انتقال در

  .میشود منتقل مقصد بازار به بازار

. از جمله باشدمی ECMو الگوي تصحیح خطا  4شود كه به ترتیب الگوي هوکبراورد انتقال قیمت استفاده میدو الگو براي 

ايرادات الگوي هوک، در حالتی چسبندگی قیمت وجود داشته باشد كارايی كافی را ندارد. و ديگر اينكه توانايی نشان دادن 

 شود.ي تصحیح خطا استفاده میرابطه بلند مدت را ندارد. بنابراين در اينجا از الگو

ور هاي ايران و دو كشهاي مركب جهت بررسی انتقال قیمت استفاده میشود؛ به اين ترتیب كه قیمتدر اين تحقیق از داده

صورت يكجا مورد  به 5در كشورهاي هدف روسیه و قزاقستان با وارد كردن متغیر مجازي 2016-1995رقیب آن از سال 

تواند برخی نواقص هاي مركب می(. استفاده از داده2017سايت گمرک جهانی و سازمان قائو، ت)بررسی قرار گرفته اس

در الگوي تصحیح خطا ابتدا ايستايی داده هاي مورد نظر  .(2004)میر و كرامان،احتمالی تحلیل قدرت بازار را ترمیم نمايد

وي در الگ هاي مورد بررسی است.دهنده ايستايی دادهنشانهاي مختلف مورد بررسی قرار میگیرد كه نتايج حاصل از آزمون

 (.1)رابطه  شودتصحیح خطا ابتدا يك رگرسیون بین قیمت مبدا و قیمت كشور رقیب گرفته می

                                                           
4Houck 
5 Dummy variable 



 

6 
 

𝑝𝑖𝑛   = 𝛼0 + 𝛼1𝑝𝑜𝑢𝑡 + 𝜀𝑡                          (1)  
باشد كه بايد حتما جز خطا رگرسیون فوق می 𝜀𝑡قیمت كشور رقیب و   𝑝𝑜𝑢𝑡قیمت ايران،      𝑝𝑖𝑛به ترتیب  1كه در رابطه 

 نرمال باشد.

(2) 
∆𝑝𝑖𝑛   = 𝛼0 + 𝛼1𝑙∆𝑝𝑖𝑛   + 𝛼2𝑑𝑢𝑚 + 𝛽+∆𝑙𝑝𝑜𝑢𝑡 + 𝛽−∆𝑙𝑝𝑜𝑢𝑡 + 𝛾+𝑃𝜀𝑡 + 𝛾−𝑙𝜀𝑡           

𝑝∆به ترتیب 2در رابطه 
𝑖𝑛   

وقفه  𝑙𝑝𝑜𝑢𝑡∆متغیر مجازي،    𝑑𝑢𝑚 وقفه تفاضل قیمت ايران،    𝑙∆𝑝𝑖𝑛تفاضل قیمت ايران، 

وقفه   𝑙𝜀𝑡وقفه مثبت جزء خطا و   𝑃𝜀𝑡 وقفه تفاضل منفی قیمت كشور رقیب، 𝑙𝑝𝑜𝑢𝑡∆تفاضل مثبت قیمت كشور رقیب، ، 

 باشد. منفی جزءخطا می

تست شود و براي بررسی انتقال متقارن  +𝛽و  −𝛽دت بايد براي وجود يا عدم وجود انتقال متقارن بین كشورها در كوتاه م

 باشد.تست گردد. در صورت وجود تقارن قیمت در كوتاه و بلند مدت؛ بازار كارا می +𝛾و  −γدر بلند مدت بايد 
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 هاگیری و پیشنهادنتیجه

شود قیمت ايران در سالهاي اخیر نوسانات زيادي داشته است. كه يكی از علت هاي همانطور كه در نمودار يك مشاهده می

هاي باشد. طبق نمودار دو قیمت مصر در سالها در كشور میآن سرمازدگی و عملكرد پايین اين محصول در برخی سال

رتر پرتقال در جهان بشمار اخیر در دو كشور هدف روسیه و قزاقستان روند كاهشی داشته است. مصر جز تولیدكنندگان ب

گذارد. آيد و وضعیت اين كشور در بازار هدف براي ايران بسیار مهم است چراكه نوسانات قیمت مصر بر قیمت ايران اثر میمی

هاي اخیر روند تركیه در روسیه و قزاقستان  در سالمصر و هاي قیمت روندشود مشاهده می 3و  2همانطور كه در نمودار 

 ته است.كاهشی داش
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 روسیه و قزاقستانروند تغییرات قیمت مصر در بازارهای  .2نمودار 

 2017فائو – Trademapمنبع سایت 

 
 روند تغییرات قیمت ترکیه در بازارهای روسیه و قزاقستان .3نمودار 

 2017فائو – Trademapمنبع سایت 

دهد در همه متغیرها بجز عرض از مبدأ در سطح يك درصد معنادار هستند. نتايج اين برآورد نشان می 1با توجه به جدول 

غییرات دهد كه تبازار كارا نیست. متغیر دامی نشان میكوتاه مدت و بلند مدت انتقال نامتقارن قیمت وجود دارد و در نتیجه 

باشد.  در كوتاه مدت كاهش قیمت دلار )به ازاي هر تن( بیشتر از قزاقستان می 83/70قیمت ايران در روسیه به میزان 

۰

1۰۰

2۰۰

3۰۰

۴۰۰

۵۰۰

۶۰۰

7۰۰

۸۰۰

۹۰۰

1۰۰۰

1
۹
۹
۵

1
۹
۹
۶

1
۹
۹
7

1
۹
۹
۸

1
۹
۹
۹

2
۰
۰
۰

2
۰
۰
1

2
۰
۰
2

2
۰
۰
3

2
۰
۰
۴

2
۰
۰
۵

2
۰
۰
۶

2
۰
۰
7

2
۰
۰
۸

2
۰
۰
۹

2
۰
1
۰

2
۰
1
1

2
۰
1
2

2
۰
1
3

2
۰
1
۴

2
۰
1
۵

2
۰
1
۶

لار
 د

زار
ه

قزاقستان روسیه

۰

2۰۰

۴۰۰

۶۰۰

۸۰۰

1۰۰۰

12۰۰

1
۹
۹
۵

1
۹
۹
۶

1
۹
۹
7

1
۹
۹
۸

1
۹
۹
۹

2
۰
۰
۰

2
۰
۰
1

2
۰
۰
2

2
۰
۰
3

2
۰
۰
۴

2
۰
۰
۵

2
۰
۰
۶

2
۰
۰
7

2
۰
۰
۸

2
۰
۰
۹

2
۰
1
۰

2
۰
1
1

2
۰
1
2

2
۰
1
3

2
۰
1
۴

2
۰
1
۵

2
۰
1
۶

لار
رد

هزا

قزاقستان روسیه



 

۹ 
 

اثر گذار  دفپرتقال مصر در بازارهاي هدف بیشتر بر قیمت پرتقال ايران نسبت به افزايش قیمت پرتقال مصر در بازارهاي ه

 است.

 
 نتایج الگوی تصحیح خطای انتقال قیمت از بازار مصر به بازار ایران. 1جدول 

 tآماره  انحراف معیار مقدار پارامتر متغیر

 556/1 34/12 198/19 عرض از مبدأ

 -908/3 056/0 -221/0*** وقفه اول قیمت ايران

 557/3 047/0 17/0*** افزايشی قیمت كشور رقیب يسر

 609/8 231/0 993/1*** سري كاهشی قیمت كشور رقیب

 -327/5 064/0 -345/0*** سري افزايشی جزء خطا

 -191/8 112/0 -923/0*** سري كاهشی جزء خطا

 595/5 66/12 83/70*** متغیر مجازي

 هاآماره

 -36/7*** انتقال قیمت در كوتاه مدت
 

 695/4*** انتقال قیمت در بلند مدت

𝑅2 43/0 𝑅̅2 33/0 2/1 دوربین واتسون 

 معنی دار نیست پس جزء خطا نرمال است 1551/0(92/0) آماره جارگوبرا

 درصد ( 1درصد و  5داري در سطح )** و *** به ترتیب معنیمأخذ: يافته هاي تحقیق

 

یه و در بازارهاي روسكاهش قیمت پرتقال مصر به میزان بیشتري و معكوسی بر قیمت پرتقال ايران همچنین در بلند مدت 

 قزاقستان تأثیر دارد اين بدان معنی است كه هرچه قیمت پرتقال مصر كاهش بیشتري داشته باشد قیمت پرتقال  ايران

همه متغیرها    2با توجه به جدول  باشد.توان گفت عدم كارايی بازار در بلند مدت به نفع ايران میمی افزايش خواهد داشت.

دهد در كوتاه مدت انتقال . نتايج اين برآورد نشان میت ايران در سطح يك درصد معنادار هستندبه جز وقفه اول قیم

در بلندمدت برخلاف كوتاه مدت حائز كارايی نامتقارن و  در بلند مدت انتقال متقارن قیمت وجود دارد و در نتیجه بازار 

دلار )به ازاي هر تن( 995/78ران در روسیه به میزان دهد كه تغییرات قیمت اينشان می مجازيمتغیر مناسبی بوده است. 

باشد.  در كوتاه مدت كاهش قیمت پرتقال تركیه در بازارهاي هدف بیشتر بر قیمت پرتقال ايران بیشتر از قزاقستان می

 نسبت به افزايش قیمت پرتقال تركیه در همان بازارها تأثیرگذار است.
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 به بازار ایران از بازار ترکیه انتقال قیمتنتایج الگوی تصحیح خطای  .2جدول
 tآماره  انحراف معیار مقدار پارامتر متغیر

 122/4 779/3 577/15*** عرض از مبدأ

 -056/2 013/0 -027/0** وقفه اول قیمت ايران

 865/4 041/0 2002/0*** افزايشی قیمت كشور رقیب يسر

 73/11 117/0 377/1*** سري كاهشی قیمت كشور رقیب

 -71/10 0511/0 -548/0*** سري افزايشی جزء خطا

 -916/4 1077/0 -529/0*** سري كاهشی جزء خطا

 06/11 141/7 995/78*** متغیر مجازي

 هاآماره

 -75/9*** انتقال قیمت در كوتاه مدت
 

 -16/0(822/0) انتقال قیمت در بلند مدت

𝑅2 51/0 𝑅̅2 43/0 23/1 دوربین واتسون 

 معنی دار نیست پس جزء خطا نرمال است 3283/0(849/0) آماره جارگوبرا

 درصد ( 1درصد و  5داري در سطح )** و *** به ترتیب معنی مأخذ: يافته هاي تحقیق

 

هاي اين دو كشور رابطه عكس باهم دارند دهد؛ قیمتبررسی رابطه بلند مدت ايران و تركیه در قزاقستان و روسیه نشان می

بدين معنا كه اگر قیمت پرتقال تركیه به میزان يك دلار در بلند مدت افزايش )كاهش( يابد قیمت پرتقال ايران در اين دو 

 سنت كاهش )افزايش( پیدا میكند. 5بازار به میزان 

 

 پیشنهادهانتیجه گیری و 
حضور ايران در بازارهاي جهانی موقعیت تواند براي در نتايج الگوهاي قیمت، هر يك می كارايی و يا عدم كارايی بازار 

ها به نحوي باشد كه افزايش قیمت مساعدي را ايجاد نمايند. در واقع چنانچه انتقال قیمت براي ايران در بازارهاي جهانی

جه به ا توبتوان اين بازار را مناسب براي صادركنندگان ايرانی تلقی نمد. ها به ايران منتقل شود، میكاهش قیمتسريعتر از 

د. با توجه به اينكه شهاي مصر و تركیه در بازارهاي هدف باعث افزايش قیمت ايران میكاهش قیمت اين مطالعه،نتايج 

توان انتظار داشت كه در آينده با بدست ايران رقیب تازه وارد مصر و تركیه در بازار پرتقال روسیه و قزاقستان است می

 ريسك قیمتی ايران در اين بازارها كاهش خواهد يافت. آوردن سهم بیشتر بازار براي ايران

عیت وضتا بتواند  تجزيه و تحلیل نمايدكشورهاي هدف  هر يك از رقباي خود را درلازم است تا ايران در استراتژي صادرات، 

یمت و حوه انتقال قبدون توجه به ن آتی ايران در بازارهاي جهانی و میزان اثرپذيري از رقبا را به درستی پیش بینی نمايد و

 .گیردتصور انتقال قیمت متقارن تصمیمات نادرستی پیش روي صادركنندگان قرار می
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نتايج نشان داد كه در بلندمدت بازار هدف قزاقستان و روسیه براي ايران و تركیه كارا بوده و انتقال قیمت بطور متقارن بین 

واند تو رصد مداوم رفتار قیمتی تركیه در بازار هدف در بلندمدت میشود و لذا توجه ايران و تركیه در بلندمدت انجام می

 استراتژي بهینه صادراتی ايران در مقابل رقبايی مانند تركیه را منجر شود.
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