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 چکیده
پذیري بازار آن از اهميت بسزایی در رفاه جامعه برخوردار است. بر این با توجه به نقش تخم مرغ در سبد غذایی خانوار ایرانی، كارایی و رقابت

-95اي همرغ كشور در سالبازار تخمهاي نسبت تمركز و هرفيندال ساختار اساس براي بررسی كارایی بازار، نخست، با استفاده از شاخص
ليدكنندگان مرغ كشور و سهم توها از كل توليد تخممدت و بلندمدت سهم استانتعيين و سپس، به منظور بررسی جهت رابطۀ عليت كوتاه 1382

هاي مورد بررسی رغ ایران در سالمدهد، ساختار بازار تخماستفاده شد. نتایج این مقاله نشان می VECMاز قيمت بازار خرده فروشی از الگوي 
مرغ ایران وجود دارد. به طوري كه، افزایش یك انحصار چندجانبه بوده است و رابطۀ متقابلی بين سهم توليد و سهم بازار توليدكنندگان تخم

انباشتگی به ایج آزمون همكند. براساس نتدرصد كاهش پيدا می 57/19فروشی درصدي سهم توليد، سهم بازاري توليدكنندگان از قيمت خرده
هایی كه وجود رابطۀ بلندمدت بين سهم بازاري و سهم توليد در آنها تأیيد شده است، نتایج این ها، ضروري است در استانتفکيك استان

ه سياستی در ( لازم است، اجراي هر گون04/0ها در الگو )پژوهش بيشتر مورد توجه قرار گيرد. با توجه به كوچك بودن ضریب تعدیل شوک
 هاي ناگهانی در بازار اجتناب شود.مرغ كشور تدریجی باشد و از ایجاد شوکبازار تخم

 JEL: D40 ،F10 ،G14 ،L11 ،M31 ،Q13 بندیطبقه

 VECMقيمت توليدكننده، الگوي  تخم مرغ، كارایی بازار، ساختار بازار، قيمت خرده فروشی، کلیدواژگان:

 

 

 

 

                                                           
 ـ دانشجويان دكتري گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه تهران1

 كشاورزي دانشگاه تبريز و كارشناس ارشد اقتصاد كشاورزي دانشگاه تهرانـ به ترتيب كارشناس ارشد مديريت 2



 

 مقدمه

 در كه است مهمي موضوعاتز ا ايران جملهاز  توسعه حال در كشورهاي در كشاورزي محصولات بازاريابي موضوع

 سيارب بازاريابي نقش كنوني دنياي در. اسـت گرفتـه قرار توجه موردكمتر  كشاورزي بخش اقتصادي توسعة جريـان

 رو اين از. دارده عهد بهرا  توليدو  توزيع فرايند در فني و انساني منابع كردننگ هماه وظيفة كه ايگونه به است، مؤثر

 توجه اب آينده هايفرصت و رقابت مناسب، توزيع هايروش بازار، از خروج يا بقا مورد مقياس توليد،بارة در گيريتصميم

 براي تقاضا و جمعيت افزايش بـا، كلـي به طور(. 1991، 1)كوهنپذيردمي صورت بازاريابي مطالعات و مديريت به

 .كندمي پيـدا كشـاورزي توليـدات افـزايش در كليـدي نقشو رقابتي  كارا بازاري كشاورزي، محصولات

و لزوم توجه به توليد كافي و قيمت مناسب اين محصول در كشور،   مرغ در سبد غذايي خانواربا توجه به اهميت تخم

ساختار بازار و هدف اين مقاله، بررسي بر اين اساس ارزيابي كارايي بازار اين محصول از اهميت زيادي برخوردار است. 

ت ديگر . به عباركننده استمرغ كشور و سهم توليدكنندگان از قيمت بازار مصرفها از كل توليد تخمرابطة سهم استان

 مرغ درپرسش اصلي اين مقاله، اين است كه آيا ارتباط مستقيمي بين سهم توليد و سهم بازاري توليدكنندگان تخم

مرغ كشور و در هاي مختلف از توليد تخم( سهم توليدكنندگان استان1نمودار ) باشد يا خير.هاي كشور برقرار مياستان

شود سهم بازاري بيشتر طور كه مشاهده ميدهد. هماننشان مي 2فروشيهاي خردهمقابل سهم بازاري آنها را از قيمت

هم توليدشان از توليد كل كشور زياد نيست. به عنوان مثال استان هايي است كه سمربوط به توليدكنندگان استان

مرغ خمفروشي تهاي خردهآذربايجان شرقي كه سهم توليد بسيار بالايي دارد، در مقابل سهم بازاري بسيار كمي از قيمت

ست كه توليدكننده اي امرغ در اين استان به گونهفروشي تخمدارد. در واقع نحوه توزيع سهم بازاري از قيمت خرده

ها را به خود اختصاص داده است. بنابراين، بررسي ارتباط بين سهم بازاري و سهم توليد سهم بسيار اندكي از قيمت

رسد. زيرا از يک سو، ممکن است مرغ ضروري به نظر ميها براي محصول تخمتوليدكنندگان هر يک از استان

روشي انگيزة فهاي خردهشترين توليد را دارند، به دليل سهم پايين از قيمتهايي كه بيمرغ در استانتوليدكنندگان تخم

كافي براي بهبود و افزايش توليد خود را نداشته و حتي ميزان توليد خود را كاهش دهند كه به لحاظ اهميت غذايي 

، تاثير قراردهد. از سوي ديگرتواند امنيت غذايي كشور را تحت مرغ ميها در توليد تخممرغ و سهم بالاي اين استانتخم

هاي بازار توليدكنندگان تا خرده فروشي  سبب سودجويي بازاريابان و افزايش حاشية بازاريابي آنها و كاهش نارسايي

ه با كند. زيرا بازاري كاراست كشود كه كارايي بازار اين محصول را تضعيف ميكنندگان و توليدكنندگان ميرفاه مصرف

ار رقابتي، توليدكنندگان بيشترين سهم را از حاشية بازار و قيمت نهايي داشته باشند. تاكنون مطالعات دارا بودن ساخت

روشي استفاده فهاي خردهصورت گرفته در اين زمينه از حاشية بازاريابي براي بررسي تاثيرگذاري توليدكنندگان بر قيمت

گيري تأثيرگذاري آنها در ليدكنندگان به عنوان معيار اندازهاند و نوآوري اين مقاله استفاده از سهم بازاري توكرده

 باشد كه در ادامه به برخي از مطالعات صورت گرفته در اين زمينه اشاره خواهد شد.فروشي ميهاي خردهقيمت

                                                           
1 -Cohen  

 شود.فروشي محصول محاسبه ميسهم بازاري، از نسبت قيمت توليدكننده به قيمت خرده - 2



 
 

 (1382-95ها )مقایسۀ میانگین سهم تولید و سهم بازاری تولیدکنندگان استان -1نمودار

 
 1393توليدات دامي وزارت جهاد كشاورزي، منبع: معاونت امور 

فروشي گذاري خردههاي قيمتسياست"اي با عنوان (، در مقاله2005) 1در زمينه مطالعات خارجي، ريچاردز و پاترسون

هاي خود براي خريد و فروش را در محيطي گيرياند كه بازارهاي خرده فروشي، تصميماشاره داشته "ها فروشو انگيزه

هند. در اين مقاله امکان ايجاد حاشيه سود بالاتر از حد رقابت در سايه تعادل غير تزلزل و تکراري انجام ميبسيار م

اي گذاري بازارههاي قيمتگذاري خرده فروشي نتيجة ارتباط ضمني سياستگيرد. قيمتهماهنگ مورد تحليل قرار مي

اي كه در سراسر ايالات متحده آمريکا مورد شگاه زنجيرهگذاري محصولات تازة بيست فروبالاسري است. اطلاعات قيمت

-ناهماهنگ بازارهاي بالا و پايين هاي قيمتي حاصل از تعادلدهد كه سياستاستفاده قرار گرفته است. نتايج نشان مي

 هاي خرده فروشي است.دستي اثرگذار بر قيمت

زاريابي و اثرات آن بر روي حاشيه بازاريابي تحليلي بر اي با عنوان هرزرفت با(، در مطالعه2007و همکاران ) 2مورثي

 ها وهاي بازاريابي، حاشيهتلفات ايجاد شده پس از برداشت محصول و اثرات آن بر روي قيمت خالص كشاورز، هزينه

بي هاي خالص كشاورزان و حاشيه بازارياهاي مرسوم قيمتاند. در اين مطالعه نشان داده شد كه روشعملکرد داشته

فروشان با در نظر گرفتن تلفات فيزيکي منفي دهد و در عمل حاشيه خردهگران را بيش از حد معقول نشان ميواسطه

 فروشان كاهش چشمگيري دارد.صورت مشابه سهم خالص توليدكننده و حاشيه سود عمدهخواهد بود. به

لبني در كاهش ريسک  -(،رتحليلي بر كارآمدي برنامه بيمه حاشيه ناخالص محصولات دامي2014و همکاران ) 3بردين

درصد كاهش در ريسک كاهش حاشيه  41-24اند. برآوردها نشان داده است كه هاي آينده داشتهبا استفاده از قيمت

ض اعطاي كمترين يارانه تغيير كوچکي در عرضه در بسياري از مناطق رخ خواهد داد. با توجه به كاهش ريسک و با فر

هاي قيمت شير و قيمت خوراک نشان داده شده است كه هر دو قيمت در افتد. با تحليل جزء به جزء حمايتاتفاق مي

 ها روند مشابهي خواهند داشت.آينده با توجه به سطح و تواتر حمايت

                                                           
1 - Richards and Patterson 
2 - Murthy 
3 -Burdine 



 
س پوياي گله ها براي بنگاهها را در شرايط بازار ناقص محاسبه (، در مطالعه خود كمترين واريان2015) 1لو و فرتنبري

كرده و با استفاده از مدل دو مولفه اي انتقال قيمت و حاشيه امن بازرگاني موفق به كاهش نوسانات قيمتهاي مواد اوليه 

 و توليدات نهايي شده اند.

پا و نياز روزافزون به مواد غذايي و اهميت توسعه (، با توجه به سياستهاي مشترک اتحاديه ارو2016) 2شابولز و همکاران

همکاري بين بنگاههاي توليدي و بازار، انواع مختلف تشکيل تعاوني ها در بازار محصولات كشاورزي به صورت افقي و 

ر د يابد وزني بنگاهها افزايش ميدهد قدرت چانهعمودي مورد مطالعه قرار گرفته است. تجربيات اين مطالعه نشان مي

ها سبب تجميع سرمايه گذاري يابد، همچنين ايجاد اين نوع تعاونيهاي افقي كاهش ميواقع احتمال تشکيل تعاوني

 گردد.براي افزايش ارزش افزوده و اقتصاد مقياس مي

(، توسعه تشکيل همکاريهاي عمودي بين بنگاهها در چين را مورد بررسي قرار داده است كه به پنج گروه 2016)3ونگ 

ي گيرد و همراه با نوساناتها صورت ميهايي كه بر اساس بازار به صورت سنتي بين بنگاهگردد. اول تراكنشبقه ميط

هاي موسسات پيشرو، چهارم هاي بين صنوف، سوم تعاونيباشد. گروه دوم عرضه مستقيم بر اساس همکاريبازار مي

 ها تا دستيابيهاي عمودي بين بنگاهباشد. همکاريها ميگاههاي عمودي بين بنهاي سهامي و گروه آخر همکاريتعاوني

 يابند.به كارآيي نهايي توسعه مي

هاي جهاني براي هاي ايالات متحده و قيمترابطه بين قيمت "5واولت "(، با استفاده از مدل2016) 4نيگاتو و اجميان

دهد كه در طي زمان همگرايي بين صادر و محصولات ذرت، سويا و پنبه مورد مطالعه قرار گرفت. نتايج نشان مي

ر المللي متغير بوده دهاي داخلي و بينواردكنندگان اصلي رو به افزايش بوده است. در كوتاه مدت رابطه بين قيمت

 بلندمدت نيز رابطه بين اين قيمت ها دچار نوسانات شديدي بوده است.

اي با عنوان بررسي حاشيه بازاريابي انگور مطالعه(، در 1384) اشرفي و همکارانهمچنين در زمينه مطالعات داخلي نيز، 

در . نتايج حاكي از آن است كه كردنداستفاده  1360-80هاي زماني مربوط به سال و كشمش در ايران از آمار سري

 بضري فروشي آنها بيشتر بوده و متوسطده فروشي دو محصول از حاشيه عمده متوسط حاشيه خر بررسيمورد  دوره

بر حاشيه بازاريابي با ر باشد. بررسي عوامل مؤثدرصد مي 59/25و  7/49هزينه بازاريابي انگور و كشمش به ترتيب 

 همچون ميزان صادرات، ميزان توليد محصول استفاده از توابع اضافه بهاء و هزينه بازاريابي كشمش حاكي از تأثير عواملي

هاي حمل ونقل، ميزان توليد هاي بازاريابي انگور، شاخص هزينهحاشيه برو قيمت، افزون بر اين، مهمترين عوامل مؤثر 

باشد. همچنين در اين مطالعه به منظور پي بردن به مسائل و فروشي ميقيمت عمده فروشي وه انگور، قيمت خرد

رديد گ محاسبه بازاريابي محصولات مذكور، سهم توليدكننده، عمده فروش و خرده فروش از قيمت نهايي آنها تنگناهاي

نهايي انگور و كشمش  كه نتايج حاكي از افزايش سهم خرده فروش و كاهش سهم توليدكننده و عمده فروش از قيمت

 .طي دوره مورد مطالعه بوده است

                                                           
1 - Luo and Fortenbery 
2 - Szabolcs 
3 -Wang 

4 - Nigatu and Adjemian 
5 - Wavelet 



 
انجام دادند. در اين  اي با عنوان بررسي بازاريابي داخلي مركبات شمال ايرانمطالعه(، 1386)اردستاني و همکاران 

ها و )پرتقال( از طريق شاخص شمال بازار داخلي مركبات 1380 -84هاي با استفاده از آمار مربوط به سالمطالعه 

واسطه در خريد محصول، پائين بودن سهم توليد  هاي بازاريابي بررسي شده است. نتايج حاكي از بالا بودن سهمنسبت

د روشي، بالا بودن سوف بودن سهم و رشد حاشيه عمده بازاريابي، بالا كننده از قيمت نهايي، بالا بودن ضريب هزينه

هاي بازاريابي توليدكننده از قيمت دريافتي و نقش بارز فروشي، بالا بودن سهم هزينه خالص عمليات بازاريابي عمده

 .در ميزان ناكارايي بازار اين محصول است عمده فروشان

اين مطالعه از روش  و بازاريابي خرما در ايران انجام دادند. درمطالعه با عنوان بررسي توليد (، 1386)زاد و همکاران 

 صادرات، رشد توليد و صادرات و همچنين گيري براي بررسي جامع خرما از توليد تا صادرات، ضريب نسبي توليد ونمونه

ن اشد؛ همچنينشان دهنده مزيت نسبي در توليد و صادرات خرما مي ب كارايي و حاشيه بازاريابي استفاده شده است.

 .باشداز حاشيه بازاريابي خرده فروشي بيشتر مي حاشيه بازاريابي عمده فروشي

انجام دادند. در اين مطالعه از  اي تحت عنوان بررسي حاشيه بازاريابي گوشت قرمزمطالعه(، 1387)حسيني و همکاران 

ستفاده شده است. ا گوشت گاو و گوسفندبازاريابي  و الگوي مارک آپ براي برآورد حاشيه 1377-83هاي آمار سال

و گوسفند با قيمت گوشت در سطح خرده فروشي و هزينه كشتار  دهد كه حاشيه بازاريابي گوشت گاونتايج نشان مي

درصد افزايش قيمت گوشت گوساله در سطح خرده فروشي  10 اي كهدارد به گونه داريگوشت رابطه مستقيم و معني

 .شودافزايش حاشيه بازاريابي گوشت گاو و گوسفند را منجر مي درصد 8/10 و 6به ترتيب 

(، با بررسي قيمتها در سطوح توليد، عمده و خرده فروشي بازار برنج استان مازندران را مورد 1389اميرنژاد و رفيعي )

ز مسير بازاررساني اارزيابي قرار داده و دريافتند حضور عمده فروشان باعث افزايش ناكارآيي بازار شده و ناكارآترين 

مصرف كننده ميباشد. همچنين جمع هزينه  –عمده فروش  -لحاظ ناكارآيي قيمتي، فني و كل، مسير توليدكننده 

 هاي بازاريابي با قيمت سر مزرعه تفاوت معناداري داشته كه همين امر از كارآيي بازار مي كاهد.

دو رژيمه هانسن و سئو براي بررسي مکانيزم انتقال  TVECM(، با استفاده از مدل 1392قهرمان زاده و همکاران )

قيمت بين سطوح خرده فروشي و سر مزرعه گوشت گوساله در استان آذربايجان شرقي با برآوردگرهاي حداكثر 

راستنمايي بهره برده است. نتايج نشان مي دهد انتقال قيمت تقارن نداشته و هر دو قيمت سرمزرعه و خرده فروشي، 

 مثبت واكنش بيشتري نشان مي دهند. به شوكهاي

(، نحوه انتقال قيمت محصول زعفران در بين استانهاي توليدكننده زعفران را مورد مطالعه 1393محمودي و افراسيابي )

قرار داده و با استفاده از آزمونهاي همگرايي يوهانسون، انگل و گرنجر رابطه بلند مدت بين متغييرها را كورد بررسي 

ه است، همچنين براي تعيين جهت انتقال قيمت از روشهاي همگرايي آستانه اي بهره گرفته و دريافتند انتقال قرار گرفت

 قيمت زعفران در بلند مدت بين استانهاي خراسان رضوي، جنوبي و شمالي متقارن است.

ند و مقادير حاشيه خرده (، به مطالعه حاشيه و كارآيي بازار ميگو در استان بوشهر پرداخت1394بلالي و ابراهيمي )

فروشي، عمده فروشي و حاشيه كل، سهم عوامل بازاريابي، ضريب هزينه بازاريابي و كارايي فني، قيمتي و كل براي اين 



 
محصول محاسبه گرديد. با توجه به برآورد تابع حاشيه كل، قيمت خرده فروشي و هزينه بازاريابي اثر معناداري بر 

 ت خرده فروشي بر حاشيه كل بزرگ تر و معني دارتر بوده است.حاشيه كل داشته و اثر قيم

طور كه در مطالعات پيشين ملاحظه شد، در بررسي كارآيي محصولات مختلف، ساختار بازار و حاشيه مورد توجه همان

اري قدرت باز هاي بازاريابي و كانال بازاررساني در تعيينجا كه عوامل موثر بر هزينهقرار گرفته است. بنابراين از آن

(. در اين مقاله علاوه بر 1386زاده و چيذري، ؛ بيک 1378باشد )شفيعي، توليدكنندگان محصولات كشاورزي موثر مي

 ود.شها، ساختار رقابتي بازار و كارايي نيز بررسي ميفروشي و سهم توليد استانبررسي رابطة سهم بازاري از قيمت خرده

 هامواد و روش
با استفاده  كنندهمرغ كشور و سهم توليدكنندگان از قيمت بازار مصرفها از كل توليد تخمرابطة سهم استانبراي بررسي 

هاي وزارت جهاد كشاورزي آوري شده از آمارنامههاي خرده و عمده فروشي جمعمقدار توليد و قيمت از آمار و اطلاعات

غ كشور تعيين و سپس ارتباط مرايستي ساختار بازار تخم، نخست ب1382-95هاي هاي كشور طي سالبه تفکيک استان

مدت و بلندمدت سهم توليد و سهم بازاري توليدكنندگان ارزيابي شود. بدين ترتيب روش تحقيق در دو بخش كوتاه

 گردد:هاي ارزيابي قدرت بازاري و ساختار بازار و برآورد الگوهاي سري زماني ارائه ميمعرفي شاخص
. شودربي براي قضاوت در زمينة درجه رقابت و انحصار در هر بازار  معمولا از مفهوم تمركز استفاده ميدر مطالعات تج

و  ي رقابتتوان ساختار بازار و به عبارتي اندازههاي مهم ساختار بازار بوده و با استفاده از مفهوم آن ميتمركز از جنبه

 ي تقسيم بازار بينررسي كرد. تمركز عبارت است از چگونگي و نحوهانحصار را در بازارهاي انفرادي و يا در اقتصاد ب

 (.1990، 1ها مدنظر است )شفردي نسبي بنگاهگيري آن، اندازههاي مختلف؛ و در اندازهبنگاه
توان به گيري نوع ساختار بازار  وجود دارد كه از آن ميان ميهاي متعددي براي اندازهدر اقتصاد كاربردي، شاخص

، 6، شاخص هرفيندال5تمركز، نسبت4هاي سود، نرخ3، شاخص لرنر 2ها، تبعيض قيمتيهاي معکوس تعداد بنگاهشاخص

ها اهي بنگو لگاريتم اندازهكي، شاخص آنتروپي، ضريب جيني، تغييرات واريانس -، شاخص هانا7حاشية قيمت ـ هزينه

 و كلوينگ(؛ 1997)11كي و هانا(؛ 1934)10نرلر(؛ 1969)9آدلمن ؛(1995و همکاران) 8مدلا) كرد اشاره

 ((.1979) 15موريس و دونالد هي و( 1997)14ولوپز بويان(؛ 1983)13فريمن(؛ 1976)12واترسن

هاي ذكر شده، دو شاخص نسبت تمركز و مرغ ايران از ميان شاخصدر اين مقاله براي بررسي ساختار بازار تخم

 شود.شاخص در محاسبه ساختار بازار استفاده مي هرفيندال با توجه به كاربردي تر بودن اين دو

                                                           
1 - Shephard 
2- Price discrimination 
3- Lerner Index 
4- Profit Rates 
5-Concentration Ratio 
6- Herfindahl Index 
7- Pricing - Cost Margin 
8-Maddala 
9 - Adelman 
10 - Lerner 
11 - Hannah and Kay 
12 - Clowing and Waterson 
13 - Freeman 
14 - Bhuyan and Lopez 
15 - Hay Donald and Morris 



 
سادگي و محدوديت اطلاعات مورد نياز در محاسبه اين شاخص آن را به يکي از : 1بنگاه kشاخص نسبت تمرکز  -

بايست حاصل جمع سهم ها در محاسبه تمركز تبديل نموده است. براي محاسبه اين شاخص ميپركاربردترين شاخص

 ها را در بازار بدست آورد.ترين بنگاهبزرگمورد از  kبازاري 

(1) 𝑪𝑹𝒌 =∑𝑺𝒊

𝒌

𝒊=𝟏

 

هاي كوچک در بازار فعاليت شوند، حتي اگر بنگاهبنگاه پيشرو با وزن يکسان در محاسبات وارد مي K(، 1در رابطه )

قاعده مشخصي وجود ندارد. نسبت تمركز را  kشوند. براي تعيين مقدار مشخص داشته باشند، در  محاسبه لحاظ نمي

اي در منحني تمركز در نظر گرفت. اين شاخص بين صفر )برابر تعداد زيادي از بنگاه( و يک توان به عنوان نقطهمي

 )سهم درصدي يک بنگاه( قرار داد.

ت و يکي از هاي تمركز اس: اين شاخص مبنايي براي ارزيابي درجه تکامل شاخص2هیرشمن-شاخص هرفیندال -

هاي اهي بازار بين بنگرود. اين شاخص چگونگي توزيع اندازهپركاربردترين معيارهاي تمركز در متون نظري به شمار مي

سازد. همچنين با اين شاخص به تمامي نقاط روي منحني موجود و نوع ساختار بازار را بهتر از نسبت تمركز مشخص مي

شود، درواقع، در اين شاخص، برخلاف جود در سراسر اين منحني استفاده ميشود و از اطلاعات موتمركز توجه مي

( 2ي آن به صورت رابطة )شود. رابطهها براي محاسبة درجة تمركز استفاده ميشاخص تمركز، از اطلاعات همة بنگاه

 شود:تعريف مي

(2)                     𝐻𝐻𝐼 =∑𝑆𝑖
2

𝑛

𝑖=1

 

اي هشود. طبق اين رابطه به بنگاهها به عنوان سهم هر بنگاه در نظر گرفته مياندازه بنگاهكه در آن، سهم مجموع مجذور 

1شود. اين شاخص در محدوده بزرگتر وزن بيشتري اختصاص داده مي

𝑛
ها در بازار اندازه برابر )شرايطي كه تمام بنگاه  

 گيرد.كند( قرار مياليت ميدارند( و يک )درشرايطي كه يک بنگاه به صورت انحصاري در بازار فع

مرغ ايران به بررسي رابطة سهم بازاري توليدكنندگان و سهم توليد هر استان براساس پس از بررسي ساختار بازار تخم

اي كه در استفاده از الگوهاي سري زماني وجود دارد، انتخاب ترين مسئلهمهمشود. الگوهاي سري زماني پرداخته مي

گي هاي زماني و چگونهاي سريطيف گستردة اين الگوهاست. اين انتخاب معمولا بر اساس ويژگي الگوي مناسب از بين

گيرد . ابتدا مراحلي صورت مي گيرد. براي داشتن انتخابي درست از ميان الگوهاي سري زمانيرابطة بين آنها صورت مي

ا هترين آزمونهاي ايستايي از جمله مهمشود. آزمونها به بررسي ايستايي متغيرها پرداخته ميبا توجه به ماهيت داده

ا هبراي برآورد يک رگرسيون با ضرايب قابل اعتماد است. و براي جلوگيري از به وجود آمدن رگرسيون ساختگي، از آن

                                                           
1- centration Ratio of Establishment K 
2.-Herfindal-Hirschman 



 
پانل با توجه به    1IPS شود. در اين تحقيق براي بررسي ايستايي متغيرها از روش ايم، پسران و شين يا استفاده مي

 شود. استفاده مي 3و آزمون هريس و زاواليس  2ها و داشتن محدوديت كمتر نسبت به آزمون لوين و لينبودن داده

 مرتبه از انباشته الگو متغيرهاي از تا دو حداقل اينکه به توجه پس از بررسي ايستايي متغيرها و تعيين مرتبه انباشتگي با

 بين بلندمدت وجود رابطة بايد مرحله اين در بنابراين، است. زياد آنها بين بلندمدت رابطة وجود احتمال يک هستند،

لازم است تا ابتدا الگوي  4براي تعيين تعداد روابط بلندمدت با استفاده از روش جوهانسون .شود آزمون الگو متغيرهاي

هاي مشخصه ماتريس ظرايب ( متناسب با بردار متغيرها برآورد شود تا با آزمون ريشهVAR) 5خود توضيح برداري

 حاصل، تعداد روابط بلندمدت بين متغيرها تعيين شود. 

با هدف تعيين تعداد روابط بلندمدت بين متغيرهاي الگو برآورد ابتدا بايستي   VARلازم به ذكر است براي برآورد الگوي 

(، حنان كوئين SBC) 7شوارتز بيزين(، AIC) 6هاي اكائيکي آمارهبه وسيله VARي بهينه براي الگوي به تعين  وقفه
8(HQCپرداخته شود و سپس با استفاده از آزمون جوهانسون و آماره اثر و حداكثر مقدار ويژه وجود رابطه ،) ي بلند

 مدت مشخص گردد.
تصحيح  الگوي از بلندمدت، استفاده رابطة وجود تاييد همراه به يک مرتبه از همانباشتگي در آخر، در صورت وجود

 پيشنهاد داده خواهد شد. كه به صورت رابطه )3( تعريف ميگردد: مورد نظر متغير رفتار تبيين خطا برداري9 براي

(3)  ∆𝑀𝑖𝑡 = 𝜇𝑖 +∑𝛾∆𝑀𝑖,𝑡−𝑗

𝑝−1

𝑗=1

+∑𝛾′∆𝑆𝑖,𝑡−𝑗

𝑞−1

𝑗=1

+ 𝜃𝑖(𝑀𝑖,𝑡−1 − 𝛽𝑖𝑆𝑖,𝑡−1) + 𝜀𝑖𝑡 

ها پارامترهاي بلند مدت،   𝛽𝑖ها و سهم بازاري توليدكنندگان بوده، به ترتيب بيانگر سهم توليد استان Mو   Sكه در آن 

𝜃𝑖  ،𝜇𝑖  و𝜀𝑖𝑡  .به ترتيب پارامترهاي تصيح خطا يا تصحيح تعادل، عرض از مبدا و جملات اخلال است 

 

 و پیشنهادها گیرینتیجه
ا همرغ كشور با استفاده از براورد سهم استانطور كه پيش از اين بيان شد، هدف اين مقاله، بررسي كارايي بازار تخمهمان

كننده است. به اين منظور، نخست، با استفاده مرغ كشور و سهم توليدكنندگان از قيمت بازار مصرفاز كل توليد تخم

 تعيين شد كهدر كشور  1382-95هاي مرغ كشور در سالهاي نسبت تمركز و هرفيندال ساختار بازار تخماز شاخص

 ( ارائه شده است. 1در جدول ) نتايج آن

                                                           
1. Im, Pesaran and shin 
2. Levin and Lin 
3. Harris and Tzavalis 
4.  Johansen 
5 . Vector Autoregression 
6 . Akaike Criterion 
7 . Schwartz Criterion 
8 . Hannan-Quinn Criterion 
9 -vector Error Correction Model  



 
 مرغ کشورهای برتر از دیدگاه سهم تولید و سهم تولیدکنندگان از بازار و ساختار بازار تخممقایسۀ استان .1 جدول

 هاي پژوهشمنبع: يافته

هريشمن، با -هاي نسبت تمركز و هرفيندال( براي ساختار بازار با توجه به شاخص1990بندي شفرد )براساس طبقه

ها وجود داشته است كه در آن مرغ كشور، ساختار انحصار رقابتي در بازار در همة سالافزايش رقابت در بازار تخموجود 

گذارد. ا( بر يکديگر اثر ميهها)استانكننده قرار دارند و رفتار بازاري بنگاهتعداد كمي بنگاه در مقابل تعداد زيادي مصرف

كنند، در دهة مرغ كشور را توليد ميدرصد تخم 50چهار استاني كه بيشتر از شود، تركيب طور كه مشاهده ميهمان

 26، استان تهران هميشه رتبة نخست را داشته و به طور ميانگين 1390مورد بررسي ثابت بوده است و به جز سال 

فروشي قيمت عمدههايي كه نسبت (. اين در حالي است كه استان1مرغ كشور را توليد كرده است )نمودار درصد تخم

هاي ديگر است، با توليدكنندگان عمده متفاوت هستند، يعني سهم بازاري فروشي در آنها بيشتر از استانبه خرده

مدت و وتاهگيري ارتباط كتوليدكنندگان كوچکتر، بيشتر از سهم بازاري توليد كنندگان بزرگتر است. با اين نتيجه

خ شود، تا به اين پرسش پاسهاي پانلي بررسي مييدكنندگان در چارچوب دادهبلندمدت سهم توليد و سهم بازاري تول

 داده شود كه آيا سهم بازاري در قدرت بازاري مؤثر است؟

( و M( و سهم بازاري توليدكنندگان)Sها)براي تبين الگوي مناسب براي بررسي رابطة متغيرهاي سهم توليد استان

ررسي هاي پانلي بتايي متغيرها با استفاده از آزمون ايم، شين و پسران  براي دادهاجتناب از برآورد رگرسيون كاذب، ايس

شود هر دو متغير مورد بررسي در سطح نامانا هستند، اما تفاضل مرتبة ( مشاهده مي2طور كه در جدول )شود. همانمي

  هستند. I(1)ه از درجة يک كند و هر دو متغير انباشتاول آنها فرض صفر آزمون ايم، شين و پسران را رد مي

 CR(4) HHI 1/HHI استانهاي برتر سهم بازار استانهاي برتر سهم توليد سال

93/61 گلستان، سمنان، خراسان جنوبي، خراسان رضوي تهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي، قزوين 1382  98/13  15/7  

31/60 هرمزگان، گلستان، كرمان، جنوب استان كرمان تهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي، قزوين 1383  44/13  44/7  

05/60 هرمزگان، گلستان، مازندران، گيلان تهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي، قزوين 1384  85/13  22/7  

22/59 كردستان، گلستان، آذربايجان غربي، گيلان تهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي، اصفهان 1385  82/12  80/7  

11/58 گلستان، كردستان، آذربايجان غربي، گيلان تهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي، قزوين 1386  70/12  87/7  

14/55 كردستان، يزد، گلستان، خراسان شمالي تهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي، اصفهان 1387  44/11  74/8  

27/55 كردستان، گلستان، گيلان، خراسان شمالي اصفهانتهران، آذربايجان شرقي، خراسان رضوي،  1388  50/11  70/8  

37/56 كردستان، گلستان، گيلان، كرمانشاه تهران، آذربايجان شرقي، قزوين، خراسان رضوي 1389  62/11  61/8  

58/53 خوزستان، بوشهر، هرمزگان، گلستان خراسان رضوي، آذربايجان شرقي، تهران، اصفهان 1390  82/8  34/11  

37/55 هرمزگان، گلستان، گيلان، سيستان و بلوچستان تهران، آذربايجان شرقي، قزوين، خراسان رضوي 1391  79/11  48/8  

54/54 گلستان، چهارمحال و بختياري، هرمزگان، قزوين تهران، خراسان رضوي، آذربايجان شرقي، اصفهان 1392  50/11  69/8  

25/54 گلستان، هرمزگان، قزوين، سيستان و بلوچستان خراسان رضويتهران، اصفهان، اذربايجان شرقي،  1393  22/11  90/8  

85/54 گلستان، قزوين، بوشهر، گيلان تهران، خراسان رضوي، اصفهان، اذربايجان شرقي 1394  10/11  00/9  

29/54 قزوين، گلستان، چهارمحال و بختياري، هرمزگان تهران، خراسان رضوي، اصفهان، اذربايجان شرقي 1395  06/11  03/9  



 
 نتایج آزمون ایستایی متغیرها .2 جدول

 هاي پژوهشمنبع: يافته

كه هر دو متغير انباشته از درجة يک هستند، چنانچه حداقل يک رابطة بلندمدت بين دو متغير برقرار باشد، از آنجا 

انباشتگي متغيرها با استفاده از آژمون جوهانسون فيشر توان الگوي تصحيح خطاي برداري را برآورد كرد. بنابراين هممي

هاي شود كه نتيجة آن در جدولدهد، آزمون ميمقاطع نيز نشان ميهاي پانلي كه رابطة بلندمدت را درون براي داده

انباشتگي، لازم است براي تعيين وقفة بهينة آزمون يک الگوي ( گزارش شده است. پيش از انجام آزمون هم4( و )3)

-ة هم( برآورد شود كه براساس آن، يک وقفه كمتر از الگوي خودتوضيح برداري براي رابطVARخودتوضيح برداري)

انباشتگي مناسب است و براي اين مقاله، با توجه به آمارة شوارتز، دو وقفه براي الگوي خودتوضيح برداري تعيين شد. 

ها و سهم بازاري شود، به طور كلي يک رابطة بلندمدت بين سهم توليد استان( مشاهده مي3طور كه در جدول )همان

 دارد.مرغ ايران وجود توليدكنندگان در بازار تخم

 هااستان ۀهم در رهایمتغ انباشتگی هم آزمون جینتا .3 جدول

 سطح احتمال Max-eigenآمارة فيشر از آزمون  Traceآمارة فيشر از آزمون  صفر فرضيه

2/211 217 بدون رابطه  00/0  

6/72 يک رابطه  6/72  16/0  

  هاي پژوهشمنبع: يافته

ها به جز دهد، در سطح يک درصد، در همة استان( نشان مي4در جدول ) هاانباشتگي به تفکيک استاننتايج آزمون هم

جنوب استان كرمان، حداكثر يک رابطة بلندمدت بين سهم استان از توليد كشور و سهم بازاري توليدكنندگان از قيمت 

جمله اصفهان، ها از فروشي وجود دارد و اين دو متغير همگرا هستند. اين در حالي است كه در بعضي استانخرده

توان ها نميشود، يعني در اين استاناي تأييد نميآذربايجان غربي، چهارمحال و بختياري، خراسان جنوبي و... هيچ رابطه

انباشتگي دو متغير در به طور كلي در و متغير اجرا كرد. با توجه به همهاي مشتركي براي اين ددر بلندمدت سياست

برآورد  VECMمدت و بلندمدت يک الگوي ا، به منظور بررسي جهت رابطة عليت كوتاههسطح كشور و در اغلب استان

دار هستند (، ضرايب الگوي تصحيح خطاي برداري برآورد شده معني5شود. براساس نتايج گزارش شده در جدول )مي

هاي نرمال بودن جملة آزمونكنند. لي الگو را تأييد ميداري كخوبي برازش و معني F( و آمارة 2Rو ضريب تعيين )

د ها قابل اعتماد هستندهند، آزمونخطا، ناهمساني واريانس، خودهمبستگي سريالي و ايستايي جملة خطا نيز نشان مي

 و الگو به مشکلات رايج الگوهاي اقتصادسنجي دچار نيست. 
  

 متغير
 P-value آماره P-value آماره

 تفاضل مرتبه اول سطح متغير

 624/0- 266/0 861/5- 00/0 (Sها)سهم توليد استان

 677/0- 249/0 198/6- 00/0 (Mسهم بازاري توليدكنندگان)



 
 (1382-95) نیانگیم طور به یبازار سهم و دیتول در هااستان رتبه و هاناستا کیتفک به رهایمتغ انباشتگی هم آزمون جینتا. 4 جدول

 يک رابطه بدون رابطه 

 سطح احتمال Traceآمارة  سطح احتمال Traceآمارة  رتبه سهم بازاري رتبه توليد استان

22/31 26 18 اردبيل   001/0  56/10  026/0  

59/14 25 5 اصفهان   25/0  93/1  79/0  

53/21 29 27 ايلام   033/0  80/4  305/0  

85/20 28 2 آذربايجان شرقي   041/0  59/6  149/0  

97/13 7 11 آذربايجان غربي   291/0  58/3  476/0  

82/23 30 30 بوشهر   015/0  48/2  680/0  

44/27 27 1 تهران و البرز  004/0  79/3  443/0  

74/29 16 29 جنوب استان كرمان   002/0  50/13  007/0  

35/10 23 25 چهارمحال و بختياري   604/0  53/2  670/0  

08/11 10 21 خراسان جنوبي   533/0  14/1  931/0  

81/30 14 3 خراسان رضوي   001/0  58/7  098/0  

05/20 5 28 خراسان شمالي   053/0  80/4  305/0  

06/18 21 24 خوزستان   097/0  67/3  462/0  

20/13 24 17 زنجان   347/0  20/5  261/0  

81/21 9 13 سمنان   030/0  06/2  763/0  

88/15 11 22 سيستان و بلوچستان   179/0  04/3  572/0  

48/19 17 7 فارس   063/0  26/5  255/0  

53/24 13 4 قزوين   012/0  14/1  932/0  

32/22 31 6 قم   025/0  92/5  196/0  

33/7 2 20 كردستان   875/0  17/1  927/0  

98/30 18 15 كرمان   001/0  33/6  166/0  

57/24 19 19 كرمانشاه   012/0  39/4  356/0  

25/19 15 26 كهگيلويه و بويراحمد   068/0  58/6  150/0  

007/26 1 10 گلستان   007/0  84/4  301/0  

70/23 4 14 گيلان   016/0  92/1  791/0  

41/17 12 23 لرستان   117/0  78/5  208/0  

94/21 6 12 مازندران   029/0  93/1  791/0  

56/51 20 8 مركزي   000/0  43/4  350/0  

48/12 3 31 هرمزگان   406/0  93/4  290/0  

62/14 22 9 همدان   248/0  82/5  204/0  

79/9 8 16 يزد   659/0  18/3  546/0  

 هاي پژوهشمنبع: يافته

جود دارد، مرغ واي منفي بين سهم توليد و سهم بازاري توليدكنندگان تخمبراساس نتايج بخش بلندمدت الگو، رابطه

كند درصد كاهش پيدا مي 6/19ها از توليد كشور، سهم توليدكنندگان از بازار يک درصدي سهم استانيعني با افزايش 

رين تكند. اين بدين معني است كه با وجود ساختار غيررقابتي بازار، مهم( مشاهده شد را تأييد مي1كه آنچه در جدول )

دار نيستند و در مقايسه با توليدكنندگان كوچکتر، سهم مرغ از قدرت بازاري چنداني در بازار برخورتوليدكنندگان تخم

شود، مثبت بودن ضريب متغير روند، به ( مشاهده مي5طور كه در جدول )فروشي دارند. همانكمتري از قيمت خرده

داري و منفي و كمتر از يک بودن، ضريب تصحيح معناي افزايش سهم بازاري توليدكنندگان در طول زمان است. معنا

ند و كانباشتگي را تأييد ميدهندة همگرايي و رابطة عليت بلندمدت بين متغيرهاست كه نتايج آزمون همنشان خطا



 
شود كه به اين معناست درصد هر شوک به اندازة يک واريانس بر الگو، تعديل مي 4دهد در هر دوره، مقدار آن نشان مي

  نياز است. سال مورد 25كه براي تعديل شوک زمان زيادي بيشتر از 
 یبردار یخطا حیتصح یالگو برآورد جینتا. 5 جدول

 tآمارة  انحراف معيار ضريب متغير 

ت
ش بلندمد

بخ
 

 -855/10 838/1 -961/19 سهم توليد)درصد(

 347/2 566/0 330/1 روند

 - - -818/77 عرض از مبدا بلندمدت

 -781/2 014/0 -040/0 ضريب تصحيح خطا

ت
ش كوتاه مد

بخ
 

 -543/8 051/0 -439/0 تفاضل مرتبه اول سهم بازاري وقفة

 140/2 202/0 433/0 وقفة تفاضل مرتبه اول سهم توليد

1389متغير مجازي سال   644/2-  742/0  561/3-  

C 836/23 525/9 502/2 

 F-statistic 134/3 Schwarz SC 161/6 

 هاي پژوهشمنبع: يافته

مدت متغيرهاي سهم توليد و سهم بازاري توليدكنندگان مدت، عليت كوتاهتفاضل كوتاههاي با استفاده از ضرايب وقفه

كه نتايج آن در جدول  1شود. براي بررسي جهت عليت در الگوي تصحيح خطاي برداري پانل، از آزمون والدآزمون مي

ت عليت دو طرفه بين مدشود كه براساس آن، فروض صفر رد شده و در كوتاه( گزارش شده است استفاده مي6)

ر كشور مرغ دمدت و بلندمدت رابطة عليت بين سهم توليد و سهم بازار تخممتغيرهاي الگو وجود دارد. بنابراين در كوتاه

 توانند با اجراي سياست در مورد هر يک از اين متغيرها، ديگري را نيز هدايت كنند.گذاران ميوجود دارد و سياست

زا در الگو ، از يک متغير مجازي برون1389هاي انرژي در سال ي سياست هدفمندي يارانهبراي بررسي، تأثير اجرا

مدت اثر منفي بر سهم بازاري توليدكنندگان داشته است. دهد، اجراي اين سياست در كوتاهاستفاده شد كه نشان مي

هاي مقاطع در داده 2، اثرات ثابتمرغ كشورها از توليد تخمهمچنين، با توجه به تفاوت مشاهده شده در سهم استان

ا هزا، تعريف شد كه اين ضرايب براي اغلب استانهاي مختلف به صورت متغيرهاي مجازي برونپانلي در الگو براي استان

ها با استان تهران كه به عنوان مرجع در نظر گرفته شده بود مدت، اثرگذاري اين استانداري بود، يعني در كوتاهمعني

 3داري دارد.عنيتفاوت م

 مدت کوتاه تیعل آزمون جینتا .6 جدول

 سطح احتمال درجه آزادي 2χآمارة  فرضيه

58/4 سهم توليد علت سهم بازار نيست.  1 0323/0  

71/4 سهم بازار علت سهم توليد نيست.  1 0298/0  

                                                           
1-Block Exogeneity Wald Tests 

2 -Fixed Effect 

 پذير نبود، اما در صورت درخواست، قابل ارائه خواهد بود.( به دليل كمبود فضاي مقاله امکان5ها در جدول )ارائة ضرايب اثرات ثابت استان- 3 



 
 هاي پژوهشمنبع: يافته

انحصار چندجانبه بوده است و رابطة متقابلي  1382-95دهد، ساختار بازار تخم مرغ ايران در دهة نتايج تحقيق نشان مي

بين سهم توليد و سهم بازار توليدكنندگان تخم مرغ ايران وجود دارد و با افزايش سهم توليد، سهم توليدكنندگان از 

اي هوليدكنندگان را در مقايسه با ساير بخشكند. يعني افزايش سهم توليد، ضعف تقيمت خرده فروشي كاهش پيدا مي

زنجيرة عرضه، در سهم بردن از حاشية بازار در پي دارد و هميشه افزايش انحصار بازاري به معناي افزايش قدرت 

شود، با هدايت بازار به سوي رقابتي شدن و كاهش تمركز توليد، از گذاري نيست. بنابراين، پيشنهاد ميقيمت

مرغ در جهت افزايش سهم بازاري آنها حمايت شود. همچنين، همان طور كه در نمودار و جدول متوليدكنندگان تخ

هايي هستند كه بيشترين جمعيت و در پي آن بيشترين مرغ كشور استان( مشاهده شد، توليدكنندگان عمدة تخم1)

ا، ههاي توزيع محصول در اين استانهرود، بيشتر بودن تعداد واسطتقاضاي اين محصول را دارند. از اين رو انتظار مي

ا نشان هگذاران را از توليدكنندگان اين استانموجب كاهش سهم توليدكنندگان شده باشد كه ضرورت حمايت سياست

ها مورد مطالعه و اصلاح قرار گيرد. اثر مثبت شود، سازوكار و كارايي زنجيرة عرضه در اين استاندهد و پيشنهاد ميمي

 دهد انجام اقدماتيدهندة بهبود سهم توليدكنندگان از بازار در طول زمان است كه نشان ميدر الگو نشان متغير روند

راي اي دولت بپذيري و معيشت توليدكنندگان، از بار هزينهدر زمينة آزادسازي و رقابتي كردن بازار با بهبود رقابت

-هاي سهم توليد و سهم بازاري حاكي از آن است كه سياستكاهد. رابطة عليت دو طرفه بين متغيرحمايت از توليد مي

اي هاي بايد در ايجاد ظرفيتتواند بر ديگري مؤثر باشد، بنابراين مسئولين منطقههاي اجرا شده در مورد هر يک مي

فکيک انباشتگي به تجديد توليد، حفظ سهم بازاري توليدكنندگان را در نظر داشته باشند. براساس نتايج آزمون هم

هايي كه وجود رابطة بلندمدت بين سهم بازاري و سهم توليد در آنها تأييد شده است، ها، ضروري است در استاناستان

ا، هها با توجه به كوچک بودن ضريب تعديل شوکنتايج اين مطالعه بيشتر مورد توجه قرار گيرد. در اجراي سياست

هاي ناگهاني در بازار اجتناب مرغ كشور تدريجي باشد و از ايجاد شوکلازم است، اجراي هر گونه سياستي در بازار تخم

 شود.

  



 

 نابعم
ايران.  در كشمش و انگور بازاريابي حاشيه (. بررسي1386كرباسي، ع. ) م. و صدرالاشرافي مرتضي، م.، اشرفي .1

 . 237 صفحه تا 213 صفحه از ; 35  شماره,  9  دوره,  1384 تابستان : بازرگاني پژوهشنامه

)  ايران شمال مركبات داخلي بازاريابي بررسي (.1386) خالدي. كوهسار و طوسي ماندانا مريم؛, اردستاني .2

 ،ايران كشاورزي اقتصاد انجمن مشهد، ايران، كشاورزي اقتصاد كنفرانس ششمين ،( پرتقال موردي مطالعه

 مشهد. فردوسي دانشگاه

 اقتصاد تحقيقات بوشهر، استان در ميگو بازار كارآيي و حاشيه (. بررسي1394بلالي، ح.، ابراهيمي، ي. ) .3

 .167 – 179. ، ص3 شماره ،7 كشاورزي، جلد

( بررسي كانال بازاريابي و عوامل موثر بر حاشيه بازاريابي سيب زميني، 1386) بيک زاده، ص، چيذري، الف. .4

 .18-33(:57فصلنامه اقتصاد كشاورزي و توسعه، )

بررسي حاشيه ي بازاريابي گوشت قرمز و عامل (. 1387غ.، شهبازي، ح. و حسيني، آ. )حسيني، ص.، پيکاني،  .5

 .17-1:2. مجله اقتصاد و كشاورزي. هاي موثر بر آن در ايران

نامه كارشناسي ارشد اقتصاد كشاورزي، ( بررسي بازاريابي پسته شهرستان رفسنجان، پايان1378) شفيعي، ل. .6

 يت مدرس.دانشکده كشاورزي، دانشگاه ترب

 عهتوس و اقتصاد نشريه مازندران، استان در برنج بازار كارآيي و حاشيه (. بررسي1389رفيعي، ح.، اميرنژاد، ح. ) .7

 .195-204.  ص ،2 ، شماره24 ،جلد(كشاورزي صنايع و علوم) كشاورزي

 ايران، در خرما بازاريابي و توليد (. بررسي1386شفيعي. ) لادن و بيات پرويز رفعتي؛ محسن محمد؛, زاد .8

 هد.مش فردوسي دانشگاه ايران، كشاورزي اقتصاد انجمن مشهد، ايران، كشاورزي اقتصاد كنفرانس ششمين

 بازار در ها قيمت خطي غير تعديلات و قيمت عمودي انتقال(. 1394. )قهرمان زاده، م.، ياوري،ف. و دشتي، ق .9

 20 ص ، 46 دوره ايران، كشاورزي توسعه و اقتصاد ، تحقيقات(شرقي آذربايجان: مطالعه مورد) گوساله گوشت

– 13 

 خراسان استانهاي: مطالعه مورد زعفران بازار در قيمت انتقال (. تحليل1393محمودي، ه.،  افراسيابي، س. ) .10

 .71 – 84 ص ،2 شماره، 2 جلد زعفران، فناوري و زراعت نشريه – جنوبي و شمالي رضوي،

 .هاي مختلفسالمعاونت امور توليدات دامي وزارت جهاد كشاورزي،  .11

12. Adelman M.A. (1969). ''Comment on the H Concentration Measure as a Numbers Equivalent'', 

Review of Economics and Statisiltics, Vol. 51, PP. 99-102 

13. Biro Szabolcs, Hamza Eszter and Racz Katalin.(2016). Economic and social importance of 

vertical and horizontal forms of agricultural cooperation in Hungary, Studies in Agricultural 

Economics – 118 – 77 – 84 

14. Bhuyan, S. and Lopez, R.A. (1997). "Oligopoly Power in the Food and Tobacco Industries", 

American Journal of Agricultural Economics, 1035-1043. 



 
15. Burdine, Kenny, Roberto Mosheim, Don P. Blayney, and Leigh J. Maynard. (2014). Livestock 

Gross Margin-Dairy Insurance: An Assessment of Risk Management and Potential Supply 

Impacts, U.S. Department of Agriculture, Economic Research Service, ERR-163. 

16. Clowing, K. and Waterson, M. (1976). "Price-cost margins and market structure". Economica, 

43, 267-74. 

17. Cohen W.A. (1991). The practice of marketing management. Macmillan Company. 

18. D. Sreenivasa Murthy, T.M. Gajanana, M. Sudha and V. Dakshinamoorthy. (2007). Marketing 

Losses and Their Impact on Marketing Margins: A Case Study of Banana in Karnataka, 

Agricultural Economics Research Review, Vol. 20, No.1, pp. 47-60. 

19. Freeman, R. B. (1983). "Unionism, Price-cost Margin and the Return to Capital", NBER 

Working Paper no. 1164. 

20. Getachew Nigatu and Michael K. Adjemian. (2016). The U.S. Role in the Price Determination 

of Major Agricultural Commodities , ASSA Annual Meeting 6-8, 2017, Chicago, Illinois. 

21. Hannah, L. and Kay, J.A. (1977). Concentration in Modern Industry. London: Macmillan. 

22. Hay Donald, A. and Morris, D. J. (1979). Industrial Economics Theory and Evidence. Oxford: 

Oxford University Press. 

23. Lerner, A. P. (1934). "The Concept of Monopoly and the Measurement of Monopoly Power", 

R. Econ. Studs, Vol. 1. 

24. Maddala, G.S, Dobson. S., Miller, E., (1995), Microeconomics, "The Regulation of Monopoly", 

Chapter.10, Press Mc Grawhill Book Company, pp. 189-195. 

25. Rui Luo and T. Randall Fortenbery. (2016).  Corporate Hedging in Incomplete Markets: A 

Solution under Price Transmission,Agricultural and Applied Economics Association Annual 

Meeting, Boston, July 31 – Aug. 2. 

26. Shephard, W.G. (1990). The Economics of Industrial Organization. Prentice HALL, P. 258. 

27. Timothy J. Richards and Paul M. Patterson. (2005). Sales Promotion and Cooperative Retail 

Pricing Strategies, Review of Industrial Organization, Vol. 26, No. 4, pp. 391-413. 

28. Tuzhan Wang. (2014). Vertical Coordination Development Mode and Influential Factors of 

Agricultural Products, Asian Agricultural Research, 8(2): 10-14 

  

http://econpapers.repec.org/article/agsaerrae/


 
 

Time Series Implications in Market Analysis; Market Efficiency Analysis on Iranian Egg 

Market 

 

Abstract 

According to the role of eggs in the food basket of Iranian households, the efficiency and 

competitiveness of the market is very important for society welfare. Accordingly, to evaluate the 

efficiency of the market, at first, Iran’s egg market structure was determined by Concentration Ratio 

(CR) and Herfindahl-Hirschman Index (HHI) in the years 1382-95 and then, to determine the direction 

of short-run and long-run causality between shares of provinces in total egg production of Iran and their 

producers' shares of the retail market price, a VEC model was applied. The results of this study show, 

Iran's egg market structure has been oligopolistic in the years of this assessment and there has been a 

reciprocal relationship between shares of production and market shares of egg producers. So that, the 

market shares from retail price has been reduced by 19.57 percent with an increase of one percent in 

production shares. Based on the results of the integration test between provinces, in the provinces where 

long-term relationship between market share and share of production has been confirmed, these results 

should be considered further. Due to the small EC coefficient (0.04) of the model, it is necessary to 

implement any policy in the egg market gradually and to avoid sudden shocks in the market. 

JEL Classification: D40 ، F10 ، G14 ، L11 ، M31 ، Q13 
Key words: Egg, Market Efficiency, Market Structure, Retail Price, Producer Price, VECM 
 




