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 چکیده

ترین مسائل مورد بحث در زندگی بشر ی سلامت انسان و سلامت محصولات غذایی به یکی از مهمدر عصر حاضر توجه به مقوله

دهد که محصولات ارگانیک اثرات سوء محصولات رایج را ندارد. با توجه به عدم تبدیل شده است. بسیاری از مطالعات نشان می

گذاری مشروط و روش برآورد کارگیری رهیافت ارزشبه وجود بازار مشخصی برای محصولات ارگانیک در ایران، این مطالعه با

نفر در شهرستان ساری و  170میزان تمایل به پرداخت، به تعیین ارزش مرغ سبز می پردازد. نمونه آماری این پژوهش شامل 

استفاده شده است. نتایج  Eviewsاست. جهت تخمین متغیرها از مدل لاجیت و نرم افزار  1396دوره زمانی آن مربوط به سال 

ترین عامل تاثیرگذار در افزایش  مصرف آن است و حمایت از تولیدکنندگان مرغ نشان داد که افزایش در کیفیت محصول مهم

تواند به افزایش تولید این محصول کمک نماید. نتیجه این پژوهش بیانگر این است که بین متغیرهای میزان سن، میزان سبز می

زان درآمد، اندازه خانوار، مبلغ پیشنهادی و نگرش نسبت به اهمیت ارزش غذایی محصول و متغیر وابسته تمایل به تحصیلات، می

ریال  91672پرداخت رابطه معنی داری وجود دارد. همچنین متوسط تمایل به پرداخت برای هر کیلوگرم محصول مرغ سبز 

 برآورد گردید.

 JEL :Q15 ،Q10 طبقه بندی

 محصول ارگانیک، مرغ سبز، روش ارزش گذاری مشروط، تمایل به پرداخت، شهرستان ساری کلیدواژگان:

 

 

 

 
 

 

 

                                                           
 استادیار گروه اقتصاد کشاورزی دانشگاه آزاد اسلامی واحد قائم شهرـ به ترتیب دانشجوی کارشناسی ارشد و 1



 

 مقدمه

های جمعیت رو به افزایش دنیا اســت. نگرانی از آثار مصــرف ترین چالشامنیت غذایی یکی از اســاســی ومســهله غذا 

ــتفاده کمتر از آنتیآنتی ــت و اسـ ء  تواند  نقش مهمی در ارتقاها میبیوتیکبیوتیک در پرورش طیور رو به افزایش اسـ

 سلامت جامعه ایفا کند.  

های مضر برای  سلامت انسان در     ه مصرف کود و سموم شیمیایی اثرات سوء بر سلامت انسان دارد، مصرف این نهاد        

ستانداردهای بین     سنتی و متعارف بیش از     کشورهای در حال توسعه بیش از ا ست. در کشاورزی  کیب  تر 300المللی ا

صنوعی نظیر آفت    شرات و    کشها، علفکششیمیایی خطرناک و م شیمیایی به منظور کنترل آفات، ح ها و کودهای 

تواند موجب مشـــکلات  گیرد که بقایای این مواد پس از ورود به بدن میحاصـــلخیزســـازی خاک مورد اســـتفاده می

با وزن کم، ســقط جنین، بلوغ زودرو و یا دیررو،   های مادرزادی، تولد نوزادتوان به بروز نقصای گردد که میعدیده

سیب به          ستم غدد داخلی، کاهش حافظه، آ سی سم، اختلال در  سرعت  متابولی کاهش باروری و یا ناباروری، تغییر در 

شاره کرد. یافته             سرطانزایی ا ستم ایمنی بدن و  سی صبی و مغز، کاهش کارآیی  ستم ع صه سی   یهای محققان در عر

ها سرطانزا  درصد حشره کش   30ها و درصد قارچکش  90درصد سموم دفع آفات ،    60ن است که  پزشکی حاکی از آ 

 هستند.

ی  محصولات ارگانیک که   اگر چه اطلاعات مدون ودقیقی از وضعیت تولیدات ارگانیک در کشور وجود ندارد اما کمیته  

سال   شکیل و       1380در  شور ت سازمان حفظ نباتات ک ستور معاون زراعت در  صوبات این       به د ستای  پیگیری م در را

سبت   شنامه جهت جمع  به کمیته ن س ستان  تهیه پر سال به ا شد آوری اطلاعات و ار ساو این اطلاعات در    .ها اقدام  بر ا

شاورزی ارگانیک بوده که از این مقدار     47956ایران دارای  2010سال   صولات ک هکتار مربوط به  40700هکتار مح

 هکتار مربوط به اراضی کشاورزی بوده است.   7256برداشت از عرصه طبیعی و

سالم غذایی         با بروز انواع بیماری صولات  ست محیطی ارزش و اهمیت کشاورزی ارگانیک و  تولید مح ها و مشکلات زی

صولات وجود         شکلاتی که در تولید و بازاریابی این مح سالم و م صولات ارگانیک و  با توجه به  اهمیت بالای تولید مح

ــخص میدارد بی ــرف ش از پیش مشـ ــنجش تمایل به پرداخت مصـ ــود که سـ کنندگان از اهمیت بالایی در زمینه  شـ

 ریزی تولید و مصرف برخوردار است.برنامه

از طرف دیگر، در ایران بازاری برای خرید و فروش محصولات ارگانیک کشاورزی وجود ندارد و قیمت تعادلی برای این    

محصولات ارگانیک توسط کشاورزان توام با ریسک قیمت بالایی  بوده است. بدین   محصولات تعیین نشده است، تولید    

های علمی ازجمله رهیافت  ی اســـت تحقیقاتی در این راســـتا صـــورت گیرد تا با اســـتفاده از تحلیلورترتیب، ضـــر

سنجی  نمونه        ساو افکار سنجی بر ا صاد صرف اقت   برای اینکنندگان هایی از جامعه، ترجیحات و تمایل به پرداخت م

 محصولات مورد بررسی قرار گیرد.  



 
یابد و به مراتب مصرف آن از مرغ معمولی بیوتیکی پرورش میگونه آنتیمرغ سبز مرغی است که بدون دریافت هیچ

 .مفید تر است. مرغ سبز طعم بهتری هم دارد

رف بیش کنند. مصرا مصرف میبیوتیک کشور دنیا و دومین کشور آسیاست که مردمش بیشترین آنتی 20ایران یکی از 

بیوتیک در فرآیند تولید گوشت مرغ در کشور، سازمان دامپزشکی را بر آن داشت که تولید مرغ درصدی آنتی 40از 

ها هم زه آنم ،کنند و علاوه بر اینبیوتیکی دریافت نمیهای سبز، هیچ نوع آنتیبیوتیک را ترویج دهد. مرغبدون آنتی

 .معمولی بهتر است هایبه مراتب از مرغ

ان ها نششوند و اگر نتایج آزمایشبار به وسیله سازمان دامپزشکی کشور آزمایش می 3ها در طول دوره پرورش، این مرغ

نوبت بدنشان فاقد داروهای نامبرده بوده، مجوز عرضه به عنوان مرغ سبز را دریافت خواهند کرد. اگر  3دهد در هر 

داروهای ضدکوکسی دیوز در بدن این مرغ ها ثابت شود، دیگر نشان مرغ سبز برای فروش  وجود هرگونه آنتی بیوتیک یا

 .شودبه آنها داده نمی

 ها هنگام پرورشمتأسفانه بسیاری از مرغدارها، دوره منع مصرف بعد از تجویز دارو را در مورد استفاده از آنتی بیوتیک

ها، دهند اما این دارو از طریق مصرف مرغهم به مرغ ها دارو می کنند و گاهی تا روزهای آخرهایشان رعایت نمیمرغ

ا، هکند. با ایجاد مقاومت دارویی به آنتی بیوتیکشود و مقاومت دارویی در بدن ایجاد میوارد بدن مصرف کننده می

ر به استفاده از های ساده جواب ندهد و فرد مجبوبیوتیکها، دیگر به آنتیممکن است بدن هنگام مواجهه با بیماری

 تر افزایش یابد، امکان آسیب و بروزهای قویبیوتیکتر شود. هرچه میزان مصرف آنتیگرانتر و با قیمتیداروهایی قوی

 ها مانندای از افراد به برخی از انواع آنتی بیوتیکعوارض دارویی هم بیشتر خواهد شد. نکته دیگر، حساسیت عده

 های شدیدی در پی داشته باشد.تواند برای این افراد، حساسیتهای معمولی میف مرغسیلین است بنابراین مصرپنی

 شود.شوند، استفاده میهای قاچاق تهیه میهای غیرمجاز که از راهبیوتیکها از آنتیضمن اینکه در برخی از مرغداری

ای هت مغز استخوان شوند و کم خونیتوانند باعث متوقف شدن فعالیهای غیرمجاز حتی میبیوتیکبرخی از این آنتی

توانند باعث افزایش احتمال ابتلا به برخی کشنده ایجاد کنند. حتی برخی متخصصان معتقدند چنین داروهایی می

توانند به وجود بیاورند، سرطان ها هم بشوند. به دلیل همین طیف وسیع مشکلاتی که برخی از مرغ های معمولی می

اینکه  های سبز بدون آنتی بیوتیک است. ضمنذیه به تولید، مصرف و استقبال بیشتر از مرغتوصیه برخی متخصصان تغ

 .های معمولی استهای سبز هم خوشایندتر از مرغمزه مرغ

تاکنون مطالعات گوناگونی در خصوص برآورد تمایل به پرداخت جهت مصرف محصولات ارگانیک صورت پذیرفته است 

 ر است. که مهمترین آنها به شرح زی

کاربرد مدل لاجیت چندگانه "ای با عنوان در مقاله (1394تیموری )امیر تیموری و امیرتحقیق  از آمده دست به نتایج

 87 از که داد نشان "در بررسی عوامل مؤثر بر آگاهی و مصرف محصولات غذایی ارگانیک )مطالعه موردی مشهد(

معمولی بوده  پسته به نسبت سالم پسته خرید جهت بیشتری مبلغ پرداخت به درصد( حاضر 16/78) نفر 68 پاسخگو،

 ابتلا سابقه تحصیلات، سطح سن، درآمد، درصد( تمایل به پرداخت مبلغ بیشتر نداشتند. متغیرهای 84/21نفر ) 19و 



 
 معنی و منفی اثر دارای پیشنهادی قیمت و خانوار بعد متغیرهای و دار معنی و اثر مثبت دارای اقوام در سرطان به

  .دارند افراد پرداخت به تمایل بر داری

 و لبنی محصولات گذاریارزش "ای تحت عنوان در مقاله (1394تحقیق موسوی و همکاران ) از آمده دست به نتایج

 متغیرهایدهد که می نشان "شیراز شهرستان در شیر موردی پرداخت مطالعه تمایل بر مؤثر عوامل و ارگانیک پروتهینی

 نگرش و محصولات ارگانیک با آشنایی درآمد، میزان غیرارگانیک، شیر هفتگی مصرف تحصیلات، میزان سن، میزان

 .دارد وجود داررابطه معنی پرداخت تمایل وابسته متغیر و دارمعنی رابطه محصول غذایی ارزش اهمیت به نسبت

های تمایل به پرداخت برای محصولات تعیین کننده "( درمقاله ای تحت عنوان2013و همکاران ) 2نتیجه پژوهش کای

 479انگیزه تمایل به پرداخت مصرف کنندگان رابرای محصولات ارگانیک بررسی نموده اند.آنها با استفاده از  "ارگانیک 

ین نتیجه رسیده اند که آگاهی زیست محیطی نمونه پرسشنامه ای که در دره کلانگ مالزی جمع آوری نموده اند به ا

، توجه به سلامتی ،گران ترشدن محصول و صدور و برچسب و گواهینامه محصولات برتمایل پرداخت تاثیر میگذارند ، 

همچنین مصرف کنندگان محصولات ارگانیک را بسیار سالم و دوست دار محیط زیست می دانند وبااین حال این 

 .لقی می شوندحصولات نسبتا گران تم

تمایل به پرداخت مصرف کننده برای گوشت "ای تحت عنوان مقاله (، نتایج پژوهششان در2011و بایرام اقلو) 3گوندوز

حاکی از آن است که تمایل به پرداخت توسط  "مرغ دراستان سامسان ترکیه. مجله پیشرفتهای دامی و دامپزشکی 

 افراد به درآمد ماهانه خانوار، سطح تحصیلات سرپرست خانوار و مصرف ماهیانه گوشت مرغ بستگی دارد.  

 الب فوق الذکر، پژوهش حاضر درصدد رسیدن به اهداف زیر است:با توجه به مط

  سبزکنندگان بطور میانگین برای مرغ مصرف( 4WTP) برآورد میزان تمایل به پرداخت -1

تان شهرسدر مرغ سبز ثر بر ترجیحات و میزان تمایل به پرداخت مصرف کنندگان برای ؤبررسی و تعیین عوامل م -2

 ساری

 مواد و روش ها
تشکیل می دهد. ابزار جمع آوری اطلاعات  را جمعیت ساکن نقطه شهری شهرستان ساری حاضر جامعه آماری تحقیق

جزیه و و در نهایت ت شامل پرسشنامه بود که با بررسی منابع مختلف و براساو فرضیات و سوالات تحقیق تدوین شد.

گیری . دراین مطالعه پرسشنامه ها به روش نمونهپرسشنامه مورد قبول واقع گردید  170تحلیل در این مطالعه با 

برای داشتن سناریوی مؤثر، درابتدای  تکمیل گردید. 1396تا مرداد ماه  1395تصادفی ساده از اوایل اسفند ماه سال 

پرسشنامه و قبل از طرح هرگونه سوالی، شرح مختصری از کالای مورد نظر )مرغ سبز ( داده شده است تا پاسخ دهندگان 

گذاری مشروط، از آنجایی که واریانس تمایل به پرداخت در مطالعات ارزش برای پاسخ به سوالات مطروحه هدایت شوند.

رای ب باشد تا نتایج حاصله از دقت قابل قبولی برخوردار باشد.های زیادی نیاز میپاسخ دهندگان بالا است، به تعداد داده

                                                           
2. Kai, S. B.; Chen, O. B.; Chuan, C. S.; Seong, L. C. and Kevin, L. L. T. 
3. Gunduz O., and Bayramoghlo Z. 
4- Willingness To Pay (WTP) 



 
توسط شهروندان  آن از نسخه  20 تعداد راهنما ک مطالعهی لهیسو به شده، یطراح پرسشنامه ییایپا دنیسنج

برای خرید مرغ سبز،   WTPهای لازم برای برآورد تعداد نمونهو بعد از گرفتن واریانس شد  لیتکم ساری شهرستان

 به دست آمد.وقتی که حجم جامعه نامشخص است   کوکرانبا استفاده از فرمول 

n= (1.96)2.  0.11062

(0.05)2  = 170 

 ییایپا دنیبرای سنج تایید قرار گرفت.مورد   کارشناسان جهادکشاورزیگیری از نظرات با بهره روایی پرسشنامه

 آلفای ضریب محاسبه باشد و سپس  لیتکم ساری توسط شهروندان شهرستان آن از نسخه  20 تعداد،  پرسشنامه

 .گرفت قرار (83/0و تایید ) سنجش مورد کرونباخ
 شناسی تکنیک ارزش گذاری مشروطروش  -

در اغلب موارد اقتصاددانان فرض می کنند که متغیر وابسته، مجموعه ای از مقادیر پیوسته می باشد. لیکن، موارد متعدد 

وجود دارد که رفتار تصمیم گیرنده در قالب یک مجموعه محدود خلاصه می شود. مدل هایی که برای چنین اهدافی 

های با متغیر وابسته کیفی نامیده می شوند. با توجه به پیوسته نبودن مقادیر متغیر وابسته در  استفاده می شوند مدل

این مدل ها، به این گروه از مدل های اقتصاد سنجی، مدل های رگرسیون گسسته اطلاق می شود. ساده ترین این مدل 

برای متغیر وابسته فقط دو مقدار یک و صفر  ها، مدل هایی هستند که در آن ها متغیر وابسته دوتایی می باشند. یعنی

خواهیم داشت. برای مثال یک فرد می تواند تمایلی برای پرداخت مبلغ اضافی جهت استفاده از محصولات ارگانیک را 

در تحقیق حاضر، متغیرهای وابسته برای تمایل به پرداخت و ترجیحات محصول ارگانیک  داشته باشد یا نداشته باشد.

، پذیرش مبلغ اضافی برای این محصول می باشد. این متغیرها در پاسخ به سوالی که آیا فرد مبلغ پیشنهادی )مرغ سبز(

جهت مصرف محصولات ارگانیک را می پذیرد یا خیر، و همچنین آیا تمایلی برای پرداخت مبلغ اضافی برای مصرف 

ی می باشند مقادیر یک وصفر اختیار می کنند. محصولات ارگانیک دارد یا خیر، بدست می آید. لذا هر دو متغیر کیف

باشند. به طور کلی، برای بررسی  -در این گونه موارد مدل های رگرسیونی با متغیرهای کیفی، مدل های مناسب می

رگرسیون هایی که دارای متغیر وابسته دوتایی می باشنداز مدل های احتمال خطی، لوجیت، پروبیت و توبیت استفاده 

افراد جهت مصرف محصولات  WTPاین تحقیق برای بررسی تاثیر متغیرهای توضیحی مختلف بر میزان  می شود. در

 ارگانیک از مدل رگرسیونی لوجیت استفاده شده است و به همین منظور، فقط این مدل مورد بررسی قرار خواهد گرفت.

 ـ برآورد مدل لاجیت

( بستگی به درآمد وی، خصوصیات فردی و کیفیت Uهر فرد ) در الگوی تفاضلی مطلوبیت، تابع مطلوبیت غیر مستقیم

کالای زیست محیطی که ارزش گذاری می شود دارد. فرد زمانی حاضر به پرداخت برای محصول ارگانیک خواهد بود 

که مطلوبیت او زمانی که محصول ارگانیک استفاده می کند و مبلغی را برای آن می پردازد نسبت به زمانی که از آن 

خواهد  (1)رابطه تفاده نمی کند ودر نتیجه مبلغی نمی پردازد، بزرگتر باشد. این مطلب به بیان ریاضی به صورت اس

 بود.

U(1, income – Bid;s) + 𝝐𝟏 ≥ U (0, Income;s) + 𝝐𝟎                               1)  



 
 Bidدرآمد ماهیانه افراد بوده و   Incomeمطلوبیت غیر مستقیمی است که هر فرد بدست می آورد.  Uدر این رابطه، 

دیگر ویژگی های اجتماعی  Sمبلغی است که فرد از درآمد خود کم کرده و برای استفاده از محصول ارگانیک می پردازد. 

متغیرهای تصادفی )اجزای خلال( با میانگین صفر که به طور برابر و مستقل توزیع  𝜖0 و 𝜖1اقتصادی افراد می باشد.  –

 ه اند، می باشند.شد

عدد صفر برای زمانی است که فرد برای محصول ارگانیک مبلغی را نپرداخته و در نتیجه از  U(0)در تابع غیر مستقیم 

نیز (U∆) محصول مورد نظر استفاده نمی کند و عدد یک برای حالت عکس آن می باشد. در نتیجه تفاضل مطلوبیت

 ( می باشد.2خواهد بود که به صورت رابطه ) Sو Income , Bidتایعی از 

∆U= (1, Income – Bid;s) - U (0, Income;s) +(𝝐𝟏 −  𝝐𝟎)                     2)  
  

 و موافقت با پرداختن مبلغی برای "بلی گفتن "بزرگتر از صفر باشد پاسخ دهنده مطلوبیت خود را با  U∆چنان چه 

استفاده از محصول ارگانیک )مرغ سبز( حداکثر می کند. به طوری که از هر فرد سؤال می شود برای استفاده از هر 

 پردازید؟ پاسخ فرد به این سؤال بلی یا خیر میکیلوگرم محصول ارگانیک )مرغ سبز( حاضرید مبلغ پیشنهاد)ریال( را ب

باشد. برای برآورد توابع رگرسیونی با متغیر وابسته صفر و یک از الگوهای لوجیت و پروبیت استفاده می شود که نتایج 

 ( می باشد.3الی تجمعی لوجیت به صورت رابطه)این الگوها تفاوت چندانی با هم ندارند. توزیع احتم

Pi (Y=1) = 
𝟏

𝟏+𝐞𝐱𝐩 (−𝛃𝐗)
                                                                               )3 

الگو را نشان می دهد. بر اساو مدل  βمتغیرهای توضیحی و  Xپیشنهاد،  احتمال پذیرش ip (Y=1)که در آن 

 ( بیان می شود.4صورت رابطه )یکی از پیشنهادها را بپذیرد(، به  i)اینکه فرد  ipلوجیت احتمال 

Pi = Fn(∆U) = 
𝟏

𝟏+𝐞𝐱𝐩 (−∆𝐔)
 = 

𝟏

𝟏+𝒆𝒙𝒑[−(𝒂+𝜷.𝑩𝒊𝒅+𝜸𝑰𝒏𝒄𝒐𝒎𝒆+𝜽𝒔)]
                         )4 

ضرایب قابل برآورد شده  θو  β , γتابع توزیع تجمعی با یک اختلاف لجستیک استاندارد بوده و   U)∆(nFکه در آن 

γو   β  0≥ای هستند که انتظار می رود >  (. 1988باشند.)جاج  0

 ـ برآورد میزان تمایل به پرداخت

است، که برای محاسبه میزان  WTPسه روش برای محاسبه میزان تمایل به پرداخت وجود دارد: روش اول میانگین 

 استفاده می شود:( 5) رابطه تا بی نهایت به صورتازانتگرال گیری عددی در محدوده صفر  WTPانتظاری 

E(WTP) = ∫ 𝒇𝒏
𝒊𝒏𝒇𝒊𝒏𝒊𝒕𝒚

𝟎
(∆𝐔)𝒅𝑩𝒊𝒅=∫ (

𝟏

𝟏+𝒆𝒙𝒑{−(𝒂∗+𝜷.𝑩𝒊𝒅}
) 𝒅𝑩𝒊𝒅

𝒊𝒏𝒇𝒊𝒏𝒊𝒕𝒚

𝟎
     5)  

عرض از مبدا تعدیل شده می  a*مقدار انتظاری تمایل به پرداخت افرادجامعه است و  E(WTP)که در این رابطه   

باشد. یکی از اهداف مهم در برآورد مدل لوجیت، پیش بینی اثرات تغییر در متغیرهای توضیحی بر احتمال پذیرش 

می باشد. الگوی لوجیت ممکن است به فرم توابع خطی و لگاریتمی برآورد شوند که فرم  iمبلغ پیشنهادی توسط فرد 

 تر است و در بیشتر مطالعات از آن استفاده شده است.   آسان WTPتابع خطی برای محاسبه متوسط 

 ( بدست می آید.6رابطه )ام نیز از  kنهایتا کشش پذیری متغیر توضیحی 



 

E=
𝝏(𝜷′𝑿𝒌)

𝝏𝑿𝒌
 .

𝑿𝒌

𝜷′𝑿𝒌
=

𝒆𝜷′𝑿

(𝟏+𝒆𝜷′𝑿)𝟐
. 𝜷𝒌.

𝑿𝒌

(𝜷′𝑿𝒌)
                                                           6)  

( باعث تغییر چند درصدی در احتمال kXکشش مربوط به هر متغیر توضیحی بیان می کند که تغییر یک درصدی در )

الگوی ( می شود. با توجه به نوع متغیر توضیحی، روش جداگانه برای محاسبه اثر نهایی در 1iY=موفقیت وابسته )

 می باشد: (7ه )طبلاجیت وجود دارد. که به صورت را

ME = 
𝝏𝑷𝒊

𝛛𝐗𝐤
=  

𝐞𝐱𝐩 (𝐁′𝑿)

 (𝟏+𝐞𝐱𝐩(𝐁′𝑿))𝟐 
 . 𝜷𝐤                                                                       7)  

 احتمال اولیه و بنابراین بستگی به ارزش همان طور که ملاحظه می شود در این الگو مقدار تغییر در احتمال، بستگی به

 های اولیه همه متغیر های مستقل و ضرایب آن ها دارد.

 نتایج 

میانگین، انحراف معیار مقدار بیشینه وکمینه برای هر یک از داده های سن، جنسیت، اندازه خانوار، درآمد،  1در جدول 

جدول  مشاهده می این  )تمایل به پرداخت( و نگرش نمایش داده شده است .همان طور که در WTP تحصیلات، 

سال سن می باشد درحالیکه میانگین تعداد  18وحداقل  80سال با حداکثر  37.58کنید میانگین سن پاسخ دهندگان 

می  1.37و برای اندازه خانوار  11.22نفر است. انحراف معیار برای سن  1وحداقل  8نفر با حداکثر  3.35هر خانوار 

بوده که کمترین زیر دیپلم وبیشترین دارای مدرک دکتری بوده است.  14.72باشد . میانگین تحصیلی پاسخگویان 

  1.000813میلیون تومان و انحراف معیار  6با حداکثر   1.722353ضمن اینکه میانگین درآمد ماهیانه پاسخ دهندگان 

 می باشد. 
 نتایج آماری ویژگی های اجتماعی  ـ اقتصادی پاسخ دهندگان . 1جدول 

 بیشینه کمینه انحراف معیار میانگین متغیر

 80 18 22005/11 58235/37 سن )سال(

 1 0 492513/0 594118/0 (0، زن:1جنسیت)مرد:

 8 1 374131/1 358824/3 اندازه خانوار

 6000000 400000 994006/0 727647/1 درآمد

 22 6 165600/3 72941/14 تحصیلات)سال(

WTP 
670588/0 471388/0 0 1 

 5 1 787247/0 345706/3 نگرش

 ماخذ: یافته های تحقیق

سوال نگرش افراد پاسخ دهنده تحت عنوان کیفیت، اهمیت دادن افراد به تغذیه ی  6در بخش دوم پرسشنامه، با طرح 

خود وخانواده، ارجحیت، سلامتی و تبلیغات مورد سنجش قرار گرفت، لذا با بررسی گرایش های افراد می توان انگیزه 



 
که منجر به تمایل به پرداخت می شود را مورد بررسی قرار داده ودر نهایت به عنوان عامل تعیین کننده وارد هایی 

 مدل کرد.
 آماره های توصیفی گرایش های پاسخ دهندگان .2جدول 

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم سوال مطرح شده

 12 37 97 16 8 بالاتری پرداخت کنید؟شما تا چه اندازه حاضرید برای خرید مرغ سبز هزینه 

شما تا چه اندازه میتوانید برای خرید مرغ سبز از سایر هزینه های زندگی تان 

 کم کنید؟

53 64 30 14 9 

 38 110 22 0 0 شما تا چه حد کیفیت مرغ سبز مصرفی خود را به قیمت آن ترجیح می دهید؟

هزینه کردن برای محصول مرغ باتوجه به پرمصرف بودن مرغ درسبد غذایی ما، 

 سبز تا چه اندازه منطقی ومعقول به نظر میرسد؟

15 70 56 17 12 

شما تا چه اندازه به اطرافیان خود توصیه می کنید بجای مرغ معمولی مرغ 

 سبزرا برای سالمتر شدن سفره غذایی خود خریداری کنند؟

64 43 26 17 20 

 17 36 74 25 18 مرغ غیر سبز سالمتر است؟به نظر شما مرغ سبز تا چه اندازه از 

 ماخذ: یافته های تحقیق

پاسخ دهندگان از بین عواملی که مورد پرسش قرار گرفت بیشترین امتیاز را به کیفیت محصول داده اند و معتقدند که 

ز باشد. پس اافزایش در کیفیت محصول مهم ترین عامل تاثیرگذار در افزایش نگرش آن ها برای خرید مرغ سبز می 

کیفیت، سلامت بودن سفره غذایی و مرغ سبز به ترتیب در رده های دوم وسوم به عنوان عامل موثر در افزایش تمایل 

به مصرف افراد برای خرید مرغ سبز می باشند. ارجحیت خرید مرغ سبزهم نسبت به مواد غذایی دیگرکمترین اهمیت 

افراد حاضر نیستند برای خرید مرغ سبز از سایر هزینه های زندگی شان  را دارد واین موضوع بیانگر این است که اکثر

 کم کنند.

کسانی که هیچ  می باشد هم به کسانی که پاسخ بلی داده اند عدد یک و به WTPدر بخش سوم که مربوط به سوالات 

دربخش ارزش گذاری مشروط که مهم ترین بخش پرسشنامه  پاسخی نداده اند عدد صفر اختصاص داده شده است. 

می باشد برای تعیین ارزش گذاری وتمایل به پرداخت از پرسشنامه دوگانه دوبعدی استفاده گردید مبالغ پیشنهادی 

مطرح شده واز افراد خواسته می شود که پاسخ خود را با بلی یا خیر مشخص نمایند. طبق تحقیق صورت گرفته از 



 
تومان بوده است،  13000تومان الی   8500ان مرغ سبز مشخص شد قیمت مرغ سبز در سال اخیر بین فروشندگ

تومان ازدرآمد ماهیانه خود را جهت  8500آیا مایل هستید که مبلغ  "بنابراین سوال نخست این گونه مطرح شد که 

تومان( ارائه  10000هد پیشنهاد بالاتر )، درصورتی که پاسخگو به این سوال جواب مثبت د "خرید مرغ سبز بپردازید؟ 

تومان ( مورد پرسش قرار می گیرد. حال اگر به پیشنهاد  12000شود و در صورت جواب مثبت، پیشنهاد بالاتر )می

تومان ( ارائه می شود و همچنین اگر به پیشنهاد پایین تر  7000بالاتر جواب منفی دهد مجدد پیشنهاد پایین تری )

تومان ( مورد پرسش قرار می گیرد.در نهایت اگر پاسخ دهنده به  6200، مجدد پیشنهاد پایین تری )جواب مثبت دهد

تومان ( جواب مثبت دهد، تحت یک سوال انتها باز از ایشان درباره ی حداکثر تمایل  12000بالاترین مبلغ پیشنهادی )

تومان ( نیز جواب منفی  6200لغ پیشنهادی ) به پرداختشان پرسش می شود و چنانچه پاسخ دهنده به پایین ترین مب

 دهد، دلایل عدم تمایل به پرداختشان مورد پرسش قرار می گیرد.

 
 وضعیت پاسخگویی به سه مبلغ پیشنهادی برای محاسبه تمایل به پرداخت .3جدول 

 پیشنهادبالایی پیشنهادپایینی پیشنهاداولیه وضعیت پذیرش

 تومان 12000   تومان 10000  تومان 8500

 49 62 114 تعداد پذیرش مبلغ پیشنهادی  

 79/45 47/36 05/68 درصد

 36 45 56 تعداد عدم پذیرش مبلغ پیشنهادی 

 17/21 47/26 94/32 درصد

 85 107 170 تعداد جمع

 96/66 94/62 100 درصد

     

 ماخذ: یافته های تحقیق

 68.05نفر از مجموع افرادی که پرسشنامه را تکمیل نمودند یعنی  114مشاهده می کنید  3همان طور که در جدول 

 32.94نفر آنها یعنی  56تومان ( برای خرید مرغ سبز می باشند و 8500درصد آنها حاضر به پرداخت پیشنهاد اول )

تومان ( ارائه شد،  10000دوم )  درصد پرداخت پیشنهاد اول را نپذیرفتند . هنگامی که پیشنهاد پایین یعنی پیشنهاد

درصد حاضر به پرداخت این مبلغ نبوده اند. در ادامه  26.47نفر یعنی  45درصد آن را پذیرفتند و  36.47نفر یعنی  62

درصد پرداخت این مبلغ را پذیرفته  45.79نفر یعنی  49تومان ( را ارائه کردیم که از این بین  12000پیشنهاد بالاتر )

درصد آنها حاضر نبودند با این قیمت، مبلغی را برای خرید مرغ سبز پرداخت کنند.  که در ادامه  21.17یعنی نفر  36و 

از این افراد خواسته شد که حداکثر تمایل به پرداخت شما برای خرید مرغ سبز چقدر است؟ مبالغی را که پاسخ 

 اشد:بمی  4دهندگان در جواب به این سوال داده اند به صورت جدول  

 

 
 



 
 حداکثر مبالغ پیشنهادی جهت تمایل به پرداخت مرغ سبز.4جدول 

 درصد تعداد مبلغ درصد تعداد مبلغ درصد تعداد مبلغ)ریال(

40000 1 58/0 85000 9 29/5 140000 4 35/2 

50000 2 17/1 90000 8 70/4 150000 9 29/5 

60000 1 58/0 100000 20 76/11 200000 9 29/5 

70000 4 35/2 110000 2 17/1 240000 1 58/0 

75000 1 58/0 120000 30 64/17 300000 3 76/1 

80000 3 76/1 130000 6 52/3 350000 1 58/0 

1000000 1 58/0  

   

 ماخذ: یافته های تحقیق

دربخش چهارم و سوال آخر پرسشنامه که یک سوال سه گزینه ای بوده است، از پاسخ دهندگان خواسته شده که در 

، دلایل عدم تمایل به پرداختشان را با انتخاب یکی  WTPصورت پاسخ منفی )خیر( به هر کدام از سولات مربوط به 

دولت  "درصد افراد گزینه  50اهده می شود حدود مش 5از گزینه های مطروحه بیان کنند که همان طور که درجدول 

 یی این موضوع است که افراد سالم نگه داشته شدن تغذیهرا انتخاب کردند که این نشان دهنده "باید بپردازد )یارانه(

 14.06دانند و همچنین حدود  خود را از وظایف دولت دانسته وخود را در این زمینه موظف به پرداخت مبلغی نمی

ی که در راستای فرض تحقیق مبتن  "درآمد من آنقدر نیست که بتوانم بپردازم را انتخاب نموده اند"درصد افراد گزینه 

بر اثر میزان درآمد ماهیانه بر تمایل به پرداخت افراد برای خرید مرغ سبز بوده و در ادامه مورد بررسی قرار خواهد 

 "رجیح می دهم برای خرید کالا ومحصولات دیگر مبلغی را بپردازم ت "درصد پاسخ دهندگان هم گزینه 23.43گرفت. 

را انتخاب نمودند که این نشان دهنده ی این موضوع است که برای این دسته از افراد ارجحیت کالای دیگر نسبت به 

 این ماده غذایی ) مرغ سبز ( بیشتر است .
 دلایل عدم تمایل به پرداخت پاسخ دهندگان. 5جدول 

 درصد تعداد دم تمایل به پرداختدلایل ع

 50 64 دولت باید بپردازد )یارانه(

 14.06 18 درآمد من آنقدرنیست که بتوانم بپردازم



 
 23.43 30 ترجیح می دهم برای خرید کالا ومحصولات دیگر مبلغی رابپردازم

 12.5 16 موارد دیگر

 100 128 مجموع

 ماخذ : یافته های تحقیق

علاوه بر سه گزینه مطروحه گزینه انتها باز دیگری هم تحت عنوان موارد دیگر مطرح شد که به پاسخ دهنده این امکان 

 16ذکر شده است، ازبین  6را داده است که نظرات دیگر پیشنهادی خود را بیان کند که تمامی این موارد در جدول 

داشته اند یعنی از عمده دلایل عدم تمایل افراد به خرید مرغ سبز قیمت مورد ذکر شده بیشتر افراد به گزینه دوم اشاره 

بوده است یعنی افراد اظهار داشته اند که عرضه  7و  14بالای آن می باشد، بعد از آن هم بیشترین نظر مربوط به گزینه 

 و تبلیغات هم دراین محصول کم است ومیزان آگاهی آنها از مزیت مصرف مرغ سبز نسبت به مرغ معمولی کم می باشد

اشاره داشته اند واین بدان معنی است که درآمد افراد تاثیر  12زمینه کافی نیست. تعداد زیادی از افراد هم به مورد 

 بسزایی در تمایل به پرداخت آنها در خرید و مصرف مرغ سبز دارد که این مساله جزو فرضیات تحقیق هم می باشد:
 های پاسخگویان آمارهای توصیفی گرایش .6جدول

 ترجیح می دهم به جای مرغ سبز از گوشت قرمز استفاده کنم. 1

 قیمت بالای مرغ سبز باعث رغبت کمتر برای خرید آن می شود. 2

 اگر قیمت مرغ سبز متعارف باشد بهتر می توان آن را خریداری کرد. 3

 قیمت پایین محصول احتمال عدم کیفیت آن را بالا می برد. 4

طور کل مصرف گوشت مرغ باید کم شود چون درهرصورت برای پرورش آن ازداروهای هورمونی استفاده می شود که گذشت زمان اثر به  5

 دارو را ازبین نمی برد.

می با توجه به شرایط مناسب اقلیمی مازندران اگر خودمان مرغ مصرفی مان را پرورش دهیم میزان زیادی از ریسک عدم سلامت مرغ کم  6    

 شود.

 تبلیغات دراین زمینه کافی نبوده وشناخت کامل از مرغ سبز درجامعه وجود ندارد. 7

 عدم اطمینان جامعه به تولید کنندگان کالا وخدمات در جامعه وجود دارد. 8

 عدم اطمینان به نحوه پرورش مرغ وفراورده های گوشتی وجود دارد. 9

 حداقل رساند و به جای آن ازحبوبات ارگانیک استفاده کرد.بهتراست مصرف روزانه مرغ را به  10

 عدم صداقت از طرف سازمان دامپزشکی درمورد استاندارد بودن مرغ سبز وجود دارد. 11

 هرچه درآمدم بالاتر رود قدرتم برای خرید مرغ سبز بالاتر می رود. 12



 
 پرداخت شود ودولت به این نوع فروشندگان یارانه پرداخت کند.باید به پرورش دهندگان مرغ سبز تسهیلات با سود کم  13   

 عرضه محصول کم می باشد و آگاهی مردم از مزیت استفاده از مرغ سبز نسبت به مرغ معمولی کم است. 14

 به گفته های فروشنده نمی توان اعتماد کرد. 15

 یا نه؟از روی ظاهر مرغ نمیتوان تشخیص داد که آیا این مرغ سبز است  16

 ماخذ: یافته های تحقیق

 

 ـ نتایج برآورد الگوی لاجیت به منظور برآورد تمایل به پرداخت محصول مرغ سبز

از آن جایی که در روش انتخاب دوگانه ی دو بعدی متغیر وابسته دارای دو حالت بلی یا خیر می باشد، به عبارتی 

و چنانچه تمایل به پرداخت  1داشته باشد متغیر وابسته  چنانچه فرد تمایل به پرداخت مبلغی برای خرید مرغ سبز

 مبلغی برای خرید مرغ سبز نداشته باشد متغیر وابسته صفر در نظر گرفته می شود.

برای تحلیل داده های جمع آوری شده می توان از مدل های لاجیت و پروبیت استفاده نمود، که در این مطالعه به 

 دل لاجیت استفاده شده است.دلیل سهولت انجام محاسبات از م

 می باشد: 8صورت رابطه مدل رگرسیونی که در این مطالعه جهت برآورد مدل لاجیت استفاده شده است به 

 

𝐖𝑻𝑷 =∝𝟎+∝𝟏 𝑰 +∝𝟐 𝑬 +∝𝟑 𝑵 +∝𝟒 𝑨 +∝𝟓 𝑺 +∝𝟔 𝑩 +∝𝟕 𝑮 

 

ضرایب متغیرهای  7∝و 6∝، 5∝، 4∝، 3∝، 2∝، 1∝عرض از مبداء و  0∝متغیر وابسته،   WTP ،فوقدر رابطه 

(، نگرش، سن educate(، تحصیلات )incomeبه ترتیب متغیرهای درآمد  ) I،E ،N  ،A،S ،B  ،Gتوضیحی و 

(age( اندازه خانوار ،)size family( مبلغ پیشنهادی ،)bid(و جنسیت ،)gender.را نشان می دهد ) 

، کشش وزنی Tنتایج برآورد ضرایب متغیرهای توضیحی مدل لاجیت، سطوح معناداری آماری آن ها، ارزش آماره 

 آمده است. 7متغیرها و اثر نهایی برای هریک با استفاده از روش حداکثر راستنمایی در جدول 

شود متغیرهای سن، مبلغ پیشنهادی، نگرش افراد، تحصیلات، سایز خانوار، مشاهده می 7همان طور که در جدول 

درصد بر تمایل به پرداخت آنها برای خرید مرغ سبز موثر است، به عبارتی  1درآمد ماهیانه افراد در سطح معناداری 

برای خرید مرغ سبز موثر درصد بیان نمود که متغیر های فوق الذکر بر تمایل به پرداخت افراد  99می توان با اطمینان 

 است. 



 
علامت ضریب برآورد شده برای متغیر مبلغ پیشنهادی منفی است که بیانگر این است که با افزایش مبلغ پیشنهادی، 

احتمال پاسخ بله برای متغیر وابسته کاهش می یابد به عبارتی هر چه مبلغ کمتری برای خرید مرغ سبز پیشنهاد 

 مایل به پرداخت در افراد بیشتر می شود. شوداحتمال پاسخ بله برای ت

آن ها موثر   WTPنتیجه برآورد متغیر درآمد معنی دار شده است که نشان دهنده این است که سطح درآمد جامعه بر 

می باشد و علامت ضریب درآمد همان طور که انتظار می رفت مثبت شده است که بیانگر این موضوع است که با 

 آن ها نیز برای خرید مرغ سبز افزایش می یابد. WTP افزایش درآمد افراد،

علامت ضریب متغیر سن منفی بدست آمده است که بیانگر این است که هرچه سن افراد کمتر باشد، تمایل به پرداخت  

ای رآنان برای خرید مرغ سبز افزایش می یابد به عبارتی افراد مسن در مقایسه با افراد جوان تمایل به پرداخت کمتری ب

 خرید مرغ سبز دارند.

درصد بر تمایل به پرداخت افراد برای خرید مرغ سبز موثر است. علامت ضریب  5متغیر تحصیلات در سطح معناداری 

متغیر تحصیلات مثبت برآورد شده است که بیانگر این حقیقت است که با افزایش سطح تحصیلات تمایل به پرداخت 

هرچه سطح تحصیلات افراد جامعه مورد مطالعه افزایش یابد انتظار می رود که  در آنها افزایش می یابد به عبارتی

WTP  .افراد نیز افزایش یابد 

همان طور که مشاهده می شود علامت ضریب متغیر اندازه خانوار، مثبت بدست آمده است یعنی با افزایش تعداد افراد 

عبارتی دیگر کمتر بودن تعداد خانوار ها تاثیر مثبتی بر تمایل  در افراد آن خانواده افزایش می یابد. یا به WTPخانواده 

 به پرداخت آنها برای خرید مرغ سبز ندارد.

علامت متغیر نگرش مثبت برآورد شده است و این نشانه آن است که نگرش بر تمایل به پرداخت افراد جامعه موثر می 

ست که هر چه نگرش افراد در مورد این محصول )مرغ سبز ( باشد و معنی دار شدن این متغیر در برآورد، بیانگر این ا

 افزایش یابد، تمایل به پرداخت آنها نیز افزایش می یابد.

نتیجه برآورد متغیر جنسیت معنی دار نشده است که بیانگر این موضوع است که این متغیر بر تمایل به پرداخت افراد 

نسیت مثبت است که با توجه به این مطلب که به پاسخ دهندگان برای خرید مرغ سبز موثر نمی باشد. علامت ضریب ج

مرد ها بیش از  WTPو به پاسخ دهندگان زن عدد صفر نسبت داده شده است، می توان بیان نمود که  1مرد عدد 

WTP   .زن ها بوده است 

 
 نتایج الگوی لاجیت به منظور برآورد تمایل به پرداخت مرغ سبز . 7جدول 

سطح معنی  zارزش آماره  برآورد شده ضرایب متغیرها

 داری

 انحراف 

 معیار

 کشش کلی

 متغیرها

 اثرنهایی

 ------- -31/8 311153/2 0000/0 -289702/5 -22531/12 عرض از مبداء

 -18/0 -41/0 036793/0 0091/0 -609093/2 -095995/0 مبلغ پیشنهادی

 031/0 28/0 544583/0 6728/0 422303/0 229979/0 جنسیت

 -007/0 -0/0 4  032065/0 0379/0 -075895/2 -066563/0 سن



 
 57/0 73/0 118635/0 0000/0 684298/4 555723/0 تحصیلات

 12/0 53/0 199940/0 0292/0 180879/2 436045/0 اندازه خانوار

 02/1 83/1 317455/0 0012/0 232505/3 026173/1 درآمد ماهیانه

 98/0 36/1 211536/0 0000/0 211536/0 958634/0 نگرش

       
Mean dependent var  0.311765                S.D. dependent var      0. 464583 
S.E.of regression       0.294905                Akaike info criterion    0.703514 

Sum squared resid     14.08896                Schwarz criterion         0.851080 

Log likelihood          -51.79866                Hannan-Quinn criter.   0.763395 

Restr.log likelihood  -105.4859                Avg.log likelihood       -0.304698 

LR statistic(7 df)        107.3745                McFadden  R-squared   0.508952 

Probability(LR stat)   0.000000 

 

 
Obs with Dep = 0                            117            Total obs                    170 

Obs with Dep =1                              53 

 

 ماخذ: یافته های تحقیق

الگوی لاجیت ضرایب برآورد شده برای متغیرهای توضیحی از نظر مقداری قابل تفسیر نمی باشند. در نتیجه از در 

مقادیر کشش نهایی برای تفسیر نتایج مدل استفاده می شود. کشش کلی نشان دهنده این است که با ثابت بودن سایر 

 قدار تغییر در مقدار تمایل به پرداخت فرد می گردد.عوامل، افزایش یک درصد در مقدار متغیر توضیحی منجر به چه م

می باشد که بیانگر این موضوع   - 41/0مشاهده می کنیم که کشش کلی برای متغیرمبلغ پیشنهادی  7در جدول 

کاهش می یابد. به این ترتیب می توان  % 41/0است که با افزایش یک درصدی مبلغ پیشنهادی، تمایل به پرداخت فرد 

کاهش می باید. همچنین با  04/0ترتیب %بیان داشت که با افزایش یک درصد سن افراد، تمایل به پرداخت آن ها به 

افزایش یک درصدی تحصیلات،درآمد ماهیانه، اندازه خانوار، نگرش فرد به شرط ثابت بودن سایر متغیرها افراد تمایل 

 یابد. افزایش می 36/1و% 53/0، % 83/1، % 73/0به پرداختشان به ترتیب %

می باشد که نشان دهنده این است که تمایل به پرداخت افراد  دراین برآورد بیشترین کشش مربوط به درآمد ماهیانه

بیشترین حساسیت را در برابر تغییردرآمد ماهیانه نسبت به سایر متغیرهای توضیحی از خود نشان می دهد. برای مثال 

 یابد.افزایش می  83/1افزایش یابد )دو برابر گردد (، تمایل به پرداخت افراد %  %100چنانچه درآمد ماهیانه 

بدست آمده که نشان دهنده این مطلب است که با افزایش یک واحد در درآمدفرد،  02/1اثر نهایی برای متغیر درآمد، 

هزار تومان افزایش  100درصد افزایش می یابد. برای مثال چنانچه درآمد فرد  02/1احتمال بله در تمایل به پرداخت 

درصد افزایش خواهد یافت. به این ترتیب با  10د مرغ سبز حدود یابد احتمال تمایل به پرداخت مبلغی جهت خری

درصد  007/0و  18/0افزایش یک تومان مبلغ پیشنهادی و یک سال سن فرد احتمال بله برای پرداخت به ترتیب 

کاهش می یابد. همچنین با افزایش یک سال تحصیلات افراد و یک نفر به اندازه خانواده و یک واحد به نگرش فرد 

 درصد افزایش می یابد. 98/0و  12/0،  57/0حتمال پذیرش پرداخت مبلغی برای خرید مرغ سبز به ترتیب ا



 
در مورد متغیر جنسیت که متغیرگسسته می باشد با توجه به این موضوع که به جنسیت زن عدد صفر و مرد عدد یک 

درصدی  031/0به زن )صفر( موجب افزایش داده شده است، می توان بیان نمود که تغییر جنسیت افراد از مرد )یک( 

 شود.  در پذیرش پرداخت مبلغی جهت خرید مرغ سبز می

 

 برای خرید مرغ سبز WTPـ محاسبه مقدار مورد انتظار 

مورد انتظار هر خانوار برای خرید مرغ سبز با استفاده از پارامترهای تخمین زده شده در محدوده صفر تا  WTPمقدار 

 بدست آمده است:  9هزار تومان ( با انتگرال گیری عددی به صورت رابطه  12بیشینه مبلغ پیشنهادی )

∫
𝟏

𝟏 + 𝒆𝐱𝒑(−𝟗. 𝟏𝟔 − 𝒐. 𝟎𝟗𝟓)
𝒅𝒙 =  ریال  𝟗𝟏𝟔𝟕𝟐
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مجموع ضرایب پارامترهای محاسبه شده در مدل لاجیت )عرض ازمبدا و ضرایب متغیرهای  -16/9در رابطه فوق  

ضریب متغیر مبلغ پیشنهادی است که در نهایت با محاسبه انتگرال  095/0توضیحی( به جز ضریب متغیر پیشنهادی و 

 ریال بدست آمده است. 91672 رم مرغ سبزمورد انتظار مصرف کنندگان برای خرید و مصرف هر کیلوگ WTPفوق، 

  نتیجه گیری و پیشنهادها
پرسشنامه در میان  170بخش طراحی وتعداد  4ای در برای بررسی تمایل به پرداخت پرسشنامهدر تحقیق حاضر،  

استفاده شهروندان شهرستان مورد مطالعه تکمیل گردید که در نهایت از اطلاعات این پرسشنامه جهت برآورد مدل 

درصد  94/32نفر( حاضر به پرداخت مبلغی جهت خرید مرغ سبز بوده اند و  114درصد از پاسخگویان ) 05/67گردید، 

نفر( حاضر به پرداخت مبلغی نبوده اند. در این راستا برآورد اهمیت عوامل در افزایش تمایل به مصرف برای  56از آنها )

د بررسی قرار گرفت که پاسخگویان معتقدند که افزایش در کیفیت محصول محصول ارگانیک هم از نظر پاسخگویان مور

مهم ترین عامل تاثیرگذار در افزایش میل آنها برای خرید می باشد که باید نسبت به این امر با وضع قوانین کیفیت از 

ش داد. همچنین در سوی مراجع قانونی مربوطه تلاش نمود تا با تولید محصولات و مصرف آن سلامت جامعه را افزای

این تحقیق برای بررسی افزایش تولید محصولات ارگانیک از نظر مصرف کنندگان با ذکر چندین مورد،  حمایت از 

کشاورزان به منظور تولید محصول ارگانیک مطرح شد که باید با اقدام های ضروری و اثرگذاری از جمله پرداخت یارانه 

 در حمایت از کشاورزان انجام گیرد.

ا توجه به سطح پایین آشنایی جامعه به محصولات ارگانیک، به منظور توسعه فرهنگ استفاده از محصولات زیستی و ب

نقش مهم آن در سلامتی افراد جامعه، توجه به مقوله آموزش از طریق رسانه های جمعی و مدارو، ایجاد بازار محصولات 

پیشنهاد می شود. بنابراین به طور کلی ایجاد یک سیستم زیستی و ایجاد زمینه های عرضه مطمهن در شبکه توزیع 

 مدیریت کشاورزی زیستی در عرضه مطمهن توصیه می گردد.



 
نتایج این تحقیق نشان داد که در مدل رگرسیونی لاجیت متغیر تحصیلات اثر مثبت و معنی داری بر انتخاب محصول 

مرغ سبز دارد، یعنی با افزایش سطح تحصیلات و آگاهی افراد، تمایل آنها برای خرید مرغ سبز بالاتر می رود که با نتایج 

(، 1394(، کاوسی کلاشمی و همکاران )1394ی و همکاران )(، موسو1394تحقیقات امیرتیموری و امیرتیموری )

 ( همخوانی دارد.2005( و ویلر )2007(، اکیونگر و همکاران )2011(، گوندوز و بایرا اقلو )1393موسوی و همکاران )

وری مبین متغیر سن افراد و احتمال تمایل به خرید مرغ سبز رابطه معنی داری بدست آمده است. امیرتیموری و امیرتی

( 1391(، و آقاپور صباغی و محمدی )1393(، شمس و امیدی نجف آبادی )1393(، محمدی و عیدی زاده )1394)

 اند.این مطلب را در تحقیقات خود مورد تأیید قرار داده

بین سطح درآمد و احتمال تمایل به پرداخت افراد برای محصول مرغ سبز رابطه مثبت ومعنی داری به دست آمد، یعنی 

(، 1394فراد با درآمد ماهیانه بالاتر تمایل بیشتری به خرید مرغ سبز دارند. نتایج تحقیقات امیرتیموری و امیرتیموری )ا

( 2011(، گوندوز و بایرام اقلو )1391(، مافی و همکاران )1391(، آقاپور صباغی و محمدی )1394موسوی و همکاران )

 باشد.رابطه مثبت می( بیانگر این 2007و اکیونگر و همکاران )

نگرش نسبت به محصول مرغ سبز با تمایل به پرداخت برای آن نیز رابطه مثبت و معنی داری است، بنابراین هرچه 

نگرش نسبت به ارزش غذایی محصولات بیشتر باشد احتمال تمایل به پرداخت برای خرید آن بیشتر می شود. موسوی 

 اند.( نیز این مطلب را تأیید کرده1394(، کاوسی کلاشمی و همکاران )1393(، موسوی و همکاران )1394و همکاران )

بین متغیر اندازه خانوار بر تمایل به پرداخت افراد نیز رابطه مثبت و معنی دار وجود دارد یعنی با افزایش تعداد اعضای 

(، کریمی 1394ری و امیرتیموری )خانواده تمایل افراد به خرید محصول افزایش می یابد که با نتایج تحقیقات امیرتیمو

 ( همخوانی دارد.2008( و تاکیریدو و همکاران )1390و همکاران )

 جنسیت اثر معناداری در تمایل به پرداخت افراد بر خرید مرغ سبز ندارد.

بلغ ممتغیر مبلغ پیشنهادی بر تمایل به پرداخت افراد برای خرید مرغ سبز اثر منفی ومعنی داری دارد، یعنی هر چه 

 پیشنهادی افزایش یابد تمایل کمتری نسبت به پرداخت مبلغ برای خرید مرغ سبز وجود دارد.
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Calculating Consumer's Willingness to Pay for Green Chicken and Studying It's Effective 

Factors in Sari City 

 

 

Abstract 
 

In the current age attention to human health and the hygiene of food products is a controversial issue. 

Many studies have shown that organic products don't have the negative side effects of existing products. 

Regarding lack of certain market for organic products in Iran, this paper tries to estimate the value of 

green chicken using Contingent Valuation Method and willingness to pay(WTP) approach. Statistical 

population of this research consists of 170 people living in sari in 2016. Eviews software and Logit 

technique have been used to estimate the model. Results show that increase in quality is the most 

important factor influencing chicken consumption and support of green chicken producers can lead to 

its production rise. Results of this research also show that there is a significants relationship between 

independent variables including age, education, income, family size, bid and attitude towards green 

chicken and dependent variable i.e. WTP for green chicken consumption was calculated to be  91672  

rial per kilo. 
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