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 چکیده

های اصلی فروشی محصول مرکبات همواره به عنوان یكی از دغدغهسهم پایین از قیمت نهایی خرده

ر بازار دیكی از راهكارهای مناسب به منظور افزایش سهم تولیدکننده است. تولیدکنندگان مطرح بوده

 120ل محصولات کشاورزی توسعۀ بازاریابی مستقیم است. لذا مطالعۀ حاضر در نظر دارد با تكمی

گذاری مشروط و پرسشنامه از تولیدکننده و با استفاده از روش ارزش 45کنندگان و پرسشنامه از مصرف

کننده و تمایل مدل لوجیت میزان تمایل به دریافت تولیدکنندگان را در ازای فروش مستقیم به مصرف

ثر بر این رده و عوامل موکنندگان را در ازای خرید مستقیم از تولیدکننده محاسبه کبه پرداخت مصرف

رصدی د 4/30کنندگان حاضرند به طور متوسط با کاهش دو را تعیین نماید. با توجه به نتایج مصرف

فروشی، مرکبات خود را از وی خریداری کنند و قیمت فروش تولیدکننده نسبت به قیمت خرده

فروشی ت قیمت خردهدرصد کاهش قیمت نسب 9/41تولیدکنندگان نیز حاضرند به طور متوسط با 

ای بیشترین کننده بفروشند. علاقه به خرید از تولیدکننده دارمرکبات خود را به طور مستقیم به مصرف

ل پذیرش فروش محصول بیشترین اثر را بر احتماکننده و متغیر مجازی پیشاثر بر احتمال پذیرش مصرف

وه بر بهبود سود ا توسعۀ بازاریابی مستقیم علااند. با توجه به نتایج این مطالعه، بتولیدکنندگان داشته

 کننده، زمینه برای توسعۀ اگروتوریسم افزایش خواهد یافت.تولیدکننده و مطلوبیت مصرف
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رکبات، گذاری مشروط، الگوی لوجیت، تمایل به دریافت، تمایل به پرداخت، مارزش کلیدواژگان:

 مازندران 
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